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TV kanallannm yayina baglamasiyla diriler hayatimumn aynlmaz bir parcasina danisgmagtar. Birgok il
diri filmlar vamtasyla bagka olkelerin o, adel, degerlerini we iercthlerind baslo uygolamadan
sekallendirebilmelktodic, Seyircinin gerany krpmadan ekrands saatlerle ledif kahramania ozdeglestiz
o gin sonunda tarbyma koousuna covrilen dizlor yumosak gig lallammo konesunda biyak bir ool
oynayabilmalkiadic
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kanallann  risk almak istemedifi igin yeniliklerden kaqundsf soruouna vanbmogtr. Maddi yénden
morluklarla yirlesen Amerbaycan dizilerine sinema obullanmin pelersizliji v sanaryo sorung
aklenmtir. Efor bu sorunlar aphrss dliee dislerinin kiressl pazara gika bileced doyonmilmaktedir,
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Onemli, Dikkatle Okuyunuz Liitfen

% Kongremizde Yazim Kurallarina uygun gonderilmis ve bilim kurulundan gecen bildiriler i¢in online
(video konferans sistemi tizerinden) sunum imkani saglanmustir.

%  Online sunum yapabilmek icin https://zoom.us/joinsitesi tizerinden giris yaparak “Meeting ID orPersonal

Link Name” yerine ID numarasini girerek oturuma katilabilirsiniz.

Zoom uygulamasi ticretsizdir ve hesap olusturmaya gerek yoktur.

Zoom uygulamasi kaydolmadan kullanilabilir.

Uygulama tablet, telefon ve PC'lerde calistyor.

Her oturumdaki sunucular, sunum saatinden 5 dk éncesinde oturuma baglanmis olmalar: gerekmektedir.

Tum kongre katilimcilar1 canli baglanarak tiim oturumlar: dinleyebilir.

Moderattr - oturumdaki sunum ve bilimsel tartisma (soru-cevap) kismindan sorumludur.
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DikkatEdilmesiGerekenler- TEKNiK BILGILER

¢  Bilgisayarmizda mikrofon olduguna ve calistigina emin olun.

¢ Zoom'da ekran paylasma 6zelligine kullanabilmelisiniz.

¢  Kabul edilen bildiri sahiplerinin mail adreslerine Zoom uygulamasinda olusturdugumuz oturuma ait ID
numarasi gonderilecektir.

¢  Katilim belgeleri kongre sonunda tarafiniza pdf olarak gonderilecektir

¢  Kongre programinda yer ve saat degisikligi gibi talepler dikkate alimmayacaktir

IMPORTANT, PLEASE READ CAREFULLY

“  To be able to attend a meeting online, login via https://zoom.us/joinsite, enter ID “Meeting ID or Personal
Link Name” and solidify the session.

«  The Zoom application is free and no need to create an account.

%  The Zoom application can be used without registration.

¥ The application works on tablets, phones and PCs.

% The participant must be connected to the session 5 minutes before the presentation time.

«  All congress participants can connect live and listen to all sessions.

*  Moderator is responsible for the presentation and scientific discussion (question-answer) section of the

session.

Points to Take into Consideration - TECHNICAL INFORMATION

Make sure your computer has a microphone and is working.
You should be able to use screen sharing feature in Zoom.
Attendance certificates will be sent to you as pdf at the end of the congress.
Requests such as change of place and time will not be taken into consideration in the congress program.
Before you login to Zoom please indicate your name surname, session number and hall
number,
exp. H-1, HILMI KEMAL ALTUN
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SESSION-1 HALL-1
13.06.2021

\ (@ Ankara Local Time:10:00-12:30

Moderator: Assoc. Prof. Dr. Mihalis KUYUCU

TITLE AUTHOR(S) AFFILIATION

THE SPREAD OF CINEMA IN THE WORLD
AND THE FIRST FILMMAKERS AND
SCREENINGS IN THE LANDS OF THE
OTTOMAN EMPIRE (1895-1900)

REMOVE YOUR GLASSES IF YOU WOULD
LIKE TO WATCH THREE-DIMENSIONAL Assist. Prof. Dr. Serhat ERDEM Atatiirk University
FILM

POVERTY IN TV SERIES (!): THE
ECONOMIC STRUCTURE OF THE

Assist. Prof. Dr. Yalgin LULECT Marmara University

CHARACTERS IN TURKISH TV SERIES Assoc. Prof. Dr. Mihalis KUYUCU | Alanya HEP University
AND COMPARISON OF THIS STRUCTURE

WITH THE REAL LIFE

ALTERNATIVE MEDIA EXAMPLES IN s
AUSTRIA: OKTO TV AND RADIO ORANGE Assoc. Prof. Dr. Celal HAYIR Munzur University
FAMILY TRAUMA IN THE INNOCENTS Asst. Prof. Dr. Yasemin OZKENT | Selguk University

THE EFFECT OF VISUAL Assist. Prof. Dr. Ramazan Celik Trakya University
COMMUNICATION IN DISTANCE

LEARNING: A COMPARATIVE EXAMPLE

OF TRT EBA TV BROADCASTS Abdiil Fettah Sen Trakya University

AN ANIMAL FILM IN THE CONTEXT OF
HOME BELONGING AND MODERN Filiz Kayhan Demir Selcuk University
LIFESTYLE: THE EXAMPLE LASSIE (1994)

Dr. Pelin Yolcu Dicle Universitesi
ONCE UPON A TIME IN CYPRUS:
GENOCIDE )

Prof. Dr. Sedat Simsek Selguk Universitesi
EVALUATION OF PUBLIC RELATIONS Ahper Nuri DELICAN Sivas Cumhuriyet University

STUDIES IN THE HEALTH INSTITUTIONS
IN THE CONTEXT OF COMMUNICATION Assoc. Prof. Dr. Zekiye TAMER
EFFECTIVENESS GENCER
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SESSION-1 HALL-2
13.06. 2021

t Cx Ankara Local Time : 10:00- 12 : 30

Lﬂ Azerbaijan Local Time : 11:00-13: 30

Moderator: Prof. Dr. Goksel SIMSEK

TITLE AUTHOR(S) AFFILIATION
THE USE OF SPACE IN REMAKE MOVIES: Assist. Prof. Dr. Mustafa Evren Necmettin Erbakan
JUMAN]JI EXAMPLE BERK University
THE NARRATIVE REPRESENTATION OF AGING
IN LIGHT OF MODERNITY: THE FILM EGGS Asst. Prof. Perihan TAS OZ Istanbul Kultur University
(1995)
BOX OFFICE AND CRUISING EXPERIENCES IN
TURKISH CINEMA DURING THE PANDEMIC Feyza KOSAR Selcuk University
PERIOD
WHY AZERBAIJAN TV SERIES CAN'T RELEASE . .
TO THE GLOBAL MARKET? Turgut SULTAN Selcuk University
CHALLENGER ENCOUTERED BY TV SET
WORKERS DURING THE PANDEMIC PERIOD IN = Seyhmus NURLUGE SelcukUniversity
TURKEY
RETHINKING SCHOOL ATTACKS/MASSACRES
THROUGH MOVIES: REASONS, Asst. Prof. Dr. Hacer AKER SelcukUniversity
CONSEQUENCES, RECOMMENDATIONS
ANATOMY OF ORGANIZATIONAL CHANGE
AND RESISTANCE TO CHANGE IN THE . . . .
CONTEXT OF KURT LEWIN'S PLANED CHANGE Assoc. Prof. Ozlem ISIK Erciyes University
MODEL
Aytokin ZEYNALOVA Baku StateUniversity
TAG DATA JURNALISTIKASI -
Lamiys SULEYMANLI Baku StateUniversity
. L %SEOACHII);; f\]]DAr Porvan Baku StateUniversity
BEYNOLXALQ JURNALISTIKADA MUASIR o
ISTIQAMSTLAR
Stinbiil ZALOVA Baku StateUniversity
N . Nevsehir Hac1
AN ANALYSIS ON THE USE OF ZALTMAN'S Prof. Dr. Goksel SIMSEK BektasUniversity
DEEP METAPHORS IN ADVERTISEMENTS
PROCESS Ass. Prof. Dr. Ahmet Faruk Nevsehir Haci
YILDIRIM BektasUniversity
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SESSION-1 HALL-3
13.06.2021

{ Ankara Local Time : 10: 00-12: 30

Moderator: Prof. Dr. Derya OCAL

TITLE AUTHOR(S)
DESIGN STORY OF PERSUASION:

ADVERTISEMENT AND VISUALITY LFlealt, i, Do OCAL

THE HIDDEN MEANINGS IN MAGNUM

AND VOLVO ADVERTISEMENTS Fatih ERDOGAN

NEWS POLLUTION IN DIGITAL MEDIA:

SPEED OF SPREADING OF FAKE NEWS Qe FCILUIS S5

DIGITAL GAMES IN THE CONTEXT OF Dr. Dilek ULUSAL

BAUDRILLARD’S SIMULATION THEORY Assist. Prof. Dr. Canay UMUNC

TRACKING THE FAKE NEWS CREATED
DURING COVID-19 PANDEMIC THROUGH

FACT-CHECKING PLATFORM “FIRST Akan YILDIRIM

DRAFT NEWS”

AN ANALYSIS ON THE ROLE OF THE Dilara AKAN

COVID-19 PANDEMIC PROCESS ON THE -

DIGITAL ADVERTISING INDUSTRY Assoc. Prof. Dr. Zekiye TAMER
GENCER

DOUBLE SUBALTERN IN THE COLOR Selin UNAL

PURPLE: BEING THE OTHER OF THE OTHER

THE CHANGING PROPERTIES OF
GENERATIONS AND TARGET GROUPS IN
THE DIGITAL PUBLIC RELATIONS PROCESS

AN OVERVIEW OF TURKAN SORAY'S
CHANGING IDENTITY AND CAREER
PARALLEL TO THE 2nd WAVE WOMEN
MOVEMENT

Dr. Ziibeyde SULLU

Dr. Senay TANRIVERMIS

WAYS OF TRANSFORMING THE CONTACT

CENTER WITH ARTIFICIAL INTELLIGENCE Merve Ding
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AFFILIATION
Atattirk University
SelcukUniversity

Selcuk University

Kirikkale University

Nigde Omer
HalisdemirUniversity

GiresunUniversity

Sivas Cumhuriyet University

Sivas Cumhuriyet University

Selcuk University

Kastamonu University

Nisantas: University

Istanbul/ Tiirk Telekom-AssisTT
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Moderator: Prof. Dr. Sedat CERECI

TITLE AUTHOR(S) AFFILIATION
Assist. Prof. Dr. Sevil Bektas Istanbul Yeni Yiizyil

VOLUNTARY ENTITIES AGAINST THE DURMUS University

INFORMATION POLLUTION SOCIAL )

R e AR DR ORESS Ress. Assist. Serkan KARATAY Ista.nbullYem Yuzyl

University

REFLECTIONS OF POSTMODERN Assoc. Prof. Dr. Avse

TOURISM AND POST-TOURIST CAT P;L C ALI CEY}S AN Ege University

IDENTITIES ON SOCIAL MEDIA

THE LEGAL ASPECTS OF NEW

COMMUNICATION PROCESSES: THE

MAIN FACTORS AND ISSUES MAKING Terane Mahmudova BakuStateUniversity

THE DISCUSSIONS OF SOCIAL MEDIA

REGULATION ESSENTIAL

USING SOCIAL MEDIA AS A

DISCREDITING TOOL IN THE DIGITAL Dr. Giilsiin BOZKURT Serbest arastirmaci

AGE

PRESENTATION OF ISTANBUL’S

HISTORICAL TEXTURE AND URBAN

CULTURE ON INSTAGRAM: EXAMINING | Assist. Prof. Dr. Sinem TUNA Istanbul Gelisim Universitesi
“istanbulyapilacaklar” AND

“1stanbul.etkinlik” PAGES

. Hatay Mustafa Kemal
BEHAVIOR OF SOCIAL MEDIA USERS: Prof. Dr. Sedat CERECI Univ}e’rsity
THE MAIN APPLICATION TOOL OF
MILLENNIUM Assoc. Prof. Dr. Hasan CIFTCI HaranUniversity
THE IMPORTANCE OF E-HEALTH
LITERACY IN FIGHTING
MISINFORMATION AND Asst. Prof. Dr. Figen SABIRCAN Istanbul Kent University

DISINFORMATION IN THE TIME OF
COVID-19 OUTBREAK
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THE EVALUATION OF VIRTUAL
MUSEUMS AS MEMORY SPACES AFTER
COVID-19

A CASE STUDY: PUBLIC DIPLOMACY OF
ISRAEL AND HASBARA

CYBERCHONDRIA DURING AN AGE OF
UNCERTAINTIES (COVID-19)
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Ress. Assist. Deniz OZAY

Lect. S. Suderin ALTAN

Res. Assist. Orhun Ege
CANSARAN

Asst. Prof. Murat SAGLAM

Dr. Ozlem Deniz DUMAN
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IKNANIN TASARIM OYKUSU: REKLAM VE GORSELLIK
DESIGN STORY OF PERSUASION: ADVERTISEMENT AND VISUALITY
Prof. Dr. Derya OCAL
Atatlirk University
ORCID NO:0000-0003-0401-2917

OZET

Gergekligi muhatabinin gdziinde yeniden kurgulayan reklam(lar)da mesaj, satin alinmasi
garantilenmeye calisilan {irtin odaklidir. Reklamcilik, isini, genellikle bir hikdye anlatarak
yapmaktadir. Gergekligin hikaye formatina donisiimii ise strateji ve uygulamanin bir
uzantisidir. ‘Essiz Satis Onerisi’, mesajda gizlidir ve tiiketicinin {iriine, kullanilan tasarimsal dil
aracilifiyla dokunmasi saglanir. Reklam ve reklamciligin 6ziinii olusturan ikna etme,
tiikketicinin/miisterinin zihninde mantikli bir ¢agri olusturmaya bagli bir strateji gelistirmeyi
gerektirir. Reklam araciligiyla tiiketici, adeta, {irlinii yasami boyunca arayan, lirline ihtiyag¢
duyan ve satin alabilecek giicii kendinde bulunan kisi -neredeyse bir kahraman gibi- olarak
konumlandirilir ve mesaja maruz kaldiginda bu duygulara kapilmasi amaglanir. Tek bir
kullanima dayanan deneyimin, diizenli satin alma pratigine doniismesi ise -firmalar arasindaki
kiiresel 6l¢ekteki rekabet bunu gerektirmektedir- tirlinle kurulan duygusal baglar ve bu baglarin
gelistirdigi vazgegilmezlik hissiyle iliskilidir. Reklamciligin kokeninde yatan basari, bir mal
ve/veya hizmetin 6zelliklerinin, fayda ekseninde oldugu kadar -belki de daha fazla- duygusal
baglar kuran gorsel tasarim yonelimli kurgusuna dayanmaktadir. S6z ve goriintiiyli igeren
tasarimin dili, hitap ettigi hedef kitle {izerinde ‘nasil’ ve ‘ne diizeyde’ ihtiya¢ uyandirilacagina
iligkindir. Reklamciligin tasarim dili, tirlinii/markay1 benzersiz olarak tanitmanin yani sira ilgi
cekici ve yasamin merkezinde bir konuma sahip kilmaktadir. Gorsel tasarim ve sozlerle
yonlendirilen iletisim, reklamecilikta, {irline dokunmayi, liriiniin sagladigi duyguyu hissetmeyi,
ona dair her seyi bildigi izlenimi uyandirmay1 ve onu 6zel kilanin ne olduguna iligkin bir gizem
icat etmeyi saglayacak giicii igerisinde barindirmaktadir. Reklamcilik diinyasinda, gorsel
tasarim birbiriyle goriiniirde iligkisi olmayan unsurlar1 birlestirerek beklenmedik bir sekilde
degisime ugratip fark edilen bir mesaj haline getirme yoludur. imge ve semboller araciligiyla
iiriin, tiiketicinin goziinde essiz ¢oziimler iiretmenin yami sira daha Once var olmamis bir
sanatsal tasarim konumuna tasmir. Bu baglamda, reklamcilik alaninda tasarimin 6nemi
tartismasiz bir gergekliktir. Mesaj iiretiminde bagvurulan tasarim stratejilerinin ¢dziimlenmesi
ise reklamin ikna giiciinii anlamanin &nkosulu olarak degerlendirilebilecektir. ikna siirecinde
reklam ve gorsel tasarim konusu, 6zellikle gliniimiiz dijital diinyasinda tiiketim ve satin alma
eylemselliginin kokenlerini ortaya koymak acisindan incelemeye deger ve alana katki saglayici
nitelik tagimaktadir.

Anahtar Kelimeler: Reklam, Gérsel Tasarim, Dijitallesme, Tkna.

ABSTRACT

In advertisement(s) that reconstruct reality in the eyes of the addressee, the message is focused
on the product whose purchase is tried to be guaranteed. Advertising usually does its job by
telling a story (storytelling). The transformation of reality into story format is an extension of
strategy and practice. The ‘Unique Selling Proposition’ is hidden in the message and the
consumer is allowed to touch the product through the design language used. Persuasion, which
is the core of advertisement and advertising, requires developing a strategy that depends on

PROCEEDINGS BOOK 1 httpsy//wwuw.iletisimkongresi.orgy/



5th INTERNATIONAL ‘COMMUNICATION IN NEW WORLD’ CONGRESS
12-13 June 2021
Istanbul, TURKEY

creating a logical call in the mind of the consumer/customer. Through advertising, the consumer
is positioned as the person who searches for the product throughout his life, needs the product
and has the power to buy it -almost like a hero- and it is aimed to get these feelings when
exposed to the message. The transformation of an experience based on a single use into a regular
purchasing practice -the competition between companies on a global scale requires this- is
related to the emotional ties established with the product and the indispensable feeling
developed by these ties. The underlying success of advertising is based on the visual design-
oriented fiction that establishes emotional ties -perhaps more- of the properties of a good and/or
service on the axis of utility. The language of the design, which includes words and images, is
about ‘how’ and ‘at what level’ the need will be aroused on the target audience it addresses.
The design language of advertising, besides uniquely introducing the product/brand, makes it
interesting and at the center of life. Communication, guided by visual design and words, has
the power to touch the product, to feel the feeling the product provides, to create the impression
that it knows everything about it, and to invent a mystery about what makes it special. In the
advertising world, visual design is a way of combining elements that are not apparently related
to each other and transforming them into a message that unexpectedly changes and becomes
noticeable. By means of images and symbols, the product is transformed into an artistic design
that has not existed before, as well as producing unique solutions in the eyes of the consumer.
In this context, the importance of design in the field of advertising is an indisputable reality.
Analyzing the design strategies used in message production can be considered as a prerequisite
for understanding the persuasive power of advertising. In the persuasion process, the subject of
advertising and visual design is worth examining and contributing to the field, especially in
terms of revealing the origins of consumption and purchasing action in today’s digital world.

Key Words: Advertisement, Visual Design, Digitalization, Persuasion.

“Bagarili reklamcilik,

evrensel biyolojik arzularin yani sira

zengin, samimi ve zekice kiiltiirel ve alt kiiltiirel
mesajlar ve temsiller ortaya koyabilmektir”.

(Cortese, 2008:29).
GIRIS
Tasarim, tasarlama, estetik ve liretim, ¢aglar boyunca birbirinin ayrilmaz bir parcasi olarak is
gormiistiir. Ik insandan giiniimiize gelinceye degin tarihi bulgularin izi siiriildiigiinde,
insanoglunun is yapis pratikleri icerisinde ve zihinsel ve/veya teknige dayali liretim siirecinde
islevsellik/yararlilik/faydalilik kadar -belki de c¢ok daha oOne c¢ikar bir tarzda- kiiltiirel
ortintiileri/goriingiileri de barindiran tasarim ve sanatsal yonelimler gozlemlenmektedir.
Gilintimiize gelindiginde “modern diinyanin en tuhaf ayirict 6zelliklerinden biri de tasarimin
genis Ol¢iide siradan ve 6nemsiz bir seye doniistiiriilmesi tutumudur” (Heskett, 2017:9). Oysaki
tasarim, insanin tiim {iretim ve insa siire¢lerinin 6ziinii olusturmaktadir. “Teknolojik, orgiitsel
ve kiiltiirel degisimlere kosut bir bi¢imde, araglar1 ve yontemleri degismis olsa da insanin
tasarlama yeteneginin siirekliligini korumus oldugu da acikc¢a ortadadir” (Heskett, 2017:19).
Tasarimla bir arada diisiiniilmesi gereken temel unsur, insanin tasarlanmis olanla iliskisidir.
Insanlar, algilama siiregleri icerisinde ©Oncelikli olarak ‘gdrsel’ olana ydnelme egilimi
gostermektedirler. Bu da bireyin yasami boyunca, 6zellikle ikna mekanizmalarinin bir uzantisi
olarak ¢ok sayida gorsel uyarana maruz kaldig1 ve iletisim siireglerinde gorsel araclar insa ettigi

PROCEEDINGS BOOK 2 httpsy//wwuw.iletisimkongresi.orgy/



5th INTERNATIONAL ‘COMMUNICATION IN NEW WORLD’ CONGRESS
12-13 June 2021
Istanbul, TURKEY

gercekligini ortaya koymaktadir. Bu yaklasim ¢ergevesinde gorsel olana iligskin olarak, ‘hem
resimlerin hem de dilin genisletilmis bir kavrayis1’ agiklamasi gelistirilebilecektir.

Insanoglu, giiniimiize gelinceye degin teknik ve teknoloji bilgisini caglar boyunca aktararak
bugiinkii yagam pratikleri seviyesine ulagsmigtir. ‘Goriintiiniin sabitlenmesi, kaydedilmesi’ ve
‘anin yakalanmasi’ amagliligina hizmet eden teknolojilerin basinda fotograf gelmektedir -resim
ise bu teknolojinin sanatsal boyutunu karsilamaktadir. Giiniimiiz ag¢isindan ele alindiginda
fotograf ve/veya film sanatinda, ¢cok sayida degiskenin nasil degistirilecegi konusu giindeme
gelmektedir. Bu baglamda c¢erceveleme, agilar, odak derinligi, lens genisligi, pozlama,
diyafram aciklig1, enstantane hizi, film tiirii, filtreler, renk dengeleri, kontrast, goriintii boyutu
ve sekli, kirpma, soldurma ve karar(t)ma, ¢oz(iil)me, kesme, yakinlagtirma ve kaydirma, ekran
bolmeleri vb. teknikler 6ne ¢ikmaktadir. Bunun yani sira yapim siirecinde gorsel goriintiilerle
birlikte isitsel unsurlarin da yan yana getirilmesi gerekmektedir (Malkewitz, Wright ve Friestad,
2003:9). Hem geleneksel baglamda hem de bilgisayar oyunlari, dijitallestirilmis fotografcilik,
fotogergekei grafikler, sanal gercgeklik, bilgi islem teknolojileri ve sistemleri ile ¢cok daha
fazlasi, géz oniinde bulundurulmasi gereken konular arasinda yerini almis bulunmaktadir.

Dikkat ¢ekilmesi gereken bir diger konu da fiziksel olan ile dijital olanin giiniimiiz akiskanlig
icerisinde bulaniklastigi pazarlama ve reklamcilik diinyasinin, tasarimin diji-sanal
goriingiilerini 6ne ¢ikarict yonelimler icerisinde olmasidir. Fiziksel ile dijital arasinda esneklik
ve bir nevi melezlesme agiga ¢ikaran bu yapi, postmodern déoneme isaret eden “ ‘yakinsama’
ve ‘akigkanlik’, fiziksel ve dijital diinyalarin birbirlerinin i¢ine dogru akmasina, aralarindaki
sinirlarin buharlagsmasina, bulaniklagmasina agiklama getiren” (Odabasi, 2019:44) ‘fijital’
kavraminda ifadesini bulmaktadir. Bu baglamda fiziksel ve dijital deneyimler araciligiyla
marka-tiiketici iliskisi belirli bir ekosisteme taginmaya g¢aligilmaktadir. Bu ¢alisma, giiniimiiz
reklamecilik endiistrisinde karmasik bir yapiy1 temsil etmekte olan tasarimin ikna siireclerindeki
rolii, giicii ve etkisini ortaya koyma ve tartismaya yonelik hazirlanmistir.

IKNA VE TASARIM iLiSKiSELLIiGi

Giindelik dilde, gorsel 6gelerin manipiilasyonunu ifade eden ‘tasarim’ (design) kavrami,
ozellikle reklamcilikla iligskilendirildiginde ikna siire¢lerinin merkezinde konumlanmaktadir.
“Bu nedenle, basarili ikna ancak tasarimla, yani kisinin zihninde fail tarafindan aranan bir
eylemi gerceklestirmesine araci olan amaclanan bir degisikligi diizenlemek i¢in insan zihninde
tasarlanan bir sema veya plan yoluyla ger¢eklesebilir” (Malkewitz, Wright ve Friestad, 2003:3).
Burada ifadesini bulan ikna, psikolojik ve davranigsal etki agiga ¢ikaran kasitli, 6ngoriilen bir
dogaya sahiptir. Gorsel sistem, biitiiniiyle insan zihninin isleyis bigimine dayanmaktadir. Birey,
gordiigiinii -kendisine sunulan goriintiileri- sosyal zekasi araciligiyla iletisim siireclerinde ve
sosyal etki baglaminda etkin bi¢imde anlamlandirmakta ve kullanmaktadir. insan zihninin
isleyisi ile gorsel isleme siirecinde ‘gercek’ fiziksel diinya (real physical world) ile zihinsel
temsiller (mental representation) arasinda ortaya ¢ikan g¢eliski, reklamcilik diinyasinin
kullandig1 6nemli araclar arasinda yerini almaktadir. Yogun, dinamik ortaminda insan beyni,
gorme islevini etkin bir sekilde yaparken oncelikli olarak, biiyiik miktarda gorsel veriyi gorsel
sahnenin kisa ve 0z bir ‘taslagi’ haline getirmektedir. Ardindan, sahnedeki hangi nesnelerin
daha fazla dikkate alinmay1 ve farkindaliga erismeyi hak ettigine karar vermektedir. Son olarak
da 6grenmeyi saglamak i¢in mevcut gorsel bilgiyi kalic1 bellekte depolanan diger bilgilerle
(anlamsal ve duygusal bilgiler dahil) iliskilendirmektedir (Raymond, 2003:60). Bireyin
diisiinme, karar verme ve istemli eylem sistemleri, bir seferde ne kadar bilgiyle basa ¢ikabildigi
konusunda oldukga sinirlidir ve bir eylemin gergeklestirilmesi esnasinda birgok veri arasindan
se¢im yapilmaktadir. Bunun temel nedeni, davranissal kararsizlik ve diizensizlik ¢atigsmasina
yakalanmamak i¢in verilerin beyin tarafindan siirlandirilip dnceliklendirilmesidir. Karmagsik
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bir girdi dizisi icerisinde verinin damitilmasi, islevsellik esasli olarak algilamanin esasini
olusturmaktadir. Verilerin damitilmasinda karmasik bir dizi sinirsel mekanizma islemekte olup;
dikkat, ‘se¢gme’ (select) ve ‘yok sayma’ (ignore) seklinde iki temel islevi yerine getirmektedir.

“Cok sayida gevresel uyaran siirekli olarak duyu alicilarimiza ulastigindan, ulagabilecegimiz
cok sayida bilgi vardir. Bilince getirilen sey, odagin nerede olduguna baglidir. Her seyi duymak
ve ayn1 anda her seyi gormek miimkiin degildir. Bir sekilde segmeliyiz ve bu se¢im dikkatli
secicilikle yapilir. Belirli bir bilgi kaynagina odaklanmak miimkiindiir. ... Retinaya ulasan
uyaranlar sadece sayisiz olmakla kalmaz, 6rnegin okurken veya araba ile hareket ederken yan
camdan disartya bakarken bazen yiiksek bir hizda basarili olurlar. Ayrica, form algisini
incelerken gordiiglimiiz gibi, uyaranlarin retinada biraktig1 iz bir siire devam eder. Dikkat
stireclerinin segiciligi ile oynamak, retinada bu bilgilerin siiresini ve 6zelliklerini arastirmak
miimkiindiir” (Grondin, 2016:128).

Nesneler diinyasi, nesnenin kendisi, tasarim(lar)1 ve kullanim kosullar1 baglaminda ikna
stireglerine dahil olmaktadir. “Tasarim, bir yonbilgiyi veya ihtiyaci, bitmis bir iiriine veya bir
tasarim ¢Oziimiine doniistiiren bir stiregtir. ... Tasarim siireci yliksek oranda yaraticilik igerir.
Siire¢ tarafindan yonlendirilen ve kontrol edilen yaraticilik, eldeki problemi yonbilginin
belirledigi hedefleri karsilayan veya asan, uygulanabilir, pratik bir ¢oziime dogru
yonlendirmelidir” (Ambrose ve Harris, 2013a:11). Tasarimin ardinda, nesnelerin kullaniminda
basvurulan kiiltiirel estetik anlayis yatmaktadir. Tasarimin sunulus bi¢imi, izler kitlenin
kiiltiirinlin -is yapis pratikleri ve anlamlandirmalarinin- nesneyle kurdugu bag iizerinden
iligkisellik gelistirmektedir. Reklam, kullandig: teknikler itibariyle sanata, postmodern kiiltiiriin
onemli bir pargas1 olarak dahil edilmekte; 6zellikle glinlimiiz karmasik pratikleri ¢ergevesinde
reklam alan uzmanlari, sanat diinyasina, siirekli bir referans olarak bakmaktadirlar. Bu
baglamda reklamcilik endiistrisinde kullanilmak iizere ¢alismalar yiiriitiilmesi i¢in taninmis
sanatcilara basvurulmasi yaygin bir uygulamadir. Gorsel sanatlara ait tekniklerin reklamcilik
sektorlinde, iletisim siireclerinde kullanilmasi, {iriin veya markalarin algilanmasini ve
degerlendirilmesini kolaylastirict rol oynamaktadir.

Ikna siiregleri, esasinda, (a) baskalarmi ikna etme ve (b) baskalarmin kendini ikna etme
girisimleriyle basa ¢ikma seklinde kendini goster(ebil)mektedir. Baskalarini ikna ederken, (i)
temel zihinsel durumlardan yararlanilarak ikna ve tutum degisikligi psikolojisine, (ii) izler
kitleye sunulan gorsel igerik iizerinde gorsel malzemelerle ve gorsel medyada miimkiin olan
gorsel unsurlarin teknik manipiilasyonlarina, (iii) belirli baglamlar ve durumlar iginde,
amaclanan bir ikna hedefine ongoriilebilir ve gii¢lii bir sekilde yardimci olacak sekilde, stratejik
olarak dikkat, algi, cagrisimlar ve inanglar, duygusal duygu durumlar ve tutumlar, algilar,
niyetler ve belirli gdzlemcilerin birden ¢ok hedeflenen zihinsel durumunu tahmin edilebilir
sekilde etkilemek icin belirli gorsel 6gelerin ve gorsel-sdzel 6gelerin kaliplarinin stratejik
manipiilasyonlarina ve (iv) belirli bir baglamda ger¢ek ikna edici etkilerini degerlendirmek i¢in
gorsel sunumlarin niteliksel veya niceliksel olarak test edilmesi ve bunlar1 durumsal olarak daha
etkili kilmak i¢in gorsel sunumlarin bu 6grenmeye dayali olarak ayarlanmasi stratejilerine
basvurulabilmektedir. Oyle ki, baskalarinin gorsel ikna girisimleriyle basa ¢ikmak, bir kisinin
temel zihinsel durumlarini anlamayi ve insan tarafindan iiretilen gorsel manipiilasyonlarin
arkasindaki niyetleri etkili bir sekilde tanimlama ve yorumlama yetenegini gerektirmektedir.

Reklamcilik, bir sanat unsuru olarak ortaya ¢ikan ve gelisen tasarim ve ilkelere basvurarak,
insan algis1 ve gérme bigimlerine uygun icerikler ve mesajlar tiretmektedir. Bu baglamda “afis
artik bir tablo degildir, bir ‘ilan makinesi’ne dontismiistiir. Katalog, ilan, 1s1kl1 tabela, telefon
ve yazi1 makinesi gibi giindelik yagsantimizi olusturan canli nesnelerdendir” (Weill, 2015:130).
Adeta sanatin giiciiniin -yillarin birikiminde dayali ilkelerinin- reklama transferi araciligiyla
tasarim, ikna siireclerinin vazgeg¢ilmez bir pargasi haline doniismiis; sanatin ‘hosa gitme’, ‘gdze
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hos goriinme’ anlamsallig1, reklamda, pazarlamanin ve satigin bir unsuru olarak yeniden bigim
kazanmistir.

REKLAM VE GORSEL TASARIM

Sanat ve tasarim olgularimi birbirinden ayirmak adeta imkansiz gériinmektedir. Iginde var
oldugu doga ile iligkisinde siirekli bir ‘¢celiski’ bulunan insanoglu, -hiikkmetme istekliliginin art
alaninda yattig1 bu ¢eliskiye ragmen- sanatin1 ortaya koyarken dogay1 ve doganin kanunlarini
taklit etmekten geri durmamustir. Dogayi/cevresini ihtiyaglar1 cergevesinde sekillendirme
girisimiyle dogaya hilkkmetme istekliligini agikca ortaya koyan birey i¢in ‘yapay’ olan bu ortam
da 6ziinde zihinde canlanan dogaya dair imgedir. Bu baglamda sanat, bireyin ‘beceri’ ve
‘teknik’ anlayisinin bir uzantisini yansitmaktadir. “Yani, tipki tarim ve mimari gibi sanat da,
insan iradesinin organik veya inorganik malzemeye yiiklenmesi i¢in kullanilan yontemlerden
biridir” (Read, 2020:80). Sanat bu agidan bir re-formasyon (yeniden iiretim/tasarim) ve bir
yoniiyle de de-formasyon (bozma) isidir.

Reklam, diiz mantiksa aciklamasi gerg¢evesinde, bir marka, varlik veya amag igin bireyleri
bilgilendirmek, ikna etmek, tesvik etmek/harekete gecirmek, kigkirtmak veya motive etmek i¢in
olusturulmus mesajlar1 kapsamaktadir. Reklamcilik ise, 6ziinde fikir iiretme, planlama, strateji
gelistirme ve uygulama ile arastirma ve Olgme reflekslerinin tamamina sahip olmay1
beraberinden getirmektedir. Reklamcilik diinyasinin basarisi, ‘insan’t iyl tamimasindan
gecmektedir. Insanin nasil diisiindiigii ve davrandign kadar nasil ikna edilebilecegi de
reklamciligin ugras1 alani cergevesinde yer almaktadir. Reklamcilik alami profesyonelleri,
tilkketicilerin reklam mesajlarin1 almak i¢in yanlis bir zihin g¢ergevesinde olduguna ve
bircogunun reklam mesajlarinin ikna edici bigimine ve igerigine karsi bagisik hale geldigine
inanmaktadir. Bu nedenle de zihinleri yaniltma ve tiiketicinin algisini yonlendirme amaciyla
mesajlar genellikle alisilmadik, sasirtict ve eglenceli yollarla sunulmaktadir (Brierley,
2005:151). ‘Gorsel’ (image) ve ‘gostermek’ (demonstrate), iknay1 kolaylastirici rol oynamalari
nedeniyle reklamcilik stratejilerinin basinda gelmektedir. Sadece bir iirliniin nasil ¢alistigini
gostermekle ilgili degil, ayn1 zamanda nasil gériindiigiinii de gostermek gerekir. Bu gdsterme
bi¢imi, gilinlimiiz tiiketim kiiltiiriiyle dogrudan iligkilidir. Tiiketim ihtiyag¢lar1 gidermek amagh
degil, gelistirilmis yapay ihtiyaclara yonelik ‘arzu’ (desire) gelistirmekle ilgili hale gelmistir.
“Reklamlar araciligiyla, daha ¢ok tiikettikleri oranda tiiketicilere haz vaat edilmekte ve tiiketim
nesnelerine yiiklenen imgesel anlamlarla tiiketiciler bastan ¢ikarilmaktadir” (Giiler, 2019:14).
Bu siirecte, reklam ve tasarimin gosterme eylemselligi, tiiketiciyi kullanilan iiriine asina
kilmaktadir.

“Resimlerin okunmasi kelimelerden daha kolaydir: Daha az ¢aba harcarlar ve gbze daha serbest
hareket saglarlar. Altyazi yazarken metin yazarlari resme anlamlar yiiklemeye calisirlar.
Okuyucu zaten fotograftan belli bir anlam ¢ikarabiliyorsa, altyazinin bir anlami yoktur. Baslik,
okuyucuya neler oldugunu aciklamaya calismali, resmi tanimlamamalidir. Metin yazarlari,
okuyucunun zaten gorebilecegi bir sey yazmaz, fotografin anlamini sabitlerler. Tiim karakterler
genellikle adlandirilir” (Brierley, 2005:168).

Reklamcilik baglaminda ele alindiginda gorsel tasarim, muhatabina iletilen goriintiilerin -birer
mesaj iletme amaciyla- belirli teknik ve ilkeler esliginde olusturulan diizen igerisinde olmasi
durumudur. Eski Yunanca ‘grapnein’ (yazmak) kelimesine dayanan grafik, birbirinden farkli
bir¢ok unsurun -yazi, resim, simge, fotograf vb.- belirli ilkeler ¢ergevesinde, belirli bir diizen
ve oranla bir araya getirilmesini agiklamaktadir. Grafik tasarim araciligiyla gercekles(tiril)en
iletisim siirecinde gorsel malzemelerin degis-tokusuna basvurulmaktadir. Tasarimda belirleyici
olan, “insanin gérme duyusunun izledigi yolun, grafik iletisim agisindan anlami belirleyici bir
onem arz etmesidir. Insan géziiniin tasarim yiizeyi iizerindeki hareket yonii, yine insan goziiniin
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tasarim yiizeyindeki odak noktasi, tasarimin ayristirilmast ve tasarim unsurlarinin
anlamlandirilmasi hususunda 6nemli kistaslardir” (Bati, 2010:44).

Gorsel tasarim anlayisi, -0zliice ifade edilecek oldugunda- (i) mimarlik, peyzaj ve gevre
tasarimi, (ii) fotograf, film ve video ile (iii) grafik tasarim, iirlin tasarimi ve gorsel kiiltiir
ekseninde gelisim gostermektedir. Gorsel iletisim ve gorsellige dayanan ikna siiregleri, ‘belirli
bir gorsel uyaricinin nasil iiretilecegi’ konusundaki pratik ayrintilarla iliskilidir. Bu noktada
doganin mevcut kanunlarindan hareket edildigi gdzlemlenmektedir!. Binalar, televizyonda
yayimlanan goriintiiler, fiziksel nesneler, resimsel islemeler, sayisallastirilmis goriintiiler vb.
yapmak i¢in modern teknolojilerin kullaniminda ustalasmanin muazzam karmasikliklar1 goz
Online alindiginda, bu tamamen anlasilabilir bir durumdur. Bu iiretim teknolojileri ayni
zamanda hizla degismeye devam etmektedir. Nitekim bu siiregte sadece katlanarak biiyiiyen
‘nasil liretilecegi’ bilgisine ayak uydurmak, profesyonelleri mesgul etmesi gereken 6nemli bir
konudur (Malkewitz, Wright ve Friestad, 2003:9). Giintiimiiziin karmasik goriingiiler ortaminda
reklamcilik ve tasarim iliskisi, nesneler diinyasinin iletisim aracina doniisme yolculugunu
sergilemektedir. “Nesneler zihinde reklam imgelerine donistiiriilerek, maksimum gorsel etki
saglayacak sekilde tasarlanabilirler. Bu anlamda, bir pazarlama kampanyasi, tiim unsurlariyla
birlikte istikrarli bir bigimde yiiriitiildiigiinde, reklam imgesi nesnelerin algisini onlarin gergekte
nasil goriindiiklerinin dncesinde sartlandirabilir” (Heskett, 2017:98). Bu sartlandirma g¢ogu
zaman sunumu yapilan iiriiniin 6tesine gecen bir ‘meta’ya doniismekte ve satin alma eylemi bu
metalagan gorlingiiler/yansimalar {izerinden saglanmaktadir.

“Her reklam zorunlu olarak 6zel bir izleyiciyi varsayar: Reklamdaki 6geler arasindaki iliski
geregince olusturulan imgesel bir kisiyi 6n tarafindaki bos alana yansitir. Reklama bakarken bu
alana girersiniz ve bdyle yapmakla da izleyici ‘olursunuz’; ‘hey, siz’in 6zel olarak ‘gergekten
bizzat size’ yonelik oldugunu duyumsarsiniz. Reklamdaki ‘siz’ daima ¢ogulu anlatir, ama biz
onu tekil olarak kavrariz. Amag, bir insan kitlesini bir iiriinle baglantilandirmak, onlar1 bir grup
olarak iriinle Ozdeslestirmek olsa da, bu onlart bireyler olarak birer birer (iiriinle
baglantilandirmakla ancak basarilabilir” (Williamson, 2001:51).

Gorsel tasarim nesnesi, 6zellikle reklamcilik diinyasi ile iliskilendirildiginde, giiniimiiz kurgu
diinyasinda 1sik/renk kullanimi, kompozisyon/sayfa diizeni, gorsel ogeler ve tipografi
ekseninde Oriintiilenmektedir. Bu baglamda gorsel tasarim gelistirme araci olarak grafik
tasarim, nokta, ¢izgi, ton, doku, renk, bigim, denge, simetri/asimetri, boyut, yon ve bosluk gibi
bircok unsurun ilkeler/esaslar cercevesinde kullanimini gerektirmektedir. Bu cercevede
tasarimin belirli bir duygu aciga ¢ikarmasi, unsurlar1 dengeli kullanma becerisine sahip olmaya
baghdir. “Tasarimda ¢izgiler, karakterlerine ya da konumlarina gore mesajlar iletirler. Canlilik,
prestij, hareket ve durgunluk gibi anlamlar, ¢izgilerin karakterlerine gore belirlenebilir” (Batt,
2010:45). Nitekim reklamcilar, mesajlarinda -genellikle ‘mizahi ve komik’ bir kanca teknigi
olarak- birden ¢ok anlam igeren gorsellere basvurmaktadirlar. Burada tasarimin unsurlariyla
birlikte denge, biitiinliik, Ol¢li ve oran ile gorsel hiyerarsi, birer tasarim ilkesi olarak 6ne
cikmaktadir. Bu baglamda “reklam, popiiler kiiltiiriin argosunu, etnik alt kiiltiirlerin lehgesini
ve toplumsal hareketlerin jargonunu almaktan c¢ekinmez” (Cortese, 2008:40). Giderek
karmasiklasan bu yap1 ve ¢oklu ilkeye basvurmak bireyin zihninde arayisi tetiklerken, biling
Otesi bir etkilenimin de Oniinii agmaktadir.

! Dogada hakim olan ve mutlak giizel oranlar1 temsil ettigi éngoriilen ‘Altin Oran’ ve ‘Fibonacci Dizisi’, tim
disiplinlerde tasarimcilar tarafindan kabul gdoren harmonik Olciiler olarak literatiire gecmistir. “Bir ¢izginin
yaklagik 8:13 oraninda boliinmesi, uzun boliimiin kisa boliime olan oranimin, uzun boliimiin tamamina olan
orantyla ayni olmas1” (Ambrose ve Harris, 2013:46) anlamina gelen Altin Oran ve bu 6l¢iitle dogrudan iligkili olan
“her sayinin 6nceki iki saymin toplami olan dizi”yi ifade eden (Ambrose ve Harris, 2013:47) Fibonacci Sayilari,
6zellikle mimari ve mekanik biliminde evrensel diizeyde uygulanmaktadir.
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“Reklam, kavram olarak bagli basina yaratic1 bir siirecin sonucu olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bir
diger ifade ile reklam, yaraticiliktan ayri diigiiniillemeyecek bir kavramdir. Hedef kitleleri
etkilemek, farkli olmak, deger ortaya koymak s6z konusu oldugunda eskinin tekrari,
basarisizlikla sonuglanan isleri doguracak; bu da yiiksek miktarlarda maddi ve manevi kayba
sebep olacaktir. Dolayistyla reklam, ‘yaratici’ olmali ve hatta gerekirse sanatsal bir nitelik
tasimalidir.

Reklamin, yaratici bir siireci igaret etmesi sebebiyle, sanat sayilip sayilamayacagi her zaman
tartigmali bir konu olmustur. Reklam, ticari bir nitelik tagimasi nedeniyle saf anlamiyla sanat
olarak degerlendirilemeyebilir ancak sanatsal 6zelliklerden de tamamen soyutlanamaz. Zira
tireticisi bilinen ilk reklam 6rnekleri ressamlarin ellerinden ¢ikma islerden olugsmaktaydi ki bu,
reklamin sanatla i¢ ice olma durumunu kanitlar bir bilgi olarak gosterilebilir” (Elden ve Okat
Ozdem, 2015:53-54).

Reklamin temel hedefi dikkat cekmek ve gorsel algiy1 yonetmek olduguna gore, insan zihninin
dis uyaranlar1 anlamlandirma ve yorumlama big¢imlerinin tasarimin temeline yansitilmasi1 6nem
kazanmaktadir. Gorsel iletisim siireglerinde dikkat ¢ekme eylemselligi kadar -ki bunun da
Oniine gecer bir tarzda- ikna etme eylemselligi de g6z oniinde bulunularak tasarim yapilmasi
yoluna gidilmektedir. “Grafik reklam, isaretler, semboller, piktogramlar, renkler, resimler,
illiistrasyonlar ve logolar gibi genis bir ardisik 6ge Olcegi kullanarak yaratici ve 6zgiin bir
calismaya izin veren genis bir alandir” (Adir, Adir ve Pascu, 2012:645). Reklam -grafik-
tasariminda alt1 etkinlik one ¢ikmaktadir: Birlestirmek? (assembly), sabitlemek (fixation),
kurmak (establish), vurgulamak (accentuation), yapmak (make) ve kontrol etmek (control). Her
reklam, kavramsal bir birlik ve yapisal bir uyum iizerine insa edilmektedir. “Bir tasarimdaki
Ogelerin algilanmasindaki Oncelik sirasi, tasarimdaki hiyerarsiyi ifade etmektedir” (Elden ve
Okat Ozdem, 2015:102). Biitiin bu ilkeler kelimeler, isaretler, semboller, renkler, goriintiiler
iceren uyumlu bir biitlin olusturdugunda basarili olmaktadir. Reklam tasariminda, engelsiz bir
‘akig’ (flow) olmali ve mesaj, net olarak anlasilmalidir. Mesaj, yorumlara gereksinim
duymaksizin giiglii olmalidir.

“Cagdas diinyada idealarin yerini alan imgeler ise farkli igeriklerle farkli amaglarla
yaratilmaktadir. Giliniimiizde ise, amagli olarak herhangi bir yiizeyden yansiyarak muhatabina
erigsen imgeler, kullanilan teknik/estetik unsurlar, 6zel kurgu ve tasarimlarla orijinallerinden
daha etkileyici, daha canli, daha parlak ve daha ideal bir diinyay1 temsil etmektedir. Reklam
tasarimi, bu sOyledigimizi oOrnekleyen amacli cabalarin en iyi Orneklerindendir. Bugiin
Platon’un idealarindan ¢ok uzakta bir anlayisla, 21. ylizyilin sanat formunun gdsterilere doniisen
yaraticiliklariyla reklamlarin olup olamayacagi tartisilmakta. Bu yaklagim, reklamlarin istenilen
amaglara 6zel tasarimlar olarak kurgulanmasiyla iliskilidir” (Bat1, 2010:43).

Yalin diistinme, iki nesne, olay ve/veya durum arasinda yeni iliskiler ve baglar gelistirme ve
hikdye anlaticiligi -metaforlarla akilda kaliciligi artirma ve cagrisimlar agiga c¢ikarma-,
reklamciligin 6ne ¢ikan stratejileri arasinda yer almaktadir. Baska bir seyi ifade etmek iizere
kullanilan metafor, reklamciligin temel amaclar1 arasinda yer alan dikkat ¢cekme ve ilgi
uyandirma ¢abasina hizmet etmektedir. “Gorsellerin, sozciiklerin veya seslerin sahip olmadigi
duygusal bir giicli vardir... Gorsel metafor, gdériinmez bir {iriine hayat vermeye yardimci
olabilecek bir semboldiir. ... Gorsel her zaman sozele hikkmeder” (Ries, 2013:10, 107, 109).
Bir tasarimin vazgecilmezi, ¢oklu mesaj iletmekten ge¢cmektedir. Coklu mesaj iiretiminde
‘gorsel kelime oyunu’, 6ne ¢ikan stratejiler arasinda yerini almaktadir. “Gorsel kelime oyunu,
bir kez birlestirildiginde tek ancak katmanli mesaj veren, iki veya daha fazla anlami olan
gorseldir” (Heller ve Vienne, 2016:45). Bu stratejinin esasini, ironik ve mizahi yollarla
gorsellerin anlamlarini degistirmek/bozmak/doniistiirmek/farklilagtirmak yoluyla iki anlami

2 Grafik tasarima iliskin literatiirde ‘bitistirme’ olarak da ifade edilen ‘birlestirme’, -Latince ‘yakin’ anlamina gelen
‘juxta’ kelimesinden tiretilmigtir- ¢eliskileri 6ne ¢ikarmak, geliskili unsurlardan hareket etmek, bu unsurlar
vurgulamak i¢in farkli 6gelerin yan yana getirilmesi seklinde ifade edilmektedir (Ambrose ve Harris, 2013:42).
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cagristirmak fikri yatmaktadir. Bu baglamda mesaja maruz kalanlar gorsel kodlar1 ¢6zmeye
yonlendirilirken, ayn1 zamanda da zihinleri sasirma yoniinde tetiklenmektedir. Ozellikle
birbiriyle iliskisi bulunmayan, ilgisiz ve benzesmeyen birden fazla unsurun birlestirilmesi
yoluyla agiga ¢ikan kelime oyunlarinin zihinde agiga ¢ikardigi cagrisimlar da bir o kadar
karmasik hale gelmektedir.

Insan etkinliginin tiiketim odakli isleyisine gonderme yapan Debord (1996:24-25), duyumsal
diinyanin tizerinde var olmakla birlikte kendini ‘en miilkemmel” duyumsal olarak kabul ettiren
imajlar segkisinin toplumlar1 ele gegiris bicimine dikkat ¢ekmekte ve meta diinyasi olarak
tanimladig1 yasam alanini, ‘gdsteri toplumu’ olarak ifadesini bulan yapi icerisinde yagsanmis
olan her seye hakim olan kapsayic bir biitiinliik igerisinde ele almakta ve giinlimiiz gergekligine
yonelik bir atifta bulunmaktadir. Tasarimla birlesen bu yapi, reklamcilik ve tiikketim toplumu
acisindan ele alindiginda bu meta diinyast algisinin olusturulmasi gayretinin sonuglarini ortaya
koymaktadir.

TARTISMA VE SONUC

Reklam ve reklamcilik konulari, insan iliskileri ve iletisim siirecleriyle girift iliskilere
gonderme yapmaktadir. Metalar diinyasi, tiretim iliskileri ve iiretilenin satin alinmasi yoniinde
istekliligin acgiga ¢ikarilmast -ki burada ‘ikna’ demek yerine ‘goniilli kabul® kasten
kullanilmistir- siire¢lerinde gelisimini ve yansimalarini zirveye tasirken; tiiketme eylemselligi
de bir o kadar bu zirvenin ve tahtin koruyucusu, devamliligint saglayict mekanizma olarak
islerlik kazanmaktadir. Kiiresel olgekli bir ‘goniillii kabul’ ve/veya isteklilik acia ¢ikarmak
lizere gelistirilen ikna stratejilerinin tasarimin giiciiyle birlegsmesi, metalar diinyasinin ilerleyen
ylizlerce yil insan yasaminda hakimiyet kurmasini garantilemesi olas1 goriinmektedir.

Gilintimiiz reklamcilik diinyasinda, algilarin yonetimi baglaminda, ikna siireclerinde bes
duyunun miimkiin oldugunca tamamimi kullanmak, reklamin etki diizeyini artirici rol
oynamaktadir. Reklamm muhatabinin dikkatini ¢ekmesi ve reklam mesajina odaklanmasini
saglamak, kimi zaman gérme kimi zaman isitme kimi zaman da tiim duyu organlarina
seslenmeyi gerektirebilmektedir. Hill’in (2010:9) ifadesiyle, “biz soyut diisiiniirler degiliz.
Harika reklam, gordiigiinliz ve duydugunuz bir seydir ve bugiin ayn1 zamanda koklayabilir,
tadabilir ve hissedebilirsiniz”. Duygular aciga ¢ikaran reklam mesaji, giiniimiiz kiiresel
diinyasinda heterojen izler kitlenin ‘ortak’ (common) anlayislarina seslenebilmek agisindan
onem tagimaktadir. “Reklam gostergeleri bize nesnelerden s6z eder, ancak onlar1 hangi amaca
uygun bir sekilde kullanmamiz gerektiginden s6z etmez (ya da az s6z eder). Aslinda bu
gostergeler sahip olduklart gercek referanslara karsin gercekte var olmayan bir diinya
gostermektedirler” (Baudrillard, 2020:233).

Dijital teknolojiler ve yeni medyanin bireyin giinliik yasaminda dnemli bir yere sahip olmasi,
cesitli dinamikleri kokten doniistiiriicii rol oynamistir. Bu durum reklamcilik endiistrisini
‘genelleme’ ve ‘Ozellestirme’ ikilemine dahil etmektedir. “Cogu uluslararasi ajans i¢in birgok
farkli alan ve kiiltiirde hizmet verme, medya uzmanlig1 ve yaraticilik saglama kapasitesi halen
bir deger olarak varligini siirdiirse de daha uzmanlagmis beceri ve bilgi birikimine sahip
ajanslara yonelik bir gereksinimin bulundugu goriilmektedir” (Burrtenshaw, Mahon ve Barfoot,
2014:151). Dijital diinyada reklam(lar), salt insanlarin dikkatini ¢gekmek i¢in diger reklamlarla
rekabet etmemekte; ayn1 zamanda mevcut dijital platformlarda sunulan icerik yigim ile de
miicadele vermektedir. Bu miicadele, reklamlarin, dogru hedef kitleye, etkili ve etkin bigimde
ulagsmak, marka sadakati ve bagimliligi gelistirmek, satiglar1 garantilemek ve rekabetin
dengelerini korumak iizere bireyin ilgi, begeni ve merakiyla alakali, yanki uyandiran, ilgi ¢ekici
ve zaman ayirmaya deger olmasini gerektirmektedir.
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“Reklam ile tanitimin kopiik ve baloncuklarinin yarattig biitiin karmasanin ardinda, yildizlik
payesi pesinde kosan usta tasarimcilarin gorsel beceri gosterilerinin arkasinda, tasarim
gurularin bildirilerinin ve yasam tarzi saticilarinin zirvaliklarinin 6tesinde yalin bir gergek
yatar. Tasarim, insani insan yapan temel, ayirt edici niteliklerden biridir; insan yasaminin
kalitesini belirleyen olmazsa olmazlardandir. Tasarim herkesi etkiler; insanlarin giin boyunca
yaptiklar1 her seyde, her ayrintida onu gérmek miimkiindiir. Boylelikle de her seye derinden
niifuz eder” (Heskett, 2017:11).

Dijitallesen diinyanin insanlig1 doniistiiriicii rolii, anlam ve anlamlandirma kaymalar1 bi¢iminde
belirgin olarak yansimasini bulmaktadir. Teknolojinin sundugu ‘yapaylik’ ve somut olanin
‘muglaklik’ icerisinde yeniden kurgulanmasi yoniindeki girisimler, reklamcilik endiistrisinin
nesneyi ‘sanallastirma’ ve bu sanallik {izerinden idealize etme ¢abasini ¢cok daha kolay hale
getirmistir. “Nesneyi kendi 6zgiinliiglinden kopararak yapay bir ortama ve yasam bicimine
tastyan teknoloji, bireyin nesne ile iliskisini de bu yapaylik {izerinden insa etmektedir” (Ocal,
2021:2). Bireyin tiiketim odakli bir yagam pratigine alistirilmasi da bu siirecin bir pargasidir.
Oyle ki tasarimin ve tasarlannug/gosterilen/idealize edilen yasamlarin bir uzantis1 olarak
“imajlar diinyasi, her an ve her yerde var olarak, insan zihnini ele ge¢irmeye odaklanmis bir
girdap/sarmal igerisinde siirekli ayn1 goriingiileri yinelemektedir” (Ocal, 2021:3).
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Otostereoskopi (autosterecoscope), izleyici tarafindan herhangi bir 6zel baslik veya lens
kullanilmasini gerektirmeden dogas1 geregi stereoskopik olan gorselleri goriintiilemek i¢in
kullanilan teknik bir yontemdir. Oziinde, kisinin herhangi bir 3D gozliikk takmak zorunda
kalmadan goriintiileri li¢ boyutlu olarak algilamasini saglamaktadir. Geleneksel 3D
televizyonlarda goriintiiler, tipik olarak, -biri sag goz i¢in digeri sol goz i¢in olmak iizere- ii¢
boyutlu gozliikklerin kullanimiyla iki ayr1 goriintii birlestirilerek bu etkiyi agia ¢ikarmak
miimkiindiir. Otomatik bir 3D ekranda, ekran tabanli teknolojiler, belirli bir aralikta oturan
izleyicilerin ekrandaki derinligi c¢iplak gozle algilamasina izin vermektedir. Iki gesit
otostreoskopik ekran bulunmaktadir. Birinci tip, her bir goziin farkli goriinlimle sunulmasin
saglamak icin izleyicinin bas hareketlerini takip eder. ikinci tip ekranda, her gergevenin ayni
anda sunulan goriintiilerin birden ¢ok perspektifi kullanilarak belirli aralikta konuslanmis
bulunan izleyicilerin her bir goziine ayr1 perspektifleri gosterilmektedir.

Insanin stereo goriisii, retina tarafindan yalnizca iki boyutta alman goriintiilerden ii¢ boyutlu
yapilar1 ve formlar1 islemek ve yorumlamak i¢in birincil (veya fizyolojik) ve ikincil (veya
psikolojik) derinlik ipuglarina dayanir. Stereoskopi, bir ekranda derinlik algilamasini saglayan
bir teknoloji olarak tanimlanmaktadir. Geleneksel 3D televizyonlar (filmler), biri sag digeri ise
sol g6z icin kullanilmak i¢in tasarlanmis 3D g6zliik kullanimi ile birlestirilen iki farkli goriintii
sunarak bu etkiyi gerceklestirmeye ¢aligmaktadir. Otostereoskopik ekranlarda, belirli aralikta
oturan izleyicinin ekrandaki derinligi herhangi bir ekipman kullanmadan algilamasi olarak
tanimlanmaktadir.

Yakin gelecekte, seyircinin konumu ile ilgili yasanilan sorun ortadan kalktiginda, evlerden
sinemalara kadar birgok ortamda gozliiksiiz 3D film ve televizyon izleme aligkanlig1 gelisecegi
ongoriilebilmektedir. Bu baglamda, bu teknigin kullanimina iligkin olarak literatiir izerinden
sistematik bir inceleme yapilarak ilgili alana katkida bulunulmas1 amaglanmistir. Teknolojinin
ilerlemesi ile birlikte izleme aliskanliginin degisimine etki edecek bu yeni uygulamanin
anlasilmasi arastirmacilarin, gelecekte, alanda gergeklestirmeyi planladiklar ¢aligmalarina yon
verecektir.

Anahtar Kelimeler: Otostreoskopik, U¢ Boyut, Algi.

ABSTRACT

Autostereoscopy (autostereoscope) is a technique used to view images that are stereoscopic in
nature without requiring the use of any special headgear or lenses by the viewer. In essence, it
enables the person to perceive images in three dimensions without having to wear any 3D
glasses. In conventional 3D televisions, it is possible to bring out this effect by combining
images, typically two separate images - one for the right eye and one for the left eye - using
three-dimensional glasses. On an automated 3D display, screen-based technologies allow
viewers sitting within a certain range to perceive the depth on the screen with the naked eye.
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There are two types of autosteoscopic screens. The first type follows the head movements of
the viewer to ensure that each eye is presented with a different view. In the second type of
screen, different perspectives are shown to each eye of the viewers who are located at certain
intervals by using multiple perspectives of the images presented at the same time of each frame.

Human stereo vision relies on primary (or physiological) and secondary (or psychological)
depth cues to manipulate and interpret three-dimensional structures and forms from images
taken by the retina in only two dimensions. Stereoscopy is defined as a technology that provides
depth perception on a screen. Traditional 3D televisions (movies) try to achieve this effect by
presenting two different images, one for the right eye and the other for the left eye, combined
with the use of 3D glasses. In autostereoscopic screens, it is defined as the viewer sitting in a
certain range perceiving the depth on the screen without using any equipment.

In the near future, when the problem with the position of the audience disappears, it can be
predicted that the habit of watching 3D movies and television without glasses will develop in
many environments from homes to cinemas. In this context, it is aimed to contribute to the
relevant field by making a systematic review of the literature regarding the use of this technique.
The overview that will be carried out in this study will be useful for researchers in the field. It
is thought that understanding this new technology, which will affect the change of monitoring
habits with the advancement of technology, may guide the researchers in their future studies in
the field.

Key Words: Autosteoscopic, Three Dimensions, Perception.

GIRIS

Cevremizdeki fiziksel diinya {i¢ boyutludur. Geleneksel kayit ve goriintiileme aygitlar: derinlik
bilgisini gostermeden/kaydetmeden (liclinci boyut) iki boyutlu (2D) diiz goriintiileri
gosterebilmektedir. Bu teknolojik kisitlama, gercek diinyadaki nesnelerin karmasikligin

algilama ve anlama yetenegimizi biiyiik 6lgiide kisitlamaktadir. Insan beyninin kapasitesinin
yaklasik yiizde ellisi gorsel bilgileri islemeye ayrilmistir (Marieb ve Hoehn, 2013).

Insan stereo goriisii, retina tarafindan yalnizca iki boyutta alinan gériintiilerden ii¢ boyutlu
yapilar1 ve formlar1 islemek ve yorumlamak i¢in birincil (fizyolojik) ve ikincil (psikolojik)
derinlik ipuglarina dayanmaktadir. Fizyolojik derinlik ipuglar1 gézlerin fiziksel sekline baglidir
ve lens seklinde meydana gelen degisiklikleri, gozlere farkli bakis agilarindan gelen yansimay1
ve gozlerin farkli pozisyonlarda olmasi nedeniyle olusan retina esitsizligini dikkate almaktadir.
Psikolojik derinlik ipuglari, gorsellerde, fotograflarda ve resimlerde goriilebildigi gibi derinlik
algisini agiklamak icin zihinde algilanan ipuglaridir (GameGuru, 2021). Bunlar dogrusal
perspektif, golge, golgeleme, goreceli parlaklik ve goreceli boyutu icermektedir. Ayrica
izleyicinin goriis alanmi igerisindeki nesnelerin yiiksekligine de bagli olabilmektedir. Tiim
bunlarin birlesimi ile insanlar goriintiileri ve yasadiklar1 c¢evreyi ii¢ boyutlu olarak
algilayabilmektedir.

Diiz goriintiller ve 2D ekranlar beynin giiciinii etkili bir sekilde kullanamamaktadir.
Teknolojinin hizla gelistigi gliniimiizde optik, lazer ve fotonik alanlarinda kullanilan yeni
teknolojiler, goriintiileme/izleme teknolojilerini de etkilemektedir. 3D filmler, 3D
televizyonlar, 3D mobil cihazlar ve oyunlar, gozliiksiiz (otostereoskopik) gergek 3D goriintiiyii
elde edebilmek icin teknolojiyi etkin bir bicimde kullanmaktadirlar. 1894 yilinda sinema
tarihinin 6nde gelen isimlerinden William Friese-Greene strereoskoplu 3D teknolojisinin
patentini alarak bu alandaki doniisiimii tetikleyen bir icat gelistirmistir (Simsek, 2012:186). Bu
gelismeyi izleyen bir dizi teknolojik icat, glinlimiiz teknolojisinin altyapisini olusturmus ve
gorme, gz ve anlamlandirma siireclerinin yeniden gézden gecirilmesinin yolunu agmustir.
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Bu ¢alisma, 3D goriintiilerin anlagilmasina yardimci olmakla beraber goriintiilerin, teknolojinin
de yardimu ile birlikte daha da iyilestirilecegi varsayimi altinda, 3D otostereoskopik ekranlarin
gelecekte ne sekilde konumlandirilacagi hakkinda bilgiler icermektedir.

ki Goz-1ki Resim

Insanlarin iki gzle dogal diinyada 3D gdrmelerinin nedeni, dort-yedi santim aralikta sol ve sag
gozlerin her birinin, kendi perspektifine sahip olmalaridir. Gozler arasinda ki mesafe,
boyutsallik saglayarak goriis alani igerisindeki nesneleri ince bir sekilde kaydirmaktadir.
Gozlerimizi nesnelerden yansiyan 15181 aldiginda, yalnizca parlaklik ve renk bilgilerini degil,
ayni zamanda derinlik ipuglarini da icermektedir. Gozler ofset goriintiileri beyne gondermekte
ve beyin tiim bu verileri tek bir 3D goriintiide birlestirmektedir. Bu, yalnizca nesnelerin dogru
seklini ve dokusunu gérmemizi saglamakla kalmaz, ayn1 zamanda bir alan igerisinde yer alan
nesneler aras1 mesafeyi de belirlememize saglamaktadir (Silva, 2020).

Binokiiler esitsizlik, beynin gdrsel merkezlerinin bir sahnenin derinligini yeniden olusturmak
icin kullandig1 en 6nemli bilgi parcalarindan biridir. Gérmeye ¢alistiginiz nesne size yakinsa,
beyin bagka bir ipucu kullanir, bunlar; yakinsama veya nesneye odaklanirken gozlerinizin
acisidir. Gozlerin sasi yapilmasi, yakinsama hissinin u¢ O6rnegi olarak verilebilmektedir
(Pappas, 2010). Bu yakinsama sonucu odaklanilan nesnede goriis agis1 ‘X’ olusturmaktadir. X
merkezi odaklanilan seydir. Dolayisiyla, X merkezindeki nesneler, ilgili retinalara diiserek ayni
noktalara hizalanmakta, ancak interokiiler nedeniyle, bu X’in 6niinde ve arkasinda bulunan
nesneler ¢ift goriintii olusturarak, retinalarda farkli noktalara diismektedir. Iki goriintii retinalara
diistiigiinde, optik sinirden ¢esitli gorse sistemlere geri donmekte ve ham veriler beyin
tarafindan anlik islenerek goriintii ve derinlik elde edilmektedir (Bakiniz Gorsel 1).

Gorsel 1: Binokiiler Bakis Agist
Kaynak: Coldewey, 2010.

Beyin icerisinde bulunan farkli bolgeler, farkli verileri islemektedir. Bazi alanlar ¢izgileri, diger
alan hareketleri, baz1 alanlar ise deneyime dayali yollar takip ederek tiim bu gérme eylemini
gerceklestirmektedir (Coldewey, 2010).

3D Ekranlarda Derinlik

Diiz bir ekranda goriintiilenen goriintiileri 3D olarak gérmek i¢in bunlarin daha sonra tek bir
3D goriintiide yeniden birlestirilmesi gerekmektedir. Bu baglamda iki kaydirilmis veya iist iiste
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bindirilmis goriintii olarak yeniden kodlanmasi ve ekranda goriintiilenmesi gerekmektedir
(Silva, 2020). Yeniden kodlanan 3D goriintiiler, her bir goze farkl bir goriintii sunarak derinlik
yanilsamas1 yaratmaktadir ve bu durum, tim 3D ekranlarin ortak noktasidir. Medya ve
elektronik sirketleri arasinda yapilan anlagsmalar neticesinde ortak 3D goriintii akist
gerceklestirmek i¢in goriintii kodlayicilart gelistirilmistir (Coldewey, 2010).

3D televizyon ve projektorler, ayri sol ve sag goz gorlntiilerini fiziksel ortama kodlayarak
goriintiileri olusturmaktadir. Kodlanan sinyal televizyona gonderilir ve televizyon ekraninda
sol ve sag goz bilgilerini goriintiileyerek sinyalin kodunu ¢6zmektedir. Coziilen goriintiiler, 3D
gozliikk olmadan goriintiilendiginde biraz odak dis1 goriinen, iist {iste binen iki goriintii olarak
goriinmektedir. Bununla birlikte, 3D gozliikler araciligiyla, sol géz mercegi bir goriintiiyii
alirken, sag g6z mercegi diger gorilintiiyli almaktadir. Sag ve sol goriintiiler her bir géze 3D
gozliik araciligiyla ulastifinda, beyne iki goriintiiyii 3D 6zellikli tek bir goriintiide birlestiren
bir sinyal gonderilmektedir. 3D siireci beyni, gergek 3D goriintii gordiigiinii diistinmeye ikna
etmektedir (Silva, 2020).

Gelismis bir 3D goriintiiniin derinligi veya hacmi var gibi goriinse de, diiz ekran iizerindeki 2D
goriintii, dogas1 nedeniyle hala yalnizca 2D’dir. Insan gérsel sistemi, iigiincii boyutu tanimak
icin hem fiziksel hem de psikolojik derinlik ipuglarina ihtiyag duymaktadir. Fiziksel derinlik
ipuclart yalnizca gercek 3D nesnelerle tamitilabilir; psikolojik ipuglart 2D goriintiilerle
cagrilabilir.

Insan beyninin gergek 3D hissi elde etmek igin kullandig1 dért ana fiziksel derinlik ipucu vardir
(Bakimiz Gorsel 2) (Geng, 2013);

a- Konaklama: Gozlerin odak uzunlugunu ayarlamak i¢in kullanilan kas gerginligi
Olctimiidiir. Bagka bir deyisle, gozleri 3D nesneye odaklamak ve 3D derinligini
algilamak i¢in g6z kasinin, sahnedeki belirli bir 3D nesnenin odaklanmis bir
gorlintiisiinii elde etmek icin gozlerin merceklerini sekil degistirmeye ne kadar
zorladigin 6lger.

b- Yakinsama: Aym anda bir 3D nesne lizerinde ki ayni sabitleme noktasina
baktiklarinda, izleyicilerin iki géziiniin de bakis yonleri arasindaki agisal farkin bir
Olclimiidiir. Nesne ne kadar yakinsa, gozler o kadar yakinlagmalidir.
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Gorsel 2: Dort Ana Fiziksel Derinlik Ipucu

Accommodation(Focus):

@ Variable focus control

- ¥ ) Convergence:
@ I @ independent control of

¢ f = eye's viewing direction

0 ' ; Motion Parallax: :
nearby objects appear to !

(. ‘ move faster across the view !

. -

= Binocular disparity (Stereo):
— @ left and right eyes see different
aspects of the same objects

Kaynak: Geng, 2013.

C- Hareket Paralaksi: Bir 3B sahnedeki farkli 6gelerin goreceli hareketini
karsilagtirarak derinlik ipuglar verir. Biz izleyicinin kafas1 hareket ettiginde, yakin
3B nesneler, izleyiciden uzaktaki nesnelerden daha hizli hareket ediyormus gibi
gorundr.

d- Binokiiler Uyumsuzluk: Sol goz ve sag goz tarafindan elde edilen goriintiilerdeki
farkliliklar1 ifade eder. Bir 3D nesne ne kadar uzakta olursa, iki goriintii de o kadar
uzak olur.

Bazi 3D goriintiileme cihazlar1 tim bu fiziksel derinlik ipuglarini saglayabilirken, diger
otostereoskopik 3D goriintiileme teknikleri tiim bu ipuclarmni saglayamaz. Ornegin, stereo
gozliik tabanli 3D filmler, goriintiilenen goriintiiler 3D uzayinda, fiziksel uzakliklarinda degil

ekranda oldugundan, uyum ve yakinsama ¢atismasi nedeniyle goéz yorgunluguna neden
olabilmektedir (Geng, 2013).

Bir televizyonun 3D goriintiiyli nasil ¢oziip, nasil goriintiileyecegine bagli olarak, 3D goriintiiyii
dogru bir bigimde gostermek i¢in belirli gozliik tiirleri kullanilmaktadir. Baz1 {ireticiler pasif
polarize gozliiklerden yararlanirken, bazilar1 da aktif gozliik kullanmayi tercih etmektedir.
Teknolojinin ilerlemesi ile birlikte artik gozliik kullanima ihtiya¢ duyulmayan ekranlar da yavas
yavag insan yasamina girmeye baslamislardir.

Otostereoskopik Ekranlar

Geleneksel 3D ekranlar sinirlt bir kullanima sahipti. Erken stereoskopik sinemada anaglifler
(kirmiz1 ve mavi renkle kodlanmig iki imgenin iist {liste bindirilmesi teknigi) kullanilmistir.
Gozliik olarak takilan uygun renkli filtreler araciligiyla 3D goriintiiler gosterilmistir. Ancak bu
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teknolojinin uzun siireli kullanimi1 bas agrisina neden olmaktaydi. Bundan dolayidir ki, bu
teknoloji kullanicilar agisindan ¢ok fazla ragbet gormedi (Dodgson, 2005).

Gegtigimiz yillarda polaroid camh gozliikler, stereoskopik sinemada oldukca yaygin sekilde
kullanilmaktaydi. Ancak stereoskopik sinemay1 dogru sekilde calistirmak i¢in gereken ekipman
ve uzmanlik, onu geleneksel monoskopik sinemadan daha maliyetli bir hale getiriyordu.
Giliniimiiz sinema salonlar1 bu tarz goriintiileri gosterebilen, gozliik kullanilan stereoskopik
ekranlara sahiptir. Gozliiklere alternatif olarak, basa takilan ve igerisinde her iki goz i¢in ayri
ayr1 ekranlar bulunan basliklar da kullanilabilmektedir. Giinlimiiz teknolojisi bu tiir cihazlari
hafif hale getirmektedir. Bu cihazlarin gesitleri uygulamalar1 vardir ancak hem bu basliklar,
gercek diinyadan soyutlanmaya neden olmaktadir. Tiim bu teknolojiler, stereo paralaks ve
yakinsama ipuglarim1 saglamaktadir. Bas izleme ile birlestirildiklerinde, tek bir izleyici i¢in
hareket paralaksi saglayabilmektedirler (Dodgson, 2005).

Gozliksiiz bir televizyonda ii¢ boyutlu gormeye izin veren teknolojilere Otostereoskopik
(otomatik stereoskopik) ekranlar denilmektedir. Yiiksek teknolojili bu ekranlar, esas olarak
ticari, endiistriyel, egitimsel ve tibbi ortamlarda kullanilmaktadir. Otostereoskopi, izleyici
tarafindan herhangi bir 6zel bashk veya gozlik kullanilmasi gerekmeden, dogasi geregi
stereoskopik olan goriintiileri goriintiilemek i¢in kullanilan bir yontemdir. Kisacasi, kisinin
herhangi bir 3D gozliik takma zorunda kalmadan goriintiileri li¢ boyutlu olarak algilamasini
saglayan bir yontemdir (GameGuru, 2021). Saglikli bir beyin ve saglikli gozler disinda bagka
bir seye ihtiya¢ duyulmadan 3D deneyimlenmesine izin vermektedir. Geleneksel 3D ekranlarda
kullanilan ve bas agrisina neden olan, izleme deneyimini azaltabilen gozliikler veya basliklar
olmadan ii¢ boyutlu diinyanin deneyimlenmesini saglamaktadirlar.

Otostereoskopik ekran olusturmak icin ii¢ teknoloji bulunmaktadir: Uzaysal multiplex, ¢oklu
projektor, zaman sirali. (i) Uzaysal multiplexte bir goriintiileme cihazinin ¢oziiniirligiini iki
veya daha fazla goriiniim arasinda bolmek i¢in paralaks bariyerleri, paralaks aydinlatma ve
lentikiiler tabakalar kullanilmaktadir (McAllister, vd., 1993). Bu teknolojide bariyerin veya
merceklerin piksel yapisiyla hizalanmasina izin vermek i¢in ekranin sabit bir piksel araligina
sahip olmas1 gerekmektedir. Yeterince hassas piksel araligina sahip CRT olusturmak son derece
zordur ve bu sinirlama, ¢coklu ekranlar i¢in s1v1 kristal veya plazma cihazlariin etkili bir sekilde
kullanilmasii gerektirmektedir (Dodgson, 2005). (ii) Coklu projektor ekranlar, ¢esitli
sekillerde karsimiza ¢ikmaktadir. Iki goriiniimlii projektorlere ek fazladan projektdr eklenerek
goriintiiniin genisletilmesi olarak tanimlanabilmektedir. Diger bir yontem olarak, her goriiniim
icin tek bir projektoriin kullanilmasi ve goriintiileri bir ¢ift merceksi tabaka gibi 6zel bir aktarici
veya yansiticl ekrana yansitmak c¢ok projektorlii ekran ortaya cikartilabilmektedir. Goriiniim
basina bir projektdre sahip olmanin maliyeti olduk¢a fazladir ve her goriintiiniin birbiri ile tam
olarak hizalanmas1 gerekliligi de goz Onilinde bulundurulmalidir. Buna ragmen, yapilan
deneylerde yiizden fazla goriiniimlii ekran iretilmistir (Dodgson, 2005). (ii1) Zaman sirali
ekranlar, yiiksek kare hizinda calisan tek bir goriintiilleme cihazi kullanmaktadir. Goriintiileri
uzayda uygun bolgelere yonlendirmek i¢in ikincil bir optik bilesen gereklidir. Aydinlatilmig
alandaki bir goz, ekrandaki goriintiiyli gorecektir; bagka yere bakan diger goz siyah bir ekran
gorecektir. Hangi aydinlatma ¢ubugu agiksa bu ¢cubuk hizlica degistirilerek, senkronize olarak
otostereoskopik goriintii olusabilecektir.

Bas izleme tekniklerini kullanan otostereoskopik sistemlerin dnemli sinirlamasi, sistemi ayni
anda yalnizca bir izleyicinin kullanabilmesidir. Bu sinirlamanin tistesinden gelmek i¢in Philips
Aragtirma Laboratuvarlarinda, bas izleme cihazlar1 kullanilmadan izleyicinin hareketini
kisitlamadan 3D deneyimi yasayabilecekleri 3D-LCD ekranlar gelistirilmistir. Bu ekranlar, 3D
goriintii olusturabilmek igin, bir lens kullanarak, tek sayili goriiniimler ve ikinci bir lens
kullanarak ¢ift numarali goriiniimler olusturan yedi goriiniimlii ii¢ boyutlu bir LCD sistemidir.
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Izleyicinin bas1 yanal olarak saga dogru hareket ettifinde, 6rnegin, izleyicinin sol gézlem alan
5’ten 4’e degisir ve ayni anda izleyicinin sag gozii 3’ten 2’ye degisir. Bu sekilde her iki goz de
farkli goriintiileri gérmeye devam eder. Bu goriintiileme sistemi, izleyicinin basinin yanal
hareketiyle sayilarin siirekli olarak tekrarlandig1 bir dizi goriintiileme bolgesi tiretir, bdylece
ekranin ayn1 anda birden fazla izleyici tarafindan goriilmesine izin vermektedir (Wilson, 2000).

Otostereoskopik ekranlarin prototipleri artik mevcut ve ¢ok sayida arastirma uygulamasinda
kullanilmaktadir. Bununla birlikte bu tiir ekranlarin derinlik yanilsamasi olusturmak igin
izleyiciye farkli goriinlimler saglamasi gerektiginden, her bir goriintiiniin ¢oziiniirligi
azaltilmaktadir. Bir¢cok 3D uygulamanin gereksinimlerini karsilamak i¢in gereken ¢oziintirligi
ve belki de goriintii satisini elde etmek i¢in, daha biiylik ve daha yiiksek ¢6ziiniirliiklii LCD’ler
uretildiginde, otostereoskopik ekranlarin kullanimi yayinlasacaktir.

SONUC

3D ekranlarin amaci, kullanicilara olabildigince gercekci bir izleme deneyimi sunmaktir.
Avatar filmi, 2009 yilinda 3D sinemay1 izleyici ile bulusturdugundan bu yana 3D
teknolojilerine olan ilgi gittikge artmaya baglamistir. Kullanicilardan genis kabul gérmesi i¢in
onemli gereksinimlerden biri, tirlinlerin ti¢ boyutlu ve iki boyutlu modlar arasinda sorunsuz
gecise izin vermesidir. Sec¢im izleyicilere kalmis olsa da, muhtemelen kullanici hareketi
tizerinden herhangi bir kisitlama olmayan, diisiik maliyetli, yiiksek ¢oziiniirliik, 1yi parlaklik ve
goriintiileme yardimcilarinin bulunmadigi bir sistemi tercih edeceklerdir.

Otostereoskopik  ekranlarin  izleme aliskanliklarimi = bliyiikk  Olclide  degistirecegi
diisiiniilmektedir. Gozliikk veya basa takilan kiiglik cihazlarin vermis oldugu rahatsizliktan
dolayr ge¢mis donemlerde popiilaritesini kaybetmeye baslayan 3D ekranlar, teknolojinin
ilerlemesi ile bulunan yeni ¢oziimler sayesinde sinema ve televizyonda gelecekte tekrar eski
konumuna gelecegi 6n goriilmektedir.

3B goriintiileme teknolojilerinin kitlesel pazar segmentleri arasinda 3D televizyon, 3D filmler,
3D mobil cihazlar ve 3D oyunlar bulunmaktadir. Bu pazarlari asabilecek herhangi bir 3B
goriintiileme teknolojisi, yaygin olarak benimsenme ve yiiksek hacimli iiretim firsatlar
bulabilir. Halen prototip ve test asamasinda olan bu ekranlar i¢in uygun teknolojik ortam
olustugunda, son kullanici olan hanelere kadar girebilecektir.
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MUKAYESESI
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OZET

Iki binli yillarla beraber Tiirkiye televizyonlarinin en ¢ok ilgi ¢eken program tiirii diziler
olmustur. Yiiksek reytingler almasi nedeniyle isletme sahipleri televizyonlarin en ¢ok izlendigi
saat olan prime time kusaginda dizileri yayinlamaktadir. Bu diziler aldiklar1 reytinglere gore
kiran kirana reyting savaslarina girmekte ve basarmin ol¢iitii aldiklar1 reytinge gore tayin
edilmektedir. Bu ¢aligmada Tiirkiye’de yetmisli yillarda baslayan, seksenli yillarda sayisinda
artis goziiken, doksanli yillarla beraber zirveye ulasan ve toplumun vazgecilmez program
tiirlerinden biri olan dizilerin 2021 Tiirkiye’sindeki durumu incelenmistir. Bu kapsamda 2020-
21 yaym sezonunda ana akim televizyon kanallarinda yayinlanan ve en ¢ok reyting alan on
televizyon dizisi ve karakterlerinin yasam tarzlari ekonomik agidan analiz edilmistir. Dizi
karakterleri ve senaryo ekonomik bakis agisiyla betimlenmistir. Arastirmanin sonunda seksenli
yillarda mahalle kiiltiir{inii ve esnafi odak noktasina alan Tiirk dizilerinin igeriklerinde ciddi bir
degisim oldugu gozlemlenmistir. Giiniimiizde diziler, iki binli y1llarda baslayan ve siddeti artan
bir trend ile holding sahiplerinin zengin evlerinde yasayan insanlarin hayatlarin1 merkezine alan
yapimlar haline doniigsmiistiir. Gergek hayatla higbir alakasi olmayan sanal bir yasamin 6n
planda oldugu diziler, her gecen giin gergekle hayal arasindaki ugurumu biiyiitmektedir. Bu
durumun toplumu bir sanal diinyaya dogru ittigi gibi izleyicinin i¢ diinyasina da zarar
verebilme potansiyelini sakli tuttugu goriilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Televizyon, Dizi, Ekonomi, Dizi Senaryosu

ABSTRACT

With the 2000s, TV series have been the most popular program type of Turkish televisions.
Due to its high ratings, media company owners broadcast TV series in the prime time zone,
which is the most watched hour of televisions. These series enter into rating wars and the
criterion of success is determined according to the rating they receive. In this study, the situation
of the TV series, which started in the seventies, increased their number in the eighties, reached
to peak in the nineties, and is one of the indispensable program types of the society, in Turkey
in 2021 was examined. In this context, the lifestyles of the ten most rated television series and
characters broadcast on mainstream television channels in the 2020-21 broadcast season were
analyzed economically. The characters of the series and the scenario are depicted from an
economic point of view. At the end of the study, it was observed that there was a serious change
in the content of Turkish TV series that focused on neighborhood culture and craftsmen in the
eighties. Nowadays, TV series have turned into productions that focus on the lives of the people
living in the rich houses of the holding owners, with a trend that started in the 2000s and
increased in intensity. TV series which are in a virtual life, has nothing to do with real life and
they are in the forefront, widening the gap between reality and imagination day by day. It is
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seen that this situation not only pushes the society towards a virtual world, but also reserves the
potential to damage the inner world of the audience.

Key Words: Television, TV Series, Economy, Series Script.

GIRIS

Televizyon dizileri, genel itibariyle baginin hatirlanmadigi, sonunun merak edilmedigi, temel
izleme motivasyonunun yaymlandigi giinde veya haftada ne olacaginin merak edildigi
yapimlardir. Dizilerde genellikle ¢ok fazla sayida karakter ve olay islenmekte, bu nedenle de
karmasik bir yap1 so6z konusu olmaktadir. Temelde dizinin varlik sebebi, stiriikleyiciligi ve
merak duygusunu aktif olmasidir. Diziler giinliikk ya da haftalik olarak yayinlandigindan,
sinema filmlerine gore daha duragan yapida olsa da boliimiin sonunda bir sonraki bolimii
merak ettirecek bir olay ya da 6geler barindirmaktadir (Cereci, 2014: 4).

Diziler genellikle bir ana karakterin basindan gecen olaylarin anlatildigi yapimlardir.
[zleyiciler, kahramanin basindan gegen olaylara tanik olmaktadir ve kahramam ve basindan
gecen olaylari, kendi ahlaki siizgecinden gecirmektedir. Boylece kendilerini kahramanla
0zdeslestirmekte ya da kahramanin karakterini ve basindan gecen olaylar1 kendisi ve kendi
hayatiyla kiyaslamaktadir (Fidan, 2018: 128).

Televizyon dizileri temel olarak siiriikleyiciligi ve merak duygusunu canli tutmay1 6n plana
aldigindan, hikdyede yer alan karakterlerden iyi olanin kaybetmesi, kotii olanin kazanmasi gibi
durumlar dahi izleyici acisindan sorun teskil etmemektedir. Onemli olan hikayenin kendisini
izletebilmesidir. Bu noktada kotii denilen karakterler dahi izleyicinin kendisiyle bag kurmasini
saglayabilmektedir (Kula, 2012: 514). Televizyon dizilerinin siiriikleyiciligi, bireyleri giinlik
yasamdan uzaklastirarak diisiinmelerini engellemeleri, bireyleri umursamaz bir yapiya
doniistiirmeleri gibi elestirilere maruz kalabilmektedir (Savas, 2004: 4).

Televizyon dizileri, ana akim televizyon kanallarinin prime-time olarak adlandirilan 20:00-
23:00 saat diliminde yayinlanan ve siiresi 60 ile 90 arasinda degisebilen yapimlar olabildigi
gibi, giindiiz kusaginda ya da diger saatlerde yaymlanan ve siiresi 20 ila 60 dakika arasinda
degisen yapimlar da olabilmektedir. Prime-time kusaginin disinda yayinlanan diziler genellikle
giinliik olarak yayinlanmakta ve halk arasinda “pembe dizi” olarak bilinmektedir. Prime-
time’da yayinlanan diziler ise ¢ogunlukla haftalik periyodda yayinlanmaktadir.

DUNYADA TELEVIZYON DiZILERIN GELiSIM SURECI

Televizyon dizileri ilk olarak medyadaki bir¢ok yeniligin yasandigi ABD’de ortaya ¢ikmis ve
yayginlasmustir. Televizyonda yayinlanan ilk dizi “Srap Caddesi” ad1 ile ABD’de gosterime
girmistir. Dizinin senaryosunu Wilfred Pettit yazmis, sinema heveslisi bir gen¢ kizin basindan
gecenleri konu alan bir komedi dizisi olarak ¢ekilmistir. Dizinin basrolleri John Barkly ve
Shirley Thomas paylasmistir. 15 Nisan 1938°de baslayarak sali ve cuma giinleri yaymlanan dizi
26 boliim siirmiistiir.

Televizyon dizileri, 1950'lerin Amerika'sinda, cok sayida Amerikan hanesinin televizyon alicisi
satin alarak mecraya olan ilgisinin artmast ile yayginlagsmaya baslamistir. Bu durum, bugiin kiilt
olarak tabir edilen bir¢ok yapimin yayin hayatina baglamasini da saglamistir (WEB, 2019).
ABD’de dikkat c¢eken ilk dizilerden biri olan “/ Love Lucy, Lucy” adinda bir kadinin bir
miizikhol acabilmek i¢in ev isi sorumluluklarini ardinda birakmasin1 ve bu ugurda esi ile
yasadiklarin1 anlatan bir durum komedisi (sit-com) olarak yayinlanmistir. Donemin ABD’de
yayinlanan diger onemli yapimlar1 “Alfred Hitchcock Presents”, “Wanted: Dead or Alive,
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Bonanza ve Zorro” olmustur. 1960’lar ve 1970’ler ABD’si ise Soguk Savas doneminde daha
¢ok casusluk temali dizilere yonelmistir. Bu donemde “Mission: Impossible” ve “The Man from
UN.C.L.E.” adli diziler donemin en popiiler yapimlar1 arasina girmistir. Vietnam Savasi
doneminde (1975’¢ kadar olan dénemde) ise askeri nitelikteki dizilerden “M*4*S*H " ve ikinci
Diinya Savasi doneminde gecen “Baa Baa Black Sheep” ve “The Wild Wild West” gibi diziler
On plana ¢ikmustir.

Fransa'da, 1949°da kurulan ve 1964’te ORTF olarak adin1 degistiren RTF, 6ncelikle “Thierry
la Fronde, Rocambole” (13 dakikalik boliimler), “La caméra le le temps” ve “Le Chevalier de
Maison-Rouge ” gibi yapimlari tiretmistir. Ardindan 1980°lere kadar macera dizileri olarak “Les
chevaliers du ciel”, “Michel Strogoff and Corsaires et Flibustier”; drama dizileri olarak “Belle
et Sebastien”, “L'dge heureux”, “L’dge en fleur”, “Paul et Virginie” ve “Le jeune Fabre”;
1980’lerde ise sug dizileri olan “Les Cing Dernieres Minutes”, “Les Enquétes du commissaire
Maigret”, “Brigades du Tigre”, ve “Commissaire Moulin” gibi diziler Fransa’da doneminin

onde gelen dizileri olmustur (WEB, 2019).

Ingiltere’de BBC onciiliigiinde “Doctor Who”, “The Avengers”, “The Prisoner” gibi yapimlar
yaym hayatina baslamis ve sonraki donemde bu yapimlarin yeniden ¢ekilerek dizilerden
tiiretilen ve sinema filmleri yapilmistir.

Diinyada 6zel televizyon yayinciliginin yayginlastigi 1980°ler ile birlikte televizyon dizileri de
adeta patlama yapmistir. Bu donemde “Dallas”, “Santa Barbara”, “Knight Rider”, doksanlar ile
birlikte “Friends”, “Sherlock Holmes”, “Simpsons”, 2000’11 yillar ile birlikte “How I Met Your
Mother”, “Lost, Prison Break” gibi diziler doneminin efsaneleri arasina girmis ve kiiresel ¢apta
ilgi almustir.

TURK TELEVIZYON DiZILERININ TARIHCESI

Tiirkiye’de tek televizyon doneminde TRT’de 1970’li yillarda ve 1980’li yillarin basinda
yurtdigidaki yapimlarin paket olarak ithal etmis ve “Kii¢iik Ev”, “Bonanza”, “Dallas”, “Tath
Cadr”, “Gorevimiz Tehlike” gibi pek ¢ok yabanci diziyi Tiirkiye’de yaymlmistir. Bu donemde
Tiirk dizisi olarak 1974 yilinda yayin hayatina baslayan “Kaynanalar”, Tirk televizyon
tarihinin ilk dizisi olarak yayin hayatina baslamistir. 1974 ile 1986 arasinda yayinlanan
“Kaynanalar”, “Ask-1 Memnu”, “Kartallar Yiiksek Ucar” ve “Calikusu” Tiirkiye’de dizi
yapimciliginin kilometre taglar1 olmustur. 1986 yilinda Tiirk dizi tarihinde 6nemli bir yeri olan
“Perihan Abla” adli dizi TRT ekranlarinda yayin hayatina baglamistir.

“Perihan Abla” dizisi Tiirk dizi sektorii agisindan bir milat olmay1 basarmistir. Perihan Abla’nin
basaris1 ile birlikte seri olarak baska diziler de yaymn hayatina baslamistir. 1990’1 yillarin
basinda Perihan Abla’nin actig1 yoldan giden “Bizimkiler” (1989-2002), “Sasifelek Cikmaz1”
(1996-1998), “Siiper Baba” (1993-1997), “Mahallenin Muhtarlar1” (1992-2002) gibi Tiirk
kiiltirinde 6nemli bir yer teskil eden ve mahalle kiiltiiriinii yansitan diziler televizyon dizi
yayinciliginda 6énemli bir rol oynamistir. Bu dizilerden “Bizimkiler” adl1 dizi 1989-2002 yillar1
arasinda 13 yil yayinlanarak Tiirk dizileri arasinda en uzun soluklu yayinlanan dizilerden biri
olarak tarihe ge¢mistir. 17 Temmuz 2006 tarihinde yayin hayatina baslayan ve gilinlimiizde
halen devam eden “Arka Sokaklar” ise “Bizimkiler” dizisi ile birlikte en uzun siire yayilanan
Tiirk dizisi rekorunu paylagmaktadir.

1990’11 yillarda; Kaygisizlar (1994), Cicek Taksi (1995), Ikinci Bahar (1997), Sidika (1997),
Uvey Baba (1998), Ayrilsak da Beraberiz (1999), Yilan Hikayesi (1999) gibi diziler doneminin
en Onde gelen yapimlar1 olarak goriilmektedir. Doksanlin yillarda sayisi artan 6zel sermayeli
televizyon kanallarinin da tirettigi diziler bu sektoriin daha da gelismesine neden olmustur.
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2000’li y1llarda; Evdeki Yabanci (2000), 7 Numara (2000), Yedi Tepe Istanbul (2001), Kogum
Benim (2002), Tatli Hayat (2002), Ekmek Teknesi (2002), Cocuklar Duymasin (2002), Dad1
(2002), Kurtlar Vadisi (2003), Bir Istanbul Masal1 (2003), Avrupa Yakas1 (2004), Yabanci
Damat (2004), Yaprak Dokiimii (2005), Hatirla Sevgili (2006), Elveda Rumeli (2007) ve Ezel
(2009) gibi diziler Tiirk televizyonlarinda 6nemli yerli yapim diziler arasinda yer almastir.

2010’lu ve sonraki. yillarin en 6nemli Tiirk dizileri ise Behzat C. (2010), Leyla ile Mecnun
(2011), Muhtesem Yiizyil (2011), Isler Giigler (2012), Suskunlar (2012), Seksenler (2012),
Kardes Pay1 (2014), Dirilis Ertugrul (2014), Kiralik Ask (2015), Eskiya Diinyaya Hiikiimdar
Olmaz (2015), Payitaht Abdiilhamid (2016), Icerde (2016), Vatanim Sensin (2016), Ufak Tefek
Cinayetler (2017), Carpisma (2018), Hekimoglu (2019), Mucize Doktor (2019), Masumlar
Apartmani (2020), Sadakatsiz (2020) olmustur.

DIiZILERDE YER ALAN KARAKTER KURGULARI

Kurgusal karakter, roman, oyun, sinema ya da televizyon dizisi gibi anlati niteligindeki sanat
eserindeki bir kisi ya da hayvandir. Tamamen kurgusal olabilecegi gibi gergek hayattaki bir
kisiye de dayanabilir (Kiikrer-Aydin, 2014). Dolayisiyla kurgusal (hayal iirlinii) ya da gergek
karakter gibi bir ayrim yapilabilir.

Gergek karakterler biyografi tiiriindeki anlatilarda yer alip ger¢ek mekanlar1 kullanabildigi gibi,
gercek bir karakterden esinlenerek yaratilan bir karakter olarak kurgusal mekanlar1 da
kullanabilir. Benzer sekilde kurgusal karakterler de kurgusal mekanlar1 kullanabilecegi gibi
gercek mekanlar kullanabilir.

Kurgusal karakterler gercek hayatta olmayan, gercek hayatta yagsamayan ya da hi¢ yasamamus,
bir sanat eserinin, oyunun ya da teorinin kurgusal dinamiklerinden birini ya da birkagini
olusturan hayali bir 6znedir. Yazili eserlerde yazarin veya tiyatro, sinema ya da dizilerde yer
alan kahramanlar bu tip hayali kahramanlardir. (Bayrak, 2014)

Karaktere tiyatro ya da sinemada bir aktdr tarafindan hayat verildiginde ¢ogu zaman insan olma
yanilsamas1 yaratmaktadir. “Karakterde olmak (being in character) / anda olmak (being in
moment)” ifadesi, aktoriin/aktrisin, kurgusal karakterin kimligine biirlinmesini tanimlamak i¢in
kullanilmaktadir. Yazili eserlerde ise hikdye boyunca okuyucusuna rehberlik ederek olay
Orgiisiinii anlamalaria ve olay Orgiisii igerisine kendilerini dahil etmelerine yardimet olur.
Yazili eserler i¢in karakterin yaratilmasi siireci ise ‘“karakterizasyon” olarak adlandirilir
(Martinez-Marti & Ruch, 2017).

Karakterin yaratilmasi stirecinde birtakim verilere ihtiya¢ duyulmaktadir. Cinsiyet, yas, fiziksel
yap1 ve durus, c¢ekici ya da itici fiziksel 6zellikler, sa¢ rengi, sag stili, giyim tarzi, hareketleri,
jest ve mimikleri, konugma tarz1 ve engelli olup olmadig1 gibi nitelikler fiziksel verileri
olusturmaktadir. Etnik koken ve milliyet, toplumsal sinif, egitim diizeyi, meslegi ve gelir
diizeyi, yasam kosullari, ailevi yasantis1 ve medeni hali, arkadaglari, hobileri ve ilgi alanlari,
siyasi ve dini goriisli gibi konular ise toplumsal verileri olusturmaktadir. Son olarak kisa, orta
ve uzun vadeli hedefleri, diisleri ve hayal kirikliklari, zayifliklar1 ve zaaflari, huyu, zekasi,
yasama kars1 iyimser ya da kotiimser bakis acgisi, degerleri, kompleksleri, miizik ya da spor gibi
yetenekleri gibi konular ise karakter hakkindaki psikolojik verileri olusturmaktadir. Dolayisiyla
kurgusal karakter, tipki gercek hayattaki bireylerde oldugu gibi fiziksel, psikolojik ve toplumsal
veriler iizerince insa edilmektedir.

Karakterden bagimsiz bir mekan diisinmek miimkiin olmadig:1 gibi karakteri diisinmeden
kurgusal mekanin olusturulmasi da miimkiin degildir. Kurgusal karakter ile kurgusal mekan
arasindaki uyumsuzluk, tiim anlatiyr ve anlam biitiinliglinii bozarak izleyicinin dikkatini
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toplayamamasina neden olur. Dolayisiyla karakter ve mekan karsilikli olarak etkilesim
icerisindedir. Ciinkli karakterin kendisine verilen nitelikler dogrultusunda hareket edip
mekanlarda bulunmas:1 gereklidir (Bayrak, 2014). Ornegin fakir biri olarak kurgulanan bir
karakterin ¢ok liikks bir mekana ¢ok liiks bir spor araba ile giris yapmasi, anlatinin biitiinligiinii
bozacagi gibi izleyicinin mantik stizgecinden de gegemeyecektir.

Tiirk dizi tarihinde birgok unutulmaz karakter yaratilmistir. Ornegin dizideki karakteri dldiikten
sonra ger¢ek hayatta camilerde “hayrina” sela okutulan Kurtlar Vadisi dizisinde Oktay
Kaynarca tarafindan canlandirilan Siileyman Cakir karakteri, dizi karakterlerinin izleyici
goziinde ne denli sevildiginin bir gostergesi olmustur. Benzer sekilde adeta bir deyime doniisen
“Aman agzimizin tadi kagmasin Ali Riza Bey” repligi ile hatirlanan “Yaprak Dokiimii”
dizisindeki Ali Riza Bey (Halil Ergiin) karakteri de izleyicinin en ¢ok ilgi gosterdigi
karakterlerden biri olmustur.

2004-2009 yillar1 arasinda gosterilen Avrupa Yakasi dizisinde “Burhan Altintop” karakterine
hayat veren Engin Giinaydin, bugiin bile ger¢ek adi ile degil, dizide hayat verdigi karakterin
adi ile anilmaktadir. “Kaynanalar” dizisinde Tekin Akmansoy’un canlandirdigi “Nori Kantar”,
Siiper Baba’da Sevket Altug’un canlandirdigi “Fiko”, Bir Demet Tiyatro’da Settar
Tanriégen’in canlandirdig: “Saldiray Abi”, Ask-1 Memnu’da Nebahat Cehre’nin canlandirdigi
“Firdevs Yoreoglu”, Ekmek Teknesi’'nde Hasan Kacan tarafindan canlandirilan “Heredot
Cevdet”, Ayrilsak da Beraberiz’de Necmi Yapici’'nin canlandirdigir “Feridun Bitir” gibi
karakterler, gergek hayatta aktoriin,aktrisin 6niine ge¢mis, rolii canlandiranin kendi adiyla degil
canlandirdig: karakterin adiyla anilmasina sebep olmustur.

Sultan Siilleyman, Sehzade Mehmet ve Hiirrem Sultan (Muhtesem Yiizyil) Ramiz Dayi1 (Ezel),
Erdal Bakkal (Leyla ile Mecnun), Behzat C. (Behzat C.), Memoli (Yilan Hikayesi), Yusuf
Miroglu (Deli Yiirek), Laz Ziya (Kurtlar Vadisi), Behliil ve Bihter (Ask-1 Memnu) Perihan Abla
(Perihan Abla), Afet Giigverir (Hayat Bilgisi), Ali Haydar Usta ve Hamim (Ikinci Bahar),
Feristah Yenge (Bir Demet Tiyatro), Thsan Yildirim (Tath Hayat) gibi karakterler de
izleyicilerin gozilinde efsanelesmis karakterlerdir.

TELEViZYON DIZILERINDE KARAKTERLERE YONELIiK ARASTIRMALAR

Tiirk televizyonculugunda dizilerin yeri yadsinamaz bir gercgektir. Giiniimiizde hemen her
televizyon kanalinda her giin giindiiz kusaginda reklam kusag: ile birlikte 2 saat siiren giinliik
pembe diziler, prime time kusaginda ise reklam kusaklari ile birlikte neredeyse 4 saat siiren
yerli diziler yayinlanmaktadir. Bu dizilerin esas unsurlari ise senaryo ve karakterleridir. Dizi
karakterleri, medya ve iletisim alanindaki ¢alismalarda siklikla incelenmektedir.

Unur (2013), Tiirk televizyon dizilerinde toplumsal kimliklerin temsilini 2011-2012 yayin
déneminde reyting dlciimlerine gore en fazla izlenen ilk bes dizi olan “Arka Sokaklar”, “Oyle
Bir Geger Zaman Ki”, “Fatmagiil’in Sugu Ne?”, “Adim1 Fertha Koydum” ve “Kuzey Giiney”
dizileri 6zelinde incelemistir. Arasgtirmadan elde edilen bulgular, dizi karakterlerinin egemen
ideolojiyi yansitacak bi¢cimde kurgulandigini, genel kabul gérmiis veya gdérmesi istenen
davranis kaliplarinin olumlandigint ve toplumsal yapi igerisinde “6teki” olarak goriilen
kimliklerin olumsuzlanmasina katki sundugunu ortaya koymustur.

Karaboga (2016), dizi izleyicilerinin televizyon dizilerinde sunulan tiiketim unsurlarina yonelik
egilimlerini 15 yas Ustii 400 katilimci ile incelemis, arastirmadan elde edilen bulgular
sonucunda dizi karakterlerinin sergiledigi tiiketim davranisi ve tiikketim unsurlarinin tiiketicinin
dikkatini ¢ektigini ve tiikketim egilimlerini artirdigini belirlemistir.
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Onal ve Taskesen (2018) dizilerin ve dizi karakterlerinin ortaokul &grencileri iizerindeki
etkisini incelemis, arastirmanin sonucunda kiz Ogrencilerin dizi karakterlerinin olumlu
yanlarin1 daha fazla 6rnek aldigini, erkek 6grencilerin ise dizi karakterlerinin olumsuz yanlarini
daha fazla 6rnek aldiklarini belirlemistir.

Kiikrer-Aydin (2014), televizyon reklamlarinda dizi karakteri kullanimi yoluyla sunulan
tiiketim kiiltiirii degerlerini “Yalan Diinya” dizisi 6rneginden incelemistir. Dizide yer alan
karakterlerin yer aldigi, banka, gida ve otomobil reklamlar1 gostergebilimsel ¢oziimleme
yontemi ile incelenmistir. Aragtirma sonucunda elde edilen bulgular dogrultusunda dizide yer
alan c¢apkin bir karakter olan Selahattin karakterinin kadin banka calisani ile diyalogu
tizerinden; dizide yer alan yine ¢apkin bir karakter olan Emir ve en yakin arkadasi Bora
karakterlerinin kars1 dairede oturan kadin komsu ile kahve ikrami ile komsu kadin i¢in rekabete
girmesi lizerinden ve dizide yer alan gosteris ve statii meraklist Nurhayat karakterinin otomobil
satin alarak statii elde etmesi lizerinden erkek egemen toplum kodlamalarina destek verildigi
belirlenmistir.

Bolat ve Yilmaz (2018), {iriin yerlestirmede renk ve dizi karakteri tizerinden iliskisel sunumu
“Istanbullu Gelin” dizisi iizerinden incelemistir. Caligmada “Istanbullu Gelin” dizisinde yer
alan dort erkek kardes karakterin kullandigi arabalarin renk ve modeliyle dizi karakterlerinin
dizideki kisilik 6zellikleri iizerinden iirlin yerlestirme bi¢imi sorgulanmistir. Arastirmadan elde
edilen bulgular, dizide sessiz sakin bir karakter olan bekar ve kiiciik erkek kardes olan Osman
karakteri, sessizlik, sakinlik ve memnuniyeti ¢agristiran mavi renkli aracla, heyecanli, meydan
okuyan, hirsh bir karakter olan Murat ise kirmizi renkli bir spor araba ile iliskilendirilmistir. Bu
yolla iiriin yerlestirme ile dizi karakterlerinin kisilikleri arasinda iliski kurulmustur.

Kirtepe (2015), dizi karakterlerinden etkilenme hakkinda izleyici degerlendirmelerini
incelemistir. Arastirmada katilimcilarin dizi karakterlerinden etkilenme diizeyi, yas ve meslek
degiskenleri baglaminda degerlendirilmistir. Arastirmadan elde edilen bulgular, katilimcilarin
yaklasik yarisinin dizi karakterlerinden diisiik diizeyde etkilendigini ve yas arttik¢a etkilenme
diizeyinin arttifin1 belirlemistir. Bu durumu da yas arttik¢a sosyal agidan istendik yanit verme
egiliminin azalmasi ile agiklamislardir.

Yildirim ve Aydin (2012), marka farkindalig1 yaratmada dizilerin ve dizi karakterlerinin roliinii
incelemistir. Arastirma sonucunda Kadinlarin erkeklere gore daha fazla dizi izledikleri; izlenen
dizi sayisi ile farkindalik diizeyi arasinda bir iliski oldugu; kadinlarin erkeklere gore daha
yiiksek marka farkindalik diizeyine sahip oldugu belirlenmistir.

Arslan (2013), televizyon dizilerinde yer alan karakterlerle kurulan parasosyal etkilesimi
baglanma bicimleri ve yalnizlik agisindan incelemistir. Arastirma sonucunda korkulu ve
saplantili baglanan bireylerin dizi karakterleri ile yiiksek diizeyde parasosyal etkilesim icine
girdigi, bu bireylerin ayn1 zamanda yiiksek diizeyde yalnizlik ¢ektikleri belirlenmistir.

2021 TURKIYE’SINDE TELEVIZYON DIZILERINDEKI KARAKTERLERIN
EKONOMISI

Tiirkiye’de 1980li yillarla beraber yayginlasan televizyon dizilerinde ki ana tema “mahalle” ve
“aile” olmustur. TRT doneminde yayinlanan “Perihan Abla” ve “Bizimkiler” gibi diziler ise
bunun en somut ornegi olmustur. Her iki dizi de de hikaye mahallelerde ge¢mis ve mahalle
tiyelerinin birbirleriyle olan iliskileri konu edilmistir. Mahalle esnafi arasinda gecen diyaloglar
ve aile iliskileri {izerine kurgulanan dizilerde rol alan karakterlerin ekonomik yapisi1 genelde
esnaf veya bir yerde isci olarak ¢alisan kisilerin profiliyle ayn1 olmustur. Seksenli yillarda
yayinlanan dizilerin nerdeyse tamami bu ana igerik iskeleti iizerine kurulmus ve dizide ki
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karakterler siradan bir insanin sahip oldugu ekonomik statiiye sahip olmus, hikayeler bu
cercevede sekillenmistir.

Doksanli yillarda geldigimizde televizyon yayinciliginda TRT tekelinin kirilmasi ve 6zel
sermayeli televizyon kanallarinin yayina gegmesi ile televizyon piyasasinda i¢erik bakimindan
bir zenginlesme yasanmistir. Ozel televizyon kanallar1 doksanli yillarda TRT nin daha &nce
baslattig1 mahalle ve esnaflarin yasam tarzlarini yansitan dizilerin yayinina 6zel kanallar da bir
siire devam etmistir. Bunlarin en 6nemli 6rnegi ATV’de 1993-1997 yillar1 arasinda yayimlanan
“Siiper Baba” adli dizi 6rnek olarak gosterilebilir. 1999 yilinda yayinlanan “Ikinci Bahar” ,
1995 yilinda yayinlanan “Cicek Taksi” yine bu 6zelliklere sahip dizilere 6rnek olmustur.

200011 yillarla beraber Tiirkiye’de yayinlanan dizilerin karakterin mekan-zaman ve ekonomik
gostergelerinde radikal degisiklikler yasanmaya baslamistir. Mahallerde gecen ve ailelerin
yasam hikayelerini anlatan, ekonomik anlamda esnaf yagamini referans alan dizilerin yerini
siddetin 6n planda oldugu, aile kavraminin asiret ve mafya diizenine doniistiigii diziler almistir.

Icerik yapisinda aile iliskilerinin siddet icerikli iliskilere, esnafin yasam tarzinin mafya
iliskilerine , mahalle kiiltiiriinii ise dogu kokenli yasam tarzini igeren cografyalara birakan
onemli dizilerin basinda “Kurtlar Vadisi” gelmektedir. Bu diziyi “Asmali Konak™ izlemistir.

Mahalle ve aile kavraminin 6n planda oldugu “Cennet Mahallesi”, “Canim Ailem” ve “Ekmek
Teknesi” adli diziler de iki binli yillarda birkag sezon olsa da yayinlanan diziler olmustur.
Mahalle kiiltiirliniin ve esnaf yasamini referans alinarak g¢ekilen dizilerin sonuncusu “Ask-1
Memnu” dizisi olmustur. Dizinin iki binli yillarda ¢ekilen son uyarlamasinda karakterlerin liiks
yasami gozler oniline getirilmis ve dizilerde iki binli yillar boyunca yasanan zengin ve liikks
yasamin 6n planda oldugu dizilere bir milat olmustur.

“Ask-1 Memnun™un zengin yasamlari konu eden yasam tarzini senaryosunda temel bir faktor
olarak ele alan ve bunun ilk somut uygulayicisi ise “Bin Bir Gece” adl1 dizi olmustur. “Bin Bir
Gece” dizisi zengin yasamin, is insanlarinin yasadigi hayat1 ve bu hayatin 6n planda oldugu
yasam bi¢imlerini gostermistir.

Ozellikle iki bin onlu yillarla beraber yayinlanan dizilerde ise ya “siddet” temasina ya da
“zengin ailelerin” basindan gegen hikayelere odaklanmistir. Bu dizilerde zaman, mekan ve
ozellikle ekonomi arka planda kalmistir. Dizilerde hikayeler genelde, zaman1 belli olmayan,
genis zamanda yasanan, mekan olarak sehirlerin (genellikle Istanbul) zengin semtlerinde ,
genelde bogazda villa ve yalilarda, ekonomik anlamda ise temel is alan1 ne oldugu belli
olmayan biiyiik holdingler ¢ercevesinde sekillendirilmistir.

CALISMANIN AMACI VE YONTEMI

Bu calisma 2020 ve 2021 yilinda Tiirk televizyonlarinda yayinlanan dizilerin igeriklerinde
sunulan yasam tarzinin betimlenmesini amaglamaktadir. Dizilerde sunulan yasam tarzlari
ozellikle ekonomik anlamda insanlarin hayal diinyasina seslenmekte ve insanlar bu yasam
tarzlari1 benimseyerek, gergek ile hayal arasinda arafta kalmaktadir. Bu durum zamanla
toplumu psikolojik olarak etkilemekte ve medya toplumun bu dizilerin yasam tarzlarina
0zendirilmesine Onciiliik etmektedir. Bu nedenle toplum tarafindan rol model olarak alinan dizi
ve karakterlerinin verdigi mesajlar ¢ok 6nemli bir islev kazanmaktadir.

Calismanin bu bdliimiinde 2020-21 yaym doneminde Tirkiye’de ana akim televizyon
kanallarinda prime time olarak adlandirilan, en ¢ok izlenen 20:00-23:00 saat diliminde
yaymlanan ve reytinglerde (total reyting) ilk ona girmeyi basaran dizilerin “zaman”- “mekan”
e “ekonomi” basliklarinda nasil kurgulandiklar1 incelenmistir. Bu kapsamda 1 Ekim 2020
tarthinden 15 Mayis 2021 tarihinde bir yaym donemi boyunda televizyon kanallarinda
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yayinlanan on dizi incelenmistir. Arastirma kapsaminda incelenen dizilerin tiim bdliimleri
kayit altina alinmig ve hikaye ve karakterlerin kurgusu analiz edilerek dizilerde kullanilan
“zaman” — “mekan” ve “ekonomi” basliklar1 iizerinde detayli bir betimleme yapilmistir.
Arastirmaya konu olan diziler ve yayimlandiklar televizyon kanallar1 asagidaki gibi olmustur.

Tablo 1. Arastirmaya Konu Olan Diziler

Dizi Adi Yayimnlanan Kalan
Yasak Elma Fox TV
Baraj Fox TV
Masumiyet Fox TV
Mucize Doktor Fox TV
Sadakatsiz Kanal D
Menajerimi Ara Star TV
Alev Alev Show TV
Son Yaz Fox TV
Sol Yanim Star TV
Camdaki Kiz Kanal D

> Yasak Elma: Fox TV’de 19 Mart 2018 tarihinden itibaren yayinlanan Yasak Elma

dizisi 2020-21 yayin doneminde dordiincii sezonunu yasamis ve 10 Mayis 2021 tarihinde
sezon finali yapmistir. Dizi Argun holdingin sahibi Halit Argun ve onun esleri Ender, Yldiz
ve Sahika ile olan iligkilerini anlatarak yayma baglamistir. Dizinin bu sezon yayinlanan
boliimlerinde senaryo geregi Halit Argun 6lmiistiir. Dizide Halit’in yerini Adana’li ig insani
Hasan Ali Kuyucu almstir.

YASANE

A

PAZARTESI 20.00
YENI BOLUM

Sekil 1. Yasak Elma Dizisinin Afisi

Dizinin en biiytik 6zelligi maddi kaynakli menfaatler etrafinda donen entrikalarin yasanmasidir.
Dizide Argun Holding (Daha sonra Kuyu Holding’e satildi) ‘in hisseleri ve bir zengin is insani
ile evlenmek isteyen kadinlar 6n plandadir.
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Yasak Elma dizisi dizilerde yer alan liiks yasam tarzini yansitan 6nemli dizilerden biridir. Daha
birinci boliimiinde Halit’in esi Ender, Halit’ten bosanarak ondan yiiklii bir tazminat almak i¢in
bir plan yapmis ve liiks bir restaurantta hosteslik yapan Yildiz’a esi ile iliski yagamasi karsiligi
100 bin Lira teklif etmesi ile ilgi ¢ekmistir.

Yasak Elma’da holding sahibi olan Halit Argun’un is alani ile ilgili hi¢bir bilgi verilmemistir.
Halit bir holding sahibidir ancak isin kapsanmi hakkinda higbir bilgi verilmemektedir. Is ortami
hakkinda higbir bilgiye liiks ofislerde c¢ekilen bazi sahneler disinda higbir sekilde
rastlanmamaktadir.

Sekil 2. Yasak Elma Dizisinde Kullanilan Liiks Ofis Ortami

Dizide yasanan tiim olaylar Bogaz manzarali bir yalida gegmektedir. Dizinin tiim bdliimleri
boyunca ana karakterlerin yasami yalida ge¢mistir. Halit’in 6lmesi iizerine ailesi o yalidan
ayrilarak bir baska yali kiralamis ve bir haftada tiim esyalar1 yeniden satin alarak hayatlarini
orada ge¢irmeye baslamistir. Dizide rol alan tiim ana karakterler bogaz manzaralar1 evlerde
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Sekil 4. Dizide Yer Alan Karakterlerinin Bogaz Manzarali Evleri

Yasak Elma’da hi¢ kimse de mikro diizeyde bir ekonomik kaygi yoktur. Dizideki tek ekonomik
kayg1 zengin bir hayat yasamak lizerinedir. Bu zengin hayati elde etmeye yonelik verilen
miicadeleyi donem donem kaybeden Ender, Yildiz ve Sahika’nin ekonomik statiisii aniden
diismekte ve yalidaki hayatlarin1 gece kondu semtlerinde yasamak zorunda kalmaktadir. Ancak
entrikalar1 ile en ge¢ altt ay icinde tekrar eski zengin yasamlarmma geri donmeyi
basarmaktadirlar. Dizi de zengin ve iist diizey bir yasam ugruna her tiirlii miicadele verilmekte
ve gerektiginde cinayetler bile islenmektedir. Liiks yasamin elde edilmesinde her yol mubabhtir.

Yasak Elma dizisinde hikaye Istanbul’un liiks semtlerinde ve genelde bogaza yakin noktalarda
gecmektedir. Dizideki karakterlerin son derece pahali bir yasam maliyeti olmasina ragmen
gelirleri hakkinda higbir bilgi verilmemektedir. Karakterler evlerinde soforleri, 6zel
giivenlikcileri, hizmetgileri ile yasamaktadirlar. Aksamlar yiiksek maliyetli yemek sofralarinda
bir araya gelmekte, genelde yurt disinda tatile gitmekte ve cemiyet hayatina ait olan partilere
katilmaktadirlar. Dizide yapilan harcamalar ¢ok ani kararlar ile yapilmaktadir. Ornek olarak
Halit, esi Y1ldiz’1n annesine Bursa’da ev alir, soforiine bir siiper market agar, Halit’in kiz1 Zehra
sosyal medyada sahte takip¢i almak i¢in 50 bin liray1 bir defada harcamaktadir.

Sekil 5. Yasak Elma Dizisinde Yer Alan Kuyu Holdingin Biiyiik Hissedar1 Hasan Ali
Kuyucu’nun Thtisamli Aksam Sofrasi
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Sekil 6. Dizide Yapilan Ev Partilerinden Bir Goriintii

Dizide statii gostergesi olarak kullanilan tilke 1se Amerika’dir. Halit kii¢iik oglunu Amerika’ya
egitim almak i¢in gondermistir. Sahika nin avukat agabeyi Kaya evliliginde yasadigi mutsuzluk
nedeniyle Tiirkiye’deki diizenini bozarak Amerika’ya gitmistir. Kaya’nin oglu Yigit de
Amerika’ya giderek hayatini orada yasamustir.

> Baraj: Ilk boliimii 17 Mart 2020 tarihinde yayinlanan ve 11 Mayis 2021 tarihinde

final yapan Baraj Dizisi, 1977 yilinda ¢ekilen, basrollerinde Tiirkan Soray ve Tarik Akan’in yer
aldig1 Baraj adli sinema filminden esinlenerek hazirlanan bir dizidir. Dizi ii¢ sezon boyunca
toplam 39 boliim yaymlanmistir.

[ .

Sekil 7. Baraj Dizisinin Afisi

Dizi bir ingaat ustasi olan Nazim ile Nehir arasinda gecgen bir ask hikayesi lizerine kurulmustur.
Bir iftira sonucunda bes y1l hapiste kalan Nazim Usta hapisten ¢ikar ¢ikmaz bir zengin is insani
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ona bu is insanlig1 unvanini veren sermayenin nereden ve nasil
geldigine dair hi¢bir bilgi verilmektedir. Dizide yer alan Nehir’in esi Hakan’da varlikli bir is
insanidir. Dizi de onun da is alan1 hakkinda bilgi verilmemektedir. Sadece bir sahnede mal
sevkiyat1 yaptig1 ve bu sevkiyatin polis tarafindan yakalanmasi ile malin tarihi eser oldugu
gosterilmektedir.
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Hakan’in kiz kardesi Bahar avukat olup Nazim’in hapishanede oldugu sirada ona avukatlik
yaparak onunla yakinlasmis ve evlenmistir. Nazim ¢ift katli villa tipli bir ev alarak Nehir’in
komsusu olmustur. Dizi kent hayatindan uzakta iki ya da ti¢ katlh liiks villalarda gegmektedir.
Konforlu bir yasamin oldugu bu villalarda yasayanlarin cip arabalari, soforleri ve hizmetgileri
vardir.

Baraj dizinde holding sahibi olan Hakan’1in kalp krizi ge¢irmesi sonucunda 6lmesi ile sirketlerin
yonetimi Nehir’e kalmustir. Is yeri sadece bazi sahnelerin gegtigi liiks bir ofis ortami olarak
gosterilmekte arada bazi so6zlesmelerin imzalandig1 kisa toplantilar diizenlenmektedir. Ancak
bu toplant1 veya sozlesme ve isin igerigi hakkinda higbir bilgi verilmemektedir.

Sekil 9. Nehir’in Esi Hakan’dan Miras Kalan Holdingdeki Ofisi

Dizide rol alan tiim karakterlerin yasam standardi yiiksek olup diledikleri bigimlerde
harcamalar yapmaktadir. Ornegin Avukat Bahar, kendisini kiz kardesi olarak tanitan Azra’nin
kredi kart1 borcu i¢in hemen cep telefonundan banka havalesi ile 250 bin TL yollamistir. Nazim
oglunu kaciran fidyecinin istedigi 2 milyon liray1 birkag saat icinden bankadan alarak para dolu
cantaya fidyecilere gitmistir. Tariga asik olan Meryem bir yandan bir lokantada as¢ilik yapacak
kadar yoksullasirken diger yandan da dubleks bir katta yasamini siirdiirmektedir. Dizide para
harcama konusunda rahat bir tutum sergilenmekte ve yapilan harcamalar hi¢ sorgulanmadan
planlanmadan ani reflekslerle yapilmaktadir.
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Baraj dizi bir yandan bir ask hikayesi olarak akarken diger yandan da bir maddi ¢ikar savasina
da taniklik etmektedir. Nazim’in esi Bahar’in annesinin vefat etmesinin hemen ardindan,
Baharin kardesi oldugu iddiasi ile Bahar’in kapisini ¢alan Azra maddi bir menfaat elde etmek
ve mirasa ortak olmak icin sahte DNA testi dahi yaptirmistir. Bahar’in sa¢ telini alarak kendi
sac teli gibi DNA testine yollayan Azra, bu yolla hukuk nezdinde de Bahar’la kardes oldugunu
kanitlamistir. Bu dizide yasanan bu ikili iliskiler de maddi ¢ikarlar dogrultusunda her tiirlii hileli
davranisin uygulanabilirligi de tescil edilmektedir.

» Masumiyet: 24 Subat 2021 tarihinde Fox TV’de yayinlanmaya baslayan ve
Hiilya Avsar, Deniz Cakir ve Mehmet Aslantug’un bas rollerinde oynadigi

Masumiyet dizisi 13. Bolimde 24 Mayis 2021 P.Tesi aksami final yapmistir. Dizi 19 yasinda
olan ve bir {iniversitede iletisim fakiiltesi 6grencisi olan Ela’nin, Ilgaz Holdingin sahibi olan
Ismail Ilgaz’m oglu Ilker Ilgaz ile yasadigi ask sirasinda yasanan siddetin sonucunda
yaralanmasini ve ardindan yasanan olaylar1 anlatmaktadir.

PN
gh-:unie o 1%

o

CARSAMBA 20.00
YENI BOLUM

O

Sekil 11. Masumiyet Dizisinin Afisi

Masumiyet dizisinde yer alan iki zengin aile de holding sahibi olup is alanlar1 hakkinda bir bilgi
verilmemektedir. Basrolde olan ailenin holdinginin ad1 Ilgaz Holding’in sahibinin oglu ilker
Ilgaz, bir diger holding sahibi Harun Olgun’un kizi irem ile nisanlidir. Her iki aile de bogaza
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bakan yalilarda yasamaktadir. Aileler aksam yemeklerini pahali sofralarda ve hizmetgilerinin
servisleri ile evlerinde yemektedir. Her iki ailenin de evlerinde giivenlik, 6zel soforleri yer
almaktadir.

Sekil 12. Ilgaz Holding’in Sahibinin Evi

Masumiyet dizisinde Ilgaz Holding’in sahibi Ismail Ilgaz’in oglu ilker Ilgaz 19 yasinda Ela ile
gizli bir iligki yasarken, Ela’nin darp edilmesi ile siipheli duruma diiser. Bu durum karsisinda
Ilker Ilgaz’in annesi, Ela’nim ailesine davaci olmamasi karsiliginda 10 milyon dolarlik nakit
para, Ela’min ambulans ucakla Amerika’ya gotiiriilmesi ve tiim tedavi masraflarinin
karsilanmasi, Ela ve ailesine bes y1l boyunca Amerika’da ikame etmeleri i¢in gerekli maddi
olanaklar, Amerikan pasaportu ve vizesi vermeyi teklif eder. Elanin ailesi bu teklifi reddederek
davanin baglamasini saglar ve dizide Ela’nin ailesi ile Ilgaz ailesi arasinda bir hukuk miicadelesi
baglari.

Sekil 13. ismail Ilgaz’in Ela’nin Babasina Verdigi Para

Dizide yapilan harcamalar, verilen riisvetler ve yasam tarzinin maliyeti sinirsiz denilebilecek
diizeydedir. Ozellikle Ilgaz ailesi hicbir sorgu veya plan yapmadan davadan kurtulmak adina
her tiirlii harcamay1 yapmaktadir. Dizide yer alan karakterler giindelik hayatlarinda dahi son
derece sik giyinmekte ve zengin bir yasam tarzi i¢inde karsimiza ¢ikmaktadir.
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Sekil 14. Ilgaz Ailesinin Giinliikk Yasamindan Bir Gorsel

Dizide bagrolde olan Ilgaz ailesinin Riva’da villa tipi bir evi, Tarabya marinada yer alan yatlar
ve ogul Ilker Ilgaz’mn Jaguar marka bir otomobili vardir. Ela’nin bedeni darp edildigi gece
baygin bir bicimde bu kirmizi renk Jaguar arabadan otoyola atilmistir. Bu araba, dizinin
yaymlanmasinin hemen ardindan izleyicinin ilgisini ¢ekmis ve 6zellikle google’da “Ilker Ilgaz
Araba” — “Masumiyet Araba” sozleriyle aranmistir.

Sekil 15. ilker Ilgaz ve Dizide Kullandig1 Jaguar Marka Araba

Masumiyet dizisinin yaymlanmasi ile Ilker ve Eda’nin darp edildikten sonra otoyola atilan
bedenini tasiyan araba, her boliimde en az ii¢, dort kez gosterilmistir. Jaguar marka arabanin
gercek liste fiyatinin ise 1 milyon liranin iistiinde olmasi dizide sunulan liiks hayatin ¢ok 6nemli
bir 6rnegi olmustur.
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Genis i¢ hacmi bulunan aracin ,tasarimi da oldukca konfor ve 6zgurluk
saglamaktadir. Jaguar I-Pace markali arabanin satis fiyati su sekilde;

SE EV400 470 KM - 1,295.945 TL

HSE EV400 470 KM - 1.406.395 TL

Sekil 16. ilker Ilgaz’in Jaguar Marka Arabasinin Piyasa Satis Fiyati

» Mucize Doktor: 12 Eyliil 2019 tarihinde Fox TV’de yayinlanmaya baslayan

Orijinali G.Kore yapimi “Good Doctor’dan uyarlanan ve 27 Mayis 2021 tarihinde final yapan
dizi Berhayat Hastanesinde ¢alisan doktorlarin saglik i¢erikli hikayeleri ve otizm hastasi1 doktor
Ali Vefa ile doktor Nazli’nin yasadig1 askini anlatmaktadir.

PeiF

MF YAPIM

/ PERSEMBE 20.00
YENIBOLUM

Sekil 17. Mucize Doktor Dizisinin Afisi

Dizi Istanbul’da bulunan Medical Park hastanesinde cekilmektedir. Senaryonun gectigi
Berhayat Hastanesi’nin sahibi Beliz’e hastane babasindan miras olarak kalmistir. Beliz
hastaneyi isletirken ekonomik olarak darbogaza diiser ve hastaneyi yirmi dort saatte Vuslat
Kozoglu adli is kadin1 satin alir. Vuslat, dizide hastanenin yiizde 51 hissesini ¢ok hizli bir
kararla satin alir. Vuslat’in ne is yaptigi, bu sermayeyi nereden bulduguna dair bir bilgi
verilmemektedir. Hastanenin sahibi Beliz ona kim oldugunu sordugunda ise Vuslat
Kendimden ¢ok yaptigim islerle anilmak isterim” cevabini verir. Vuslat, zengin bir hayati olan,
likks otomobili soforii ve giivenligi ile dizide farkli gosterilmektedir.
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BERHAYAT HASTAN ESi
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Sekil 18. Dizinin Cekildigi Berhayat Hastanesi

Dizide dikkat ¢eken bir diger ekonomik gosterge ise cerrahi bdliimde asistan olarak calisan
doktorlarin higbir ekonomik kaygisinin olmamasi, standardin iizerinde bir hayat tarzinin
olmasidir. Piyasa kosullarinda 2021 yilinda ortalama asistan doktor maaslarina bakildiginda
700 TL olan bir asistan doktorun ndbet {icretleri ve doner sermayeden paylarina diisen {icretin
(ortalama on ndbet karsiligl) 4.500-5.000 TL °‘lik bir aylik maasa ulasabildigi diisiiniiliirse
Mucize Doktor dizisinde yer alan karakterlerin dizide ki yagam standartlarinin maliyetleri bu
maagtan daha yiiksek oldugu gozlemlenmistir.

Sekil 19. Berhayat Hastanesinin Yiizde 51 Hissesini Satin Alan Vuslat Korunmaz

» Sadakatsiz: BBC 1 Yapimi olan “Doctor Foster” adli diziden Tiirkiye’ye uyarlanan
Sadakatsiz dizisi 7 Ekim 2020 tarihinde Kanal D’de yayinlanmaya baslamistir. Dizi, 2
Haziran 2021 giinii sezon finali yapmustir.
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ALDATILAN KADININ OFKESi CEHENNEM ATESINDEN BETERDIR
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Sekil 20. Sadakatsiz Dizisinin Afisi

Dizi Tekirdag’da ¢ekilmektedir. Ozel bir hastanede Dogent unvanl doktor olan Asya’nin esi
Volkan tarafindan Tekirdag’in zengin ailelerinden biri olan Haluk Gii¢lii’nun kiz1 Derin ile
aldatilmasi ile basglayan olaylar silsilesini anlatmaktadir.

Zengin bir ig insan1 olan Haluk Giiglii villa tipi bir evde ailesi ile yasamaktadir. Prestijli bir aile
olduklar1 i¢in kizlar1 Derin’in bir yasak ask yasamasi konusunda biiyiik rahatsizlik duyar.
Burada dikkat ¢eken konu, Haluk’un kizinin yasak askina “gevremiz ne der?” bakis acisiyla
kars1 ¢ikmasidir.

Sekil 21. Haluk Giiglii’nilin Yasadig1 Villa Tipi Evin Salonu

Dogent unvanli bir doktor olan Asya onu aldatan esi Volkan’dan bosandiktan sonra 6zel bir
hastanede bashekim olarak ¢aligmaktadir. Oglunu 6zel bir kolejde okutmakta, iki katli, bahgeli,
villa tipi bir evde yasamaktadir. Asya Mercedes marka bir cipe sahiptir. 2021 yili piyasa
sartlarina bakildiginda 6zel hastanede ¢alisan dogent unvanli bir doktorun maag araligi 15 ile
20 bin TL arasindadir. Asya’nin baghekim 6zelligi de diistiniildiigiinde gelirinin en fazla 20 ile
25 bin lira arasinda degisebilecegi tahmin edilebilir. Dizide Asya’nin yasam standardi sahip
olduklart ve giderlerine bakildiginda abartili olmasa da ortalama reel gelirinden daha fazla
oldugu soylenebilir. Asya’nin dizide kullandig1 araba Mercedes A’nin piyasa fiyati yaklasik
540 bin liradir.
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Sekil 22. Asya’nin Sahip Oldugu Mercedes A Model Araba

Asya Tekirdag’da iki katl bir villa tipi evde oglu ile yagamaktadir. Bu dubleks bir ev olup
biiyiik bir bahgesi, alarm giivenlik sistemi gibi teknolojik konfora sahiptir.

Sekil 23. Asya’nin Oturdugu Ev
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Asya’dan bosanan Volkan yasak agki Derin’le evlenir ve Amerika’ya gider. Volkan mimardir.
Higbir ekonomik varligi olmayan ve bosandiktan sonra mimarlik ofisini kapatan Volkan iki
yilligina Amerika’ya ¢alismaya gider, doniisiinde ise ¢ok zengin bir is insani-mimar olarak
karsimiza ¢ikar. Iki y1lda bu kadar biiyiik servet yapmasi reel piyasa kosullari ile pek bagdastig
sOylenemez.

Dizide Volkan’in ve Asya’nin is alanlar1 hakkinda bilgi verilirken Derin’in babas1 Haluk
Giiclii’niin ekonomik kaynagi hakkinda higbir bilgi verilmemektedir. Zengin bir cemiyet hayati
yasayan Goniil Giiglii (Haluk Giiclii’niin esi) ve kiz1 Derin etkinlikler diizenlemekte, zengin
sofrali aksam yemekleri diizenlemekte ve liiks bir cemiyet hayat1 yasamaktadir.

Sekil 24. Haluk Giiglii’niin Evinde Verilen Liiks Aksam Yemeklerinden Bir Goriintii

» Menajerimi Ara: 25 Agustos 2020 tarihinde yaymlanmaya baslayan Fransiz Yapimi
“Dix Pour cent” adli diziden Tiirk¢e’ye uyarlanan Menajerimi Ara dizisi, Ego adli
menajerlik ajansinda ¢alisan dort menajer, asistanlari ve ajansin sahipleri arasinda gegen
hikayeleri anlatmaktadir.

AR RN

Sekil 25. Menajerimi Ara Dizisinin Afisi

Ego Ajansin sahibi ani bir kalp krizi ile vefat eder. Ajansin sahibinin 6lmesi lizerine esi ajansi
satmaya karar verir. Ajansi 12 yi1ldir Amerika’da calisan eski bir Ego Ajans calisani satin alir.
Ajansi satin alan Serkan on iki y1l dnce Ego ajansta menajer olarak olarak ¢alisirken ugradigi
bir iftira sonucunda ajanstan kovulan eski bir ajans ¢alisanmidir. Serkan sirketten ayrildiktan
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sonra Amerika’ya giderek orada c¢alisip bir servetle Tiirkiye’ye geri donmiis ve kovuldugu
ajansi satin alarak intikam almayi planlamistir. Serkan ajansa 10 milyon dolar nakit para
vererek, isletmeyi degerinin {istiinde bir fiyata satin alir. Dizide Serkan’in Amerika’da ne is
yaptig1, bu serveti nasil edindigine dair hicbir bilgi verilmemektedir.
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Sekil 26. Ego Ajansi 10 Milyon Dolara Satin Alan Serkan

Serkan dizinin ilerleyen bdliimlerinde Ego ajansin menajerlerinden biri olan Feris ile iliski
yasar. Feris hamile kalir. Bu sirada Feris’e Amerika’dan bir teklif gelir ve Serkan Feris’le
beraber Amerika’ya gidip orada yerlesmeye karar verir. Bu ani karar1 verirken Serkan, Feris ile
ayn1 ugaktan bilet alir ve yanina bir bavul dahi almadan Amerika’ya gitmistir. Ego ajanstaki
hisselerini ise diziye sonradan katilan is insan1 Ceyda’ya devreder. Dizide Ceyda’nin ajansi
kaca aldig1, daha 6nce ne is yaptigi, nasil zengin oldugu hakkinda higbir bilgi verilmez.
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Sekil 27. Diziye Daha Sonra Zengin Bir Is Insan1 Olarak Katilan ve Ajans1 Devralan Ceyda

Serkan dizide olduk¢a zengin bir hayat yagamaktadir. Dizide yer alan menajerlerden biri olan
Kirag’in eski esi Mayda’da holding sahibi bir babanin kizi olarak dizinin 6zellikle ilk
boliimlerinde zengin yasamui ile dikkatleri ¢ekmistir. Ego ajans dizide Maslak’ta bulunan liiks
bir Ishan1 iginde modern ve pahali tasarlanmis bir ofis olarak sunulmaktadir. Karakterlerin
hicbirinin herhangi bir ekonomik sikintis1 yoktur. Asistan olarak ¢alisan ve yaklagik asgari licret
maas alan karakterler de oldukca rahat ve kaygisiz tiikketim yapmaktadir.
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Sekil 28. Ego Ajansin Liiks Ofis Ortamindan Bir Goriintii

> Alev Alev: 5 Kasim 2020 tarihinde Show TV’de yayinlanmaya baslayan ve 27 Mayis
2021°de final yapan “Alev Alev” adl1 dizinin hikayesi eski bir belediye baskani i insan1
ile esi arasinda yasanan evlilik ve ¢evre olaylardan olugmaktadir.

Sekil 29. Alev Alev Dizisinin Afisi

Dizide daha 6nce belediye baskanlig1 gorevinde bulunan sonrasinda da hayatina is insan1 olarak
devam eden Celebi Kayabeyli ile evli olan Cemre’nin hayatina odaklanmistir. Celebi bir
holding sahibidir, zengin bir hayat yasamaktadir, ancak esi Cemre’ye siddet uygulamaktadir.
Cemre ise bu evlilikten kurtulmak istemektedir. Celebi genis ¢evresi sayesinde bu evliligin
bitmesine hukuki anlamda izin vermemekte ve esinin psikolojik rahatsizlik yasadigini bu
nedenle bosanmak istedigini ve ¢ocugunu da ona birakmayacagini sdyler. Cemre defalarca
yasadig1 yerden hatta iilkeden dahi kagmaya calisirken her defasinda Celebi ve onun adamlari
onu yakalar ve Cemre’ye psikolojik siddet uygular.
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Sekil 30. Celebi Kayabeyli ile Esi Liiks Arabasina Binerken

Celebi Kayabeyli’nin yaptig1 is ile ilgili somut bir bilgi verilmese de, dizinin bazi bdliimlerinde
tarihi eser kacakeiligi yaptig ile ilgili ve mafya olduguna dair ipuclari verilmektedir. Villa tipi
biiyiik bir evde yasayan Celebi sahip oldugu ekonomik giicii bir itibar olarak gérmekte ve bu
giicii esi Cemre’ye hilkmetmek i¢in sonuna kadar kullanmaktadir.

Sekil 31. Celebi Kayabeyli’nin Yasadig1 Villa

» SonYaz: 1 Ocak 2021 tarihinde Fox TV’de yaymlanmaya baslayan ve 4 Haziran Cuma
giinii birinci sezon finali yapan dizide Cumhuriyet Savcist Selim Kara’nin organize sug
lideri Selguk Taskin’in itiraf¢ci olmayr kabul etmesi ile beraber gelisen olaylar
islemektedir. Eski organize sug lideri Selguk, savaci Selim’den ogluna sahip ¢ikmasi ve
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onu devlet korumasina almasi karsiliginda su¢ g¢eteleri hakkinda kendisine yardimci
olacagini sdyler. Selim Kara ¢ok idealist bir savct oldugundan islerine olan diiskiinliigii
nedeniyle ailesini ihmal etmistir. Selim Kara iki ¢ocuk babasidir, esi Canan Kara
Selim’den boganma karari alir. Dizi Selim Kara’nin bir yandan ailesinin ayakta tutmak
icin verdigi miicadele, bir yandan savcinin organize sug Orgiitii ile olan savasini diger
yandan da Selim Kara’nin kizi ile Selguk Taskin’in oglu Akgiin Gokalp Tagkin’in

H i it 1) UL
Sekil 32. Son Yaz Dizisinin Afisi

Dizide mafya ve orgiit lideri Halil Sadi Sancaktar sanal bir kahraman olarak gosterilmektedir.
Telefon talimatlariyla kiraladig1 insanlara talimatlar veren Halil Sadi bazen devlet raporlarina
sizarak onemli evraklar1 yok edebilmekte, bazen mobese kayitlarini yok etmekte, bazen yargiya
miidahale ederek mahkemeye girecek olan hakimi degistirmekte, bazen polis teskilatina sizarak
ozel bilgiler edinebilmektedir. Bu yer alt1 sug 6rgiitii liderinin olayin gectigi Izmir’de kiraladig
ve onun yasa dis1 islerine bakan Avukat Fatih Doganay ise zengin bir hayat yasamaktadir. Fatih
Doganay, siradan bir avukatken yer alt1 orgiitii lideri ile galismaya bagladiktan sonra villa tipi
bir ofis kiralayan, yine villa tipi bir evde liiks bir yasama kavusan, diledigi zaman yurt digina
gidebilen, liiks cipi ile kaygisiz bir hayat yasayan bir avukata doniismiistiir.

Sekil 33. Yer Alt1 Diinyas1 Liderlerinden Halil Sadi’nin Avukatlarindan Fatih Doganay’in
Ofisi

Halil Sadi’nin {ivey oglu Soner ise babasimn érgiitiiniin izmir bolge temsilcigini yaparken
babasi ile aras1 agilmis ve orglitten ayrilmistir. Soner babasi ile higbir bagi kalmamasina ragmen
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liikks bir hayat yasamaktadir. Bir gece kuliibiine yiizde 33 oraninda ortak olan Soner’in higbir
geliri olmadigi halde iist diizey bir hayat yasamasi dikkat ¢gekmektedir. Alagati’da havuzlu bir
villay1 esyal1 olarak kiralayabilecek kadar harcama yetisine sahiptir. Hiirriyet Emlak verilerine
bakildiginda bu tarz bir villanin kirasinin aylik ortalama 400 bin TL’ dr.

Sekil 34. Halil Sadi’nin Uvey Oglu Soner’in Tripleks Villasinin Salonu

Benzer bir sekilde yer alt1 6rgiitliniin eski liderlerinden Selguk Taskin’in oglu Akgiin Gokalp’ta
hicbir is yapmamasina ragmen ekonomik anlamda hicbir zorluk ¢cekmemektedir. Soner ile bir
isletmeye ortak olacak kadar sermayesi olan Akgiin’iin nerdeyse higbir geliri yokken Soner ile
beraber ekonomik anlamda iist diizey bir hayat yasamaktadir.

Savcer Selim Kara bosanmak tizere oldugu esi Canan Kara’ya bir avukatlik ofisi kurmak igin
Cesme Alacati’da villa tipi bir ofis kiralamasina yardimci olmus ve ofisin aylik 4.500 TL kiras1
ve bir aylik depozitosunu karsilamistir. Selim, esi Canan’in ofisinin alt1 aylik kirasi ve
depozitosu olan 31.500 TL’yi pesin olarak 6demistir. Piyasa kosullarinda 2021 yilinda savci
maag araliginin 10 bin ile 15 bin lira oldugu diisliniiliirse bu harcamanin ¢ok fazla olmasa da
abartili bir harcama oldugu diistiniilebilir.

Sekil 35. Canan Kara’nin dubleks Evinin Yemek Odas1

Selim Kara’nin esi Canan Kara, avukat olmasina ragmen evlendikten sonra kendisini esine ve
evine adamig ve hi¢ avukatlik yapmamistir. Buna ragmen iki ¢ocugu ile beraber Alagati’da
dubleks bir villada hayatin1 ikame etmektedir. Isi olmayan ve arada sadece geginmek igin
cevirmenlik yapan bir insanin bu yasam bi¢imi de dizide sunulan liiks ekonomik yasam tarzi
ile ilgili diistindiiriicti bir bulgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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Sekil 36. Canan Kara’nin Dubleks Evinin Bahgesi

Dizide Adalet Sitesi adli bir sitede yasayan Selim Kara, sitede iki kathi villa tipi bir evi
kiralayarak hem islerini takip etmek i¢in hem de esi Canan Kara’ya yakin olmak i¢in yasamini
burada stirdiirmektedir. Hiirriyet Emlak verileri baz alindiginda gerek Canan Kara’nin gerekse
Selim Kara’nin oturdugu sitede kiraladiklar1 villa tipi evlerin ortalama aylik kiralar1 20 bin ile
100 bin TL arasinda degistigi goriilmektedir. Bu rakamlar sadece ¢evirmenlik yapan bir kisi ile
savci olarak calisan bir kisinin reel hayatta boyle bir evde oturmasinin ekonomik anlamda zor
oldugunu sdyleyebiliriz.

» Sol Yanim: Star TV’de 26 Kasim 2020 tarihinde yayinlanan ve 17 Subat 2021

Tarihinde final yapan dizi geng yasta kendi ayaklar1 tizerinde durmay1 6grenmis ve annesinin
bakimini lstlenmis Serra ile varlikli Kutlusay Ailesi’nin veliahtti Selim’in yasadig iliski
iizerine kurulmustur. Dizi bir yandan {liniversite 6grencisi olan Serra’nin liniversitede basindan
gecen olaylar, diger yandan da Kutlusay Ailesinin zengin ve ihtisamli hayati {izerine
odaklanmaistir.

Sekil 37. Sol Yanim Dizisin Afisi

Serra, bir vakif {iniversitesi olan Kuzey Universitesinde burslu olarak dgrenim gériirken bos
zamanlarinda da bir otelde temizlik gorevlisi olarak ¢alismaktadir. Bu sirada tanistigi Selim’le
ask yasamaya baslayan Serra ile {liniversitesinde egitim goren ve genelde zengin ailelerden
gelen gengler dalga gegmekte ve onun kendileri ile olan ekonomik statii farkini kullanarak
kiiciik diisiiriicti davranislarda bulunmaktadir.
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Selim Kutlusay’in babasi ise Asena Kutlusay ile evli olup mutsuz bir evlilik yasamaktadir.
Asena Kutlusay, Thsan Kutlusay’m ikinci evliligidir. Tamamen maddiyata dayali bir evlilik olan
bu evlilikte Thsan ile Asena arasinda siddetli bir ge¢imsizlik vardir. Asena esinden bosanmamak
i¢in hamile olduguna dair yalan sOylemekte bu evliligi bir ¢ocuk yaparak daha da saglam
ekonomik temeller {izerine insa etmek istemektedir. Asena ayrica Kutlusay ailesinin
malikanesinde varlikli bir hayat yasarken bir yandan da esinin ona aldig1 altinlar1 ve evin diger
ekonomik kaynaklarini saklayarak kendisine bir maddi birikim yapmaktadir. Kutlusay ailesinin
yasadigt ev, liikks ve biiylik bir tripleks yalidir. Diger dizilerde de goriilen ihtisamli, zengin
sofrali aksam yemekleri bu dizide de karsimiza ¢ikmaktadir. Ailenin evinde 6zel sofor, hizmetgi
ve 0zel giivenlik bulunmaktadir.

Sekil 38. Kutlusay Ailesinin Yalisindan Gorseller

fhsan Kutlusay’in oglu Selim Kutlusay babasinin ona sagladig1 ekonomik avantajlarla hayatini
ikame etmektedir. Liiks bir arabasi, diledigi gibi kullanabilecegi yiiksek limitli kredi kartlarina
sahip olan Selim, babasinin malikanesinde degil anneannesinin vefatindan sonra kalan bogaza
yakina yalida yasamini siirdiirmektedir.
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Sekil 39. Selim Kutlusay’in Araba Kolleksiyonu

Ihsan Kutlusay’in holding sahibi olarak sunuldugu dizide is alani hakkinda net bir bilgi
verilmemektedir. Kutlusay Holdingin varliklar1 arasinda Serra’nin da ¢alistig1 otel, Serra ve
Selim’in egitim aldig1 tiniversite de yer almaktadir. Oldukga farkl bir kisi olan Kutlusay’in is
alani ile ilgili sadece bir boliimde ihracat yaptigina dair bir kisa bilgi verilmektedir.

Sekil 40. Selim Kutlusay’in Bogaz Manzarali Evi

Ihsan Kutlusay’in bogaz manzarali yalisinin yaninda bir de teknesi vardir. Dizinin final
boliimiinde Thsan Kutlusay, Serra’nin annesi ile bu teknede bogaz gezisi yaparak 6gle yemegi
yemis ve ask tazelemistir. Serra’nin annesi Thsan Kutlusay’in evlenmeden dnce arkadasi olup,
sans eseri kiz1 Serra’nin Thsan Kutlusay’in oglu Selim ile iliski yasamaya baslamasi ile Ihsan
ile olan eski dostluklarmin farkina varip ge¢misi yad ederken, Thsan esi Asena’dan bosanma
karar1 almis ve Serra’nin annesi ile yakinlasmaya baslamstir.

Dizide Serra ve annesi yoksul sartlar altinda hayatlarini siirdiiriirken, Kutlusay ailesi son
derecede liiks ve iist diizey bir ekonomik hayat yasamaktadir. Bu iist diizey ekonomik hayat ise
diger pek cok dizide oldugu gibi is alan1 net olmayan bir holding sayesinde oldugu ve
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karakterlerin gelirleri ile harcamalar1 arasinda hi¢bir mantiksal dengenin olmadigi
goriilmektedir.

> Camdaki Kiz: ik béliimii 8 Nisan 2021 giinii Kanal D’de yayinlanmaya

Baslamis ve birinci sezon finalini 10 Haziran 2021 tarihinde yapmustir. Dizi iki aile arasinda
yasanan olaylar orgiisii iizerine kurulmustur. Eski vali olan Adil Ipekoglu ailesi ve otel
zincirlerinin sahibi ve Koroglu Holding sahibi Rafet Koroglu dizideki iki ailenin reisidir. Dizide
Feride ile Adil ipekoglu’nun kiz1 Nalan iyi sartlarda yetistirilmis, egitimli ve yiiksek kiiltiirlii
bir gengtir. Nalan, Koroglu Holdingde mimar olarak caligmaktadir. Rafet Koroglu’nun oglu
Sedat Koroglu baba parasi ile geginen ailesine hi¢gbir ekonomik katkida bulunmayan ve evli, iki
cocuk sahibi Cana Yal¢in’la yasak ask yasayan bir veliahttir. Dizideki olay Orgiisii Rafet
Koroglu’nun haylaz oglu Sedat’1 Nalan ile evlendirmek istemesi tizerine kurgulanmustir.

GERCEK HAYAT HIKAYESINDEN UYARLANNUSTII

“Camdaki Kiz
1 Nisan
Persembe

Sekil 41. Camdaki Kiz Dizisinin Afisi

Koroglu ailesi dizide otel zincirlerinin sahibi olarak gosterilmektedir. Rafet Koroglu yemek
sofrasina konacak zeytin sayisinin 25 adet olmas1 gerektigini hesaplayacak kadar harcamalarini
planlayan bir yasam yasarken, esi ve oglu Sedat Koroglu ise Rafet Bey’den gizli olarak kendi
istedikleri hayat1 yasamaktadir. Mesela Sedat Koroglu babasinin istegi iizerine eski model bir
araba kullanirken, babasindan gizli olarak holdingden aldig1 para ile bir garaj dolusu liiks araba
satin almugtir.
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Sekil 42. Rafet Koroglu’nun Her Seyi Hesaplanmis Olarak Hazirlanan Yemek Sofrasi

Dizide cimri bir profil ¢izmesine ragmen Koroglu ailesi iilkenin en zengin ve en medyatik
ailelerinden biri gibi gosterilmektedir. Tiim basin onlar1 takip etmekte, onlarin yasadigi en ufak
olay hemen magazin basinina konu olmaktadir. Bir otel zincirinin holdinginin bdylesine yiiksek
bir basin ilgisi almas1 miibalaga olarak dikkat ¢cekmektedir. Yine Koroglu ailesinin veliahtti
Sedat Koroglu'nun holdingin kaynaklarin1 kullanarak babasindan gizli onlarca araba satin
almasi, onlar1 6zel bir garajda tutmasi ve bliyiikk harcamalar yapmasi da reel hayata gore
tutarsizlik géstermektedir. Bir yandan sofradaki zeytin sayisini sayan bir holding sahibi diger
yandan ise oglu tarafindan kendi servetinden para aklayarak kaziklanan bir baba olarak
karsimiza ¢ikan Rafet Koroglu’nun bu gizli ve biliylik miktardaki harcamalarin farkina
varmamasi ise dizi adina bir muamma olarak dikkat cekmektedir.

Sekil 43. Sedat Koroglu’nun Babasinin Serveti Babasindan Gizli Satin Aldigi Otomobillerin
Bulundugu Garaj

Camdaki Kiz dizisinin ikinci ailesi (Nalan’imn ailesi) olan Ipekoglu ailesinde de tutarsiz bir
ekonomik fotograf ¢izilmektedir. Adil Ipekoglu dizide eski bir vali olarak gosterilmektedir.
Eski bir emekli vali olan Adil Bey esi ve ailesi ile bogaz manzarali bir yalida yasamaktadir.
Evinin 6niinde 6zel giivenlik olan, evin i¢inde bir hizmetgisi olan Ipekoglu ailesinin dizideki
bu yiiksek maliyetli yasami hakkinda hicbir ipucu verilmemektedir. TUIK’in verilerine gore
emekli bir valinin 2021 y1l1 emeklilik maasi1 ortalama 14.835 TL’dir. Adil beyin bu yaliy1 gerek
vali olarak ¢alistigi donemde gerekse emeklilik doneminde edinmesi reel ekonomik sartlarda
pek miimkiin degildir.
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Sekil 44. Nalan Babasi ile Oturdugu Yalinin Bahgesinden Bogazi Seyrederken

[

Sekil 45. Emekli Vali Adil ipekoglu Yalisinin Bahgesinde Esi Ile Konusurken

Tablo 2. Arastirilan Dizilerde Kullanilan Yasam Big¢imleri

Konu Dizilerde Kullanim Oram (%)
Amerika'da Yasam 50
Yalida Yasam 30
Holding Sahibi Olma 80
Zengin Yemek Ev Sofralari 50
Ozel Sofor ve Hizmetci 60
Zenginlik 90
Fiziksel Siddet (Darp-Kavga) 60
Villa Tipi Evde Yagsam 50
Cinayet-Yaralama-Oliim 50

SONUC: DEGERLENDIRME VE TARTISMA

197011 yillarin ortalarinda “Ask-1 Memnun” adli romanin dizi olarak ¢ekilmesiyle baslayan
Tiirkiye televizyonlarinin dizi yapim tarihi ¢ok farkli evrelerden ge¢mistir. Tek kanalli
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televizyon yayinciligiin hakim oldugu seksenli yillarda daha ¢ok mahalle kiiltiiriinii yansitan
ve ekonomik acidan esnafi merkezine alan diziler iiretilmistir.

Doksanli yillarda 6zel sermayeli televizyon kanallarmin faaliyete ge¢cmesi ile daha Once
yayinlanan mahalle temali dizilerin iiretimine devam edilmistir. Doksanli yillarda Tiirkiye’de
dizi tiretimi hem nicel hem de nitel anlamda yiikselise ge¢mistir.

iki binli yillar Tiirkiye i¢in 6nemli milatlarin yasandigi yillar olmustur. 2001 yilinda yasanan
ve tarihe gecen devaliiasyon ile degisen ekonomik ve sosyolojik kosullar Tiirkiye siyasetine de
yansimig ve 2002 yilinda yapilan genel se¢cimlerde AK Parti iktidar partisi olmustur. Bu degisen
siyasi fotografta pek ¢ok parti meclis disinda kalmis ve Tiirkiye siyasi anlamda da yeni bir yola
girmistir. Giiclii bir tek parti yonetiminin 6n plana gelmesi ile Tiirkiye iki binli yillarda farkl
bir sosyal ve ekonomik iklime girmistir. Insanlarin yasam tarzlarinda yasanan degisim,
medyanin miilkiyet yapisi ile medyanin ekonomik yapisi ve toplumda yasanan sosyolojik bazl
iklim degisiklikleri kendisini insanlarin tiiketim aliskanliklarinda da géstermistir.

Bu degisimlerden biri de iki binli yillarla beraber televizyon kanallarinda yerli yapim dizilerin
gecmiste olmadigi kadar izlenmeye baslamasi olmustur. Bunun sonucunda reyting rekorlar
kiran Tirk dizileri ortaya ¢ikan yiiksek talep sonucunda daha fazla iiretilmeye baslanmistir.
Ortaya c¢ikan bu yiiksek talep dizilerin nicel anlamda artmasina neden olurken, talebin
niteliginde olan farkliliklar nedeniyle nitel anlamda da degisiklikler yasamasima neden
olmustur.

Bu donemle beraber daha dnce iiretilen, mahallelerde gecen ve siradan insanlarin yasamlarini
odak noktasina alan diziler yerini, siddeti, mafya diizenini ve kirsal yasam bi¢cimini merkezine
olan dizilere birakmistir. Mahallede ¢ekilen dizilerin yerine, silahlarin ateslendigi, siddetli
kavgalarin yasandig1 ve devlet — mafya iliskilerinin ele alindig1 diziler 6n plana gelmeye
baslamistir.

Iki bin onlu yillara geldigimizde liberalizmin de etkisi ile, daha sert liberal ekonomik
politikalarla yonetilmeye baslayan Tiirkiye’de insanlarin “kisa yoldan, daha hizli bir bicimde
parayt bulma, koseyi donme” arzusu tetiklenmistir. Bu durum {iretilen dizilerin de yapisina
yansimistir. Bu donemde iiretilen dizilerde kullanilan “zenginlik”, “liiks yasam” ve bunlara
ulagmak i¢in “siddet” dahil her tiirlii yolun mubah oldugu anlayisi, iiretilen dizilerin yapisinda
radikal degisiklikler yaratmistir. Mahallede ¢ekilen diziler bu donemde villa ve yalilarda
cekilmeye baslanmis, esnafin basindan gecen hikayeler yerini holding sahiplerinin basindan
gecen hikayelere birakmistir. Ayrica siddet nitelik degistirerek “zengin hayat i¢in” verilen
savasta kullanilan bir unsura doniismiistiir. 20101Iu yillarda kendisini ilk gésteremeye baglayan
bu egilim 202011 yillarin baginda da devam etmektedir.

Bu arastirmada 2020-21 yayin sezonunda ana akim televizyon kanallarinda yayinlanan ve
reyting siralamasinda ilk ona girmeyi basaran on televizyon dizisi lizerine bir inceleme yapilmis
ve yukarida sozii edilen degisimin varligi bu dizilerde de gdzlemlenmistir. Bu arastirmaya gore
yaymlanan dizilerin ortak payda da bulustugu 6zellikler sdyle siralanmaktadir:

e Dizilerde genelde yer ve zaman kavrami kullanilmamaktadir. Zaman olarak genis
zamani kullanan incelenen on dizi i¢inden sadece ‘“Sadakatsiz” dizisi yer olarak
Tekirdag’1, “Son Yaz” ise Alacati’y1 kullanmistir. Diger dizilerde mekan kavramindan
bahsedilmemistir. Dizilerin tamaminda ise zaman kavrami ile ilgili hi¢bir belirteg
yoktur.

e Dizilerin tamaminda iilke standartlarinin iistiinde bir ekonomik yasam vardir.
Karakterler yalilarda, dubleks villalarda ve genellikle bogazi veya denizi goren evlerde
yasamaktadir. Evlerin i¢i konforlu ve itinali bir bi¢imde tasarlanmis liiks ve cogu maddi
degeri yiiksek antika esyalarla donatilmistir.
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e Zengin yali veya villalarda genelde aksam yemekleri zengin sofralarda bes yildiz bir
otelin restoraninda hazirlanmis gibi sunulmaktadir. Evlerin dis kapilarinda koruma ve
glivenlik, yiiksek teknolojili kamera sistemleri, evlerin i¢inde ise mutlaka bir hizmetgi
yer almaktadir. Evlerde ayrica bahg¢ivan, sofor gibi ek hizmetler saglayan isciler de
dizilerin olmazsa olmazlarindandir.

e Incelenen dizilerde zengin bir hayat yasayan aileler genelde holding sahibi ailelerdir.
Bu holdinglerin hangi alanda faaliyet gosterdigi, ne tiir isler yaptigi, 6zetle nasil para
kazandigina dair higbir bilgi verilmemektedir. Ekonomik anlamda kaynagi belli
olmayan bir zengin yasam iceren dizilerin ekonomik fotografi tamamen tiiketime
odaklanmistir.

e Dizilerin ekonomik yasam gostergeleri ele alindiginda daha ¢ok tiiketime odaklanan bir
sistemin propagandasi yapilirken bu tiikketimin maliyeti hakkinda hi¢bir bilgi
verilmemektedir. Ornegin bir dizide kuyumcuya giden is insaninin esi yiiklii miktarda
miicevher almakta, tatile gitmekte, araba degistirmekte ama bunun maliyetini ne esi ne
de bir bagka karakter ile konusmamaktadir. Bu tiikketimi sanki bedava yapiyormus gibi
sorgusuz ve sualsiz gerceklestirmektedir.

e Dizilerde Tiirkiye i¢inde en ¢ok kullanilan unsur “Istanbul Bogazi”dir. Nerdeyse tiim
dizilerde bogaz manzarali ev-yalilar kullanmilmakta ve ¢ogu sahne bogaza bakan
pencerelerin onilinde cekilmektedir. Bogazin ¢ok sik kullanildigi dizilerde holding
sahiplerinin sahip oldugu tekneler ile bogaz gezintileri yapilmakta ve bogazin ortasinda
tekne i¢inde yemekler yenmektedir.

e 2021 yilinda yaymlanan dizilerin tamami yurt dist iligki mekan1 olarak Amerika’y1
kullanmaktadir. Dizilerde ya holding sahipleri ¢ocuklarini Amerika’da okutmuslar ya
kafa dinlemeye Amerika’ya gitmekte ya da riigvet verdikleri ya da ortadan kaldirmak
istedikleri kisileri Amerika’ya yollamaktadir. Amerika Tiirk dizilerinin ikinci yerleskesi
konumundadir.

e Dizilerde kullanilan arabalarin modelleri en iist ve en pahali modellerdir. Incelenen
dizilerin zengin karakterlerinin arabalarma bakildiginda genelde cip veya Mercedes,
BMW, Range Rover marka otomobiller goriilmektedir. Arastirilan diziler iginde en
ucuz arabay1 Sadakatsiz dizisinde Asya, en pahali arabay1 ise Masumiyet dizisindeki
Ilker Ilgaz kullanmaktadir. Asya, 2021 yili liste fiyat: yaklastk 530 bin lira olan
Mercedes A model arabaya sahipken, ilker Ilgaz yaklasik fiyat 1 milyon 300 bin lira
degerindeki Jaguar I-Pace model arabaya sahiptir.

e Bazi dizilerde holding sahipleri ek is olarak altin kagakgiligi, para aklama, esrar-eroin
thracati, tarihi eser kacakgilig1 gibi isler de yapmaktadir. Ancak hemen hemen hepsinin
en bliylik ortak 6zelligi yer alt1 mafyalar ile baglantilarinin olmas1 ve bu baglantilarini
giinliik islerinde veya zorlandiklar1 vakalarda kullanmalaridir.

e Yayinlanan dizilerde dikkat ¢ceken bir diger 6zellik ise dizilerde “maddi ¢ikarlarin” 6n
planda olmasidir. Insanlar bu maddi ¢ikarlar nedeniyle birbirleriyle miicadelededirler
ve her tiirli siddete bagvurmaktadirlar. Esas olan konu daha fazla kazanmak ve biiyiik
bir servet veya mal varligina sahip olmaktir. Bir taraf bunu elde etmeye calisirken bu
zenginlige sahip olan taraf ise pozisyon alarak bu zenginligini kars1 tarafa kaptirmamak
icin miicadele vermektedir. Bu miicadele sirasinda parayr bir gii¢ unsuru olarak
gormekte ve bunu tiim iligkilerinde kullanmaktadir.

Tiirkiye’de 2020-21 yayin doneminde yayinlanan ve en ¢ok reyting alan, farkli hedef kitlelere
seslenen dizilerin incelendigi bu arastirmada yer alan on dizide de goriildigii gibi Tiirk
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dizilerinin icerik yapisinda ciddi degisimler yasanmistir. Bu degisimin temelinde ise “ekonomik
yap1” yer almaktadir. Ask, aile ve benzeri tiim iliskiler sabit kalsa da dizilere eklenen zenginlik,
para ile siddeti yan yana getirmis ve maddi savaslarin 6nemini arttirmistir. Artik manevi
savaslarda bile maddi unsurlar bir ara¢ olarak kullanilmaktadir. Nasil ki ger¢ek hayatta mahalle
kiltiirii ve esnaflar yok olduysa diziler de bu iki kavram yok olmus yerini holdingler, para, liikks
yasam tarzi ve siddet almistir. Ortaya cikan talep sonucunda sekillenen iki binli yillarin
Tirkiye’sinin toplumsal fotografi dizilerin de yapisina etki etmistir.

Burada tartisilmasi gereken en 6nemli konu, toplumun talebi ile bu formata doniisen diziler bu
icerik yapilar ile toplumun liiks yasam bi¢imine olan talebinin daha da istahlanmasina ve
artmasina neden oluyor mu? sorusudur.

Dizilerin iki bin yirmili yillarda yasadigi bu doniistim toplumun maddiyatc¢i bir bakis agisiyla
yasamlarmi siirdiirmesinin bir sonucu mu yoksa nedeni midir? Sosyologlar ve psikologlar
tarafindan arastirilmasi gereken bir diger konuda reel hayattan uzakta olan dizilerde sunulan
zengin yasam bi¢imi ve ekonomik yapinin toplumun i¢ diinyasini nasil etkiledigi konusudur.
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OZET

Miiasir jurnalistikada ohomiyyati durmadan artan bir saho do data jurnalistikasidir. Data
jurnalistikas1 — statitika, informatika vo jurnalistikanin kosismo ndqtosindon xabor yayimi
aparir. Data jurnalistikasit bir hekayonin verilonlor osasinda daha dorindon arasdirilaraq
auditoriyaya ¢atdirildigi jurnalistika noviidiir. Digar deyimlo, data asasli jurnalistikadir. Burada
moqsad verilonlari yeni vasitalar va yeni texnologiyalar isifads edorak daha effektiv bir sokilda
islomok va onu monali bir formaya salmagqdir.

Data jurnalistikas1 data toplamaq, analiz etmok Vo vizuallagdirmaq kimi yeni tisul va vasitslors
ehtiyac duydugu tiiglin jurnalistlorin bu sahads bilik vo bacariglarini artirmalarini, yaxud
quruma data ilo islaya bilon miitoxassislori calb edorak yeni is departamentlorinin qurulmasini
tolob edir. Datanin vizuallasdirilmasi ti¢iin istifado olunan asas alatlor gisminds Tableau,
RawGraps, R/RStudio, D3.js kimi program va program dillari gostarilo bilar.

Datani aldo etmoak, analiz etmak, vizuallasdirmaq va i¢indon maraqli, faydali vo trend yarada
bilacak bir hekays ¢ixarmagq iso data jurnalistikasinin asas vezifasidir.

Jurnalistikada agiq molumatlar vo program tominati yeni imkanlar agir. Malumatlar1 tagqdim
edan vo onlari vizuallagdiran bir sira maraqli layihalor iizo ¢ixir.

Data jurnalistikasi sosial, igtisadiyyat, tohsil, siyasat, elm sahalorinds do agiq malumatlardan
istifado etmoklo, genis todgigatlar aparmagla molumatlarin miiqayisasini apara vo onlarin
asasinda miivafiq infoqrafiya hazirlaya vo belsliklo ds onlarin ictimai shomiyyatini artira bilar.

Hazirda molumat monbalarine istinad etmok vo olage yaratmaq isi data jurnalistikaya
moxsusdur. Biz els bir diinyaya dogru harokat edirik ki, orada molumatlar promlemsiz olaraq
mediaya inteqrasiya etmisdir. Data jurnalistikanin manealari zaiflotmokda, onlar1 anlama va
aragdirict molumatlara, 6z oxucularmin kiitlovi sokilds savadlarini artirmagda miihiim rolu
vardir.

Data jurnalistika tamamils yeni istigamat olmasi ilo shomiyyat kasb edir. Hom maraqli, ham
do diisiindiiriiciidiir. Digor torofdon ohomiyyoti ictimai xarakter dagimasidir. Internet vo
texnologiyalar miiasir insanin hayatina ¢ox mohkom daxil olub vo miixtalif informasiyani
oziindo comlosdirir. Jurnalistika artiq molumatlar osasinda yeni inkisaf dovrii yasamaga
baslayir, ¢linki verilonlar hagigoton ¢oxdur va olduqca rongarangdir. Vo bu, yalniz statistik
molumatlar - migrasiya malumatlari, xastaliklor, siyasi sasvermalor, maliyys hesabatlar deyil.
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Rogomsal iisulla sokillori, video, audio materiallar1 da tosvir etmok olar. Ragomlor iso genis
biliklor verir, onlar1 vizuallagsdirmagq olar.

Vizuallagdirma Data jurnalistika sahasinds layihslorin populyarliginin daha bir aspektidir.
Vizuallasdirma oldugca calbedicdir. Bu, auditoriyanin digqatini 6ziina ¢okir. Insan beyni vizual
informasiyani daha tez qavrayir. Tosadiifi deyildir ki, auditoriyanin digqgotini gazanmaq iigiin
son vaxtlar interaktiv vizuallagdirma v informasiyali dizayndan istifadoys tstiinliik verilir.

Acar sozlar: Big data, data analizi, jurnalistika, kommunikasiya

ABSTRACT

Data journalism is an area of growing importance in modern journalism. Data journalism -
broadcasts news from the intersection of statistics, computer science and journalism. Data
journalism is a type of journalism in which a story is researched in more depth based on the
data and delivered to the audience. In other words, it is data-based journalism. The goal here is
to work more effectively using new tools and new technologies and put it into a meaningful
form.

Because data journalism requires new methods and tools, such as data collection, analysis, and
visualization, it requires journalists to increase their knowledge and skills in this area, or to
establish new business departments that involve experts who can work with data. Software and
application languages such as Tableau, RawGraps, R / RStudio, D3.js can be specified as the
main tools used for data visualization.

The main task of data journalism is to obtain, analyze, visualize data and create an interesting,
useful and trend-setting story.

Open data and software open up new opportunities in journalism. There are a number of
interesting projects that present information and visualize it.

Data journalism can also use open data in the social, economic, educational, political, and
scientific fields, conduct extensive research, compare data, and prepare relevant infographics
based on them, thus increasing their social significance.

At present, data journalism is all about referring to information sources and making
connections. We are moving towards a world where information is seamlessly integrated into
the media. Data journalism has an important role to play in weakening barriers, understanding
them, and providing investigative information and mass literacy to its readers.

Data journalism is important because it is a completely new direction. It is both interesting and
thought-provoking. On the other hand, its importance is public. The Internet and technology
are deeply ingrained in modern human life and contain a variety of information. Journalism is
already experiencing a new era of development based on information, because the data is really
large and very diverse. And it's not just statistics - migration data, diseases, political voting,
financial statements. Images, videos, and audio can also be digitally described. Figures give a
lot of knowledge, they can be visualized.

Visualization is another aspect of the popularity of data journalism projects. The visualization
Is very attractive. This attracts the attention of the audience. The human brain perceives visual
information more quickly. It is no coincidence that the use of interactive visualization and
informative design has recently become more popular to attract the attention of the audience.

Keywords: Big data, data analysis, journalism, communication
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GIRIS

Jurnalistikanin on miasir istiqamatlorindon biri olan data jurnalistikasi bu sahonin digoar
novlarindon daha ¢ox fakta-dataya osaslanmasi ilo farglonir. Onun osasinda data, statistik
informasiyalar, rogomsal faktlar dayanir. Bu monada deys bilorik ki, data jurnalistikasi
statistika, informatika vo jurnalistikanin kosisma noqtasindon Xobar yaymmi aparir. O, bir
hekayanin verilonlor asasinda daha dorindan arasdirilaraq auditoriyaya catdirildigi jurnalistika
noviidiir. Jurnalistikanin bu néviinds verilonlor emal olundugdan sonra daha forgli, bazonss
miixtalif sokil, multimediya, diagram, infografika vasitosilo Xobor halina salinir. Boazi
aragdirmacilarin fikrinca desak, data jurnalistika fotojurnalistikaya banzayir. Sadaco burada
kamera noutbukla avazlonir. .

Jurnalistikanin bu novii kifayst godor miiasir vo biitiin yeni tendensiyalara agiq oldugu {igiin
miixtalif 6lkalarin ali tohsil miiassisalorinds todqgiq olunur, an yeni alstlorinin todrisi aparilir.
Moasalan, Almaniya ali tohsil miiassisalorinds sirf data jurnalistikasinin taloblorini, yeniliklorini
totbig etmok, mixtslif alotlorin, programlasdirma dillorini 6yradilmasi magsadilo jurnalistika
boliimlorinds todris planlarma doyisiklik eidlib. Hatta Hamburg, Dortmund va Miinih
Universitetlorinds data jurnalistikasina diqqat ¢okon kurslar vo miintozom seminarlar toskil
edilir. Hatta bu universitelorin rosmi saytlarinda data jurnalistikasina ayrica bolmanin hasr
edilmasi bu istigamats diggstin gostaricisidir.(Bremm U, 2019)

Data jurnalistikasinin osas vazifasi datani alds etmoak, analiz etmak, vizuallasdirmaq v igindan
maraqli, faydali vo trend yarada bilocok bir hekays ¢ixarmaqdir. Goriindiyii kimi,
jurnalistikanin bu névii comiyyatin faktla zongin informasiya ils tomin olunmasinda miistosna
rol oynayir. Elo bunlar1 nozors alarag, acnabi dlkelords ayri-ayri KiV redaksiyalarinda xiisusi
data jurnalistika sobalori faaliyyat gostarir. Masalon, Almaniyanin BR, MDR vo WDR ictimai
yayimgilari, Spiegel, Siiddeutsche Zeitung vo ZEIT kimi bolgolorarasi redaksiyalart 6z data
isloma g6balorini yaratmislar.(Bremm U, 2019) Bu sobalor comiyystin giindomina gevrilon
istonilon hadiss ilo bagl stastitik datalar hazirlayir, onu redaksiyanin ixtiyaria verirlor. Buna
gora do, hamin KiV-in auditoriyaya yeni, sensassion molumatlar ¢atdirmasinda miihiim rol
oynayirlar. Bu isda tobii ki, dovlet qurumlarindan da ¢ox sey asilir. Ciinki onlar data jurnalistika
ti¢lin bir ndmrali monbs hesab olunurlar. Hatta diinya 6lkslorinds ayri-ayri dovlst qurumlarinda
ictimaiyyatlo alagalar vo PR sobasindan alava, xiisusi “data sience” sobasi do foaliyyat gostarir.
Beloca qurumlar jurnalistin istonilon statistik sualina hazir soraitds foaliyyot gostorirlor.

ARASTIRMA VE BULGULAR

Data jurnalistikasinin miiasir dovriin pesasi oldugunu qeyd etdik. Hotta ehtimal olunur ki, bir
vaxtlar xabar jurnalistikasi diktorluq moktoblorini siradan ¢ixardigi kimi, jurnalistikanin bu
novii do digar istigamatlori gerido qoyacaq. Boes, jurnalistikanin belo miiasir versiyast 0z
baslangicin1 haradan gotiiriib va ilk dofo necs yaradilib? Data jurnalistikasi 21-Ci asrin ixtirasi
deyil. O 1821-ci ildo Guardian gazetinin Manchester moktablorindaki bir sagirds diison xarclori
sonadlosdiran cadvalin nosri ilo yaradilmisdir. Daha sonra 1952-ci ildo CBS televiziyasi
kompiiterdon istifado edorok ABS prezident segkilorinin  noticolorini  diizgiin
prognozlasdirdigda data jurnalistikasinin daha miiasir verisyasina keg¢id edilmisdir. The
Guardian gozeti 2009-cu ilds “Data Driven Journalism” terminini igslatmoklo bu sahays daha
¢ox maraq calb etmisdir. Qazet masin torafindon oxunan molumatlar1 birlosdirilorak program
tominat1 ilo tohlil etmisdir vo bununla data jurnalistikasinin miixtaif alstlori vo program
tominatina ehtiyac oldugu askarlanmisdir. Wikileaks-mn 2010-cu ildo ©fganistan vo Irandan on
minlarlo ABS horbi geydlori yayimlamasi data jurnalistikasi ti¢lin katalizator rolunu
oynamisdir. (Medienwiki.org, 2017)
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Data jurnalistika yalniz motbuat isi deyil. O, ham do programlasdirma, malumat tohlili vo
statistika ilo moaggul olur. Data jurnalistika ilo maggul olan miixbir ti¢iin an vacib keyfiyyat iso
miisahido Vo analiz bacariglarinin olmasidir. Bu peso ham do molumatlarin agiq paylasilmasi
yolu ils dovlat va sturuktur iadroetmosinds soffafligi tomin edir. Buna gors do, miiasir dvrdo
ona avvalkindon daha ¢ox ehtiyac duyulur. Almaiyanin Hans Bredow Universiteti data
jurnalistikasi ilo bagli yayimladigi hesabatda diinya {izro jurnalistikanin bu néviindon an ¢ox
istifado olunan saholori agiglamisdir. Bildirmisdir ki, hazirki data jurnalistikasindan siyasat,
igtisadiyyat, tibb sahalorinds daha ¢ox istifado olunmusdur. O 6zii iso Siyasi masalalordon ¢ox
tasirlonmisdir.(Hans Bredow Institut, 2016)

Data jurnalistikasinin miixtalif xiisusiyyatlori bir sira temrinlorin yaradilmasina asas vermisdir.
Masalon, hansisa miiallif hiiququ, patent va ya digar nozarat mexanizmlorino tabe olmadan hor
kosin sorbost istifado eds bilocoyi molumatlar “agiq melumatlar” adlanir. Mdvecud bilgi
sistemlarinin emal eds bilmayacayi godar genis vo qarisiq data goxluglarina “bdyiik data”
deyilir. 2012-ci ilin statistikalarina gora, giin arzinds 2,5 Kentirilyon data istehsal olunur. 2016-
c1 ilin gostaricilorine gors is9, bir giinds 200 milyard elektronpogt mesaj1 gondarilir. 1 milyard
tvit atilir. YouTube-a dagigads 75 saniyslik video yiiklonir. 2020-ci ilds Yer tiziindoki biitiin
insanlarin islotdiyi datanin timumi Ol¢iisii 44 trilyon GB-dir. (Bayraktar G.) biitiin bunlar
giiniimiizda data jurnalistikasinin amayini, zaruriliyini dork etmoys imkan verir.

Bozi arasdirmacilarin fikirlorino goro, data jurnalistikasin aragsdirma jurnalistikasinin
rogomsallasan ¢aga uygunlasdirilmasidir vo modern jurnalistika hesab oluna bilir. O, ananavi
jurnalistikadan miiasir vasita vo texnikalardan istiads etmasi, mediada ol amoyinin azaldilmasi,
yardimg1 vasitalorin ¢oxlugu, proseslorin gismon avtomatlasdirilmasi ilo forglonir. (Bayraktar
G.) Buna baxmayarag, jurnalistika no godar ragomsallassa da, heg bir texnologiyanin avazloya
bilmadiyi yegans nasno var. Bu da jurnalistin miisahio bacariqlaridir.

Diinyanin miixtolif o6lkalorindo forqli data jurnalistika tocriibalori mdvcuddur. Masalon,
Tiirkiyados yalniz data jurnalistika ilo masgul olan bdyiik bir qurum olmasa da, xobor analizlori
aparan rogomsal yayimlar movcuddur. Aljazeera Tiirk-in xobar analizi, Solhaber.com-un
interaktif.sol.org.tr bolmasi buna misal ola bilor. Homginin, Anadolu agentliyi do yazilarinda
infoqrafikalardan faydalanmaga istiinliik verir. Almaniya, ABS, Britaniya kimi 6lkolords iso
data jurnalistikasi siiratli inkisaf yolu kegmisdir vo daim yenilonmokdadir. Bazi 6lkalords ise
giindomo uygun aparilmis data jurnalistika niimunalori biitiin diinyada mashurlagsmisdir.

Tiirkiyonin verigazeteciligi.com portali diinyanin an ugurlu data jurnalistika niimunslarini geyd
etmisdir. Analitik yazida moshur data materiallar arasinda kriptovalyutalar, Eurovision musiqi
yarismasi, Palma yagi ilo bagh olanlar da qeyd edilmigdir. Portal bildirmisdir ki, bazon data
materiallar imumi qonasts golmok {iglin boyiik komok edir vo ¢ixarilan naticalor motbuatda six
isiglandirilir. Kanada markazli The Globe and Mail xabar portali Kanada Mahkama Sisteminin
datalarindan istfado edorok yerli vo gara dorili mohkumlarin datalarini toplamisdir. Malum
olmusdur ki, qara darili mohkumlarin digarlori ilo miiqayisads tohliikasizlik todbirlorine daha
¢ox ehtiyaclar1 var. Vo bu informasiya uzun bir data arasdirilmasinin naticasi olaraq infografika
solindo biitiin mediada yayimlanmigdir.

Italiyanin 11 Post giindalik gozeti apardig1 data arasdirmast ilo karonavirusa qarsi vaksinasiya
prosesi barodo maraqli faktlar ortaya c¢ixarmisdir. Molum olmusdur ki, immunizasiya
kampaniyasi gedisindo toskilat¢iliq, peyvondlorin satin alinmasi, daginmasi, 6lka arazisindo
peyvand noqtalorinin yaradilmasi 1,42 milyard avroya (1,7 milyard dollar) basa golmisdir.
Qozet bu statistikaya hansi datalar noticosindo catdigini xiisusi rongarong infoqrafikalar
vasitosilo portalinda yayimlamisdir.

Data jurnalistika bozon KIV-in auditoriyasinin miioyanlosdirilmasinds do miihiim rol oynayir.
Mosalon, Reuters Jurnalistika Aragdirmalari Institutu bu metoddan istifads etmis, askarlamigdir
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ki, Argentina, Braziliya, Almaniya, Yaponiya, Conubi Koreya, Ispaniya, Birlosmis Krallik vo
ABS ohalisi karonavirus barads informasiyalar1 daha ¢ox xobar portallarindan aldos edirlor.

Homginin Reutersin Eurovision musiqi miisabiqasi barads bir ne¢a giin 6nco hazirladigi data
material data jurnalistikaya bariz niimunslordondir. Materialda Spotify sosial platformasinin
statistikalarinan istifado olunmusdur. Bu iso onun gostoricisidir ki, data jurnalistika
jurnalistikanin on miiasir formasidir va sosial sobokalar, onlayn platformalardan tutmus dovlat
qurumlarina gadar arasdirmalarda monba kimi istifads edils bilir.

Digor misal gostoracoyimiz data material iso mediani sensassion moalumatla iiz-iizo qoymusdur.
Financal Times-in apardig1 data arasdirmasi zamani malum olmusdur ki, Bitcoin Britaniyanin
yarisi gador, Isveg, Ukrayna vo Norveg kimi dlkolordon iso daha ¢ox enerji istifado edir.
(Verigazeteciligi.com, 2021)

Diinyanin inkisaf etmis 6lkalori artiq data jurnalistikanin bir inqgilab oldugunu anlayir vo onu
miasir texnologiyalarla zonginlogsdirmoys c¢alisirlar. Masalon, Avropa Data Jurnalistika
Sabokasinin (EDJNet) kordinatorlar1 Chiara Sighele vo Lorenzo Ferrari Deutsche Welle
Innovation ils hazirladiglari reportajda data jurnalistikanin avantajlari va ¢atinliklori ilo dronlar,
peyklor, sensorlar, sni intellekt texnologiyalari arasindaki olagolordon bohs etmislor.
(Verigazeteciligi.com, 2021)

SONUC

Ragomsal diinyada data jurnalistikanin manbayi ragomls yazilan hor sey hesab edilir. O, fakti
ragamlar vasitasilo siibuta yetirmok, Xobar formasina salmaqla izah olunur. Jurnalistikanin bu
novii data, rogomsalliq, soboka, Kiber mokan, interaktivlik vo s. ilo six olagodardir. Aynur
Bosirli, Xanim Cavadova Sabina Izzotli Yeni media jurnalistikasi kitabinda data jurnalistikasini
ragamli, soyuq xabar adlandirmisdirlar. Kitabda bildirilmisdir ki, data jurnalistika ham ananavi
jurnalistika prinsiplarini goruyur, hom do Xxabarloms {igiin slave imkanlar yaradir. Kitabda
bildirilir ki, data jurnalistika informasiyani toplamaq vo strukturlagdirmaq, minlarlo sonod
arasinda olagoni tapmagq, infografiklor yaratmaq kimi prosesai 6ziindo comlogdirir.

Paul Bradshaw bildirmisdir ki, data jurnalistika insanlart zongin, qarisiq informasiya
bollugundan xilas edir. O, molumatlar1 daha nizamli, konkret sokilds ¢atdirir. 0, xabarloma
prossina yeni nafos qazandirir. Giindomi auditoriyaya daha rahat asan ¢atdirmaq ti¢iin malumati
tohlil edir. Bu sahads jurnalistdon eni zamanda iqtisadi va riyazi biliklar do tolob olunur. Miiallif
homginin qeyd etmisdir ki, he¢ bir zaman data jurnalistika anonovi jurnalistikant avoz edo
bilmaz, ona sadaca yeni imkanlar qaandira bilar. Hom da bu saho demokratik camiyyatlor tigiin
xiisusile do 6namlidir. Ciinki oxucuya birbasa fakt toqdim edir vo ona strafl: tohlil sans1 yaradir.
(Basirli A, Cavadova X, Izzotli S, 2017) Umumilikds data jurnalistika median1 daha miiasir
cizgilorlo tomin edir. O, xiisusi diaqram, infoqrafika kimi elelmetlordon istifads etdiyi, mixtalif
programlagdirma dillari vasitasilo arsays goldiyi ti¢iin tohrif olunmanin qarsisini alir.
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PANDEMI DONEMI TURK SINEMASINDA GiSE HASILATI VE SEYIR
DENEYIMLERI

BOX OFFICE AND CRUISING EXPERIENCES IN TURKISH CINEMA DURING THE
PANDEMIC PERIOD

Feyza KOSAR
Selguk University
ORCID NO:0000-0001-8574-6204

OZET

Tiirkiye’de 2020 Mart ayinda goriilen koronaviriis salgini, bir¢ok alanda oldugu gibi sinema
sektoriinde de etkisini hissettirdi. Sinema salonlarinin kapanmasiyla bir¢ok filmin gosterimi
yarim kaldi veya ertelendi. 2020°’nin yaz aylarinda cekilmesi planlanan filmler i¢in setler
kurulamayinca yeni sinema sezonuna durgun girildi. Sinema sektdriiniin 6ncelikli hedefi,
izleyici sayist ile lilkenin niifusunu esitlemek iizerineydi. Salginin baslamasiyla beraber bu
hedef sarsildi ve sinema sektdriindeki terazinin ekonomik, sosyal ve Kkiiltiirel dengeleri
bozulmaya bagladi. Caligmanin amaci, pandemi doneminde Tiirk sinema sektoriintin ugradigi
kayiplarin mevcut gorliniimiinii, dnceki yillarin verileri ile karsilastirarak betimleyici bulgular
lizerinden ortaya koymaktir. Calismanin evrenini pandemi donemi sinema sektorii
olustururken, ¢alismanin 6rneklemini 2019-2020 yillarinda sinema piyasasinin izleyici sayisi
ve sinema salonlarmin gise hasilati olusturmaktadir. Ilgili yillarin verilerine gore, sinema
sektorii pandemi oncesinde 980 milyon TL gise hasilati elde ederken, pandemiyle birlikte bu
miktar 298 milyon TL’ye gerilemis; izleyici sayist ise 2019°da 59 bin iken 2020 yilindan
itibaren 17 binlere diismiistiir.

Anahtar Kelimeler: Pandemi, Dijitallesme, Sinema.

ABSTRACT

Corona virus outbreak in Turkey in March 2020, As in many other fields, it has shown its effect
in the cinema industry. With the closing of the movie theaters, the screenings of many films
were left unfinished and delayed. When the sets for the movies planned to be shot in the summer
of 2020 could not be set up, the new cinema season started quietly. The. primary goal of the
cinema industry was to equalize the number of viewers with the population of the country. With
the onset of the epidemic, this target was shaken and the economic, social and cultural balances
of the scales in the cinema sector began to deteriorate.With the onset of the epidemic, this target
was shaken and the economic, social anda cultural balances of the scales in the cinema sector
began to deteriorate. The aim of the study is to reveal the current view of the losses suffered by
the Turkish cinema industry during the pandemic period, by comparing it with the data of
previous years, based on descriptive findings. While the universe of the study is the cinema
sector during the pandemic period, the examples of the study are the number of viewers of the
cinema market and the box office revenue of the movie theaters in 2019-2020. According to
the data of the relevant years, while the cinema sector had a revenue of 980 million TL during
the pandemic period, this amount decreased to 298 million TL with the pandemic;The number
of viewers, on the other hand, decreased from 59 thousand in 2019 to 17 thousand as of 2020

Key Words: Pandemic, Digitalization, Cinema.
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GIRIiS
Diinya genelinde yayginlasan covid-19 pandemisi yasamimizi ekonomik, sosyal ve kiiltiirel

acidan her anlamda sekteye ugratmistir. 2019 yilinda ortaya ¢ikmis ve ilk olarak Cin’in Hubei
eyaleti Vuhan sehrinde goriilmistiir.

Beklenmedik bir zamanda ortaya c¢ikan salgin; hastaligin hizina, bulasma sekline, 6liim
sayilarinin stirekli artmasi sebebiyle insanlarda panik ve endise yaratmis bu da bir tiir korkuya
donlismiistiir. Salginin 6nii goriilmeyen belirsizlikleri, ne zaman sonlanacagi, tibbi materyal
teminleri, hastanelerin doluluk oranlari, sosyal yasamimizin bundan sonraki siire¢lerde ne tiir
degisimlere ugrayacagi gibi konular lilkemizi ve mikro diizeyde biitiin bireyleri tek tek ciddi
anlamda psikolojik yorgunluga itmistir. Covid 19 salgini halen diinya insanligin1 tehdit etmeye
devam etmektedir. Bu calismanin amaci; giincel veriler ve literatiir 1s1ginda covid 19
pandemisinin sinema sektoriine olan etkisini genel olarak degerlendirmeyi ve ¢ikarimlarda
bulunmay1 icermektedir.

Ulkemizde 2020 Mart ayinda ortaya ¢ikan koronaviriis sebebiyle yayimlanan genelge ile sinema
salonlar1 belirsiz siire ile kapatilmistir. Bu kapsamda Saglik Bakanligi ile yapilan
degerlendirmeler sonucunda; Umuma Agik istiharat ve Eglence Yerleri olarak faaliyet yiiriiten
ve vatandaslarimizin ¢ok yakin bir mesafede bir arada bulunarak hastaligin bulagsma riskini
arttiracagl gerekgesiyle; tiyatro, sinema ve gosteri merkezlerinin faaliyetleri gecici bir
stireligine 16.03.2020 tarihi itibariyle durdurulmustur.

Salgin siirecinde Saglik Bakanligi’nin aldig1 bu karar ile 6nemli gosterim mecralarindan biri
olan film gdsterimlerinin biiylik cogunlugu ya ileri bir tarihe ertelenmis ya da iptal edilmistir.
Sinema salonlarinin kapatilmasiyla Covid 19 ile miicadele kapsaminda salginin tesirini ve
yayilma hizini azaltabilmek adina uygulanan karantinalar, diinyanin her yerinde evde gegirilen
zamani artirmistir. Bu durumda izleme aliskanliklarimiz tamamen déniisiime ugramistir. is
yerlerinin bu siiregte gogunlukla home ofise doniismesi, iiniversitelerin pandemi siirecinde
online egitime devam etmesiyle 6zellikle genglerin nezdinde artis oldugu diisiiniilmektedir. Bir
kitle iletisim arac1 olarak genig Kitlelere ulagsmay1 hedef alan sinema, kiiltiirel yasama da bigim
vermektedir. Dolayisiyla film izleme deneyimi covid 19 pandemisi sonrasinda daha farkli bir
doniisiim icine giren sinema seyircisi artik dijital sinema seyircisine ve bireysel olarak
deneyimledigi bir pratige donilismiistiir. Evlere kapandigimiz bu déonemde bireysellesen bu
deneyim domestik alanlarda olduk¢a on plana ¢ikmaktadir. Dijital sinema teknolojilerinin,
onceki iletisim bicimlerine gore ¢ok daha fazla insanla sik sik iletisime ge¢gmeyi miimkiin
kilmasi; yapim-dagitim asamasinin daha ucuz yollarla miimkiin olmasinin, iletisim alaninda
yarattif1 avantajlarinin yani sira bazi yonleriyle de elestirilmeye agik bir sorunsal oldugu
diistintilmektedir (Sunal, 2016: 306).

YONTEM

Konuyla ilgili aragtirma ve veri temini saglanmistir. Bu c¢aligma netnografik veri analizi
yontemiyle Covid-19 salgin1 6ncesi ve sonrast 2019-2020 yillarina ait sinema salonlarinin
izleyici sayis1 ve gise hasilatiin yillara gore karsilastirmali verilerini kapsamaktadir. Tlgili
yillara ait verilere pandemi donemi perspektifinden bakilarak ¢alismanin evreni olan sinema
sektorlinlin  yagadigi sosyokiiltiirel ve ekonomik sorunlar arastirmanin inceleme metnini
olusturmustur. Yapilan analizlerde, sinema salonlarinin pandemi doéneminde tedbir amaclh
kapatilmasiyla dijital platformlara doniisiin ve siirekli yenilenen teknolojinin bu konudaki rolii
tartisilmastir.
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BULGULAR

Calismanin bulgularinda kapanan sinema salonlarinin ve igsiz kalan set emekgilerinin yani sira
dijital platformlara kayan izleyici kitlesinin sinema sektoriine vermis oldugu zararlar
arastirilmistir. Sinema salonlarinin kapanmasi ve izleyici kitlesinin diismesi gise hasilatlarina
da olumsuz bir sekilde yansimistir. Yasanan siirecin sinema emekgilerinin ekonomik
diinyalarina agir bir darbe indirdigi kusku getirmez bir gercektir. Pandemi, rutin yasantiy1
orseleyerek yeni kurallar1 hayatimiza dahil etti. Toplu etkinliklerin yasaklanmasiyla perde
kapatan film endiistrisi emekgileri giderek biiyliyen maddi sorunlarla karsilagti. Sifir gelirle
yasay1p, 0denecek faturalar biriktiren sinema emekgileri ve izleyici kitlesi bu kosullar altinda
ekonomik kaygilarimin, kiiltiirel faaliyetlerden daha baskin oldugunu hissetmeye
baslamiglardir.

TARTISMA
2011-2020 izleyici Sayilar

iZLEYiCi SAYISI

43.03 MILYON

40.7 MILYON
37.75 MILYON
36.03 MILYON -

30.91 MILYON

29.97 MILYON

27.40 MILYON
16.45 MILYON

YIL

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 32018 2019 2020

2011-2020 YILLARI ARASI iZLEYiCi SAYISI

(Tablo 1)

Grafikte 2011-2020 yillar1 sinema izleyici sayisint gérmekteyiz. 2011°den 2016 yilina kadar
genel olarak artig gosteren izleyici sayisi, 2017 yilinda 43 milyon kisi ile zirveye ulagsmstir.
Bunu izleyicilerin begenerek takip ettigi Hizli ve Ofkeli, Karayip Korsanlari, Transformers ve
Star Wars gibi film serilerinin bu yilda sene vizyona girmesiyle agiklayabiliriz. 2017°den
2019’a kadar olan kisimda izleyici sayilarii diismeye basladigini gézlemlemekteyiz. 2019
yilinda daha fazla izleyici sayisina ulagmanin hedeflenmesine ragmen 30 milyon izleyici
sayisinda kalmasint Aralik ayinda yurtdisinda pandeminin film yapimcilarini ve dagitim
sirketlerini etkilemesi olarak agiklayabiliriz. 2020 Mart ayinda pandeminin iilkemizde ortaya
¢ikmasi ve diinya ¢apinda ¢ok daha fazla yayginlagmasi 2020 yil1 izleyici sayilarinin bir 6nceki
seneye gore yar1 yariya diismesine sebep olmustur. Ayrica bu yilda izleyici sayilarimin
diismesine bu denli neden olan bir etken de pandemi nedeniyle sokaga ¢ikma yasaklarinin
olmasi1 ve sinema salonlarinin kapatilmasidir. 2020 yilinda salginin asir1 derecede artmasi iilke
ekonomilerine zarar verdigi i¢in bunun etkisi sinema sektoriine de yasattig1 kayb1 16 milyon
izleyici sayisi ile gdstermektedir.
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Ornek Bir Dagitim Sirketi Uzerinden Sinema Sektoriiniin Durumu

C] Entertainment Turkey 2020 Ilk Ceyrek .
(S:]inerna Salonlarinin I‘iapamnasmé Kadar CJ Entertainment Turkey 2019
Olan Siireg)
Dagitim Yapilan Film Sayis: 20 65
Izleyici Savisi 5.149.214 Kisi 21.433.712 Kisi
Pazar Pay1 % 31.45 % 35.99
Filmlerin Hasilati 7.547.289TL 344.081.763 TL
Pazar Pay1 % 31.20 % 35.10
(Tablo 2)

Pandeminin sinema sektoriine vermis oldugu zarari dagitim sirketlerinin biri (CJ
ENTERTAINMENT) iizerinden inceleyecek olursak, 2019 ve 2020 yillarinin ilk ¢eyreklerinde
dagitilan film sayilarmin aslinda 2020 yilinda daha fazla oldugunu sdyleyebiliriz. Tablo, 2020
yilinda pandeminin etkisiyle sinema salonlarmin kapatilmasi izleyici sayilarinda da 2020
yilionin potansiyelinin ne kadar yiiksek oldugunu bizlere anlatmaktadir. Ancak pandeminin
yasatmis oldugu bu dalgalanma sinema sektoriine her agidan biiyiik bir darbe vurmustur. Bu
darbelerden biri de yapilan filmlerin gise hasilatlarina olmusgtir.

Sehirlere Gore Izleyici Sayilar

2020 yilinda 15.46 milyon niifiisu olan Istanbul’un sinema izleyicisi oranina baktigimizda yine
Tiirkiye’nin en kalabalik sehri oldugunu gérmekteyiz. Ikinci ve iiglincii sirada yer alan Ankara
ve Izmir de Tiirkiyenin diger illerine gore daha fazla izleyici kaybetmistir. Ornegin Eskisehir
Komsu oldugu diger illerden daha fazla 6grenci niifusuna sahip oldugu i¢in sinemaya gitme
orani daha fazladir. Pandemi liniversitelerin ve sinema salonlarinin kapatilmasina neden oldugu
i¢cin Eskisehir’de geng 6grenci niifusu oldukga diigsmiistiir. Bu durum sinema sektoriine izleyici
sayist ve gise hasilati olarak yansimustir.

Cinsiyete Gore Izleyici Oram

Cocuklu ¢alisan kadinlar pandemide idari izinli sayilmalar1 nedeniyle dis diinyaya daha fazla
1zole olmuslardir. Bu siiregte salonlar kapali oldugu i¢in yasaklarin kaldirildigi donemde kadin
izleyici kitlesinin sinema salonlarin1 daha fazla doldurdugu gézlemlenmistir. Erkek izleyici
kitlesine odaklandigimizda pandemi doneminde kadinlara oranla daha fazla ve daha agir islerde
calismalarindan dolayi, erkek izleyicilerin izleme oraninin kiigiik bir dl¢iide de olsa azaldigi
¢ikariminda bulunabiliriz. Sinema salonlarindan alinan sozlii verilere dayanarak cinsiyete gore
izleyici oranlar1 birbirinden ¢ok da fazla uzaklagmamigtir. Bunun nedeni izleyici Kitlesinin
sinemaya genelde ¢ift olarak gittikleri yoniindedir.

SONUC

Ozellikle pandemi siirecinde zamanimizin ¢ogunu evde gegirdigimiz su giinlerde online icerik
saglayict dijital platformlar glinlimiiz bireyine istedigi filmi, istedigi zamanda, istedigi yerde
izleyebilme olanagi saglamaktadir. Tiim diinyada hizla yayilan video, tv ya da igerik izleme
aligkanliklar iizerinde ciddi degisikliklere neden olan dijital i¢erik platformlar lilkemizde de
genis kitleler tarafindan siklikla kullanilmaktadir. Bu noktadan hareketle dijital ¢cag diinyanin
bircok farkli noktasindan bir araya gelen insanlarin istedikleri bilgiye aninda ulasabilme
imkanin1 tanimaktadir. Pandemi nedeniyle ‘sosyal mesafenin korunmasi’ zorunlulugu ve
viriisiin yayilma ihtimalinin en aza indirilmesi adina biitiin insanlarin karantina kosullarina
maruz kalmasi bu platformlarin yapisal degisime ugramasina sebep olmustur.

YouTube ile baslayan ve sonrasinda devam eden abonelik sistemli video platformlar (Netflix,
Puhu Tv, BIUTV, Exxen vb.) bir film izleme aliskanliklarin1 degistirmeye baslamustir. Ote
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yandan pandeminin etkisiyle bosalan sinema salonlar1 dijital platformlarin biiyiimesine vesile
oldu. Kisa dénemde dijital platformlarin % 30 biiyliyerek 26 milyar dolar olan paymin 34
milyar dolara ulasmas1 beklenmektedir.

Sonug olarak kamusal alanda yapilmasi gereken etkinliklerin dijital platformlara taginmasi,
iilkemiz sinema sektorii agisindan yeni teknolojik sektdrlerin gelismesine ve sinemaseverlerin
film ve yeni igerikler agisindan pratik bir pazar anlayisini da beraberinde getirmistir.

Orneklem segilen 2019-2020 yillarnin verilerine gore, sinema sektorii pandemi dncesinde 980
milyon TL gise hasilati elde ederken, pandemiyle birlikte bu miktar 298 milyon TL’ye
gerilemis; izleyici sayisi ise 2019°da 59 bin iken 2020 yilindan itibaren 17 binlere diismiistiir.

Gegmis yillara gore 2020 yilinda pandemi nedeniyle Tiirkiye ekonomisinin ve alim giiciiniin
diismesi, gise hasilatinin ve izleyici sayisinin ciddi oranda azalmasina neden olmustur.

Pandemiye kadar olan Tiirkiye sinema tarihinde aktif 1951 adet sinema salonu bulunmaktaydi.
Pandemi nedeniyle tiim sinema salonlar1 kapatildiktan sonra yasaklarin kalkmasiyla birlikte
913 sinema salonu hizmet vermeye baglayacak. Sinema salonlarinin kapanmasi gise
hasilatlarinin ve izleyici sayilarinin %50°den fazla diismesine neden olmustur. Bu diisiis sinema
sektoriiniin almig oldugu zarar1 goézler oniine sermektedir.

Sinema sektdriiniin bircok alana etki ettigi diistintildiiglinde tiim 7. sanatseverlerin biiyiik bir
eksikligi hissettigi belki de kirildig1 bir zaman dilimi yasadigin1 séylememiz gerekiyor.

KAYNAKCA
https://dergipark.org.tr/tr/

https://www.haberturk.com.tr/

https://www.indyturk.com/

https://www.beyazperde.com/
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ABSTRACT

While the changes occurring in the organization's environment in order to provide a sustainable
competitive advantage in today's industries where globalization is intense, the changes in the
organization's environment continue at an extremely rapid rate compared to the past. In today's
strong change environment, it isn't possible for any organization that continues to work
according to yesterday's beliefs to be successful by keeping its changing environment and
relations “up-to-date”. In this difficult process, although the important elements of “resistance”
that organizations have to deal with are part of the process, it emerges as an important handicap
that must be managed professionally. The aim of this study, which set out with the method of
domestic and foreign literature review and is a descriptive research, is the organizational change
process in the context of the planned change model of Kurt Lewin, an important name in
organizational change literature; it is to analyze the process that should be followed in the
management of this process. When it comes to change and change management, it isn't possible
to ignore the concept of "resistance to change". In this context, firstly the concepts of change
and organizational change will be discussed in this study, and then Kurt Lewin's planned change
model will be examined. In the continuation of the study, the organizational change
management process will be discussed; An evaluation will be made on possible resistance
elements and solution strategies that may be experienced in organizations in the process of
change.

Keywords: Kurt Lewin, Organizational Change, Change Management, Resistance to Change

OZET

Orgiitsel davranis yazininda her gegen giin yeni kavram ve konular ortaya ¢ikmasina ragmen,
degisim olgusu giincelligini yitirmeyen konularin basinda gelmektedir. Bugiinkii giiclii degisim
ortaminda hala diinkii inanglara gore calismaya devam eden herhangi bir Orgiitiin, degisen
cevresini ve iligkilerini “glincel” tutarak basarili olabilmesi miimkiin degildir. Bu zorlu siirecte
orgiitlerin basa ¢ikmalar1 gereken 6nemli “direng” unsurlari siirecin bir pargasi olmakla beraber,
profesyonel olarak yonetilmesi gereken onemli bir handikap olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Yerli ve yabanci literatiir taramasi yontemiyle yola ¢ikan ve betimleyici bir arastirma olma
Ozeligine sahip olan bu ¢aligmanin amaci, orgiitsel degisim literatiiriiniin 6nemli ismi Kurt
Levin’in planli degisim modeli baglaminda orgilitsel degisim siirecini; bu siirecin
yonetilmesinde izlenmesi gereken siireci analiz etmektir. Degisim ve degisim yOnetimi
dendiginde kuskusuz “degisime direng” kavramimin goz ardi edilmesi miimkiin degildir.
Dolayisiyla c¢alisma, degisim yonetimi siirecinde karsilagilabilecek muhtemel direng
unsurlarinin irdelenmesini de amaglamaktadir. Bu c¢ercevede calismanin orgiitsel degisim
faaliyetlerinde oOrgiitlerin basarili olmalarma yardimei olabilecek oneriler sunacagi; ayni
zamanda arastirmacilara genel bir cerceve cizerek, ileriki caligmalara katki saglayacagi
diistiniilmektedir. Bu baglamda calismada oncelikle degisim ve orgiitsel degisim kavramlari ele
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alinacak, ardindan Kurt Levin’in planli degisim modeli incelenecektir. Calismanin devaminda
orgiitsel degisim yoOnetimi siireci ele alinacak; degisim siirecinde orgiitlerde yasanabilecek
muhtemel diren¢ unsurlar1 ve ¢6ziim stratejileri iizerine bir degerlendirme yapilmaya
calisilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Kurt Levin, Orgiitsel Degisim, Degisim Y6netim, Degisime Direng

INTRODUCTION
"The only constant is change™ Heraclitus

Today, change is seen as one of the phenomena that are difficult to avoid, show continuity,
occur clearly, and whose effects do not know any boundaries. Organizations are at the top of
the sections that have an intense interaction with all these developments in the world. Rather
than the necessity of the phenomenon of change in organizations, whether the organizations
change rapidly enough, how the phenomenon of change can be made permanent; It is discussed
how organizations can transform themselves into a learning organization. Organizational
change is explained as any change in organizational structure, technology, organization
employees. And in organizations, every job, way of doing business, relationship, procedure and
process has to change continuously (Robbins et al., 2013: 200).

Members of the organization are also obliged to adapt to living in such a continuous change.
So much so that one of the most fundamental problems of today's organizations operating in a
constantly changing environment is to adapt to change. In order for organizations to continue
their activities, to cope with their rivals and to improve themselves; They must follow the
changes in their environment, make a change plan suitable for this change and adopt change
strategies in this direction (Sahin, 2009: 105).

On the other hand, every change encounters more or less organizational problems or difficulties.
However, for organizations that constantly renew themselves and adapt to the change in their
environment, the change process is relatively painless. Organizations that experience the real
problem in the process of change are those organizations that constantly postpone change and

renewal, can’t afford to change constantly, in other words, they are resistant to change (Tunger,
2013: 400).

The reaction and behavior of an individual or group towards change in order to be protected
from the effects of change is expressed as “resistance”. Change doesn't have to take place for
resistance to occur. It is enough for the individual to think that the change is happening or to
fear the occurrence of various changes for the realization of resistance (Ozgen and Olger, 1996:
143-144). For this reason, not only the processes of change but also the perception of change
need to be managed properly.

At this point, Kurt Lewin expresses change management as the process of realizing harmony in
a conscious, planned and methodical manner. According to Lewin, change, which is a painful
process because it changes many established individual and organizational habits; more or less
always encounters resistance. Although there are many factors that affect the direction and
degree of this resistance, the qualifications and personalities of the employees and the
organizational structure and management approach play an important role in this context
(Tunger, 2013: 375).

The main purpose of this study considers the concept of change, which is inevitable in today's
organizations, in the context of the planned change theory of Kurt Lewin, one of the important
names in the literature and examines the processes of organizations to manage change, the
phenomenon of resistance to change in this process in detail. The aim of the study is to provide
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information and guide businesses in a period where competition intensifies day by day and
internet technologies and virtual commerce and relationships determine the trade cycle, the
importance of change, the tips of successful management of change and the resistance elements
to be encountered in this process. From this point of view, first of all, the concepts of change
and organizational change will be dealt with in detail; then, the important name of the
organizational change literature will inform Kurt Lewin about the planned change model. In
the continuation of the study, organizational change management and process will be discussed;
Relevant literature on combating possible resistance elements and resistance elements that may
be experienced in this process will be examined.

CHANGE and ORGANIZATIONAL CHANGE CONCEPTS
"It is not possible to dry today's laundry with yesterday's sun" Siileyman Demirel

The concept of change is one of the most notable topics in organizational behavior and
management organization literature. Change is among the key concepts of the coming years as
a formation that occurs in the work environment, social environment, and his / her own
biological and psychological structure. The concept maintains its feature of being among the
most important issues of organizational and personal life, especially since the 1990s.

Robbins and Judge (2017: 643) explain the concept of change as differentiating activities. At
the same time, "Change or perish!" He draws attention to the importance of change with
statement. Kogel (2018: 681) explains the concept of change as bringing something from one
level to another. The concept is also the differentiation that occurs in something within a certain
period of time (Ozmen and Sénmez, 2007: 178); It is also defined as the reaction to the effects
from the external environment (Ertiirk, 2009: 274). Many definitions have been made for the
concept of change. The common point of the definitions is emphasized as "doing something
different in a certain way". At this point, it is possible to consider the change from two
perspectives, personally and organizationally:

Personal Change: All changes depend on people. As people change, the environment and the
world change. Therefore, changing our perspective on the world is an important starting step.
Because a person who doesn't change mentally, mentally and spiritually cannot improve
himself. First, internal motivation is required for individual change (Peker and Aytiirk, 2000:
315-316).

Organizational Change: Organizations are considered as open and living systems or
organisms that constantly interact with their environment and exchange all kinds of inputs and
outputs. When organizations are considered in this context, it is striking that there are various
factors that affect them and cause them to change (Tomislav, 2008: 4). Organizational change
refers to all changes, whether positive or negative, qualitative or quantitative, planned or
unplanned, that may occur in various subsystems and elements of the organization or in the
relations system between them (Tokat, 1998: 24). Owens (1987: 243) defines organizational
change as "the planned, unorthodox, preconceived original effort that contributes to the
organization to achieve existing goals more effectively or to achieve new goals."

Each organization has its own problems and characteristics; organizational change therefore
requires different approaches and interventions. It is not the best strategy for change, the change
strategy that best suits organizational realities should be preferred (Werkman, 2009: 664). There
are several different approaches to managing change, but none is superior to the other. The
appropriateness of the approach depends on the circumstances (Burnes, 1997: 753). If the
organization needs to be redesigned, radical, rapid changes can be made using change
engineering. This method is the most radical form of change and points to a process in which
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uncertainty and resistance to change are increasing. Sometimes, gradual and small changes can
respond to organizational needs. In this case, the method to be chosen also differs (Tunger,
2013: 379). The methods in question can basically be examined in two groups as traditional
change and planned change. Traditional change regards organizational change as related to one
or more elements of the organization and doesn't examine the issue as an event that concerns
the whole organization with its environment. For this reason, it doesn't make suggestions for
adapting to changes in environmental conditions. It is more effective in long-term change and
usually exists theoretically. Planned change has both theoretical and practical characteristics.
In such change applications, the manager generally ensures the cooperation of the receiving
system and tries to find solutions to the problems of the system by applying solid and valid
information (Dinger, 1994: 9).

KURT LEWIN and THE PLANNED CHANGE MODEL

Kurt Lewin is a famous psychologist who developed various methods of the concept of change.
Lewin, who is one of the first to consider and examine the organizational change process,
doesn't consider the behavioral levels and stages within the organizational structure as a static
habit; In every situation of change, it speaks of the existence of "Driving Forces" that encourage
and facilitate change and "Limiting Forces" that oppose change. Accordingly, in a business
group, the money and competition for the excessive work are the driving forces. On the other
hand, examples of limiting forces are indifference, hostility, poor maintenance of vehicles, and
all these forces can prevent increased production (www.angelfire.com). In this process, the
concept of planned change, put forward by Kurt Lewin, comes to the fore.

In general, planned change is the planned and purposeful effort of a person, group, organization
or a wider social system to directly affect the existing situation and transform it into another
form (Schermerhorn, 1989: 527). From the point of view of this definition, planned change has
its origins in early social scientists and practitioners. However, in today's special sense, Kurt
Lewin's work is an important basis for Planned Change.

According to Lewin, all social systems are in search of a balance and they want to maintain this
balance. Change is an event that disrupts this balance. Change occurs as a result of the
interaction of forces that regulate the behavior of a system. The level of behavior is based on
two fundamental forces. These; It is the resisting forces that try to maintain status quoism and
forces that force change. The realization of the desired change will occur as a result of the forces
resisting change being more dominant than the forces resisting change (Cummings and Worley,
2005: 22; Tiiz, 2004: 43).

Kurt Lewin, a famous psychologist, states that any planned change effort can be seen as a three-
stage process. These are 1. Unfreezing 2. Changing 3. Refreezing stages (Schermerhorn 1989:
528; Cummings and Worley, 2005: 23).

SOLVING is the first stage and it refers to the reduction of the forces that enable the
organization to maintain its current organizational behavior (Cummings and Worley, 2005:23;
Harigopal, 2006: 52). This stage means to convince those concerned that change is necessary,
to convince those concerned that change is necessary, at least to show that the results to be
achieved in case of change will be better than the current situation. At this stage, the purpose
of solving the behavior pattern is to prepare the individual and the group for change. In other
words, it is the organizational "defrosting" stage. The forces affecting the individual are
regulated and the individual needs change. In the solving phase, the individual is detached from
customs, customs, traditions and old business habits and moves to the stage of adopting new
options. At this point, closing the difference between the behaviors of the members of the
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organization and their desired behaviors can be achieved by sharing information at the
individual level (Simsek et al., 1999: 323).

CHANGE is the second stage, and at this stage, it is possible to develop new values, attitudes
and behaviors towards changes in organizational structure and processes (Harigopal, 2006: 52).
In short, it is the stage where the change is actually made. Depending on the subject and
characteristics of the change, changes are made to bring about the actual change. Thus, a
situation different from the current situation is reached (Kogel, 2018: 697). The changes
initiated should be considered as the solution of the problems identified during the solving
phase. At this stage, after the change is encouraged, the individual is ready to acquire new
behaviors (Simsek et al., 1999: 323).

REFREEZING is the third stage, and this stage is a climate in which the organization is
getting used to the new situation and a new state of equilibrium and a desired behavior is
achieved. The adaptation of the organization to new organizational mechanisms such as
organizational culture, norms, policies and structures, where change is achieved successfully,
takes place at this stage (Harigopal, 2006: 52).

This stage also consists of the integration of the newly acquired behavior with the individual's
personality or ongoing emotional relationships as "pattern behavior”. If the new behavior is
adopted as it is being learned, the 'freeze-up' becomes easier. Because, the new behavior is in a
natural harmony with the individual's personality (Simsek et al., 1999: 323).

Following Kurt Lewin's planned change model, various models developed based on Lewin's
research have been developed in the following periods. These models include Lippitt, Watson,
and Westley Model (1958), Greiner's Model of Successful Institutional Change Dynamics
(1967), Weisbord Six Box Model (1976), Weisbord Schein's Individual-Oriented Institutional
Change Model (1980), Pascale and Athos' 7S Model (1982), Romanelli and Tushman Discrete
Equilibrium Model (1985) and Isabella’s Institutional Change Model (1990). Although these
researches examine the stages of the process in more detail, many studies in the relevant
literature have shown that Lewin's work is an axis for organizational change and change
management.

ORGANIZATIONAL CHANGE MANAGEMENT

Change is an inevitable phenomenon for organizations. However, the important thing here is to
be able to manage change by deciding when and how the change will take place. Burnham
(1991: 96) emphasizes that managing change in organizations can be possible by increasing the
ability of individuals to learn and communicate within the organizational environment as a
whole. In other words, change management; It is the efforts of organizational behavior and
culture to adapt to the constantly changing world (Tunger, 2013: 380).

Organizations, which have to be sensitive to changes in their environment and update their
methods accordingly, cannot meet the need for change and remain stagnant, causing dissolution
and going to an end. Today, more than the necessity of change, how to achieve it, that is, how
to manage the change process, has become more important. In this context, planning and
implementing change has become a priority issue for an organization to survive and be
successful in the long term (Akyiiz, 1998: 168).

Change management based on very delicate balances; It covers important areas such as
managing the communication between those who manage change and those who implement the
strategies, creating an organizational environment where change can take place, and managing
the emotional connections necessary for a successful transformation in the workplace (Duck,
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1999: 62). In addition to acquiring new habits, change also requires getting rid of old habits,
and this can be more difficult than getting rid of the habit. In the theory of change, this process
involves dissolution, change, and stereotyping. In other words, the employee gets rid of his old
attitudes and practices, learns new ones and integrates them in a habit. Unless all three parts of
the process are successfully completed, employees can't benefit clearly from change by mixing
their new practices with old habits oddly (Davis, 1988: 225).

At this point, it is possible to benefit from learning organizations to create a mental revolution
in employees or to create an organization that constantly learns and renews itself. This method
facilitates change management and creates a very important infrastructure for the change
process. Another method that can be used in the change management process is organizational
development. By ensuring the mental and spiritual development of the employees, it makes it
possible to develop the organization, to manage and realize change effectively (Tunger, 2013:
379).

On the other hand, Miles (1998: 3) emphasizes that in order to achieve a successful change, the
leader must create the energy to initiate and sustain the process, develop a vision for the future,
reorganize the organization according to the goal of achieving the vision, and establish a
detailed transformation process to move the organization from the current situation to the future,
quickly but safely. In addition, taking the opinions of employees on issues related to change
and giving them opportunities to be effective in making decisions on this issue can change their
perspective on change. Such methods can mitigate or completely eliminate resistance to
organizational change. Informing employees who panic during the change process and
explaining the change process well often yield positive results. Sometimes resistance to change
can be made for reasons other than apparent reasons that are not said. These hidden causes must
be found and eliminated. In this context, giving value and trust to employees is as important as
an effective communication system (Tunger, 2013: 376).

As can be seen, change management is about maintaining the delicate balances of a complex
structure consisting of moving parts. The important thing in the effort to change isn't to treat
each part in isolation, but to connect and balance all parts. The sensitive task in change
management is to understand how parts balance each other, how changing one element changes
others, and how sequencing and speed affect the whole structure (Duck, 1999: 63).

Of course, managing change is very difficult. Because any change made in the current system
has unlimited effects on the entire system (Schumacher, 2010). A planned change management
is needed for the effective realization of big or small change. An effective change management
program; It allows a smooth transition to the new environment. At this point, the success of
change depends on how skillfully it is managed to minimize resistance (Davis, 1988: 215-216).
Therefore, good analysis and on-site detection of the elements of resistance to change is
extremely important for institutions. In the continuation of the study, the concept of resistance
to change will be examined with its subcomponents.

THE CONCEPT of RESISTANCE to CHANGE in ORGANIZATIONS

It may not always be possible for organization members to fully embrace and support
organizational change activities. In reality, most people tend to resist change for a variety of
reasons. It can be said that this tendency is in the nature of human (Dinger, 1994: 109). When
the literature is examined, it is seen that the hostile approach to resistance to change has a fairly
theoretical support. However, although most of the studies conducted in the 1960s and 1970s
on the subject showed that resistance could be benefited from (Waddell and Sohal 1998: 543),
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while change brings solutions to problems on the one hand, it also causes the emergence of new
problems. Therefore, in some cases, organizations may resist change.

According to Kotter (2013: 9), most major change initiatives, whether to improve quality and
improve culture, or to save the company from the death vortex it has fallen into, have only
mediocre results. Because many managers can't understand that transformation isn't an event
but a process. Change is a process that progresses in successive stages and takes time. Pressure
to speed up the process can lead to failure. Therefore, using communication, support and
participation processes to overcome resistance to change, to satisfy employees and to participate
in change (Schalk, 1998: 157; Waddell and Sohal 1998: 544); It is extremely important to
address all aspects of resistance to organizational change. Based on this point, we can state that
the basic starting point is the determination of the reasons of resistance to change on an
individual and organizational basis.

Causes of Resistance to Change in Organizations

Reasons for resisting change in the literature; they are classified as organizational, individual,
social and economic barriers. However, it isn't possible to separate these factors, which we have
tried to explain below. While an economic reason can be related to both social and personal
reasons, on the other hand, a cause that causes resistance can be related to all other causes.

Organizational Barriers: As organizational resistance factors; passive R&D activities,
bureaucratic obstacles, status quoism, dogmatism, failure of previously carried out change
efforts, failure of teamwork, unfunctional organizational structures and communication
channels, central management structure, narrowing or expanding control areas, reducing
working groups. factors such as reproduction (Téremen, 2002: 188). No matter how much the
efforts for change are within the organization, if there is status quoism and opposition towards
change in the culture that is embedded in the organization, the chances of success of change are
very low (Basim et al., 2009: 35). The attitude of the group leader is also very important
regarding whether the change is adopted or not. For this reason, in order to eliminate resistance
to change, the group leader must first be persuaded and won. The leader is responsible for
setting a clear and compelling vision of the future to be reached. It should be open to continuous
improvement and change and support the development of employees. In this change, the
participation of all personnel should be ensured, and short-term projects should be initiated
(Tunger, 2013: 386).

Individual Barriers: There are some personal and psychological reasons for taking a negative
attitude, resisting and resisting change. For example, employees may show resistance to change
due to factors such as not informing individuals about change processes, being excluded from
change, dictating change and anxiety about uncertainty. Ayrica aliskanliklar ve ge¢mis
tecrlibelerin etkisi, giivenlik gereksinimi, bilinmezlik korkusu, yeni seyler 6grenme zorlugu,
dar gortsliiliik, kisinin benlik kavrami, degisiklik fikrinin kaynagi, basarisizliktan kagma,
muhtemel maddi ve manevi kayiplar ve degisim uzmaninin tutum ve davranislari da degisime
direncin kisisel nedenleri arasindadir (Blake, 1992: 75).

Another of the most important sources of personal resistance to change is psychological.
Psychological reasons are emotional reactions to the pressures created in the process of placing
the change in the organization. Change can create emotional problems and even explosions in
employees from time to time. If such problems of employees are not resolved, they can’t adapt
to change. This situation ultimately affects not only the person concerned but the whole
organization negatively (Barutgugil, 2004b: 85). Among the reasons of psychological
resistance, alienation, habits, indifference, preconception, perception style, personal hostility,
belief that change is wrong, different evaluations and goals, dissatisfaction with the imposed
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change, new rules brought about by change, and resentment against the increase in control can
be listed (Durna, 2002: 158-159).

Social barriers: The organizational change that is thought to be realized may face a serious
resistance towards a clear intervention in the social relations established by working individuals
in their business lives. Regardless of the formal structure of the organization, the informal
relationships that develop for the department and with the relationships between the
departments create a network of relationships between employees. As individuals are affected
by the characteristics of this network of relationships, they are often unable to act independently
from these relationships. Resistance against change for social reasons arises from this reason.
On the other hand, It is among the social barriers that factors such as the existence of differences
between the purpose of the group and the purpose of the change, the distrust towards those who
propose and implement the change, the unfavorable view of the environmental stakeholders,
the unwillingness to break away from the social networks, the fear of being excluded from the
change, the dislike of other individuals' directions, the perception of change as the interest of
only one group. (Kogel, 2018).

As can be seen, if change conflicts with the social values of individuals or groups, resistance to
change occurs. Employees who worry about losing their career, status, prestige, authority and
other social opportunities naturally resist change (Eren, 2004:233). Because they believe that
social ties are broken by change and it will be very difficult to re-establish them (Durna, 2002:
155). In addition, those holding the powers of decision-making, determination, and appointment
strongly oppose the form of organization that alters these relationships. Employees don't want
to lose the influence and power they have in organizations. The spheres of influence and power
are literally vested in them. Any change that will lead to the narrowing or loss of this region is
considered a threat (Yiiksel, 2001:154; Davis, 1988: 222-223).

Economic Barriers: Another important obstacle to change is the economic system. If the
economic conditions don't give assurance to the employee, the employee will insist on the
continuation of the old system. For example, any change that causes economic losses for
employees encounters resistance. At the same time, employees may choose the path of
resistance by experiencing confidence problems due to unemployment, technical inadequacy,
rewards, wages, changes in job or working conditions, which they think for themselves (Simsek
etal., 1999: 422).

Resistance to technological changes is widely seen, especially with the concern that it will
destroy job security. In such a situation, employees may experience insecurity and fear of being
fired and losing their economic security (Tiiz, 2004: 65). Managers may also tend to strongly
oppose changes that will provide them with economic power and limit opportunities for
promotion and career advancement (Simsek and Akin 2003: 296); They can take care not to
lose the status quo, which they believe protects their working conditions and interests (Yiiksel,
2001:153). In addition, groups that control the distribution of resources and power within the
organization may perceive change as a threat to them in a sense. Particularly, individuals or
groups that take the biggest share from resource allocation react the most for fear of cutting
resources (Ozkalp and Kirel, 2010: 449).

Consequently, resistance may arise at the individual, group or organizational level. Change that
creates an atmosphere of uncertainty and therefore insecurity for employees; it can also mean
social and economic loss for employees. At the same time, learning new things can create
discomfort among employees, as it requires additional mental and physical effort (Budak and
Budak, 2006: 547). All these factors prepare the ground for the formation of resistance. At this
point, the primary task of the institutions is to manage the resistance to change in a controlled
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manner and to carry out a planned process in order to take the necessary measures after the
determination of the resistance factors.

METHODS USED to PREVENT RESISTANCE to CHANGE

Two basic elements should be taken into account in order to eliminate resistance to change. The
first element is the resolution by predicting the possible resistance to change. The second
element is that the lack of resistance to change or the breaking of the existing resistance can be
overcome by developing and strengthening the human element. Undoubtedly, in order for
change to be effective, individuals who will be affected by change must be taken into account.
To minimize the resistance to change; Methods such as coercion, persuasion, security,
understanding, time, participation, criticism, flexibility, negotiation and agreement should be
used according to the place and time of the individual or groups (Schumacher, 2010). In order
to reduce the resistance arising from the effect of more than one factor, the methods that the
management can use can be summarized as follows (Stoner and Wankel 1986: 359-360;
Sandelands et al., 2010: 81):

Communication: One of the most important organizational tools used to ensure cooperation,
solidarity and harmony in the organization is communication that provides the communication
process. If this tool is used effectively in the change management process, it makes a significant
contribution to the successful execution of the change process. Appropriate communication
through dialogue should be established to raise essential issues in the change process.
Communication, which makes it possible for employees and those who manage change to
communicate their ideas to each other, is an important element in the change process.
Communication reduces ambiguity and confusion; however, while providing information
through dialogue is very necessary in change management, it is not sufficient (McHugh, 1997:
358-359). Effective communication can prevent the occurrence of fear and reactions towards
changes and possible consequences.

Participation: Participatory approaches are based on human relationships. The basic value is
that people are a source of knowledge and experience (Werkman, 2009: 667-668). Participation
of the people who will be directly or indirectly affected by the change in the planning and
implementation phase of the change process will reduce the possible resistance. At this point,
the important point is that employees feel that they are a part of the change and that they are
not excluded, rather than the acceptance of the opinions of the employees involved in the
process (Simsek, 1999).

Supporting: In the process of change, management works hard to reduce resistance.
Supporting is particularly effective in eliminating the resistance arising from the fears of
insecurity and uncertainty. Those who manage change should support employees to improve
themselves. If employees find it difficult to adapt to new techniques and practices,
management's provision of additional training, emotional support, and even temporary leave
may make it easier for individuals to adapt to the new system. However, the method is time
consuming and requires intensive effort. In other words, instead of giving orders to the
individual, communicating with him / her, giving emotional support and finding solutions to
his / her problems is a very difficult process. Employees who are motivated in this way try to
adapt to change by making more intense effort (Ozkalp and Kirel 2010: 450).

Bargaining and Agreement: This method is a method of negotiating with employees and
groups who will be directly or indirectly affected by the change within the organization on the
scope, duration, method and main purpose of the change (Kogel, 2018). Bargaining from the
organizational change window; In order to gain the support of the employees or members on
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the recommended change processes, the organization management strives to reach a point of
agreement by meeting with the group members and employees. Achieving a compromise in
bargaining requires some sacrifices from both sides. In this process, relevant and different
interest groups make an effort to protect their interests, goals and secure positions by
influencing the change process (Werkman 2009: 668).

Making Concession: In the method of making concession, people who resist change make
concession, and they are encouraged to participate in the change process. It may be possible to
benefit from them in change practices by assigning important duties to people who resist (Tuz,
2004:74). Making concession can break the resistance of the other party and give them support
for change. Thanks to this method, employees who feel themselves important and valuable
increase their commitment to the organization. The environment of strife and fighting can be
eliminated by this method (Tuncer, 2013: 393). With the method of making concessions,
employees who are resistant to the change process are included in the change process and the
process is carried out by giving them the desired duties. The main purpose here is to reduce
their resistance to change processes by making concessions to employees.

Education: Education is the learning of the need for change, the adoption of a new approach,
the sharing of changes effectively, and it enables each individual to have confidence in their
own skills and develop their weaknesses in order to adapt to new demands (Hussey, 1997: 41-
44). Because the organization and its employees need to be sensitized to their need for more
advanced training to help them cope with change. Thus, change becomes normal for them from
a fearful and anxious state (McHugh, 1997: 359). Educating the employees according to the
new conditions prepares them for the change to be made. With the training method, employees
reach a consistency that will show the attitude and behavior expected from them by those who
manage the change. In other words, employees can respond to the demands of the organization
in the change process. Without training, the increasing demands of those who manage change
and the inability to fulfill those demands by employees create fear and anxiety. This is followed
by stress and frustration; Thus, boredom and stress create resistance to change (Schumacher,
2010).

Manipulation and Cooperation: Manipulation is among the undesirable ways of imposing
change by distorting facts, portraying events as they are, and spreading false news and rumors.
Such a method can only be used in compulsory situations and in very special situations (Ozkalp
and Kirel 2010:451). On the other hand, this method can prevent resistance in a short time; but
in the long run it can spread and strengthen resistance. Cooperation means making those who
are against any issue a part of the problems and solutions related to that issue. Therefore, the
individual is drawn into the problem instead of playing a role of criticism outside of the event
and is encouraged to play a role that reflects on it and seeks a solution (Simsek, 1999).

Planning Change and Trial Application: A planned change is an important approach that
helps to reduce or eliminate resistance (Pritchard, 2010). In order for any act of change to avoid
resistance, it must be brought forward at the most appropriate time. The manager has to consider
the relationship of the change he/she wants to initiate in the organization with other events both
within the institution and outside the institution and its appropriateness in terms of time
planning (Simsek and Akin, 2003: 306).

Economic Incentive Measures: An important part of resistance to change is based on
economic reasons. In such cases, economic incentives can be used first to minimize resistance.
Employees who don’t have an economic loss are easier to adopt change. For this reason, all
their gains should be protected and necessary measures should be taken to prevent economic
losses due to change. Employees whose economic concerns are relieved and satisfied avoid
sabotaging change practices (Tunger, 2013: 375,395).
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Threats and Coercion: In some cases, there may not be enough time to use the participation
and persuasion method. In such a situation, if the resistance is excessive and there is no crisis
in the institution, the oppressive method may be appropriate (Hussey, 1997: 24). This method
involves threatening, blackmailing and using force in a way that prevents employees from
resisting, rather than removing resistance to the change process. Threats and pressure methods
are generally preferred in situations where resistance is very intense and time is limited. As an
example of this method, examples include negative performance evaluation, giving insufficient
reference letters, loss of reward and dismissal (Téremen 2002: 194).

The manager can use this method as a last resort when all other techniques are unresponsive or
inappropriate. However, it is a risky method, especially as a result of coercion, negative feelings
may occur towards change leaders. The consequences of the threat and pressure method in the
organizational change process should be well analyzed. Sometimes the results achieved in a
short time can both be more expensive and such gains can be lost in a very short time.

As a result, managing change isn't a simple task. In particular, many people naturally resist
change. For this reason, ways should be found to effectively implement change and to persuade
employees to accept change. The change approach chosen in this persuasion process should
provide clear advantages to employees; In addition, these advantages should be increased and
used in the process. Only in this way can employees be expected to be willing to and support
change. Not sharing information about change is effective in the failure of the process.
Therefore, the information provided; The time for change should be related to the steps and
methods to be followed to achieve the goals and should be used to prepare employees
(Werkman, 2009:668).

CONCLUSION and EVALUATION

Social, political, economic and technological structures, which are gradually changing and
becoming complex, create change pressure on businesses. Today's businesses have to be
innovative, creative, volunteer and pioneer of change in order to reach the desired level of
success and participate in the competition in national and international markets. As a result of
this pressure exerted by internal and external stakeholders, serious changes are experienced in
businesses.

Businesses can achieve successful results in the face of change by catching the changes at the
right times. In order to survive in today's global competition, one shouldn't miss the time of
change and apply change by adopting a proactive approach. Within the scope of our study, we
can list the issues that need to be emphasized for a successful change management in domestic
and foreign literature as follows.

First, the need for change must be seriously diagnosed. A vision regarding change that will be
shared by all levels of the organization and strategies compatible with it should be created. In
addition, a coalition should be formed among the employees to ensure active participation;
Change leaders and project leaders should be chosen from people who are loved and have
charismatic traits. While managing the process, the relations, balance and harmony between the
material and spiritual elements of the organization should be revised. Of course,
communication, persuasion and training activities should be given due importance in the whole
process. New methods and behaviors should be generalized and integrated within the
organization.

Undoubtedly, the success of organizational change depends on eliminating the resistance of the
employees and gaining their support. However, this requires a proactive process. In this context,
it is important to prepare employees for change, either by training or by creating learning
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organizations. Employees who have the knowledge, skills and equipment required by change
desire it instead of resisting it. On the other hand, it is necessary to use motivation tools for
individuals or groups to stop resisting and support the change process.

Another concept related to organizational change is the concept of resistance to change. When
it comes to change, resistance arises along with it. Ultimately, with the decision of
organizational change, resistance is shown by employees against change. Therefore, in order
for organizational change to be successful, the manager must effectively manage the resistance
to change. In this way, it is important for the manager to convince his employees to change and
to ensure that they embrace change.

The concept of resistance to change covers behaviors aimed at preventing change. The reasons
for the resistance to change in the organization should be determined and necessary measures
should be taken. The resistance of each employee or group to change may arise from different
reasons; Therefore, it is necessary to approach each person or group with different methods in
order to prevent resistance to change. There are many reasons that guide people's behavior in
the process of change. Most of these reasons aren't clearly stated by the employees. However,
those who manage change have to identify these reasons that create resistance to change and
take precautions. Therefore, the dimensions and effects of change should be explained to
employees clearly and clearly what is expected or required of them. Uncertainty can obstruct
the organizational system as well as expand the dimensions of resistance to change. The absence
of an effective organizational communication or neglect of employees in the process of change
may increase the problems related to change and cause the employees to resist change
individually or as a group.

In order to reduce resistance to change, it is an important issue that people who are subject to
change or who will be affected by change participate in the planning and implementation phase
of change. In addition, it is known that the root cause of many problems encountered in
organizations is the lack of communication. Therefore, communication to be established with
people who may be affected by change and education to be given to prepare for change will
prevent negative attitudes of these people to a great extent. On the other hand, negotiating with
the people who will be affected by the change about the purpose, scope, method and duration
of the change is also important in order to carry out the process correctly. So much so that the
resistance on the issues agreed upon will be removed.

Understanding and implementing change management by institutions is to ensure the control
of resistance to change. Every institution has an organizational structure and it won't be easy
for all members of the organization to change the old functioning of the institution and adapt to
a new process. Reducing the resistance to change will only be possible with the good execution
of the process, getting support from the organizational structure of the institution and reducing
the concerns of the individuals. Resistance to change is an expected reflection. By dealing with
it, it is ensured that the employees, namely the internal customer, are involved in the process.
The success of change management will come with the involvement of the internal customer.
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TURKAN SORAY’IN 2. DALGAKADIN HAREKETINE PARALEL DEGIiSEN
KIMLIK VE KARIYERINE GENEL BAKIS

AN OVERVIEW OF TURKAN SORAY'S CHANGING IDENTITY AND CAREER
PARALLEL TO THE 2nd WAVE WOMEN MOVEMENT

Dr. Senay Tanrivermis
Nisantas1 University
ORCID NO: 0000-0003-1311-9767

OZET

Tiirkan Soray, Tiirkiye sinemasinin ikonik ve mitik degerlerinin tiimiinii en essiz estetikle
biitiinleyen Sultani olarak kabul goriir. Pek ¢ok star persona gibi yasadigi doneme gore degisen
kanunlar1 ve yasalariyla sinema gibi patriarkal diizenin en gii¢lii calistig1 bir alanda ve zamanda
belki de kadin hareketinin izlerini kendinde tasiyan gelmis ge¢cmis en zarif devrimcidir. Bir
oyuncu olarak Sultanlik unvanini kaybetmeden toplumsal degisimin zorlu 6zgiirliik talebinin
icracisi ve ricacist olarak toplumla ¢elismemeyi basarmasi Tiirkan Soray efsanesini bilakis
desteklemistir. Ciinkii Soray ozellikle ikinci dalga feminist harekete paralel bir degisim
gosterirken kentli, tagrali, kasabali, mahalleli olarak kimi ve nereyi temsil etse izleyiciye
kendisiyle 6zdeslesen bir portre sunar. Tiirk sinemasi halka "kendinden olan1" sundu ve bdylece
halk dogulu ya da tasrali yoniinii sinemada yeniden buldu.® Sultan kendinden olami halka
sunarken iilkede ve diinyada gelisen kadin hareketine uygun bir biiylime, olgunlagma ve kendini
kesfetmeyle degisimin kadin hareketi agisindan gerekliligine de rol model olmustur.
Dolayisiyla iilke tarihine denk diisen kisisel tarihi pek cok acidan incelenmeye degerdir ancak
bu caligmada kadin hareketi agisindan feminist perspektifle degerlendirilecektir.

Anahtar Kelimeler: Ikinci dalga feminizm, Tiirkiye’de kadin hareketi, evlilik kurumu

ABSTRACT

Tiirkan Soray is regarded as the Sultan who integrates all of the iconic and mythical values of
Turkish cinema with the most unique aesthetics. Like many star personas, she is perhaps the
most elegant revolutionary ever, bearing the traces of the women's movement in herself and her
career, in a field and time where the patriarchal order works most powerfully in cinema. The
fact that she managed to not contradict the society as a performer and petitioner of the
demanding demand for freedom of social change without losing her title of Sultan as an actor
supported the legend of Tiirkan Soray on the contrary. Because while Soray shows a parallel
change, especially in the second wave feminist movement, it presents a portrait that identifies
with itself to the audience, whoever and wherever it represents as urban, rural, townspeople,
and neighborhood residents. Turkish cinema offered the public "what is of its own" and thus
the public found its oriental or provincial side in cinema. While presenting how herself is same
to the public, the Sultan has also been a role model for the necessity of change in terms of
women's movement with a growth, maturation and self-discovery in line with the women's
movement developing in the country and the world. Therefore, her personal history, which
corresponds to the history of the country, is worth examining from many angles, but this study
will be evaluated from a feminist perspective in terms of the women's movement.

Key Words: Second wave feminism, women's movement in Turkey, the institution of marriage

3 Biiker, S. ve Uluyagci, C. (1993). Yesilcam'da bir Sultan. istanbul: Afa.
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GIRIS

Toplumun ahlaki degerler olarak adlandirdig1 ve kadina uyguladig1 haksiz yaptirimlar uzunca
yillar ‘Tiirkan Soray Kanunlar1’ seklinde bir ifade edilmistir. Mulvey, ataerkil kiiltiirde kadinin
hala anlam yapic1 degil, anlam tasiyict konumuna bagimli olan sessiz imgesi iizerine erkegin,
dilsel komuta araciligiyla zorla yiikledigi fantezi ve takintilarini sonuna kadar yasayabilecegi
bir diizenle kusatilmis olarak erkek 6teki icin bir gdsteren yerine gegtigini belirtir.* (Mulvey,
2008: 236-237). ‘Soray Kanunlar’ kendi ismiyle anilsa da aslinda erkek i¢in ‘Oteki’
konumundaki kadmin kendi goriiniirliigiine egemen toplumdan riza isteme ve sempatik
goriinme cabasidir. Sanatg1 sinemaya bagladigi ilk 10 yilda erkek egemen baskiya riza gosterir,
onu Oylesine icsellestirir ki onun siddetli bir savunucusu haline gelir. ilk evliligi siiresince
kadin1 sabit kilan stereotiplerle star personasini insa eder ve anatomik bir beden ilizerinden
kadina atfedilen ahlaki deger ve baskilar1 ‘Soray Kanunlar1’ olarak kendisine uygular.

Oyuncu sinemadaki ilk yillarinda mahallenin cici kizi, ahlakli aile kadini, 6zverili anne vb
rollerle kocasina, babasina, sevgilisine itaat eden ‘namuslu’ kadin stereotipinin olaganiistii
imgesi olmustur. Soziiyle degil goz siizlisli, salinmasi ve endamiyla sessiz ve egemen gozii
irkiltmeyen edilgen kadin imgesidir. Abisel’e gore “Erkeklerin denetledigi bir sektdriin tirtinleri
olarak popiiler filmler, kadin-erkek iliskilerindeki gerginlikleri giderme konusunda, hem
ataerkil kurallarin gecerli oldugu diinyanin olaganligini ve dogalligin1 kanitlamaya calisarak,
hem de cinsiyetci yasam tarzinin sivriliklerini torpiileyerek énemli bir islev goriir”.® Tiirkan
Soray kariyerinin ilk yillarinda ¢ogunlukla komedi filmlerinde saflig1 ve seksiligiyle giildiiren
degil giiliing diiserek kadin-erkek iligskisinde kadinin yetersizligini ifsa eden ve ataerkil diizenin
kurallarmin dogalligini tagiyan rollerdedir. Gozii ailesinden bagkasini gdrmeyen, sevdigine
sadece giilimseyen ama asla Oplismeyen ve zaten sevismeyi aklindan dahi gegirmeyen
kimligiyle sadakati, itaati ve bekareti temsil eder. Inandiriciligi sorgulanmaz giinkii 6zel
hayatinda da benzeri bir tavirla uzunca yillar kendisine kars1 durmus, kendi gardiyanligini
yapmustir. Soray kanunlarina gore giyinir, konusur, asik olur, filmlerde oynar, yasar yani
istedigi gibi giyinemez, konusamaz, asik olamaz, yasayamaz ve oynayamaz. Ciinkii senaryoya
gore degil toplumsal cinsiyetin kadina yazdig: kadere gore hareket ederek aci1 cekmeyi, erkek
arzusunun nesnesi disiligi, giizel ama kafas1 ¢ok ¢alismayan hiilyali kadin olmay1 yani
olmamay1 acimasizca kendinin dniine dikilerek uygular. Ancak nihayetinde Cihan Unal ile
senaryo geregi baslayan iligski aska doniisiir ve ‘Soray Kanunlari’nda bazi sarsintilar goriiliir. .
Kadin hareketi perspektifiyle bakildiginda ‘ask’ olarak kutsallagtirilan duygu ve diisiince
biitiinii feminizmde ‘cinsel devrim’ olarak adlandirilir. Millett (2000)’in ‘cinsel devrim’ olarak
nitelendirdigi, kadinlarin biyolojik cinsiyetlerinden kaynaklanan esitsizliklere kafa tutarak
ataerkiye baskaldirdiklar1 birinci dalgadan sonra gelen bu ikinci dalga, kadinlarin ezilmesinin
ana sebebinin erkek ve kadin arasindaki kutuplagmalardan c¢ok, sosyal 6grenmelerden; yani
aterkinin tarithsel bir sonucu olan kadin ezilmisliginden kaynakli olabilecegine isaret
etmektedir.® (Millett, 2000) Birinci dalga feminizmde temel amag kadinlarin erkekler kadar
hukukta, siyasette, egitimde ve sosyal hayatta belli vatandaglik haklarina sahip olmalaridir ve
bu evre Soray’in sinemaya girisi ve ilk birlikteligi siiresince gecirdigi evreye paraleldir. Ikinci
iliskisi hemen evlilikle sonuglanir ve sinema araciligiyla hayatinda da ikinci feminist dalganin
izleri goriliir. Her ne kadar kurum olarak evlilik cinsiyet roller agisindan kadimi 6zel alana
hapseden ortiikk yapisiyla elestirilse de 1980’ler sonrasinda Duygu Asena eksenli kadin
sdyleminde biiyiik degisimler gézlemlenir. Ulkenin genel ruhu, sinemadaki star personast,
Anadolu tagrasinin mitik degerleri ve kadin devriminin heyecan ve inang¢ dolu yiireklerini

4 MULVEY, Laura (2008). Gérsel Haz ve Anlati Sinemasi, (Cev: Nilgiin Abisel), Sinema (Tarih/Kuram/Elestiri),
(Derleyenler) Secil Biiker ve Y. Giirhan Topgu. Ankara: Gazi Universitesi iletisim Fakiltesi, s. 235-237

5 ABISEL, Nilgiin (2005). Tiirk Sinemasi Uzerine Yazilar, Ankara: Phoenix Yayinevi. 5.126

& Millett, K. (2000). Sexual Politics (4. bs.). New York: University of Illinois Press

PROCEEDINGS BOOK 80 httpsy//wwuw.iletisimkongresi.orgy/



5th INTERNATIONAL ‘COMMUNICATION IN NEW WORLD’ CONGRESS
12-13 June 2021
Istanbul, TURKEY

temsilen Soray kendi sagma sapan kanunlar1 ve yasaklarinin bizatihi baskaldirani olarak aski
tercih eder. Var olusunu yine bir agkla tanimlayarak ve evlenerek toplumsal onay1 kazanmasi
feminist sdylemle celigki yaratsa da sonrasinda filmlerinde daha 6zgiir ve bas kaldiran rollerle
seyirci kargisina ¢ikmasi patriarkal diizeni yikmasa da sarsmustir.

IKiINCi DALGA FEMINiZMDE ‘SULTAN’

Liberal feministler siyasal ve egitimde esit hak talep ederken; radikal feministler kadinin
ezilmigligi olarak aileyi gormektedir; Marksist feministler aile i¢inde somiiriilen kadinin
emeginin kapitalist bicimde somiiriildiigiinii vurgularken, sosyalist feministler “ikili sistemler
teorisi” olarak adlandirilan kadinin hem kamusal alanda hem de ev iginde “cifte ezilmislik”
(double burden)’ten bahsetmektedir.” Burada bahsi gegen feminist goriislerin hicbirini tam
olarak Soray’in yasaminda pratik etmek miimkiin degildir ¢linkii bir iligkiden ¢ikip diger
evlilikle kismen de olsa 6zgiirlesme bu teorilerin hepsine aykiridir. Ancak bir dnceki iliskisinde
tercih edilen edilgen konumundayken evliliginde tercih eden ‘etken’ pozisyonuna evrilmek
stiphesiz iilkeye 0zgii bir gelismedir. Sevdigini segcmeye, asik olma hakkina ve bir bagkasina
gitme O6zgiirliigiine yine patriarkal sdylemi dogrulayan bir kurum olan ‘aile’ lizerinden gegmek
Soray’1 sultanlastiran eylemlerden biri sayilabilir. Normlari kirarken en kutsal sayilan ‘aile’
kurumuna siginmak toplum nezdinde saygidegerligini korumustur. Dolayisiyla asik olma hakki
patriarkal sdylemi sarssa dahi yasal, legal ve en saygin kurum olan evlilik kurumu ‘sultanliginr’
adeta korumaya alir ve Tiirkan Soray kanunlarinda reformlar baglamistir. Aile; onu meydana
getiren lyelerin, etkilesimde kullandiklar1 sembolleri yorumladiklar1 ve yeniden firettikleri
dinamik bir yap1 mi, toplum diizeni i¢in kendine bigilen rolleri yerine getirerek diizenin ahengi
ve devamu i¢in yiikiimliiliik {istlenen ve kesin sinirlari olan bir sistem elemani mi, yoksa ¢atisma
temelli ve giic odakli bir iliskinin enerjisini kendi i¢inde tiiketerek toplumsal uzlaginin
kosullarmi yaratan yabancilagsmis bir birim midir? 8 Soray meslege adim attig1 ilk yillarda
birinci dalga feminizmin kadina ‘calisma’ 6zgiirliigiinii kullanirken evliligi ile ikinci dalga
feminizmin riizgarinda etken bir rol model olamasa da 6zgiirliigline dair degerli gelismeler
gosterir. Kendi sultanligiin baskisinda cinsiyet rolleri nedeniyle kdlesi oldugu normlar tutuk,
tedirgin ve hiiziinlii bir karakter gelistirmesine neden olmustur. Aile, Soray’1t meydana getiren
tim O6zelliklerini kendi gii¢ merkezinde goriiniir kilmistir. Tamamen degisimi s6z konusu
olmasa da kiiciik adimlar dahi hem yaptig1 filmlerde hem de 6zel hayatinda biiyiik gelismeler
yaratir.

Ne var ki Soray igsellestirdigi toplumsal cinsiyet dilini kimseleri tizmeye, kirmaya ve ezmeye
kiyamayarak ve en ¢ok kendinden 6diin vererek esnetir. Reform yapmak elbette cesaret isidir
ve Sultan ‘kadin’ kimligini ideolojik tablonun sinirlarimi zarifge ittirerek anag¢ bir baskiyla
zorlar. Sinirlamalarla kusatilan kadin kimligini esneten Soray, kendi degisen kanunlari
esliginde sinemada da wvarolugsal kaygilari konu edinen yenilik¢i kadin karakterler
canlandirmaya baslar ve tiim degisimi sirasinda ise filmlerinin disinda pek ortalikta goriinmez
ve neredeyse hi¢c magazine konu olmaz. Halkin tarifsiz sevgisinin sarsilmamasi Soray’in
samimiyetinden, 6znelligini sira kendisine gelince yine de dncelememesinden ve/ya goriiniir
kilmamasindan ve rekabet yerine hep dayanigsmayi tercih etmesindendir. Witting’e gore ‘Kadini
bir kategori olarak belirleyici kilan ve zarif, kirllgan, gii¢siiz, hassas, duygusal gibi belirleyici
sifatlarin oldugu alana sikistiran kadin mitinin en biiylik destek¢ilerinden biri kadini dogal ve

7 Bozok, M. (2018). Toplumsal Cinsiyet ve Aile. (N. Oktik, & H. Unal Resitoglu (Ed.), Aileyi Anlamak (s. 101-114).
Ankara: Nobel Yayinlari. S.106

8 Kasapoglu, A. (2011). Sosyolojik Yaklasimlar Temelinde Aile Kuramlari. (i¢. Aile Sosyolojisi), (Ed. A. Kasapoglu,
N. Karkiner), Eskisehir: Anadolu Universitesi yayini (No:2306). S. 5-16
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biyolojik diizleme indirgeyen bu sdylemdir.’® Sozde biyolojik farkliliklar nedeniyle

normallestirilen cinsiyet rollerinin erkek egemenligini pekistirdigi sdylem 1980 sonras1 degisim
gostermistir. Witting’in bahsettigi zarif, kirilgan, gii¢sliz, hassas ve duygusal gibi sifatlarin
hepsini yerlilikle biitiinleyen Soray’da artik yeni bir doneme ge¢mis ve bu tanimlari
sorgulamaya baslamistir. 1999 yilinda, Ugan Siipiirge Film Festivali'nin 6énemli bir boliimii
Tiirkan Soray'a ayrilir. Soray bu nedenle yaptig1r konusmada 1980'den sonra Tiirkiye'de bir
degisimin yasandigini, artik kadinin cinselliginin agik agik konusuldugunu vurgular.
Sinemadaki ilk yillarinda bunun utanilacak bir sey oldugunu sdyleyen Tiirkan Soray "Kadinin
cinselligi hep ayip, yok sayiliyordu. Ama bu bir gercek. Insansak, yasiyorsak, yemek yiyor,
uyuyorsak, cinsellik de yasamin bir pargasi. Degisimle birlikte bu sinemaya yansidi"*° der. Bu
sOylem basta ‘Tiirkan Soray Kanunlari’na ters bir iceriktir ¢linkii oyuncu degismekte ve bunu
ilan etmeyi de gerekli gormektedir.

Sinema tizerinden kadin cinselligini dile getirme cesareti kadin hareketinin kitleler tizerindeki
etkisi agisindan 6nemli ve gli¢lii bir asama olusturur. Foucault cinselligin s6ylemsel boyutunun
asil dikkate alinmasi gereken kisim oldugundan bahsetmektedir: Buradan yola c¢ikarak
varilacak olan temel nokta (en azindan ilk kertede), cinsellige evet mi hayir m1 denildigini,
yasaklarin mi yoksa izinlerin mi dile getirildigini, cinselligin Oneminin olumlanip
olumlanmadigini ya da tersine, etkilerinin reddedilip reddedilmedigini, cinselligi belirtmek icin
kullanilan sozctiklerin cezalandirilip cezalandirilmadigini bilmek degil; ondan s6z edildigini,
tizerine konusanlari, konusuldugu yer ve bakis agilarini, ondan séz etmeyi kiskirtan, {izerine
sOyleneni toplayan ve yayan kurumlan, kisacasi biitiinsel "sOylemsel olgu"yu, cinselligin
"sdyleme dokiilmesini" dikkate almaktir.!! Tam da Foucalt’nun belirttigi {izere miihim olan
sOylemin kabul goriip géormemesinden c¢ok toplumsal degerlerin basat temsilcilerinden bir
ikonun Ugan Siiplirge gibi feminist manifestosu olan bir insiyatifin konusmacisi olmasidir.
Boylece sinemada etkin ancak dar ¢evrelere zar zor ulasan Ucan Siipilirge Film Festivali’nin
sozciiliigiiyle ikinci cinse dair farkli diisiinceleri oldugunu ifsa etmistir. Ustelik tam da
Foucault’nun altini ¢izdigi gibi Sultan "s6ylemsel olgu"yu, cinselligin "séyleme dokiilmesini"n
aracilif1 ve tastyiciligini yaparak kadin hareketinin bir pargast olmus ve bunu ilan etmistir.
Sinemadaki ilk doneminde eril 6zne tarafindan sekillendirilen kadin karakterleri canlandirirken,
1980 sonrasinda daha bagimsiz, bireysel ve filmin odaginda karakterler yaratmis ve bu
donemden sonra igerik iizerine sOylem gelistirmeye de cesaret etmistir. Cilinkii Gosse nin
belirttigi iizere ‘ikinci dalga lobi kampanyalarindan tibbi kliniklere, cinsellikten kadimn sigmma
evlerine ve yaym sirketlerine kadar her seyi iceriyordu’.'? Tiirkan Soray sessiz bir vitrin
mankeni gibi kalmayarak bu gii¢lii degisim riizgarinin etkilerini dile getirmistir. Soray ikinci
dalga feminizmin sinemadaki etkisi ve kendi tutumunu sonralar1 sdyle aciklar; “Erkek egemen
bakis yavas yavas degismeye, kadin erkek esitligi sorgulanmaya ve c¢ekilen filmlerde
baskaldiran, hakkini1 arayan, 6zgiirliigiinii arayan kadin kahramanlar yasatilmaya baslandi.
Artik toplumdaki degisime uygun olarak hakkini arayan, kimligine sahip ¢ikan kanli canli
karakterleri tiim gergekligiyle canlandirmam gerektiginin bilincindeydim...Ya bu degisime evet
diyecektim ya da ¢agdis1 kalacaktim”.'® Kendi séyleminden de anlasilacag: iizere insa edilen
Sultanligin kendi kanunlarin1 yitkmasina karsin her giin daha saglamlasarak hayatta kalmasinin
nedeni oyuncunun bilingli durusu ve geleneksel olan1 incitmeden yenilige adapte
olmasmdandir. Ornegin Serif Gonen’in y&nettigi 1987 yapimi On Kadin adli filmde senarist
Hiiseyin Kuzu’nun yazdig1 9 farkli kadini da Tiirkan Soray canlandirir ve merkezinde kadinin

° Wittig, M. (2009). Kadin Dogulmaz. Cogito Dergisi. 5.58. 5:193-194

10 Kelebek Gazetesi. (7 Haziran 1999). Tiirkan Soray ile réportaj

1 Foucault, M. (2007). Cinselligin Tarihi. (Hiilya Ugur Tanridver, Cev.) istanbul: Ayrinti Yayinlari. S:18
12 Gosse V. Rethinking the New Left: An Interpretative History. New York: Palgrave Macmillan,
https://doi.org/10.1007/978-1-4039-8014-4_11, 2005. S:154

13 Soray, Tiirkan. Sinemam ve Ben. istanbul: NTV Yayinlari, 2012. 5.219
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kamusal alanda yer bulamamasi, is hayatindaki hukuksuzluk, cinsel esitsizlik, ekonomik
cikigsizlik, gelenegin ezici baskisi, egitimsizlik ve toplumsal cinsiyet gibi feminizmin temel
meseleleri iglenir. Soray 1980’lerde On Kadin’in beraberinde Mine (Y6&netmen: Atif Yilmaz,
1982), Bir Kadim Bir Hayat (Y&6netmen: Feyzi Tuna, 1985), Rumuz Goncagiil (Yonetmen: Irfan
Toziim, 1987), Gramafon Avrat (Yonetmen: Yusuf Kurgenli, 1987) gibi merkezinde kadin
sorunlarmi konu edinen filmlerde oynamustir. Ote yandan toplumsal hafizanin belleginde
kariyerinin ilk doneminde canlandirdig1 stereotip roller nedeniyle gatisma yaratmak yerine
1980 sonrasi kadin temsillerinin ortak noktasi olmustur.

SONUC

Tiirkan Soray’a halkin nezdinde ‘sultan’ lakabini kazandiran birinci dalga feminist degerler
ilerleyen ve degisen toplumsal gergekler 1siginda sanat¢i ikinci dalga feminizme ayak
uydurmaya calistigi ve biiylik Ol¢lide hareketin bir parcasi oldugu halde Kkitlelerce
celismemistir. Erkek toplumun degerlerini acik¢a sorgulayan ve sadece calisma, egitim ve
siyaset hakki degil tiim kamusal ve 6zel alanlarda esitlik talep eden bu hareket sanat¢inin
bireyselligine sahip ¢iktig1 yillara denk gelir. Soray toplumun en kutsal degerlerini temsil eden
‘aile’ kurumuna siginmis ancak bu sigmagi incitmeden kisisel se¢imlerini ilk kez alenen
oncelemis ve kadin/erkek esitligini sorgulayan filmleri tercih etmistir. Ulkenin feminist tarihine
paralel bir durusla Sultanligina gélge diisiirmeden yani topluma aykir1 diismeden gelismelere
ayak uydurmay1 basarmistir. Belki de bugiin bakildiginda ‘aile’ kurumuna siginilarak feminist
bir durus sergilemeyi celisen kavramlari i¢ ice ge¢irmek olarak okumak miimkiindiir ve/ya
kadinin kendi bireyselligine giden yolda Tiirkiye’nin gelenekseli revize ederek bireyin kendine
adaptasyonuna o6rnek olarak tahlil edilebilir.
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OZET

Insanlik tarihi boyunca yasanan sayisiz felaketlerden biri de hastalik salgilaridir ve insan var
oldugu giinden bugiine dek sayis1 ve siddeti cok fazla salgin hastaliklar yasamis ve bu
hastaliklara karsi savas vermek zorunda kalmistir. 2020 yilina damga vuran ve insanligin
miicadele ettigi salgin tarithinde yerini alan Covid-19 pandemisi de hali hazirda giindemde
etkisini siirdiirmekte ve milyonlarca insanin enfekte olmasia sebep olmaktadir. 2019 yili
Aralik ayinda, Cin’de goriilen ve hizla tiin diinyaya yayilan bu viriisiin iilkeler nezdinde
yarattiZ1 ekonomik buhranlarla birlikte, sosyal, siyasal hayatta yasanan sorunlar ve pazarlama,
saglik, reklam ve iletisim sektoriinde neden oldugu bir¢ok degisiklik s6z konusudur. Elbette
hastaliktan korunmak adina insanlarin evde kalma zorunluluklari, maske-mesafe- hijyen gibi
kurallarin uygulanmasi, calisma sistemlerinde yasanan degisiklikler ve bunlara bagli bir ¢cok
gelisme tiim ezberleri bozmus, dijital ortamlarin kullaniminin normal sartlara oranla ¢ok daha
hizli yayginlasmasina sebep olmustur. Bu caligma yasanan bu dijitallesme siirecinin reklam
sektoriine yansima bi¢imlerini ve yarattig1 etkileri analiz etmeyi amaglamaktadir. Yapilan bu
analizle, Covid-19 pandemisinin dijital reklam sektorii {izerinde olusturdugu itici gilice ve
degisikliklere 151k tutmaya c¢alisilmaktadir. Geleneksel reklamcilifa kiyasla, dijital
platformlarda yer alan reklamlar igeriklerinin yaratici baglaminda yasanan viral doniigiimler ve
hastaliga yapilan atiflarla zenginlestirilen icerikler analiz edilerek, kullanilan mecralara iliskin
bir ¢erceve cizilmektedir. Yapilan igerik analizi neticesinde, dijital reklam sektoriiniin Covid-
19 pandemisinden yiiksek oranda etkilendigi, reklam igerikleri ve mecra se¢imi gibi konularda
geleneksel reklamciliga kiyasla farkliliklar olustugu ve markalarin gelecekte yeni normale
geciste karsilasacaklar farkli kriz etkilerine karsi edindikleri tecriibelere iligskin carpici sonuglar
elde edilmistir. Pandemi sonrasinda yasanacak yeni normal diizende, markalarin ve reklam
verenlerin karsilastig1 en biiylik zorluklardan biri, insanlarin degisen alis veris aligkanliklarina
uyum noktasinda olacagi diisliniilmektedir. Yasanan bu tecriibelerin ardindan yeni 6nemli bir
arglimani olacag diistiniilen “giiven” kavramu tiiketiciler agisindan da 6nem arz etmektedir. Bu
calismada yeni normal ve pandemi slirecinde yasanan degisimlere iliskin kavramsal bir ¢erceve
cizilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Covid-19, Pandemi, Reklamcilik, Dijital Reklam.

ABSTRACT

One of the countless disasters throughout the history of mankind is epidemics, people have
experienced many epidemics in number and severity since the day they existed, and they have
had to fight against these diseases. The Covid-19 pandemic, which marked the year 2020 and
took its place in the history of the epidemic that humanity is struggling with, is currently on the

PROCEEDINGS BOOK 84 httpsy//wwuw.iletisimkongresi.orgy/



5th INTERNATIONAL ‘COMMUNICATION IN NEW WORLD’ CONGRESS
12-13 June 2021
Istanbul, TURKEY

agenda and causes millions of people to be infected. In December 2019, this virus, which was
seen in China and spread rapidly all over the world, it has caused economic depressions in
countries, there are problems in social and political life and many changes in the marketing,
health, advertising, and communication sector. Of course, people's obligation to stay at home,
the implementation of rules such as mask-distance-hygiene, changes in working systems and
many developments related to these have broken all the routines and caused the use of digital
media to become widespread much faster than normal conditions. This study aims to analyse
the reflections and effects of this digitalization process on the advertising industry. With this
analysis, we try to shed light on the driving force and changes that the Covid-19 pandemic has
created on the digital advertising industry. Compared to traditional advertising, the content
enriched by the viral transformations experienced in the creative context of the advertisements
on digital platforms and the reference to the disease is analysed and a framework is drawn
regarding the channels used. As a result of the content analysis, striking results were obtained
regarding the digital advertising industry being highly affected by the Covid-19 pandemic,
differences in advertising content and media selection compared to traditional advertising, and
the experiences of brands against the different crisis effects they will face in the transition to
the new normal in the future. In the new normal order to be experienced after the pandemic,
one of the biggest difficulties faced by brands and advertisers is thought to be at the point of
adapting people to changing shopping habits. In this study, a conceptual framework is drawn
regarding the changes in the new normal and pandemic process.

Keywords: Covid-19, Pandemic, Advertising, Digital Advertising.

GIRIS

Cin’de 1 Aralik 2019 tarihinde baslayip hizla biitiin diinyaya yayilan kiiresel salgin, diinyada
giinlik yasamin tamamen degismesine vesile olmus, hizla tiim diinyaya yayilarak tilkeler
nezdinde yaratti31 ekonomik buhranlarla birlikte, sosyal, siyasal hayatta yasanan sorunlar ve
pazarlama, saglik, reklam ve iletisim sektoriinde neden oldugu bir¢ok degisikligi de giindeme
getirmistir. Gegmiste insanlarin miicadele ettigi sayisiz salgin siireciyle kiyaslandiginda
bugiiniin sartlar1 bu salginin boyutlarinin epeyce biiylimesine sebep olmustur. Eskiye nazaran
ulasim sartlarinda yasanan hiz ve degisim, bir tiirlii sonu goriinmeyen uzunca bir siireyi
kapsayarak, 6nemli bir kriz haline gelmistir. Cok fazla can kayiplar1 yasanmasi ve viriisiiniin
bulas hizinin ¢ok seri olmasi sebebiyle, hiikiimetler bu dogrultuda tedbirler almak zorunda
kalmistir. Basta evde kalma zorunluluklari, sokaga ¢ikma kisitlamalari olmak iizere alinan tiim
tedbirler maalesef ekonomik anlamda daralmalar ve zorluklar meydana getirmistir. Hal boyle
olunca bu pandemi doneminde kurumlar ve markalar hedef kitleleriyle iletisim kurma
bicimlerini de degistirmek zorunda kalmistir. Konuya iliskin hassasiyetlerini ve desteklerini
gostermek i¢in pandemi tedbirlerine uygun olarak yaratici igerikler ve dogru iletisim
kampanyasi yiirlitmeye baslayan markalarin hedef kitleleri i¢cin bu hassas igerikler, iiriin
ozelliklerinden ve abartili reklamlardan daha ¢ekici gelmeye baslamistir. Markalar hassasiyet,
seffaflik, miisterilerin yaninda olma, dikkat ve yalin iletisim yoluyla giiven olusturmada
basarili olmaya baslamislardir. Konuya iliskin yapilan bir (Statista, 2020) arastirmaya gore,
pandemi siirecinde, ABD’deki tiiketicilere bu donemde marka iletisimi hakkinda sorulan
sorularin yanitlarin1 gosteren asagidaki grafikte de benzer sonuglara rastlanmaktadir. Yapilan
arastirma kapsaminda ankete katilanlarin yarisindan daha fazlasi, markalarin g¢esitli bagis
kampanyalar1 yaparak miicadeleye destek vermelerinden memnun olduklarini sdylemistir. Bu
donemde bir¢ok miisteri markalardan haber almak isterken, yalmizca %15°lik kisim
markalardan haber almak istemediklerini sdylemislerdir.

PROCEEDINGS BOOK 85 httpsy//wwuw.iletisimkongresi.orgy/



5th INTERNATIONAL ‘COMMUNICATION IN NEW WORLD’ CONGRESS
12-13 June 2021
Istanbul, TURKEY

Grafik 1: Pandemi siirecinde tiiketicilerin marka beklentileri (Statista, 2020).
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Kiiresel capta yasanan Covid-19 siirecine yonelik yapilan iletisim faaliyetleri kapsaminda
markalarin gerceklestirdigi caligmalara, daha ziyade sosyal sorumluluk diizeyinde 6nem
verildigi goriilmektedir. Tiim bireylerin miicadele ettigi bu salgin ticari faaliyetlere de yansimus,
halihazirda tiiketici beklentisi de bu yonde degismistir. Bu baglamda ¢alismamiz kapsaminda
reklamlarin yaratici igeriklerinde, tiiketicilerin bu beklentileriyle paralel olarak nasil degisime
gidildigi ve neler yapildig1 ele almip incelenmistir. Ozellikle pandemi 6ncesinde ¢ok ciddi bir
gelisme gosteren ve hastaligin hizli yayilmasiyla birlikte bu gelisimini daha da hizlandiran
dijital ortamlarda yapilan “internet reklamcilig1” faaliyetlerinin bu ¢aligmanin ana odagi oldugu
goriilmektedir. Clinki, tliketici davranislarinda yasanan onemli bir degisiklik olan medya
kullanim aligkanliklari, geleneksel medyadan sosyal ortamlara dogru evrilmistir. Hastalik
siirecinde artan internet kullanim mecburiyetleri de caligmada bu ana odagin seg¢ilmesinde

Onemli bir faktordiir.

Internet reklamciligl, tanmimi geregi internetteki tiim reklamlari ifade etmektedir. internet
Reklamciligi, bir yandan reklamin konusunun / hedefinin ilgi ve eylemini artirmak, diger
yandan satis ve kar elde etmek amaciyla internette tam isbirligine dayali bir iletisim faaliyetidir.
Internetin en yaygin kullanimi veri/bilgi iizerinden arastirma yapmak, iiriin ve hizmet satin
almaktir. Internet reklamciliginin en 6nemli avantaji zaman ve mekan kisitlamasi olmadan
reklam mesajlarinin aninda iletilmesidir (Nwoziri, 2019: 4) ve temel amaci, daha fazla miisteri
cekerek elde edilebilecek satiglart yiikseltmektir. Bir diger amaci da markanin sahip oldugu
ayricalikli 6zellikler hakkinda bilgi vererek marka bilinirligini artirmaktir. Diger reklam
tiirlerinde oldugu gibi internet reklamciliginin da bazi1 hedefleri vardir. Bu hedefler; marka
bilinci olusturmak, {irlin satiglarin1 artirmak ve tiiketicilerde talep yaratmaktir (Horbal vd.,
2017: 38). Internet reklamciliginda ilk adim, Netscape Navigator siiriimiiniin 1994 yilinda
kullanilmasidir. Internet giiniimiiziin diger 6nemli geleneksel medya araclarmna kiyasla daha
hizli gelisim gdstermektedir. Internet reklamciligimin hizli gelisim gdstermesinin nedenti,
markalarin web sitesindeki igeriklerin zenginlestirilmesi, etkilesimin artirilmasi ve eglenceye
yonelik yapilan ¢alismalardir. Internet reklamlarmnin etki yaratabilmesi igin reklamlarm
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iceriginde yaraticilik, renk, iletilmek istenen mesajin kullaniciyla uyusmasina dikkat
edilmelidir (Cakir, 2004: 170). internet reklamcil1g1, isletmenin iiriin ve hizmetlerini ¢evrimigi
olarak tanitmak igin ¢ok yararli bir aractir. Internet iizerinden pazarlamacilar cinsiyet, yas,
demografik 6zellikler, hedef kitlenin cografi konumu, gelir diizeyi ve daha bir¢ok faktore gore
pazarlarini kolayca boliimlere ayirabilir veya sinirlarimi belirleyebilir (Rai ve Sharma, 2010:
10). Diger medya mecralarinin tersine bir igletme web sitesi miisterilere iirlin yelpazesinde daha
detayli bilgiler saglayabilir ve hedef kitleye dogrudan yonelebilir. Bu bilgiler 1s1ginda
miisteriler, satin alma kararin1 daha verimli ve hizli bir sekilde verebilir (Tavor, 2011: 121).

Internet reklamciligy, Interaktif Reklamciliga gore asagidaki formatlara sahiptir (Dencheva,
2009: 990):

- Anahtar kelime aramasi
- Afis reklami

- Seri ilanlar

- Sponsorluklar

- Zengin medya igerikleri
- Gegcis reklamlari

- Yonlendirmeler.

Bir reklam kanali olarak Internet’in geleneksel medyaya gore giiglii ve zayif yonleri vardir.
Internet reklamciliginin giiglii yonleri su sekildedir; hizli sunum, zaman ve yer bazinda
gosterim, diisiik maliyet, etkilesim, etkinlik ve lgiilebilirliktir. Internet reklamciliginin zayif
yonleri ise su sekilde siralanabilir; Diinyada internet erisimi olmayan kitlelerin ¢oklugu,
internette reklam sektoriiniin kurallar1 ve ilkelerinin tam gelismemis olmasi, kullanicilarin etik
dis1 uygulamalardan dolayr mesajlart almak istememeleri, miisterinin onay1 olmadan sayfa
ziyaretinden hemen sonra bilgilerinin toplanmasi ve erisilen bazi bilgilerin diger sahislara ticret
karsilig1 satilmasidir (Altinbasak ve Karaca, 2009: 467).

KAVRAMSAL CERCEVE

Genel olarak, bir isletmenin bir {irlini veya hizmeti kéar elde etmek amaciyla satmasi olan
reklamin (Aydinlioglu;2019; 264) teknoloji devrimi ile geldigi hal olan internet reklamcilig1
olarak da adlandirilan dijital reklamcilik, isletmelerin tanitim amacl reklamlarini internet
teknolojilerinden yararlanarak tiiketicilere iletilmesidir. Dijital reklam bir iirlin veya hizmetin;
e-posta, sosyal medya, web siteleri, arama motorlari, mobil veya banner reklamlar1 aracilifiyla
potansiyel alicilara tanitilmasidir. Dijital reklam daha fazla kitleye ulasir ve genellikle daha
ucuzdur (Linna, 2018: 9). Dijital reklamcilik, hesaplama aglarini iceren reklamciliga atifta
bulanmak icin kullanilan bir ifadedir. Reklam verenler i¢in dijital reklamcilik terimi, reklam
deneyimine katkida bulunabilecek web, mobil, tablet, sosyal mecralar ve giyilebilir diger ag
cithazlar1 da dahil olmak {izere bir dizi medya ve stratejiyi bir araya getirmeye hizmet
etmektedir. McStay tarafindan ifade edildigi gibi, dijital reklamcilik teriminin ii¢ temel boyutu
vardir (2016: 2-3);

1. Reklamin sergilendigi araglarda yenilik ve yeni reklam deneyimleri yaratmak
2. Kitlelere iletilmesi hedeflenen reklam mesajlarinda ve bilgi miktarinda bir artis olusturmak

3. Reklamin goriintiilendigi ve davranig bilgilerinin toplandig1 cihazlar arasinda daha fazla
baglanti kurmaktadir.
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Web 2.0 teknolojisinin gelismesine paralel olarak reklamcilik alaninda yeni reklam mecralari,
reklam stratejilerinin planlanmasinda yeni boyutlar gibi ¢esitli avantajlar ortaya ¢ikmistir. Bu
yeni gelisen teknoloji, bireylere kendi igeriklerini iiretebilme ve o igerigi sunabilme imkani
getirmistir. Isletmeler, reklamcilar ve reklamverenler miisterilerine (kullanicilar, hedef kitle)
hizli ve dogrudan ulagmaktadir ve bu durum dijital reklami geleneksel reklamdan bazi
ozellikleri bakimindan ayirmaktadir. Bu 6zellikler; Reklamin her yerde erisilebilir olmast,
etkilesim ve kisisellestirmedir (Erdem, 2014: 161). Tanitim odakli halkla iliskiler ve reklam
gibi iletisim faaliyetlerinde iiretici ve tiiketiciler arasindaki asilmasi imkansiz olan mesafeler
dijital medya araciligiyla kolaylikla asilabilir hale gelmistir. Miisteriler bir iirlin veya bir hizmet
hakkindaki istek, goriis ve sikayetlerini kolaylikla dijital medya araglar1 vasitasiyla ilgili yerlere
iletme sansina sahiplerdir. Dijital medya araglari, aracilarla kolaylikla iletisime gegebilme, fiyat
karsilagtirmalar1 yapabilme ve isletme icin en uygun kosullarda calisabilme gibi alanlarda
avantajlar saglamaktadir. En genel anlamda, miisterilere bir iiriin ya da hizmetin satilabilmesi
i¢in internet lizerinden ses, metin, video vb. bilgilerin dijital ortamlar yoluyla iletilmesine dijital
reklam adi verilmektedir (Mog, 2020: 156-160) ve Diker tarafindan da ifade edildigi gibi
internet ve dijital teknolojilerin ilerlemesi ve bu teknolojilerin sagladig: iiriinlere ulagimin
kolay, hizli ve ucuz olmasi nedeniyle, sosyal medya uygulamalar1 markalarin mesajlarini
tiiketicilere ulagtirmak i¢in giiniimiizde 6nemli bir rol oynamaktadir (Diker, 2021; 87). Dijital
reklamcilik, gergek zamanli, kapsamli ve derinlemesine inceleme imkani sunarak reklam
sektoriine biiyiik 6l¢iide degisiklikler getirmistir. Bir igletme i¢in hazirlanan web sitesine kag
kisinin giris yaptigimi ve neler yaptiklarim raporlamaktadir (Oztiirk, 2013 akt., Akdag ve Akan,
2017: 3). Dijital reklamcilik, genel olarak “bir etki yaratma niyetiyle marka tarafindan
baglatilan iletisim” olarak tanimlanabilir. Dijital reklamcilik miisteriye gore 6zellestirilebilir,
genellikle ticari amaglarini gizler, aktif olarak tiiketiciyi igerir ve geng hedef gruplara ulagsmak
icin kullanilabilmektedir (Hudders vd., 2019: 3). Dijital reklamcilik hem isletmelere hem de
kisilere bazi1 faydalar saglamaktadir ve bu faydalar su sekildedir (Reklam Diinyasi, 2021);

e (ok sayida yeni miisterilere ulasabilir.

e Isletme iiriin ve hizmetlerini dogrudan kendi web sitesinde pazarlayabilir.
o Hedef kitlelere istenilen reklamlar sunulabilir.

e Miisteriler hakkinda bilgilere erisilebilir.

e Marka taninirligi artirilabilir.

e Miisterilerle daha kolay ve hizli iletisim kurulabilir.

e Tiiketiciler marka iiriin ve hizmetleri hakkindaki goriis, diistince ve memnuniyetlerini
isletmeye ve diger potansiyel alicilara aktarabilir.

Giliniimiizde kullanimi1 son derece yayginlasan bu reklam yapim bigimleri agisindan bir ayrim
yapmak gerekirse; konum tabanli reklamcilik, beacon teknolojisi reklamciligi, sosyal medya
reklamlari, kisisellestirilmis reklam ve internet reklamlar1 olmak tizere bes farkli dijital reklam
tiirii bulundugu ifade edilmektedir. Konum Tabanli Reklamcilik (LBA); kullanici konumunu
taniyan ve reklam verenlere konuma dayali bilgi-islem yapma olanagi veren sistemdir.
Tiiketiciye dogru yerde ve dogru zamanda mesaji gondermek konum tabanli reklameciligin en
temel hedefidir. Teknolojide yasanan hizli yenilikler, gelismeler dogrultusunda tiiketicilere
dogru zamanda ve hizli ulasmada konum tabanli pazarlama sistemleri tercih edilmektedir
(Tezcan ve Yengin, 2018: 116). Konum tabanl reklamcilik, belirli bir cografi mesafe icinde
olan miisterilere isletmenin pazarlama mesajin1 gondermesine olanak tanimaktadir. Isletmeler
mesajlarii perakende rotasina, konumuna ve yerel tiiketicilerin tutum-davranis kaliplarina gore
uyarlamaktadirlar. Konum tabanli reklamcilik, hedef kitlenin bulunduklari konumu ve
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davranislarina yonelik calistigindan, satin alma aliskanliklarindan oldukga etkili bir sekilde
faydalanmaktadir. Konum tabanli reklamcilik bir bakima kisisellestirilmis dijital reklam
bi¢cimidir. Esas olarak konum tabanli reklamciligin amaci, yerel miisteriler i¢in anlamli olan ve
onlarla iligki kuran teklifler ve reklamlar olusturmak, onlar1 ziyaret etmeye tesvik etmek ve
satin almaya yoOnlendirmektir (Mobile Advertising, 2021). Konum tabanli reklamcilik
perakendecilere sundugu satis promosyonlari, Ozellestirilmis teklifler ve kisisellestirilmis
reklam avantajlariyla tiiketicileri bir magazaya ¢ekebilir veya magazadayken reklami yapilan
bir iirlinii satin almaya ikna edebilir (Ketelaar vd., 2017: 4). Konum tabanli reklamcilik, bilgi
daginikligini agmak i¢in olas1 bir stratejidir ve potansiyel tiiketicinin reklama eristigi konuma
gbre uyarlanmaktadir. Konum tabanli reklamcilik isletmelere iki 6nemli firsat sunmaktadir.
Birincisi, tiiketicilere bireysel olarak, mevcut konumlarina gore, dinamik ve gergek zamanli
olarak hitap eder; bu, yerel olarak kuruluma gére énemli bir ayrimdir. Ikinci olarak, mobil
cithazlarda konum tabanli reklamcilik, icerikle ilgili esneklik saglar. Yanlis yerlestirilmis,
gecerliligini yitirmis veya siiresi dolmus bilgiler, hizli bir sekilde uzaktan erisim ile
degistirilebilir. LBA, reklamlarin dagitilmasina yonelik 1ki yaklasim kullanilarak
gerceklestirilebilir: itme veya ¢ekme yaklasimi. [tme yaklagimu, tiiketiciye reklam mesajlari
gondermek (itmek) icin tasiyicilart ve dagitim aglarim1 kullanan reklamverenler icin
gecerliyken, ¢ekme yaklasimi, tiiketiciler bazi bilgiler talep ettiginde veya 6zel bir hizmet
kullandiginda ortaya ¢ikar ve bu da miisteriye gonderilecek bir reklam mesajini tetikler (Bauer
ve Strauss, 2016: 162). Beacon Teknolojisi Reklamcilig ise, ilk olarak perakende satis alaninda
ortaya ¢ikmistir. Beacon teknolojisi, markalara mobil cihazlar vasitasiyla tiiketicilerle birebir
iletisim kurma firsati sunar. Bu reklamcilik yontemi, miisterilerin mevcut konumlar1 ve satin
alma gecmisi esas alinarak yola c¢ikmaktadir ve tliketicilere dogru yer ve dogru zamanda
ulagmay1 hedeflemektedir (Beacon Reklam, 2021). Beacon teknolojisi reklamcilig1 biyiik
markalar tarafindan tercih edilmektedir. Uriin-hizmet Onerilerini isaretlerle etkinlestirerek
tiiketicilere markalara ait 6zel igerikleri dogru yer ve zaman planlamasi yaparak ulagtirma
gliciine sahiptir. Ayn1 zamanda miisterileri satin alma siirecine yonlendirerek hedef odakli
caligsmalara 6rnek teskil etmektedir (Arat ve Kazan, 2019: 454). Sosyal Medya Reklamlar1 ise
en yaygin dijital reklam tiirlerinden biridir. Sosyal medya, Web 2.0’1n teknolojik ve ideolojik
dayanaklarin1 esas alan ve kullanicilarin igerik olusturmasia ve aktarmasina imkan veren
internet tabanli uygulama gruplarmin genel adidir. Sosyal medyanin Facebook, Twitter ve
YouTube gibi birden fazla kanali bulunmaktadir ve sosyal medya uygulamalarinin kategorize
edilebilecegi sistematik bir yol yoktur (Kaplan ve Haenlein, 2010: 61). Web 2.0 uygulamalari,
daha fazla kullanic1 aktif hale geldikge ilerleyen bir yazilim hizmeti saglamakta, bireysel
kullanici profili olusmasina imkan tanimakta, insanlarin farkli kaynaklardan veriler
edinmelerine ve bu verileri diizenlemeleri i¢in ortam hazirlamakta ayrica kullanicilarin kendi
verilerini aktarmalarina ve diizenlemelerine izin vermektedir (Karaca, 2020: 55). Bircok
kullanic1 kendileri hakkinda bilgi paylastiklari, fotograf yayinladiklari, kendi bloglarini
olusturduklar1 ve reklamverenlerin “benlik saygisini ““ ve “kendini gerceklestirmeyi” anlamalari
icin videolarini yiikledikleri kendi kisisel web sitelerine sahiptir. Sosyal medya reklamciligi,
sosyal ag siteleri araciligiyla teslim edilen agik (6rnegin, banner reklamlar1 ve ticari videolar)
veya Ortiik (6rnegin, fan sayfalar1 veya firma ile ilgili paylasimlar) olsun her tiirlii reklami1
kapsayan bir terim olarak tanimlanmaktadir. Ayrica, pazarlamacilar, kullanicilar tiriinlerini
satin almaya ikna etmek icin sosyal medya reklamlarmi kullanmaktadirlar. Sosyal medyanin
ortaya ¢ikmasindan kaynaklanan degisim, tiiketici karar verme silireci ve pazarlama iletigimi
icin de gecerlidir. Ornegin, sosyal medya web siteleri, bireysel tiiketicilere satin alma kararlarini
kolaylastiran iirlin bilgilerine erisim olanagi saglamaktadir (Rahman ve Rashid, 2018: 38).
Sosyal medya kanallari, pazarlamacilarin iiriin/hizmet igerigini tanitmak i¢in ¢ok cesitli
taktikler ve stratejiler kullanmasina olanak tanir. Cogu sosyal ag, kullanicilarin ayrintili cografi,
demografik ve kisisel bilgilerine erismektedir ve bu da pazarlamacilarin mesajlarin1 hedef
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kitlede yanki uyandiracak sekilde uyarlamalarina olanak tanir. Sosyal medya reklamlarinda
kullanilan iki 6nemli strateji vardir: Birincisi, bireysel kullanicilarin aileleri, arkadaglar1 ve
cevresi ile paylasabilecegi mesajlar ve igerikler iiretmektedir. Bu strateji agizdan agza yayilir
ve gesitli faydalar saglar. ikincisi, paylasilan icerik, alicinin bildigi ve giivendigi biri tarafindan
gonderildiginde tistii kapali bir onay tagimaktadir (Reddy vd., 2016: 2).

Kisisellestirilmis Reklam uygulamalar1 da tiiketicilerin 6zellikleri ve davraniglarina iliskin
bireysel diizeydeki verilerin mevcudiyeti ile igsletmeler, tiiketicilerin tercihlerini tahmin etme ve
bireysel tiiketiciler i¢in dijital reklamlar1 kisisellestirme becerisi kazanmis uygulamalardir.
Kisisellestirilmis reklam (personalized advertisement), reklam igeriginin tiiketici tercih ve
egilimlerine gore isletmeler tarafindan ayarlanmasidir seklinde tanimlanabilir.
Reklamverenler/pazarlamacilar, tiiketicilerin demografik bilgileri, ilgi alanlar1, konum, tarama
davranig1 ve hatta sosyal baglantilar hakkindaki bilgileri kullanarak bireysel tiiketiciler i¢in
reklamlar1 kisisellestirmektedirler. Firmalarin, tiiketicilerin dikkatini ¢cekmek i¢in rekabet eden
diger icerik saglayicilardan ve reklamverenlerden farklilagmasinin en 6nemli yollarindan biri,
kisisellestirme yoluyla reklam alaka diizeyini artirmaktir (Frick, 2018: 3). Kisisellestirilmis
reklamecilik, kullanicilarin kisisel sayfalarindan egitim, meslek, ilgi alanlari, topluluklar ve
yasam kosullar1 hakkinda bilgi toplamak miimkiin oldugundan sosyal medya platformlarinda
yaygin olarak kullanilmaktadir. Kisisellestirilmis reklamcilik, sirketlerin biit¢elerinin biiyiik bir
kismint harcadiklar1 giiniimiiziin en etkili ve karli tamitim teknigidir. Kisisellestirilmis
reklamecilik, miisterilere dogru tiirde teklifler sunmanin iyi bir yoludur, dogru teklif tiirliniin
miisteriyle alakali oldugu anlamina gelir. Alakali reklamlar, miisterinin degerleri veya yasam
hedefleriyle ilgili teklifler olarak goriilebilir (Dahlgren ve Tabell, 2018: 6-7). Kisisellestirilmis
reklamcilik, kisisellestirilmis kullanici deneyimi yaratan ve bu nedenle daha gelismis miisteri
deneyimi, daha karli yatirnm getirisi ve daha genis kitlelere erisim, katilim ve iyilestirilmis
dontistimlerle sonuglanan, gelisen bir reklamcilik tiirtidiir. Kisisellestirilmis reklamcilik diger
reklam tiirlerine gore daha ilgi ¢ekicidir ve hedef kitlede kalici izlenimler olusturmak igin bire
bir pazarlama yetenekleri sunmaktadir. Giinlimiizde kisisellestirme, hem dijital hem de
¢evrimici mecralarda miisterilerin hayatinin bir par¢asi durumuna gelmistir (Kisisellestirilmis
Reklam, 2021). Kullanici tercihlerine ve ilgi alanlarina uyarlanan kisisellestirilmis reklamlar,
reklam destekli iicretsiz igerige erisim, alakasiz reklamlarda azalma, daha az firiin-hizmet
maliyetleri ve Uriinler i¢cin daha kisa arama siireleri gibi avantajlar getirmistir (O’Donnell ve
Cramer, 2015: 1293). Kisisellestirme, kullanicilarin yaptiklar1 aramalara gbre arama motoru
sonuglarinin yeniden siralanmasindan, haberler, igerikler, ¢evrimic¢i aligveris ve diger
kullanicilarin goriintiiledigi benzeri {iriin 6nermelerine kadar birgcok web uygulamasinin temel
bilesenini olusturmaktadir (Bilenko ve Richardson, 2011: 3). Kisisellestirilmis reklam,
hedeflenen miisteriler icin Ozellestirilmis mesajlar {ireten, mesajlarin olusturulmasinda
bilgisayar yazilimlar1 kullanarak kullanici odakli 6neri motorlarimi sistematik bir sekilde
olusturan siirectir (Okkay, 2020: 5365). Akilli telefon reklamcilig1 baglaminda kisisellestirme,
kablosuz ag iizerinden reklam mesajlar1 gondermeyi ifade etmektedir. Kisisellestirme,
tiikketicilerin tutumunu etkileyen en 6nemli faktorlerden biridir ve ii¢ ana bileseni vardir. Bunlar;
tercih, baglam ve igerik-denetleyicidir. Kisisellestirilmis reklamcilik uygulamalari, tiiketicilerin
izini slirmeyi ve depolamay1 icerir. Kisisel tercihler, tiiketiciler gizliliklerinin tehdit altinda
oldugunu algilayabilir ve bdylece reklamlara kars1 daha biiyiik bir direng uyandirir (Nyheim
vd., 2015: 149). Kisisellestirilmis reklam stratejileri, bircok medya kanallarinda yaygin olarak
kullanilmaya baslanmstir. Isletmeler, satin alma sonrasinda miisterilerin e-posta hesaplarina
iriin Onerileri gondermektedirler. Kisisellestirilmis reklam, miisterinin igletme web sitesini
ziyaretinin ardindan etkin olarak yapilmaktadir. Kisisellestirilmis reklamlarin pozitif sonuglar
dogrultusunda  reklamlarin  kisisellestirilmesinde  artiglar ~ goriilmeye  baglanmistir.
Kisisellestirilmis reklamlarin gériintiilenme oranlarindaki artis ve ¢ok fazla alakasiz reklama
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maruz kalma oraninin diislisii 6nemli bir avantaj olarak goriilmektedir (Arat ve Kazan, 2019:
456).

Burada bahsedilen internet tabanli reklamcilik uygulamalarinin pandemi siiresince yogun bir
bicimde kullanildig1 goriilmektedir. 1 Aralik 2019 Cin’de ortaya ¢ikan Covid-19 pandemisi,
kiiresel capta birgok iilkenin disar1 ¢ikamadigi, tiretimin durdugu, ¢alisanlarin isten ¢ikarildig,
¢ok fazla can kayiplarmin yasandigi bir krizle karsilasilmasma neden (Oztiirk, 2020: 2)
oldugundan, global 6l¢ekte markalarin da bu kriz karsisindaki tepkileri siirece uyum saglayan
iletisim yaklasimlar1 sergilemek yoniinde olmustur. Asagida Ornek olarak yer alan bir takim
uluslararasi markalara ait reklam gorsellerinde de bu degisim hissedilmekte ve gézlenmektedir.

Sekil 1: Logolariyla Sosyal Mesafe Vurgusu Yapan Markalar (Pazarlamasyon, 2020)

MESAFEYi s S
KORUYALIM Thanks for keeping your social distance

’ = y g 4 [ [
Staying apart

is th
5 beSt. NAVELS Sosyal mesafenizi korudugunuz icin
stay united. tesekkiir ederiz.

Sekil 2: Koranaviriis’e Farkindalik Yaratmak Igin Logolarim Degistiren Markalar
(Campaignlive, 2020)

[medi < &

mercado  mercado
libre libre

NEW YORK

Yeni logo, koronaviriis salgininin ortasinda bir tokalagsma sonrasi diinyanin gerceklerini
yansitiyor. COVID-19 yayilmaya devam ederken, diinyanin dort bir yanindaki insanlar yumruk
yumrugu ve dirsek dokunusu i¢in sarilmalar ve tokalasmalar yapiyor. Latin Amerika e-ticaret
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sirketi Mercado Libre, bu calkantili zamana yaslanmak i¢in GUT Buenos Aires ile ortaklasa,
sosyal mesafenin 6nemini giiclendirmek i¢in logosunu degistirdi. Degisiklik, sosyal mesafenin
Onemini ve hastalifin yayilmasini1 engellemek i¢in herkesin giinliik rutinlerinin ayarlanmasi
gerekecegi gercegini artirmaya yardimcei oluyor.

Sekil 3: IKEA Israil “Evde Kal” mesaji (Bigumigu, 2020)

STAY —_—> -
@ -
% 100x

x !

IKEA Israil, Covid-19 pandemi siirecine uygun olacak sekilde evde kalmanin ne kadar énemli
oldugunu hazirladiklari kilavuz ile gostermeye ¢alismistir. Hazirlanan talimatta anahtar, kilit ve

100 rulo tuvalet kagid1 yer almaktadir. “Kapini kapat evde kal” mesaj1 agik ve net bir sekilde
aktarilmistir.

Tiirkiye’ de genel bir durum degerlendirmesi yapildiginda da benzer 6rneklere rastlanmaktadir.
Konda Tiirkiye’nin arastirma sonuglarina gore;

» Tiirkiye’de Covid-19 farkindalig1 97% seviyesindedir,

* Bu kisilerin 86%’s1 virlislin nasil yayildiginin farkinda, 85%’1 kendini nasil koruyacagini
biliyor fakat yalnizca 55%’1 kendini koruma yontemlerini uygulamaktadir,

* Toplumun 55%’1 Saglik Bakanligi’nin ve devlet kurumlarinin Covid-19 viriisiine kars1 yeterli
tedbir alindigina ve topluma dogru bilgilendirme yapildigina inanmaktadir.

Biitlin bu sonuglar bir arada degerlendirildiginde, Konda’ nin bu veriler dogrultusunda yaptigi
tespit su sekildedir: Ilk olarak, durumun ne kadar riskli oldugu ve nasil tedbir alinmas1 gerektigi
bilindigi halde insanlar bu tedbirleri almamaktadir. Ikinci olarak viriis ve salgma ydnelik
bilgilendirme mesajlarindan ziyade tedbirleri uygulamaya yonelik ¢aligmalarin yogunlastirmak
ve bu tedbirleri zorunlu kilmak daha faydali olacaktir. Son olarak da pandemiye kars1 giivenilir
ortam olusturmanin yolunun, katilimcilarin, ¢alisanlarin kisaca biitiin paydaslarin istekli ve
goniillii ¢abalarmin 6n sart olacagindan yola ¢ikarak, giiven ortaminin kurulmasi, netlik ve
seffaflik ilkelerinin temel alinmasinin vazgeg¢ilmez oldugu unutulmamalidir (Konda, 2020).
Ayrica, sosyal medyada konusulanlarin ¢ok biiyiik bir boliimiinii korona viriisle ilgili konularin
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olusturduguna dair agagida yer alan grafiksel sonuglar da 6nemli bir kanit niteligi tagimaktadir
(Covid 19 Iletisimi, 2020);

Grafik 1: Sosyal medyada (pandemi siirecinin baslarinda) meselenin konusulma diizeyi

7-11 Mart 2020 12-15 Mart 2020

® Toplam Trend Topic Listesinde Bahsedilme Orani u Toplam Trend Topic Listesinde Bahsedilme Orani
= Korona Bahsedilme Orani = Korona Bahsedilme Orani

Tiirkiye genelinde hizmet ve iiriin saglayict markalarin da entegrasyon sagladigi bu siiregte
adim atan markalara iligkin bir ¢ok drnek mevcuttur. Yine ayn1 web sitesinden alinan bilgilere
gbre bunlardan bazilar1 su sekildedir; ilki, Yemek Sepeti’nde ve Banabi’de temassiz teslimat
uygulamasi baslatilmasi1 ve Getir uygulamasina “Siparisi Kapiya Birak” 6zelligi eklenmesi.
Metro, medikal maskeleri alis fiyatina satacagini; Getir de fiyat arttirmayacagini agiklamasi ve
Getir’ in saglik ¢alisanlarina sundugu %10 indirimin yaninda getirme iicreti de almamasi. Son
olarak da istegelsin, risk grubunda olan kullanicilari igin iicretsiz teslimata baglamis olmasi
(Covid 19 Iletisimi, 2020). Biitiin bu 6rnekler ve daha fazlasi, salgin siirecinde iiriin ve hizmet
saglayicilart tarafindan yasanan degisim ve doniisiimlerin epeyce fazla oldugunu, tiiketici
beklentisi ile de uyumlu oldugunu gostermektedir. Ornegin; Vodafone’ un operatdr ismini
#EvdeKal olarak, Turkcell’ in de "Evde Hayat Var" olarak degistirmesi, Yapikredi
bankasinin, gorev basindakilere tesekkiir ederken, #EvdeKal mesajin1 paylagmasi ve
Kariyer.net, is goriismelerini dijital ortama tasiyan HR Venue uygulamasini 1 ay boyunca
iicretsiz olarak sunacagini duyurmasi (Covid 19 Iletisimi, 2020) da konuya kanit niteliginde
ornekler olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

SONUC

Tiim diinyay: etkisi altina alan yeni dénem Covid-19 pandemisi ve hemen ardindan gelen
tedbirler insanlarin giinliik yasantilarinda ve egilimlerinde biiyiik bir degisiklik yaratmistir. Bu
stirecte markalar ve reklamverenler miicadeleci bir role biiriinmiiglerdir ve tiiketiciler de bu zor
zamanda markalardan destek beklemiglerdir. Covid-19 salginindan dolayi1 reklamlarin yaratici
iceriginde hijyen, hassasiyet ve toplumun yaninda olma (destek, birliktelik) gibi konulara yer
verilmigtir. Markalarin bu silirecte daha ¢ok kendi ticari igerikli reklamlarindan ziyade
insanlarin duygularina hitap eden, topluma fayda saglayacak sekilde reklam igerikleri
hazirladiklar1 goriilmiistir. Markalar {irlin  ve hizmetlerini siirece yonelik yeniden
sekillendirerek insanlarda umut dolu gelecegi isaret eden bir yol ¢izmislerdir. Covid-19
pandemisi doneminde insanlarin aligkanliklarinin degigmesinin yaninda, markalar ve
isletmelerinde siirece uyum sagladiklar tespit edilmistir. Calismada orneklerle degisimleri
ifade edilen markalarin iiriin ve hizmet tanitimlariyla beraber siirece yonelik hijyen, toplumsal
dayanigma, insanlarin maddi ve manevi olarak yaninda olma, umut ve sabir temalarina yer
verildigi saptanmistir. Incelenen tiim reklamlarin ana temasi pandemidir. Reklam mesajlarinda
markanin kendi {liriin ve sunumu yapilarak siirece yonelik toplumun yaninda olunacagi
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vurgulanmistir. Reklam igeriklerinde pandemi tedbirleri olan “evde kal”, “sosyal mesafe”
konulu mesajlara deginildigi goriilmiistir.

Gegmiste yasanilan felaketler ve su an yasadigimiz pandemi dikkate alinmali ve
markalar/reklamverenler olasi krizlere karsi kendilerini hazirlamalidir. Covid-19’dan gereken
dersler ¢ikarilmali ve bu dogrultuda planlar yapilmalidir. Markalar bundan sonra yasanabilecek
krizleri iyi degerlendirmelidir. Kriz yonetiminin en dnemli noktalarindan biri olan, degisime
uyum saglama ve 6ngdriilii olma gibi is yapma bigimlerinin isletmeler tarafindan benimsenmesi
son derece dnemlidir.

Yalnizca tiiketim noktasinda insanlarin hayatinda yer almadigini gordiiglimiiz iiriin ve
markalarin, bu siiregte sergiledigi tutum ve sosyal sorumluluk baglaminda yaptiklar isler,
tiikketiciler nezdinde son derece kalici bir sadakat olusumuna olanak vermektedir. Bu baglamda,
hastalik, salgin gibi kriz durumlarinda, markalarin tiiketicilerinin giindemleriyle ayn1 paralelde
olmalar1 bir mecburiyet olarak degerlendirilmelidir.
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OZET

Kavramsal olarak tam biri 1yilik haline vurgu yapan saglik, esasinda sagligin gelistirilmesinden
korunmasina kadar genis bir yelpazede kapsama sahiptir. Halk sagligi baglaminda hiikiimet,
saglik profesyonelleri, medya gibi onemli aktorlerin rol oynadig1 bu alan, 6zellikle kitlesel
salginlarla miicadele donemi gibi kriz anlarinda ¢ok daha fazla giindeme gelmektedir. Var
oldugu giinden beri salgin hastaliklarla miicadele etmek durumunda kalan diinya insanlig1, 2020
yilindan beri de yeni bir Covid-19 salgini ile savasmak durumunda kalmistir. Bu kriz zamanlari
saglik kurumlari, hiikiimet ve medya eksenli miicadelenin 6nemini bir kez daha kanitlar
niteliktedir. Ozellikle de, saglik kurumlari igerisinde hizmet veren hastaneler, genis hedef
kitleleri kapsayan ve halkin 6nemli ihtiyaglarina cevap veren miiesseseler olarak, bu siirecte
onemli roller iistlenmektedir. Halk sagliginin korunmasi, tesvik edilmesi baglaminda bu 6nemli
rolleri iistlenen saglik kurumlarinin da insanlar nezdinde olumlu ve giivenilir imaj1 korumalari
gerekmektedir. Saglik sektoriiniin hem maddi hem de manevi boyutu dikkate alindiginda
kazanilmis imajin kaybedilmesinin de oldukc¢a kolay oldugu goriilmektedir. Dolayisiyla etkili
iletisim ve halkla iligkiler faaliyetlerine en fazla ihtiya¢ duyan kurumlarin basinda gelen
ozellikle 6zel hastaneler degisen ve gelisen yapiya ayak uydurarak, inovasyona yonelik farkl
beklentileri karsilayabilmek, kalitesini her gecen giin artirabilmek, hizmetlerinde aksakliga
mahal vermemek, hasta memnuniyetini 6n planda tutmak, rakiplerden farkli hizmet ve
teknolojileri kullanarak tercih sebebi olabilmek, sosyal sorumluluk ve farkindalik yaratan
hususlarda yer alarak her kesime hitap etmek gibi bir takim zor gérevler tistlenmektedir. Diger
tarafta hastalarin da sunulan hizmetin yan1 sira giiler yiize, ilgiye, dikkate, sefkate ve
bilgilendirmeye ihtiyag duyduklar1 bir gercektir. Bu iliskiler dengesinin saglanmasinda en
biiyiik rol hi¢ kusku yok ki iletisimi saglayan halkla iligkiler birimlerinin faaliyetleridir. Cok
sayida personeli ile hasta ve hasta yakinlari ile tedarikgileri ile basin ile iletisim igerisinde olan
0zel hastanelerde diizenli ve sistemli yiiriitiilen halkla iligkiler ¢calismalarinin, hastaneye ve
yoneticilerine bliyiik kolaylik sagladig1 goriilmektedir. Bu ¢alismada Sivas’in ilk ve tek 6zel
hastanesi olan Medicana Hastanesi’nin 2020 yili icerisindeki halkla iligkiler uygulamalari
incelenmistir. Ozel hastanenin hasta ve yakinlarma bakis acis1, yapilan tanitim ¢alismalari,
medya kullanim1 ve sonuglari, onemli gilinlerde One ¢ikan hizmetleri, bilgilendirme ve
bilin¢lendirme faaliyetleri, tutundurmaya yonelik reklam, sponsorluk ve tanitim siire¢leri, son
donemin salgin hastalifi olan Covid-19’a yonelik adimlari, sosyal ve kiiltiirel etkinlikleri
incelenerek calismada konunun énemine dikkat ¢cekilmeye caligilmistir.

Anahtar Sozciikler: Saglik Kuruluslari, Halkla iliskiler, Halk Sagligi, Covid-19
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ABSTRACT

Health, which emphasizes conceptually a complete state of well-being, essentially has a wide
range of scopes, from improving health to protecting it. In the context of public health, this area,
where important figures such as government, health professionals and media play a role, comes
up much more, especially in times of crisis such as the period of fighting mass outbreaks. The
humanity has had to fight epidemic illnesses since existence, and they now have to fight against
a new Covid-19 pandemic. These times of crisis once again prove the importance of struggle
provided collectively by health institutions, governments and media. In particular, hospitals
serving within health institutions play important roles in this process as institutions that cover
a wide audience and respond to the important needs of the public. Health institutions that play
these important roles in the context of protecting and promoting public health should also
maintain a positive and reliable image in the eyes of people. Considering both the material and
spiritual dimension of the health sector, it is seen that it is quite easy to lose the acquired image.
Therefore, private hospitals, which are at the top among the institutions that mostly need
effective communication and public relations activities, take on a number of difficult tasks such
as meeting different expectations for innovation, not permitting any setbacks during their
service, increasing the quality of their services day by day, keeping patient satisfaction in the
forefront, being the reason for preference by using more different services and technologies
than their competitors, and addressing all segments by taking part in social responsibility and
awareness-raising issues. On the other hand, it is a fact that patients need a smile, attention,
attention, compassion and information as well as the service offered. The biggest role in
maintaining this balance of relationships is undoubtedly the activities of the public relations
units that provide communication. It is seen that regular and systematic public relations studies
carried out in private hospitals that communicate with the press with a large number of staff
and patients' relatives and suppliers provide great convenience to the hospital and its managers.
In this study, the public relations practices of Medicana Hospital, the first and only private
hospital of Sivas, in 2020 were examined. This study emphasizes the importance of the subject
by examining the perspective of private hospital towards the patients and their relatives, the
promotional activities, media use and its results, the services that stand out on important days,
the information and awareness raising activities, the advertising activities, sponsorship and
promotional processes, the steps towards Covid-19, and the social and cultural activities.

Key Words: Health institutions, Public Relations, Public Health, Covid-19

GIRIS

Diinya Saglik Orgiitii tarafindan kabul edilen genel tanimiyla beden, ruh ve sosyal agidan tam
iyi olma hali olan saglik, her daim insan hayat1 agisindan énemli bir kavram olmustur. Ozellikle
de yeni bin y1lin gelisen ve ilerleyen teknolojisi sayesinde, diinyada ve iilkemizde son derece
hizl bir sekilde gelisme gosteren bilim, bu alanda da bir¢ok yeniligi beraberinde getirmektedir.
Ancak buna paralel olarak hastaliklardaki ¢esitlilik ve artis da gozlerden kagmamaktadir. Son
yillarda ortaya ¢ikan salginlar, 6liimciil vakalar ve tedavisi miimkiin olmayan birtakim
hastaliklarla da ilgilenen halk saglig1 alan1 check up gibi uygulamalar1 yayginlastirarak sagligin
korunmasi baglaminda da saglik kuruluslarinin 6nemini daha ¢ok artirmaktadir. Ulkemizde son
donemlerde saglik sektoriine yonelik gerceklestirilen degisim ve doniisiim ¢alismalar: her ilde
belirgin sekilde gbze ¢arpmaktadir. Devlet eliyle hayata gecirilen sehir hastaneleri bu siiregte
kendisini yenileyen sektore dnemli bir 6rnektir. Saglik Bakanligi’nin web sitesinde yer alan
“Saglik Yatirimlari Genel Miidiirliigii” bolimii bu anlamda incelemeye degerdir
(https://bit.ly/3c7MbLK, 27.01.2021). Ilgili icerik incelendiginde 2020 y1il1 igerisinde elli dort
adet yeni hastanenin tamamlanmasinin beklendigi goriilmektedir (T.C. Saglik Bakanligi, 2021).
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Diger yandan ise sayilar giinden giine artarak hizlica yiikselen (550 adet civari) 6zel hastaneler
de bu sektérden paymi almak icin kiyasiya bir yaris igerisindedir. Istanbul, Ankara, Izmir,
Bursa, Konya, Samsun ve Sivas illerinde hizmet veren Medicana Saglik Grubu da 14 hastanesi
ile iilkemizde hizmetlerini siirdiiren (https://www.medicana.com.tr, 27.01.2021) o6zel
hastanelerden biri olarak bu c¢alismada Ornek olay incelemesi baglaminda onem teskil
etmektedir.

Hastanelerin basarisinin ¢ok sayida hastaya hizmet verilmesi ya da yogun miktarda ameliyat
yapilmasi ile 6l¢iilmedigi giiniimiizde maddi kazangtan ¢ok hastanelerden hizmet alanlarin
beklentilerinin ne 6l¢iide karsilandig1 halkin beklentileri arasindadir. Hastalarin kaliteli hizmet
alarak beklentilerinin karsilanmasi, aliman hizmeti olumlu algilayis diizeyleri, kurumun
basarisinin derecelendirilmesinde de etken unsurlardir. Ciinkii, bir saglik kurulusu olarak
hastanelerde tedaviye yonelik saglik hizmetlerinin verildigi ekonomik, teknik ve hukuki
ozellikleri olan, kar amaci Onceligi tasimayan sosyal kurum ya da isletmeler olmakla birlikte,
kar amaci giiden kurumlar gibi isletme mantiginda yonetilemeyecegi anlamini tasimamaktadir
ve en Oonemli fark ise hastanelerin, toplumun tamamina yani herkese hitap (Selvi, 2008:51)
etmekte oldugudur.

Bu baglamda halk saglig1 alaninin 6nemli bir paydas: olarak genis bir hedef kitleye sahip olan
hastanelerde iletisim ve halkla iliskiler ¢aligmalar1 son derece onemlidir. Reklamdan farkli
olarak dogru ve diiriist bir bilgilendirme siirecine dayanan halkla iliskiler, siirekli iletisim
halinde oldugu kitleleri yonlendirme giiciine de sahiptir. Dolayisiyla saglik alaninda
bilgilendirme, bilin¢lendirme ve farkindalik yaratma gibi cabalar halkla iligkiler caligmalarinin
temel amaglar1 arasinda yer almaktadir.

KAVRAMSAL CERCEVE

Biitiinlesik pazarlama iletisiminin 6nemli karma elemanlarindan biri olan halkla iligkiler
calismalar1 kamu ve 6zel sektorde faaliyet gdsteren tiim kurumlarin kitle iletisimini yonetme
noktasinda son derece ihtiya¢ duyduklari tanitim siireclerini de kapsayan bir iletisim bi¢imidir.
Literatiirde say1s1z tanimu yer alan halkla iliskiler kavrami i¢in 6zetle kurum ve kitleler arasinda
bir bag ve koprii vazifesi géren bir yonetim fonksiyonu ifadesi kullanilmaktadir. Okay ve Okay
(2014)’a gore halkla iligkiler 1970’lerde Rex Harlow’un yayinladigi makalede en dikkat ¢ekici
sekliyle anlatilmistir. 472 farkli tanimin 65 uzman tarafindan dile getirdigi sonug su sekildedir
(Aktaran: Altundal, 2019: 3). “Halkla iliskiler, kuruluslarin hedef Kkitlelerle iletisimini,
anlayisini, kabuliinii ve isbirligini ortaya koyarak devam ettirmeye yardimci olan, sorunlarin
yonetimini ele alan, halka yanit veren ve yoOnetimi bilgilendirilmede yardimci olan, kamu
faydasimna hizmet amaciyla yoneticilerin sorumlulugunu tanimlayan, egilimleri dncesinde
tahmin ederek erken ikaz sistemi isleyisini kullanan, degisikliklerden yararlanmak iizere
yonetime yardim eden ve ahlaki iletisim tekniklerini, arastirmay1 kullanan ayricalikli yonetim
fonksiyonudur”. Sabuncuoglu (2001)’e gore ise halkla iliskiler, tiizel veya o6zel kisilerin
belirlenmis kitlelerle giivenilir baglar kurarak gelistirilmesi, onlar1 olumlu eylem ve inanglara
yoneltmesi, tepkileri ele alarak tutumuna yon vermesi, bdylece fayda saglayan iliskilerin
stirdiiriilmesi yolundaki planl gayretleri kapsayan bir yoneticilik sanatidir.

Bu calismada saglik alaninda yapilan halkla iligkiler ¢aligmalarina iliskin bir ¢erceve ¢izilmeye
calisildigindan saglik ve hastalik durumlar1 da bu iletisim faaliyetlerinin igerigine etki
etmektedir. Saglikli olabilmek, herhangi bir organimiza bagl bir rahatsizligimizin olmamasi,
bir uzuv kaybinin bulunmamasi ve psikolojik agidan da sihhatli olup disa doniik kalabilmektir.
Bir bireyin saglikli olmas1 demek bedensel temel islevlerini yerine getirebilmesi ve ihtiyaglarim
karsilayabilmesidir. Ayrica birey ruhsal olarak da duygu ve diisiincelerini anlatabilmeli,
kendisinin akil sagliginda herhangi bir sorun bulunmamalidir. Sosyal yonden de giivenme,
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sevilme, sevme, ait olma duygusu, sosyal cevrede iyi iligkiler kurma, kabul gérme gibi
faktorlerin de iyi olmasi gereklidir (Hosgor, 2014: 38). Buna karsilik hastalik ise zihnimizde
veya bedenimizde ortaya ¢ikan, dert, rahatsizlik ve gorev bozukluguna yol acan anormal
durumdur. Hastalik; sakatlik, yaralanma, sendrom, semptom, normal yapi ve fonksiyonun
anormal tiirlerini kapsayacak bi¢cimde kullanilmaktadir (https://bit.ly/3yUfOoR, 27.01.2021).
TDK’ ya gore de organizmada kimi degisikliklerin belirmesiyle sagligin bozulmasi, rahatsizlik
seklinde tamimlanmaktadir. Saglik ve hastalik durumlarina iliskin bir takim tedavi yontemleri,
farkindalik ve biling olusturarak sagligin korunmasi, gelistirilmesi gibi bir¢ok hususta ¢alisma
yapan halk sagligi paydaslari, genel olarak hiikiimete bagh birimler tarafindan
diizenlenmektedir. Tiirkiye’ de Saglik Bakanlig1 tarafindan yapilan diizenlemeler ve gelistirilen
politikalar ile saglik kampanyalar1 6nemli halkla iligskiler ¢alismalar1 6rnekleriyle doludur.
Saglhik Bakanlig1 tarafindan halkla iliskiler alaninda 2005’te Onemli ¢alismalar
gerceklestirilmistir. Bakanliga bagli saglik kurumlarinda, hasta haklar1 kurullart ve ilgili
birimler hayata gecirilmistir. Hastane hasta haklar1 kurullarinda bagkan dahil sekiz iiye gorev
almigtir. Kurulun gorevi, gelen bagvurular1 hasta hakki ihlali bakimindan inceleyerek idareye
fikir beyan etmek ve hasta haklarmin gelistirilmesi amaciyla Oneriler dile getirmektir. Hasta
haklar1 biriminin goérevi de biitlin hastalarin danigmanligini yapmak, onlar1 savunmak, hastanin
sorun, elestiri, talep ve Onerilerini dinleyerek, sikayetlerine ¢ziim liretmek, sorunlar1 gidermek,
¢Ozlim Uretilemiyorsa bagvuru formu doldurarak internete kaydedip hasta haklar1 kuruluna
gondermek, sonrasinda da formun takibini yapmaktir (Ozgiir, 2013). Bununla birlikte 2020
yilinda yasanan salgin donemine iliskin yapilan kamu spotlar1 da son derece basarili
bilgilendirme faaliyetleri arasindadir.

SIVAS’TA SAGLIK SEKTORUNUN GELIiSiMi

Anadolu’daki en eski yerlesim merkezlerinden birisi olan Sivas ili tarihi ipek yolu iizerinde
olmasi ve bulundugu konum itibariyle bir bilim, kiiltiir ve sanat merkezi olmustur. Sivas,
Avrupa’nin heniiz saglik alaninda oldukg¢a geri oldugu donemlerde bile o donemin tiniversitesi
olarak kabul edilebilecek medreseleri ile adindan sz ettirmis, Sifaiye ve Buruciye Medreseleri
saglik alaninda onemli saglik hizmet veren tarihi yapilar (Altun, 2020) olarak {iniinii
korumaktadir. Bizzat 1l. Abdulhamid tarafindan o6denegi gonderilen Gureba hastanesi
1322/1904 tarihinde acilmistir. Gerek Hamidiye Sanat Okulu ve gerekse de Hamidiye Gureba
Hastanesi sadece acilmis olmak igin tesis edilmemislerdir. Bu iki dnemli miiessesenin devam
edebilmesi i¢in 50'ye yakin diikkan vakfedilmistir (Y1lmaz vd., 2020). Cumhuriyetin ilanindan
sonra lilke diizeyinde ilk etapta dort “Numune Hastanesi” agilmistir. Bu iller Ankara, Sivas,
Erzurum ve Konya illeridir. Sivas Numune Hastanesi, misyonerlerin kurdugu Amerikan Koleji
binasinda 1924’te hizmete baglamis, kolej binasinin 1930°da yanmasi sonrasinda hastane
1932’de Bezirci semtinde Fransiz misyonerlerin egitim kurumu olarak yaptirdigi binaya
tasinmugtir (Piirlii, 2017) Bu bina yetersiz kalinca hastane 1952 yilinda Kabak Yazis1 mevkiinin
alt kisminda, donemine goére modern yapilardan biri olarak kabul edilen yeni binasina
tasmnmistir (Uger, 2011).

1965-1970 yillar1 arasinda 5 yil siiresince egitim hastanesi seklinde hastalara hizmet veren
saglik kurulusu, 2003°te 100’er yatakli Gogiis ile Dogum ve Cocuk Bakimevi Hastanesi’nin
birlesmesi sonucu 900 yatakli Sivas Sultan 1. Izzettin Keykavus Devlet Hastanesi haline
doniigsmiistiir. Bu doniisiim uzun siirmemis ve hastane tekrar 2007’de Sivas Numune Hastanesi
adin1 almistir. 19 Ekim 2015 tarihinde yeni binasinda resmi olarak hizmete baslayan Numune
Hastanesi ayni yil aralik ayinda Sivas Devlet Hastanesi ile birleserek 905 yatak ile hizmet
vermeye baslamistir. (https://bit.ly/3cmshxL. Erisim Tarihi 27.01.2021) Numune Hastanesi
kampiisiine ek blok yapilarak toplamda 3 bloktan olusan saglik kurulusuna GERIATRI (Yash
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Sagligi) kismi1 da eklenerek hizmetlerini siirdiirmiistiir (Ucar, 2019). Vali Muammer Bey
tarafindan 1934 yilinda yaptirilan Demiryollar1 Hastanesi ise 1954 yilinda demiryollarinda
calisan is¢i ve memurlarin istifadesi amaciyla Cigekli Mahallesi’nde hizmet vermeye baslamus,
1999°da hastanenin yatakli kism1 kapatilmig, 2007°de ise Numune Hastanesi biinyesine dahil
edilmistir. Binasinin bir kismi giinlimiizde Kamu Hastaneleri Genel Sekreterligi, Akil Ruh
Sagligi Merkezi olarak hizmet vermektedir (https:/bit.ly/36fkiOQ, 27.01.2021). Bezirci
Mahallesi’ndeki Fransiz Misyonerleri’nin yaptirdigi tag binada uzun siire hizmet veren Gogiis
Hastanesi ise yetersiz kalmasi sonucu kendisine yapilan binadan Universite Hastanesi’nin
kampiise tasinmasi sonrasinda bu binada hizmet vermeye baslamis, 2008’de ise Numune
Hastanesi biinyesine katilmistir. Ayrica Dogumevi ve Cocuk Bakimevi Hastanesi de Numune
Hastanesi kompleksi i¢cinde ve biinyesinde 140 yatakla hizmet vermistir (Mahirogullari, 2018).
1966°da insa edilen ancak 2013 yilinda kapatilan Sivas Askeri Hastanesi ise 2017 yilinda Sivas
I1 Ozel Idaresi tarafindan ihaleye ¢ikarilarak yikimi gerceklestirilmis, yerine ise Ogretmenevi
insa edilmistir (https://bit.ly/3gXoYRo, 27.01.2021). Hizmet akdiyle ¢alisan is¢i kesimine
saglik hizmeti vermek amaciyla 6nce Celtekli Apartmani’nda “Is¢i Sigortas1 Hastanesi” adiyla
kurulmus, 1970’te Istasyon Caddesi iizerine yaptirilan dort katli binasma tagmmus olan Sosyal
Sigortalar Kurumu Hastanesi, 2012 yilindan sonra kamu saglik kurumlarinin tek cati altinda
birlestirilmesiyle “Devlet Hastanesi” admi almistir (Mahirogullari, 2018). 2015 yilinda
Numune Hastanesi ile birlesen Devlet Hastanesi, sehirde hasta hizmetlerinde gelen yogun talep
ve ihtiyag iizerine yeniden diizenlenerek 01 Subat 2021 tarihinde hizmet vermeye baslamistir.
160 yatakli hastanede 100 civarinda hemsire, 50’ye yakin doktor olmak {izere toplamda 500’e
yakin saglik calisan1 gorev yapmaktadir (https://bit.ly/3gSRH2V,27.01.2021). 5 Nisan 1973’de
yayinlanan 1071 sayili yasanin 5/b maddesine gore, Cumhuriyetimizin 50.y1lina 6zgii, Sivas’ta
kurulan Cumhuriyet Universitesi, senatonun aldigi kararla, 1973-1974 akademik yilinda
Cumbhuriyet Universitesi Tip Fakiiltesinde 6grenime baslamis daha sonra Sivas Valisi Celal
Kayacan, Cumhuriyet Universitesi Rektorii Prof. Dr. Muvaffak Akman, Tip Fakiiltesi Dekani
Prof. Dr. Yilmaz Sanag, ve Sivas Belediye Baskan1 Orhan Ekenel kentteki saglik kuruluslarinda
incelemelerde bulunmus hazirlanan bir protokolle, Gogiis Hastaliklar1 Hastanesi’nin Tip
Fakiiltesi’ne devredilmesi saglanmistir. Tip Fakiiltesi 1992’ye kadar burada kalmstir.
Cumhuriyet Universitesi kampiisii icerisindeki hastanenin temeli de 11 Eyliil 1975te atilmis
ve 1992°de bitmesi lizerine yeni binaya tagiilmistir (https://bit.ly/2M10esY, 27.01.2021). 2013
yilinda agilig1 yapilan 50 tinitlik Ag1z ve Dis Sagligi Merkezi ise halen hastane olarak Kardesler
Mahallesi’nde hizmet vermektedir (Ugar, 2013) 6460 metrekare alanda 41 poliklinik ve 68 iinit
de giinliik 1000-1500 hastaya hizmet veren Ag1z ve Dis Sagligi1 Hastanesi ile 1996 yilinda agilan
ve yilda yaklasik 30 bin hastay1 tedavi eden Cumhuriyet Universitesi Dis Hekimligi Fakiiltesi
de 9 profesor, 13 dogent, 6 doktor dgretim liyesi, 117 arastirma gorevlisi olmak {izere toplam
145 akademik personel ile hizmet vermektedir (Penbedil, 2018). Il Saghk Miidiirliigii Destek
Hizmetleri Baskanligi Yatirim Takip Birimi Personeli Levent Kavak’in 27.01.2021 tarihinde
verdigi bilgiye gore ilimizde 10 yatakli Ulas, Koyulhisar, Hafik, Golova, Imranli, Dogansar,
Altinyayla ve Akincilar ilgelerinde Entegre Ilge Devlet Hastaneleri hizmet vermektedir. Diger
yandan ise Divrigi, Gemerek, Giiriin, Kangal, Susehri, Sarkisla, Yildizeli, Zara ilg¢elerinde de
devlet hastaneleri bulunmakta olup bu hastanelerin yatak kapasitesi 20’den fazladir.

Sehirde 2007 yilinda kurulan Anadolu Hastanesi Sivas’in ilk 6zel hastanesi olarak hizmet
vermeye baslamistir (https://bit.ly/3tHMdk8, 27.01.2021) ve 2013 yilinda yanina yapilan ek
bina ile 28.000 metrekare kapali alana ulasan hastane 1 Ocak 2015 yilinda Medicana Saglik
Grubu’na  devrolunmustur  (https://bit.ly/2QC5a9z, 27.01.2021). Boylece sehirlerde
yayginlagan 0zel hastanelerin saglik alaninda olusturdugu rekabete dayali yap1 sayesinde, halk
sagliginin korunmasi ve gelistirilmesi baglaminda iletisim faaliyetleri de baglamistir.

PROCEEDINGS BOOK 102 httpsy//wwuw.iletisimkongresi.orgy/


https://bit.ly/36fkiOQ
https://bit.ly/3qXoYRo
https://bit.ly/2M10esY
https://bit.ly/3tHMdk8
https://bit.ly/2QC5a9z

5th INTERNATIONAL ‘COMMUNICATION IN NEW WORLD’ CONGRESS
12-13 June 2021
Istanbul, TURKEY

YONTEM

Sivas ilinde 1 Ocak 2015 yilindan itibaren Medicana Saglik Grubu biinyesinde hizmetlerine
baglayan Medicana Hastanesi (https://www.medicana.com.tr/sivas) halkla iligkiler
faaliyetlerine 6nem vermekte oldugundan bu caligmada uygulamalari incelenmeye deger
bulunmustur. Rekabet avantaji1 elde etmek, sagligin korunmasi ve gelistirilmesine destek olarak
bir taraftan da ekonomik kazang elde etmek admna halkla iligkiler faaliyetleri biiyiilk 6nem
tasimaktadir. Medicana Hastanesi’nde genel merkez odakli koordineli yapilan halkla iliskiler
calismalar1 halkin tercih ettigi bir hastane olabilmek adma bir gayretin yansimasidir.
Medicana’nin Sivas ili bazindaki halkla iliskiler faaliyetleri hasta portfoyiinii ve tercih
nedenlerini de dogrudan etkilemektedir. Bu baglamda, bu calismada secilen bu 6rneklem
tizerinden Ozel hastanelerde uygulanan halkla iliskiler calismalarinin temel bir cergevesi
cizilmeye calisilmistir. Arastirma yontemi olarak roportaj teknigi kullanilarak bilgi ve verilere
ulasilmis, 6zellikle pandemi siirecinde hastane ¢alismalar1 hakkinda bilgi alinmistir. Kurumun
Marka ve Kurumsal Iletisim Miidiirii Y.B. ile 29.01.2021 tarihinde yapilan yiiz yiize goriismede
kurumun halkla iligkiler ¢alismalari hakkinda toplanan veriler ve yapilan iletisim faaliyetleri
hakkinda toplanan verilerle hem geleneksel hem de dijital medya araglarinin kullanim big¢imleri
hakkinda sonuglara ulasilmistir.

BULGULAR

Elde edilen sonucglara gore, kurum halkla iliskiler ¢alismalar1 kapsaminda aylik yayinlanan
biiltenler aracilifiyla “isletme gazetesi” bi¢iminde bir araci kullanarak basta i¢ miisteriler
(calisanlar) olmak iizere hedef kitleleri ile iletisim kurmaktadir. Ayrica, Ilkbahar, Yaz,
Sonbahar ve Kis mevsimlerinde yilda 4 say1 seklinde “Hastalikta ve Saglikta Medicana” adli
dergi cikarilarak, hastane grubunun hekimleri tarafindan cesitli konularda islenen saglik
temalarina iliskin hedef kitleler aydinlatilmaktadir. Diizenli olarak kullanilan baska bir yazil
halkla iliskiler araci ise, brosiir/ el ilan1 (Flyer) dir. 2020 yil1 icerisinde 6 adet bilgilendirme
brosiirii basilmistir. Bunlarin icerigi ise

«  Ulser ve reflii tedavileri ile ilgili flyer -gastrit

+  Ulser ve reflii tedavileri ile ilgili flyer -reflii

+  ESWT (Sok Dalga Tedavisi) ile ilgili brosiir

+ Covid-19 tan1 ve tedavi yontemleri ile ilgili flyer
*  Obezite cerrah1 sonrasi beslenme brosiirii

» Kanserde tibbi beslenme brosiirii

seklindedir. Burada dikkat ¢eken Covid-19 pandemisine iligkin yer alan bilgilendirmelerle
birlikte pandemi dis1 genel bilgilerin de yogun bir bigimde kitlelere ulastirildigidir. Ayrica,
2020 yili igerisinde Onkoloji Hasta Bilgilendirme kitap¢igl ile Medicana Sivas Infobook
(Hekim ve Hastane Tamitim) kitap¢ig1 ¢ikarilarak halk sagligina iliskin  detayl
bilgilendirmelerin yapilmasi miimkiin olmustur. Bunun disinda y1l igerisindeki énemli giin ve
zamanlara iliskin de yazili araglar aktif olarak kullanilmistir. Mesela, 14 Kasim Diinya Diyabet
Giinli nedeniyle basin biilteni hazirlanmig, 8 Mart Diinya Kadinlar Giinii nedeniyle Miistakil
Sanayici ve Is Adamlar1 Dernegi (MUSIAD) Kadin Kurulu’na Medicana Sivas Hastanesi’nde
plastik cerrahi islemleri bilgilendirme semineri uygulamalar1 basin biilteni yapilarak kamuoyu
ile paylagilmistir. Ayni sekilde, Sivas Ticaret ve Sanayi Odasi (STSO) is birligi ile
gerceklestirilen Saglikli Beslenme ve Obezite etkinligi de basin biilteni yapilmistir. Ortodonti,
ESWT (Sok Dalga Tedavisi), ambulans hizmetleri, Covid-19 Semptomlar, MEDICANA
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Covid-19 Testi, Plastik ve Rekonstriiktiif Uzmani hekimin ve diger hekimlerin de lansmaniyla
birlikte medikal estetik uygulamalar1 yiiz dolgusu ve mezoterapi gibi islemlere iliskin
bilgilendirmeler de hem afis hem de billboard olarak kitlelere ulastirilmistir. Diger yandan yurt
disindan gelen hastalara bilgilendirme yapmak amaciyla da bu araglar yogun bi¢imde
kullanilarak sehrin saglik turizmi agisindan gelisimi de diistiniilmiistiir.

Yeni bin yilin insan hayatina kazandirdig: dijital araglar da dnemli bir halkla iliskiler mecrasi
olarak yaygin bicimde kullanilmaktadir. Kurum da giiniimiiziin en ¢ok kullanilan bilgilendirme
yontemlerinden biri SMS yontemini yogun bir halkla iligkiler bilgilendirme araci olarak
kullanmaktadir. Bu kapsamda 2020 y1l1 igerisinde kullanilan bu yonteme iliskin detayli bir tablo
asagida yer almaktadir.

Tablo 1: Hasta Iletisimi I¢in Kullanilan SMS (kisa mesaj) Uygulamasina iligskin dagilim
Iletisim Iletisim [letisim Tipi Hedef SMS Igerigi Toplam Biitce
Kanali Amaci Kitle GSM
sayisl
04 SMS Bolim Bilgilendirme 12-65 yag | 276 karakter, 60.000 1.200TL
Subat Lansmani Kadin ve Agiz ve dis
2020 erkekler saglig
bilgilendirme
12 SMS Hekim Bilgilendirme 16-99 yas | 272 karakter, 60.000 1.200TL
Subat Lansmant Kadin ve Noroloji
2020 erkekler bilgilendirme
21 SMS Acil servis Bilgilendirme 0-99 yas 463 karakter, 60.000 2.400TL
Mayis hizmetleri, Kadin ve Sokaga ¢ikma
2020 genel bilgi erkekler yasaginda
hizmet
verildigine
iliskin
bilgilendirme
08 SMS Hekim Bilgilendirme 16-99 yag | 266 karakter, 60.000 1.200TL
Hazira Lansmani Kadm ve Ortopedi
n 2020 erkekler bilgilendirme
19 SMS Sokaga Bilgilendirme 0-99 yas 459 Kkarakter, 20.000 600TL
Hazira ¢tkma Kadin ve Sokaga ¢ikma
n 2020 yasagina erkekler yasaginda
iliskin genel hizmet
bilgi verildigine
iligkin
bilgilendirme
22 SMS Bolim Bilgilendirme 18-75 yag | 305 karakter, 40.000 800TL
Temm Lansmani Kadm ve Agiz ve dis
uz erkekler saglig
2020 bilgilendirme
01 SMS Hekim Bilgilendirme 0-65 yas 265 karakter, 60.000 1.200TL
Eyliil Lansmani Kadm ve Diyetisyen
2020 erkekler bilgilendirme
14 SMS Hekim Bilgilendirme 18-75 yag | 256 karakter, 60.000 1.200TL
Eyliil Lansmani Kadin ve Gastroenterolog
2020 erkekler bilgilendirme
19 SMS Cihaz Bilgilendirme 0-75 yas 346 karakter, 60.000 1.800TL
Eyliil Lansmant Kadin ve Yeni cihaz
2020 erkekler bilgilendirme
15 SMS Hekim Bilgilendirme 0-75 yas 256 karakter, 60.000 1.200TL
Ekim Lansmant Kadin ve G0z hastaliklart
2020 erkekler bilgilendirme
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02 SMS Covid-19 Bilgilendirme 0-99 yas 483 karakter, 60.000 2.400TL
Kasim test kiti Kadin ve Covid-19 Testi
2020 hakkinda, erkekler bilgilendirme

Genel bilgi

18 SMS Bolim Bilgilendirme 18-70 yag | 248 karakter, 40.000 800TL
Kasim Lansmani Kadin ve Medikal estetik
2020 erkekler bilgilendirme

Goriildiigii gibi yil igerisinde bir takim lansman ve tanitim aktiviteleri disinda, giindemi mesgul
eden salgma iliskin de bilgilendirmeler mevcuttur. Hatta tabloda dikkat ¢eken 6nemli bir veri
ise; covid temal1 mesaj iceriklerinin karakter sayisi olarak digerlerine gore daha fazla olmasidir.
Asagidaki grafikte diger konular baghigi altinda kullanilan karakter sayilarinin ortalamasi
(2245/9) alinmis ve diger karakter sayilari ile kiyaslanmustir.

Grafik 1: Saglig iliskin genel bilgiler ile Pandemi temali bilgilerin mesaj karakter
sayilarin karsilastirilmasi
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Grafikte goriildiigii gibi pandemi siirecinin yarattig1 detayli bilgiye duyulan ihtiyag, hastanenin
halkla iligkiler faaliyetlerine de yansimaktadir. Bunun disinda acil servis hizmetlerine iliskin
bilgilendirmenin de digerlerine gore daha detayli olmasi, yasanan kriz durumunun bir geregi
olarak degerlendirilmelidir.

Bunun disinda, ilgili saghk kurulusu tarafindan insanlarla yiiz yiize goriismenin salgindan
dolay1 yapilamamasi sebebiyle, cagri merkezi aktif olarak kullanilmigtir. Kurumsallasmanin
bir geregi olarak yapilan resmi toplantilar da yine salgin sartlarindan dolay1 video konferans
seklinde gerceklestirilerek, kurumsal halkla iligkiler baglaminda faaliyetler aksatilmamustir.
Daha 6nce de belirtildigi gibi, Kadinlar Giinii MUSIAD Plastik Cerrahi Islemleri Bilgilendirme
Semineri, STSO Obezite Etkinligi Bilgilendirme Semineri, Saglikli Kadinlar Semineri, Saglikli
Yasamlar Semineri, Covid-19 Bilgilendirme Semineri, Hemsireler Giinii Semineri gibi sivil
toplum orgiitleri ile yapilan is birliklerine de devam edilerek, halkla iliskiler faaliyetleri
baglaminda bilgilendirmeler yapilmistir. Ayrica, sosyal medya hesaplar1 profesyonel igerik
saglayicilar tarafindan yonetilen saglik kurumunun hesaplarinda hekim bilgilendirmeleri
yoluyla dijital reklam tiirlerinden biri olan “dark post” kullanilarak ¢ok sayida kisiye ulasilmas,
Google Adwords (Ads) Hidrosefali Kampanyalar1 ile Google'in arama sonuglarinda, is ortagi
sitelerde veya Youtube'da reklamlarin gosterilmesi saglanmis, Covid-19 testleri
bilgilendirmeleri yapilmistir. Onemli bir halkla iliskiler arac1 olan kurumsal filmler baglaminda
da 2020 yil1 igerisinde 10 adet video hazirlanarak servis edilmistir; igerikleri ise su sekildedir;

» Dis saglig1 bilgilendirme videosu

« Domuz gribi bilgilendirme videosu
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« Emzirme bilgilendirme videosu

* G0z saglhg bilgilendirme videosu

» Hastane genel tanitim

+ Siniizit bilgilendirme videosu

» Sivas Kongresi 101. y1l reklam videosu
* Soguk algmlig1 bilgilendirme videosu

* Uyuz hastalig1 bilgilendirme videosu

Salgina bagli olugsan kriz ortaminda en efektif bilgilendirmeyi yapmaya c¢alisan saglik
kurumlarinin genel olarak yaptiklari ¢caligmalarin dijital ortamda olmasi da son derece dikkat
cekicidir. Fuar, festival vb sosyal etkinliklerin yapilmasina imkan vermeyen salgin sartlarina
ragmen, kurallara uyularak yapilan anma toreni ve agilislar da bir iletisim faaliyeti olarak
gerceklestirilmistir (10 Kasim Atatilirk’iin ebediyete intikalinin 82. yilinda sosyal mesafe ve
maske kurallarina uyularak hastane 6niine anma toéreni diizenlenmesi gibi). Devam eden spor
sponsorluklart ve diger tanitim faaliyetleri de yine pandemi krizini etkin yonetme anlaminda
ara verilmeden yapilan halkla iliskiler faaliyetleri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

SONUC

Sivas ili yillardir saglik sektoriinde Onemini yitirmeden giiniimiize kadar siiregelmis bir
Anadolu kentidir. Orta Cag’in karanlik diinyasinda ilk ve en biiylik sifahanenin Sivas’ta
kurulmasi ve sonraki siiregte de dnemli saglik degisimlerinin yasanmasi kenti bu bilim dalinda
one c¢ikarmaktadir. Son yillarda yapilan saglik yatirnmlarinin yaninda sehre 6zel hastane
kurulmasi da kentte saglik ordusunun genisledigini gostermektedir. Saglik sektoriinde 2020 y1li
hem devlet hem de 6zel hastaneler nezdinde yogun gecen bir donemdir. Halk sagliginin
korunmasi, tesvik edilmesi baglaminda bu 6nemli rolleri iistlenen saglik kurumlarmin insanlar
nezdinde olumlu ve giivenilir imaj1 korumalar1 da gerekmektedir. Giinlimiizde bir¢ok faktoriin
giinliik yasama ve is hayatina olumsuz etkileri bulunmaktadir ve ortaya ¢ikan bu olumsuz
etkilerin, krizlerin olusumuna neden oldugu sdylenebilir (Ozarslan ve Diker, 2020; 655). Bu
sebeple bu kriz donemlerinin ¢ok etkin bir yonetim anlayis1 ve uygulamalarina ihtiyaci vardir.

Saglik sektoriiniin hem maddi hem de manevi boyutu dikkate alindiginda kazanilmis imajin
kaybedilmesinin de oldukc¢a kolay oldugu goriiliir. Dolayisiyla etkili iletisim ve halkla iligkiler
faaliyetlerine en fazla ihtiya¢ duyan kurumlarin basinda gelen 6zel hastaneler degisen ve gelisen
yapiya ayak uydurarak, inovasyona yonelik farkli beklentileri karsilayabilmek, kalitesini her
gecen giin artirabilmek, hizmetlerinde aksakliga mahal vermemek, hasta memnuniyetini 6n
planda tutmak, rakiplerden farkli hizmet ve teknolojileri kullanarak tercih sebebi olabilmek,
sosyal sorumluluk ve farkindalik yaratan hususlarda yer alarak her kesime hitap etmek gibi bir
takim zor gorevler listlenmektedir. Diger tarafta hastalarin da sunulan hizmetin yan1 sira giiler
ylize, ilgiye, dikkate, sefkate ve bilgilendirmeye ihtiya¢ duyduklar1 bir gergektir.

Bu iligkiler dengesinin saglanmasinda en biiyiik rol hi¢ kusku yok ki iletisimi saglayan halkla
iliskiler birimlerinin faaliyetleridir. Ozel hastaneler arasinda yer alan Sivas Medicana
Hastanesi’de pandemi kurallari ¢ergevesinde hizmetlerini siirdiiriirken, gerek SMS gibi uzaktan
bilgilendirme sistemlerine, gerek sosyal medyanin aktif kullanilmasina ve gerekse de telefon
ile bilgi aktarimi gibi gorligmelere genis yer vermis, billboard, raket vs gibi reklam araglarini
da salgin siirecinde yogun bigimde kullanmistir. Normal sartlarda hastane tanitimi ve doktor
lansmanina genis yer vermesi beklenen hastanenin SMS sistemlerinde daha c¢ok acil saglik
hizmetlerine ve Covid-19 kiti ile sokaga ¢ikma kisitlamalarina genis yer ayirdigi gozlenmistir.
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Hastanenin yogunlukla uzaktan sistemler ile bilgilendirme yapmasi, salgina yonelik kitapcik ve
SMS hizmeti vermesi, sosyal medyay1 aktif kullanmasi ve bu siiregte de hizmetlerini
aksatmadan yiirlitmeye caligmasimnin yami sira cesitli giin ve haftalarda faaliyetlerde
gerceklestirmesi halkla iliskiler hizmetlerini basart ile ytiriittiigiinii géstermektedir.

Hastanelerin her tiirlii zorluk altinda dahi bu hizmetlere yer vermesi hem kendileri agisindan
hem de hastalar tarafindan ayr1 bir degere sahiptir. Istikrarli ve siirdiiriilebilir iletigim
caligmalarinin bu kurumlar agisindan en énemlilerinden biri olan halkla iliskiler faaliyetleri de
bu siirecin en temel yap1 tasidir.
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OZET

Hemen her saniye gorsel bir deneyim yasayan birey, karsilastigi gorsellerin bazilarini bilingli
olarak secerken bazilarina ise maruz kalmak durumundadir. Salgin siirecinde gorsel ve birey
arasindaki iliski derinlesirken goriintliniin islevi de her zamankinden daha anlasilir hale
gelmistir. Bu yoniiyle se¢ip anlamaya ¢aligilan fakat daha oncesinde deneyimlenmeyen bir
gorseller evreninde sikisip kalinmis bir durum s6z konusudur. Yetigkinlerin deneyimiyle
asmaya ve anlamlandirmaya calistig1 gorseller; ¢ocuklarin goéziinde ¢oziilmesi gereken bir
bulmaca olarak duruyor. Cocuklar1 ekrana baglayan yeni donemde egitime dair diisiiniilmesi
gereken onemli konulardan bir tanesi gorsellerin ¢ocuklar tizerindeki etkisi olmalidir. Ekran
araciligiyla verilen egitimin ana malzemesinin goriintli oldugu konusunda herkes aym
goriistedir. Kaliteli bir egitim almanin kosulunun da bu gorsellerin etkisiyle dogru orantili
olacagi aciktir. Bu ¢alisma, goriintiiniin ya da gorsel kullaniminin egitimdeki etkisi iizerinde
durmakta ve e-6grenme ortamlarindaki gorseller TRT EBA TV egitim yayinlarinin
karsilastirmali 6rnegi tizerinden degerlendirilmektedir. Yapilan degerlendirmeler ile ulasilan
sonuglarin egitimin gelecegine dair 6nemli ¢ikarimlar ortaya sunmasi hedeflenmistir.

Anahtar Kelimeler: Gérsel Iletisim, Uzaktan Egitim, TRT EBA TV Yaynlari, E-egitim

ABSTRACT

The individual who has a visual experience almost every second, has to consciously choose
some of the visuals he encounters and be exposed to others. As the relationship between the
visual and the individual deepens during the epidemic process, the function of the image has
become more understandable than ever. From this aspect, there is a situation that is stuck in a
universe of visuals that is tried to be selected and understood but not experienced before. Images
that adults try to transcend and make sense of with their experience; It stands as a puzzle to be
solved in the eyes of children. One of the important issues to consider about education in the
new era that connects children to the screen should be the effect of visuals on children. Everyone
is of the same opinion that the main material of the training provided through the screen is
image. It is clear that the condition of receiving a quality education will be directly proportional
to the effect of these images. This study focuses on the effect of the image or the use of visuals
on education and the visuals in e-learning environments are evaluated on the comparative
example of TRT EBA TV educational broadcasts. It is aimed that the results achieved with the
evaluations made will reveal important implications for the future of education.

Key Words: Visual Communication, Distance Learning, TRT EBA TV Broadcasts, E-learning.
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GIRIS

Covid-19 salgimiyla diinyanin merkezine yerlesen 6liimciil viriis, insanlarin saghigini etkilerken
yasam seklinin de hizlica degismesine yol agmistir. Ulkeler salginla miicadele edebilmek igin
kat1 kurallar listesi olugturmus ve alinan kararlarin uygulamasiyla insanlar “sinirlandirilmis”
yeni bir hayat1 yasamaya baslamistir. Sinirlandirilmis yeni yasam, tartismasiz en ¢ok ¢cocuklari
etkilemistir. Okullarin salgin sebebiyle kapatilmasi ve ¢ocuklar i¢in uygulanan disariya ¢ikis
yasaklar1 sonucunda ¢ocuklar giinlerinin tamamini evde gecirmeye baslamistir.

UNESCO’nun 2020 verilerine gore kiiresel egitim sistemine kayitli 1 milyar 54 milyon ¢ocuk
ve geng icin yeni bir donemin basladigi agiktir. Egitim-6gretim ¢agindaki ¢ocuklarin ve
genclerin yiizde 92’si okullarin kapatilmasiyla birlikte yiiz yiize egitimden yararlanamamistir
(Can, 2020). Cocuklarin okul disinda kalmalarinin ve egitimlerine evde devam etme
zorunluluklarinin pek ¢ok olumsuzlugu da beraberinde getirecegi ongoriilmektedir.

Giannini ve Albrectsen’e (2020) gore, 2013-2016 yillar1 arasinda Afrika’da yasanan ebola
salginindan diinya 6nemli dersler ¢ikarmalidir. Salginin en yogun vurdugu iilkeler olan Gine,
Liberya ve Sierra Leone’de 5 milyon ¢ocuk okula gidememis ve egitim alamamistir. Bunun
sonucunda; yoksullugun, siddetin, cinsiyet esitsizliginin ve okul terklerinin artti1 goriilmiistiir.
Ozellikle yoksul olan bélgelerde ve miilteci kamplarinda yasayan cocuklar icin “uzaktan
egitime erisim” en 6nemli sorun olarak goriilmiistiir. internet erisimini (gerek maddi gerekse
cevresel kosullardan) saglayamayan c¢ocuklarin varligi giiniimiizde de de§ismemistir. Bu
gercekle yiizlesmek ve Covid-19’la olusan yeni yasamda ¢ocuklarla etkili ve siirekli bir iletigim
kurabilme yollarin1 aramak tartismasiz olduk¢a 6nemlidir. Egitime erisim engelini asmak i¢in
uzaktan egitimde televizyon yaymlarimin kullanilmasi gerektigini ifade eden Giannini ve
Albrectsen (2020) boylece egitimde firsat esitliginin de yakalanacaginin altini ¢izmistir.

Diinyadaki egitim krizini ¢ozmek icin UNICEF’IN (2020) tavsiyesi de uzaktan egitimde
televizyonun kullanilmasina dayanmaktadir. UNICEF; egitimin kesintiye ugramadan
devaminin saglanmasi ve uzaktan egitim araglarinin kullanilmasinin, iilkelerin acil durum
planlarina dahil edilmesi gerektigi uyarisinda bulunmustur. Her ¢ocugun egitim alma ve
egitime ulasma hakki, her evde bulunan televizyonu da en 6nemli egitim araglarindan birisi
haline getirmistir.

Tiirkiye, 23 Mart 2020 tarihinden itibaren orgiin egitime ara vererek uzaktan egitime ge¢cmistir.
Salginin etkisinin azalmasi ile kademeli yiliz ylize egitim siirecine gecilse de bulas oranin
artmasi nedeni ile yeniden uzaktan egitim siireci baglamistir. Milli Egitim Bakanligi, uzaktan
egitimi iki ana baslikla uygulamaya sokmustur: Bu uygulamalarin ilki, Fatih projesi ile alt
yapist olusturulan ve 2012 yilindan itibaren kullanilmaya baslanan Egitim Bilisim Ag1 ( EBA )
digeri ise internete erisim engelini ortadan kaldirdigr igin TRT EBA TV’dir. Televizyonda;
TRT-EBA TV ilkokul, TRT-EBA TV Ortaokul ve TRT-EBA TV Lise olmak iizere 3 farkli
kanalla  egitim-0gretim  faaliyeti  verilirken ayn1 kanallara internet {izerinden
“www.trtizle.com/uzaktan-egitim” adresi {izerinden erisim saglanmistir (MEB, 2020). internet
erisimi olmayan ¢ocuklarin uzaktan egitime sadece televizyon aracigiyla katilacag:
Ongorildiigi icin kagirilan derslerin (yayinlarin) saat 13.30- 17.30 ve 17.30- 21.30°da iki kez
tekrar yayinla izlenebilmesi saglanmistir. Bahsedilen bu donemde c¢ocuklar, uzaktan egitim
stirecinde dijital ya da televizyonlarda verilen analog siireglerin merkezinde kendilerini
bulmuslardir. Bu durum, ¢ocuklarin egitim temelli gorseller ile daha ¢ok bas basa kalmasi
anlamma gelmektedir. Oztiirk ve Cetinkaya (2020 ), televizyon aracilityla verilen uzaktan
egitimin televizyon izlenme oranlarma etkisini ve izlenme degisimini yaptiklar1 aragtirmayla
ortaya koymuslardir. 2020 yili aylik TIAK (Televizyon izleme Arastirmalari Anonim Sirketi)
veri tablosunda yer alan Tam Giin (Total Day) ve OPT ( 07.00- 20.00) ( Off Prime Time)
zamanlar izlenme oranlar incelendiginde ortaya su sonuglar ¢ikmistir: Mart ay1 sonunda
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baslayan yayinlar o ay i¢in net bir sonug¢ vermese de nisan ay1 itibariyle bir dnceki aya gore
televizyon izlenme oranlart ylizde 3 artmistir. Ayni arastirmada uzaktan egitimin olmadigi
temmuz ve agustos aylarinda televizyon izlenme oranlarinda diisiis saptanmistir. Uzaktan
egitimle birlikte cocuklarin daha ¢ok televizyon karsisinda kaldiklar1 agiktir.

Ekrana bagimli olmak zorunda birakilan ¢ocuklar, gorselin daha iyi anlasilmasi amaciyla
aktarimi yapan Ogretmenin neyi, nasil aktardigi iizerinden de siireci anlamlandirmaya
caligmaktadir. Gorseli anlamak bu yonii ile 6nem kazanirken, egitimde ulasilmak istenen
kazanimlar1 basarmak i¢in olusturulan maksathi gorsellerin igerigi de bu anlamda Onem
kazanmustir. Televizyon, ogrencileri uzaktan egitimde ihtiya¢ duyduklar1 kazanimlara
ulastirmak i¢in etkilesimi saglar. Bu etkilesim i¢in; 6gretmenin, dgretim materyallerinin ve
ogrencinin bilgi, iletisim teknolojileri araciligiyla ayni platform tizerinde dogru bir sekilde
bulusmas: saglanmalidir (Ozgiir, 2005). Gérsel ve isitsel malzemenin etkisi uzaktan egitimin
kalitesini belirleyen en Onemli etken olarak go6ziikmektedir. Televizyonla 6grenme
stratejilerinde goriintli ve sesin 6nemine deginen Kozma (1991), ise Ogrencilerde kalici
bilgilerin goriintii yoluyla olustugunu, sesin ve metinlerin ise tamamlayict bir islevle
kullanildigin1 ifade etmistir. Gorsel iletisimin olugmasini saglamada ekrana yansiyan her
gorilintiinlin 6nemi yadsinamaz.

1. MATERYAL VE YONTEM

Arastirmada; TRT EBA TV egitim videolar1 gorsel iletisim baglaminda imge, gorselin etkisi
ve gorsel okuma kapsaminda incelenmektedir. Arastirmada ulasilan sonuglar; TRT EBA
TV’ deki 1.smif diizeyinde hayat bilgisi ders 6rnekleri iizerinden yapilan degerlendirmeleri
kapsamaktadir. 1. sinif diizeyinde degerlendirme yapilmasini segme amaci, gorselin etkisini
dogal siireci icerisinde gozlemleyebilmektir.7 yas grubundaki 6grenciler, 6grenme siirecine
dogduklar1 andan itibaren gérerek ve deneyimleyerek baslamistir. Okuma-yazma bilmedikleri
icin “gorsellik” 6grenmenin merkezindedir. Hayat bilgisi dersi igerik olarak o yas grubu
cocuklarin daha once 6grendigi temel bilgileri kullanmasina yol acacaktir. Kisaca gorseli daha
once hayatin icinde deneyimleyen cocugun gorselle olan iligskisinin en ¢ok hayat bilgisi
dersinde ortaya ¢ikacagi diisiiniilmektedir.

Gorsellerin etkisini, icerigi ve degisimini gorebilmek icin ¢alisma iki kisim iizerinden
degerlendirilmektedir. Ik kisim, 2019-2020 egitim 6gretim y1l1 i¢inde salginla birlikte iiretilen
ilk video gorsellerden olugmaktadir. ikinci kisim ise 2020-2021 egitim 6gretim yilinda iiretilen
gorselleri icermektedir. Iki farkli kisim {izerinden ele alman gérsellerde zamanla elde edilen
degisim tespit edilmekte ve gorsel iletisim agisindan aradaki farklar degerlendirilmektedir.
Calismaya konu olan gorsellerin etkisini anlayabilmek i¢in uzaktan egitimde kullanilan
televizyon gorselleri ele alinmalidir.

1.1. Uzaktan Egitimde Goriintii ve Etkilesim

Etkilesim, medya icerigi ile kullanicisimi biitiinlestirirken ayn1 zamanda da kisi iizerinde
bireysel etkinin en fazla oldugu ortami yaratir. Kisiler; geleneksel medyada izleyici, okuyucu,
dinleyici olarak tanimlanirken yeni medyada bireyin katilimi 6n plandadur. iletilere maruz kalan
birey, saglikli bir iletisim i¢in aktif olmalidir. Yeni medyada énemli olan sey, iletisimi ¢ift
tarafli olarak gergeklestirebilmektir. Kullanici; medya icerigine yonelik degerlendirmeler
yapabilmekte, igerigi beklentilerine gore degistirebilmekte ve soru sorup cevap alabilmektedir.
Geleneksel medyada ise etkilesim, smirli bir etki alaninda goriilmektedir. Kullanici
etkilesiminin en yiiksek oldugu ortam, internetin varhigiyla gerceklesebilmektedir. Internet
yoksa aktif bir iletisim de yoktur. Geleneksel medyada televizyon izleyicisi; kanal agma,
kapama ve degistirme disinda televizyonla etkilesim kurmakta zorlanir ( Ispir, 2013).
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Aragtirmaya konu olan EBA TV vyaymlarim1 da bu baglamda geleneksel olarak
degerlendirmeliyiz. Ciinkii 6grenciler; medya igerigini izlemek ve Ogretmenin sodzlerini
dinlemek disinda pasiftir. Ancak unutulmamalidir ki giinliik hayatta televizyon insanlari en ¢ok
etkileyen iletisim aracidir.

Cocuklarin dogduklarindan beri televizyonla kurduklar1 bag; uzaktan egitim icin tasarimi
yapilan yayinlara merakini arttiracak, ekranin karsisina gegmelerini saglayacak ve ‘etkili
gorseller’ araciligiyla 6grenme deneyimi yasamalarina firsat taniyacaktir. Cocuklarin ekran
karsisinda gegirdikleri siire diisiiniildiiglinde televizyonun ¢ocuklar {izerindeki etkisinin fazla
olacagi tartisilmaz bir gergektir. Televizyonla gerceklesen 6grenme faaliyetinde gorsel imge,
iletisimi baglatan en onemli aktor olarak degerlendirilmelidir. Gorselin egitim malzemesi
olmasi yeni bir olgu degildir.

Gormek, ilk caglardan beri insanoglunun degerini tartigmadigi kiymette bir eylemdir.
Kiymetlidir ¢iinkii gérmek; tanimanin, kavramanin ve en 6nemlisi de anlamanin 6n kosuludur.
TDK sozligiinde “gormek” fiilinin tanimi yapilirken “G6z yardimiyla bir seyin varligini
algilamak, segmek” ve “anlamak, kavramak, sezmek” ctimlelerine yer verilmistir. Bu ¢alismada
ele alinan gorsellerin egitime etkisi de ‘anlamak ve kavramak’ sézciikleriyle agiklanabilir. John
Berger’in (2020 ) gérmeyi konusma karsisinda yiicelten sozleri ve ¢ocugun -daha anne baba
demeden- hayat1 bakarak anlamlandirmasina isaret eden climleleri de bu agiklamay1 destekler
niteliktedir.

Insanlarin yagsamlarini devam ettirebilmesinde algilama kavramimin énemi biiyiiktiir. Algilama,
dogal siireci i¢inde ¢ok masum bir eylemdir. Bir agacin altina yatmis ve bir kusun yuvasin
nasil yaptigma bakan bir ¢ocugun gordiiklerini sentezlemesi, ¢ok kiymetli bir 6grenme
deneyimi yasamasina yol acar. Cocuk, gordiiklerini zihnine aktarir ve ileride yasayacagi bir
problemi ¢ézlimlerken bu tecriibesini kullanabilir. Salgin doneminde evde kalan ve televizyonla
olan bag1 daha da artan ¢ocuklar icin, televizyonda gordiigii bir goriintiiyle etkilesime girip
hayat1 anlamlandirma ¢abasi i¢ine girmesini beklemek de yanlis olmaz.

Gormenin etkisini tizerine sOylenen sozlerin yasadigimiz ¢agda arttigina deginen Parsa (2004)
‘imge ve gosteri” gibi sozlerin hayatimiza girdigini vurgulamistir. Bunun nedeni olarak da her
cagin kendine 6zgii bir ifade dili olmasini gostermistir. Antik ¢cagin kendine 6zgii dili; mitoloji
ve destanlarin sozlii olarak ifade edilmesiyle gerceklesiyordu. Ortacag’da ise hakim olan gii¢
kesinlikle yaziydi. Matbaanin icat edilmesiyle bu gii¢c per¢inlenmis, teknolojinin geligsmesiyle
ise fotograf makinesi, sinema ve televizyon ortaya ¢ikmistir. Glinlimiizde diinya “gorsellerle”
aciklanir bir hale gelmistir (Parsa, 2004).

Sartori ( 2006), gdrme eylemini ve gorselleri agiklarken “yeni insani ortaya ¢ikaran bir gii¢”
olduguna deginmistir. Egitimin merkezine yerlesen goriintliniin ¢ocuklar1 etki alanina almasi
kaginilmazdir. Bu ¢aligmada gorseller ve gorme eylemi iizerinde durmanin yegane sebebi de
aslinda bu cilimleyle 6zetlenebilir. Yeni insan1 ortaya c¢ikartma g¢abasi; e8itim ve gorsel
arasindaki iligkide kritik bir role sahiptir.

1.2 Ogretmen

Egitimin bireyi giiclendiren ve hayata hazirlayan yapisinda “iletisim kavrami1” ¢ok 6nemli bir
yer tutmaktadir. Bu iletisim, dersin temel yapisini ortaya koymakta ve mesajin alictya dogru
olarak gitmesini saglamaktadir. Sinifta en Onemli gorsel basta Ogretmendir. Bu tanim,
O0gretmeni metalastiran bir tanim olarak algilanmamalidir. Ciinkii 6§retmenin goriintiistiniin
dili, 6grenme deneyiminde dikkate alinmasi gereken bir unsurdur. Kalic1 bir 6grenme icin
ogretmen ve ogrenci arasinda dogru bir iletisimin olusmasi sarttir. Ogrenci ve dgretmen
arasindaki iliskiyi sadece sozle ifade etmek eksik bir anlatim olacaktir. Unutulmamalidir ki
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insanin goriintiisii de bircok mesaj tasimaktadir. Ogretmenin goriintiisiiyle ¢evresine verdigi
mesaj; sinifin sosyal yapisi icinde 6grencilerin dikkatini ¢ekecek ve 6grencileri etkileyecektir.

The Classroom

Gorsel 1: Nuri Bilge Ceylan’in (2007) Kasaba filminin ‘Sinif” sahnesinden alinmistir.

Kasaba filminin ‘Sinif’ sahnesinde yasananlar1 6zetlemek, konuyu daha da derinlestirmemizi
saglayacaktir. Sosyal bilgiler dersinde Ogrenciler sesli okuma yaparken Ogretmenleri,
masasinda oturmaktadir. Okuma siirerken 6gretmenin dikkati, kol saatinin lizerindedir. Kol
saatini kulagmna gotiirmiis ve ¢alisip calismadigini kontrol etmektedir. Ogretmeni, vermis
oldugu gorsel mesaj ilizerinden degerlendirdigimizde yanlis olan bir davranisi pekistirdigi
goriilmektedir. Sz yoktur ama goriintiiniin 6grencilere verdigi mesaj ¢ok nettir. Ogretmen,
okuyan 6grencileri o an dinlememektedir.

Gorsel 2: Aamir Khan’in (2007) Her Cocuk Ozeldir - Taare Zameen Par filminden alinmistir.

Kasaba filminin ‘Sinif’ sahnesinde yasananlar1 6zetlemek, konuyu daha da derinlestirmemizi
saglayacaktir. “Her Cocuk Ozeldir” filminde ise goriintii, bambaska bir islevle karsimiza
cikmaktadir. Cocuklar, siralarinda oturmus derse gelecek olan gorsel sanatlar 6gretmenlerini
beklemektedirler. ilk dersine girecek olan dgretmen, tanisma igin ¢ok etkileyici bir yéntem
se¢mistir. Once disaridan bir fliit sesi duyulur. Biitiin cocuklarin bakist kapiya yénelmistir. O
esnada Ogretmen kapida goriiniir. Ogretmenin iistiindeki renkli kiyafetler, gorsel sanatlar
ogretmeni oldugunu vurgulamaktadir. Renkli kiyafetler icindeki 6gretmenin enerji dolu viicut
dili ve bakiglarindaki samimiyet, ¢cocuklarla hemen iletisim kurmasini saglamistir. Pencere
kenarina oturan Ogretmen, pencereden c¢ocuklara -aslinda dersin kazanimi olan- hayatin
icindeki gorselleri gostermektedir. Bu iletisimin ¢ocuklarin hosuna gidecegi agiktir.
Ogretmenin goriintiisii {izerinden &rneklendirilen bu sahnelerde, gorsel iletisim becerisi {izerine
diisiinmek ve bu mesajlarin sifrelerini ¢6zmek, bu ¢alisma baglaminda ana konu olan uzaktan
egitim i¢in ¢ok dnemli mesajlar vermektedir.
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1.3. Bilginin Gorsellestirilmesi

Gorseli, sadece bilgiyi 6grenmede yardimci bir 6ge ve somutlagtirma araci olarak gormek dogru
bir bakis agis1 degildir. Elbette matematik derslerinde toplama islemini Ogrenmemizi
kolaylagtiran elmalarin yeri ve 6nemi tartisilmaz. Ayni sekilde okuma-yazma 6gretiminde
kullanilan resim ve fotograflarin da ¢ok kiymetli bir islevi vardir. Bu tip gorseller yilizyillardir
egitimde yardimci olarak kullaniliyor, kullanilmaya da devam edecektir. Degisen diinyada
egitimin degismeyen gorsellerini irdelemek gerekmektedir. John Dewey’in “Eger bugiin, diin
Ogrettigimiz gibi 0gretiyorsak ¢ocuklarimizin geleceginden ¢aliyoruz.” (Selguk, 2011) ciimlesi,
degisimin gerekliligini ortaya koymaktadir.

Ug boyutlu yazicilarm kullamlmaya baslandigi okullarda artik kodlama egitimleri verilmekte
ve yeni iletisim ortam ve teknolojileri ile ilgili birgok yenilik ekseninde bir egitim modeli
gelistirilmektedir Peki, bu gelismelere ragmen, derslerde kullanilan gorseller, ¢ocuklar1 ¢agin
hedefledigi becerilere ulastirtyor mu? En 6nemlisi de ¢ocuklar, gorsellerin dilini biliyor mu?
Imgenin, hayatin merkezine yerlestigi bir diinyada, derslerde kullanilan gorselleri de ele almak
gerekmektedir. Bilginin gorselle bulugmasi aciklanirken “gorsel iletisim ve tasarimi” “gdrsel
okuma” ve “”’bilginin gorsellestirilmesi” kavramlarindan da bahsetmek gerekmektedir.

Gorsel iletisim, aliciya verilmek istenen mesajin gorsel araglarla ulastirilma stirecini kapsar.
Etkili bir mesaj vermek isteyen Ogretmen, gorseli amac¢ dogrultusunda se¢meli ve
tasarlamalidir. Kullanacagi sembol, fotograf, grafik, harita vs. dogru bir mesaj vermelidir ki
istenen “elestirel diisiinme” eylemi gergeklessin. Cocukta ilgi uyandirmayan ve cocugu
diisiinmeye sevk etmeyen bir gorselin iletisim becerisi diistiktiir. Dolayisiyla iletisim becerisi
diistik bir gorselle kazanima ulasmak miimkiin olmayacaktir.

Gorsel okuma kavrami ise gorseli anlamayla iliskilendirilmelidir. G6rsel okumanin kapsamini
aciklayan Giines (2014 ), bu eylemi sdyle tanimlamistir: “Gorsel okuma; gorseli tanimay1, onu
anlaylp agiklamayi, yorumlamayi, hipotezler olusturmay1 kapsamaktadir”. Ogrencilere
gorseller gostermenin bir firsat oldugunu dile getiren Giines, gorseller sayesinde zihinde
gorseller olusturmanin ve bazi olaylarin gorseller sayesinde daha kolay hatirlandiginin altini
cizmektedir. Gorseller sayesinde ¢ocuklar, kavramlart daha iyi anlamaktadir. Gorseller; eski ve
yeni bilgilerin biitiinlesmesini saglar. Bilgi, zihinde goriintii olarak yerini alir (Giines, 2014).
Bilgi gorsellestirme kavrami, gorsellesmenin getirdigi bir ihtiya¢ olarak ortaya cikmustir.
Bilginin her tiirlistiniin insanliga sunuldugu bir donemde yastyoruz. Bilgiyi paylasmak ve daha
anlasilir hale getirmenin yolu, gorsellestirmeden gegmektedir. Ogretmen, vermek istedigi
bilgiyi goriiniir hale getirmelidir. Ayrica 6grencilerinden de bilgilerini gorsellestirmelerini
istemelidir. Gorsel iiretimi yapan bir nesil, onu daha iyi tanimlayacak, anlayacak ve maruz
kaldig1 gorsellerin etkisinden korunacaktir.

1.4. Mekanin Gorsel Dili

Sinifin goriintiisii, verdigi mesajlar acisindan egitim-6gretimde ¢ok dnemli bir yere sahiptir.
Duvarlarin rengi, siralarin dizilisi, sinifa giren 151k, pencerelerin konumu, sinifin biiyiikligii,
bulundugu konum, temizligi vb. dikkatle ele alinmali ve bu unsurlarin iletisime katacagi deger
unutulmamalidir. Ayni sekilde okul binast ve bahcgesinin goriintiisii de egitimde niteligi
etkilemektedir. Mekan1 tasarlarken “okulun ¢ocuklar igin oldugu” fikrini aklimizdan
cikartmamaliyiz. Bu anlayisla okullarin birbirine benzeyen yapist degismeli ve mekani
olusturan her 6genin egitime hizmet etmesi saglanmalidir.

Okullar; 6grencilerin gelismesine imkan taniyan, topluluk hissi veren ve igbirligini tegvik eden
yerlerdir. Okulun olusturdugu toplum; insan iligkilerinin, ¢alisma planlarinin, programlarin ve
giinliik etkinliklerin olusturdugu karmasik bir yapidir. Okul binalart bu yap i¢in fiziksel bir
cevre olusturmaktadir. Dolayisiyla binalarin, okulda gergeklesen etkinlikleri etkileme ihtimali
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de cok yiiksektir. Okul binalarmin okuldaki faaliyetleri sinirlayic1 veya destekleyici etkisi
bulunmaktadir. Okulun fiziksel ¢evresi; dgrencilerin okulda bulunmay1 sevip sevmemelerini,
Ogretimin kalitesini ve O0grenme sonuglarini derinden etkilemektedir (Tapanien 2006’dan
aktaran Aydogan, 2012). Dolayisiyla mekanin dili de bir anlamlar biitiiniiniin 6nemli bir
parcasini olusturmaktadir.

Egitim; Ogretmeniyle, smifiyla, kitabiyla, gorselleriyle ve Ogrencisiyle ekran karsisina
tasinmistir.

Egitime dair sorulmasi gereken 6nemli bir soru da sudur: Ekran karsisinda yapilan egitim ne
kadar kaliteli? Bu soruya diinya cevap aramakta ve orgiin egitimdeki 6gretmenin roliiniin
hakkin1 vermektedir. En basta sunu belirtmek gerekir ki hi¢gbir model, yiiz yiize yapilan egitim
kadar etkili olamamaktadir. Mevcut sartlar i¢in yapmak zorunda kalinan uzaktan egitim nasil
daha kaliteli hale getirilir? sorusu cevap aramaktadir. Ekranda yansiyan goriintiisiiyle bir
ogretmen, izlenen bir ¢izgi filmdeki karakter, bilginin goérsellestirildigi bir animasyon vb. ne
kadar kaliteli olursa egitimin niteligi de o kadar artacaktir. Bu bilingle uzaktan egitimdeki
gorselleri incelemek gerekmektedir.

2. ARASTIRMA BULGULARI
2.1.TRT Eba TV’deki Gorseller

Asagida hazirlanan grafiklerde 2019-2020 egitim 6gretim yilina ait 43, 2020-2021 yilina ait 45
ders videosu izlenip veriler islenmistir. 2019- 2020 ve 2020-2021 egitim 6gretim yillarinda
yayimnlanan derslerin videolar1 izlenilip kullanilan gorsellerin tiirii ve kullanim ytizdeleri
asagidaki grafiklerde belirtilmistir:

2019'da Kullanilan Gorseller

20 7% 3%

M Resim- Fotograf
11%

M Harita

Cizgi Film
M Egitici Video
H Gergek Obje

Grafik 1: Trt Eba Tv’de 2019-2020 Egitim Yilinda Kullanilan Gorseller

2019-2020 egitim 6gretim yilina ait 43 ders 6rnegi incelenmistir. Bu derslerde 6n plana ¢gikan
en onemli gorsel dgretmendir. Incelenen ders iceriklerinde resim ve fotografin yiizde 77
oraninda kullanildigi tespit edilmistir. Haritalar %11, egitici videolar %7, gercek objeler %3 ve
cizgi film %2 oraninda kullanilmistir.
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2020'de Kullanilan Gorseller
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M Resim- Fotograf
M Harita
Gergek Obje- Maket

m Tanik-Ogrenci

1% m Tanik-Ogretmen

Grafik 2: Trt Eba Tv’de 2020-2021 Egitim Yilinda Kullanilan Goérseller

2020-2021 egitim Ogretim yilina ait 45 ders 6rnegi incelenmistir. Dikkati ¢eken en 6nemli
gelisme; derslerde kullanilan gergek obje ve maket kullanim oraninin artmasidir. 2020-2021
yilinda resim ve fotograf kullanim1 %48’e diiserken, gergek obje ve maket kullanim oraninin
%3’ten %48’e yiikseldigi tespit edilmistir. Gorsellerde ‘tanik 6gretmen’ diye isimlendirilen
Ogenin %2 oraninda oldugu goriiliirken, tanik 6grenci ve haritalar ise %1 oraninda
goriilmektedir.

2.2. Gorsellerin 2019-2020 Egitim Ogretim Déneminde Kullanimi
Hayat Bilgisi Dersi Ornegi (1. Simf)

Televizyon ekranina taginan derslerin ilk 6rnekleri incelendiginde dikkati ¢eken en 6nemli 6ge,
etkilesimli tahtanin karsisina ge¢mis olan Ogretmendir. Ogretmeni merkeze koyma
diisiincesiyle bu fikrin ortaya ¢ikmasi muhtemeldir. Ancak dersin tamaminin etkilesimli tahta
iizerinden iglenmesi, 6gretmenin hareket 6zgiirliiglini kisitlamistir.

NELER OGRENECEGIZ?

Ulkemizin genel
ozelliklerini tekrar
edecegiz.

1. Sinif Hayat Bilgisi

Gorsel 3: Trt Eba Tv (2019-2020) Hayat Bilgisi Dersinden Alinmustir.

Ekranda sabit olarak durma zorunlulugu, iletisimin 6niinde bir engel olusturmaktadir. Goriintii
kurgulanirken ¢ocugun gozii yani smifta gordiigii esas alinmistir. Gergek ise bambaskadir.
Cocuk ekrana bakmaktadir ve bilgi ekranin igindeki bagka bir ekrandan yansitilmaktadir. Bu
ikiligin, konunun kavranmasini zorlastirdig agiktir.

Gorlintlilerin  alindig1 hayat bilgisi dersinde 0Ogrencilerin iilkemizin genel 06zelliklerini
kavramasi istenmektedir. Konuya baglayan 6gretmenin goriintiisii iletisime agiktir. Ses yoluyla
kurulan iletisim goriintii ile de desteklenmektedir. Jest ve mimiklerin ¢ocuklart etkileyecegi ve
derse c¢ekecegi goriilmektedir. Ekrana yansiyan basligi c¢evreleyen renklerin birbiriyle olan
uyumu dikkati ¢cekmektedir. Etkilesimli tahtadan yansiyan kelimeler ekranin merkezindedir ve
televizyon ekraninda dikkati dagitacak baska bir renk kiimesi géziikmemektedir.
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Ogretmen, “Istiklal Marsi”’ndan bahseder ve diisiincesini somutlastirmak icin ekrana bir ¢izgi
film yansitir.

(iatiklalid
= SN

. Wesvw o
Gorsel 4: Trt Eba Tv (2019-2020) Hayat Bilgisi Dersinden Alinmustir.

Yas grubu dikkate alindiginda ¢ocuklarin ¢izgi film araciligtyla konuyu 6grenmeleri daha kolay
olacaktir. Cizgi filmin dili, 6grencilerin alisik oldugu bir dildir. Bu yolla islenen bir derste
ogrencilerin kendilerini rahat hissedecekleri diistinilmelidir. Cizgi filmde; Ali’nin, Ayse’nin
dedesiyle tanismasi, birlikte Mehmet Akif Ersoy Miize Evi'ne (Taceddin Dergahi) gitmeleri
anlatilmaktadir. Gorseli olusturan TRT nin, kiiltiirel degerleri gosterme cabasi dikkatlerden
kagmamaktadir. Hayat bilgisi dersi, hayatin kendisini anlatmalidir. Kiiltiirel degerlerin
islenmesi, gorsel metni daha da anlamli hale getirmistir. Gorseli bilingli liretmek, etkisini
kontrol etmeyi de beraberinde getirmistir.

Asagida yer alan 7. goriintiide, Ali’nin dedeyle tanistiktan sonra elini 6pmesi giizel bir 6rnek
olarak gosterilebilir ve imgesel olarak da bu hareketin kiiltiirel bir degerinin oldugunu
belirtilmekte fayda vardir. Bu 6rnekten de anlasilacagi lizere; gorseli iireten, kiiltiirli de goriintii
araciligiyla 6gretebilir mesaji ¢ikmaktadir. Ayni sekilde 8. gorselde de kiiltliriimiize ait degerler
gosterilmistir. Gorselde Mehmet Akif’in odas1 goziikmektedir. Nakis islemeli yatak ortiileri,
yastiklar ve duvarlan siisleyen fotograflar araciliiyla kiiltiirel aktarim gergeklestirilmistir.
Cizgi film bittikten sonra 6gretmen konuyu pekistirmek i¢in derse ve etkinliklere baglamistir.

Gorsel 5-6: Trt Eba Tv (2019-2020) Hayat Bilgisi Dersinden Alinmustir.

Etkinlikleri basariyla tamamlayan 6gretmen sonrasinda ¢ocuklari tebrik etmektedir. Sozle ifade
edilen duygunun daha etkili olabilmesi i¢in ekrana “tebrik ederim” yazisi yansitilmistir.
Yazmin etrafim siisleyen yildizlar gorsel olarak duygunun ifadesinde ¢ok etkili olmustur.
Ayrica kullanilan renkler de coskuyu yansitmaktadir.
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1. Hayat Bigisi
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Gorsel 7-8: Trt Eba Tv (2019-2020) Hayat Bilgisi Dersinden Alinmustir.

TRT Eba Yaz Okulu programlarinin 35. boliimden itibaren bagladig1 goriilmektedir. Yaz okulu
programlarinda degisimin ilk 6rnekleri goriilmeye baglamistir. 11. goriintiide yaz okulunun ilk
dersini gérmekteyiz. Ogretmenin televizyon ekranma ddnerek, gocuklarla géz temasi kurdugu
gozlemlenmektedir. Goriintiiler, etkilesimli tahta yerine televizyon ekrani izerinden verilmeye
baslamistir. Bu sayede 6gretmen hareket 6zglirliigli kazanmis ve 68rencilerine arkasint donmek
zorunda kalmamustir. Arka fonda goriilen kiitliphane goriintiisii de cocuklarin dikkatini ¢cekecek
ozelliklere sahip bir nitelik tagimaktadir.

Televizyon ekranini bir siifa doniistiirme ¢abasinin somut ornekleri 12. goriintiide net bir
sekilde somutlasmaktadir. Ogretmen masasinin iizerindeki nesnelerin derste kullanilmaya
baslandig1 gézlemlenmistir. Ogrenciler bdylelikle derste ad1 gegen nesneleri etkilesimli tahta
tizerinden gérmemektedir. Nesnenin kendisini televizyon ekraninda gérmek, somutlastirmay1
kolaylastirmaktadir. Gorselin dogal kullanimi, dersin kazanimlarima ulasilmasin1 da
kolaylastirmistir.

ela tv

SINIF KURALLARI

@ Birbirimizi dinlemeliyiz

tmenimizi yerimizde
oturarak beklemeliyiz

@ Derse hozrlik yopmaliyiz.

@ Biri konugurken séziind
kesmemeliyiz

Gorsel 9-10: Trt Eba Tv (2019-2020) Hayat Bilgisi Dersinden Alinmustir.

2.3 Gorsellerin 2020-2021 Egitim Ogretim Déneminde Kullanimi:
Hayat Bilgisi Dersi Ornegi (1. Simf)

2020-2021 egitim Ogretim yili itibar1 ile goriintiilere bakildiginda EBA TV’nin gorseller
konusunda gelistigi ve eksiklerini kapattig1 goriilmiistiir. Ogretmen artik ekranda etkilesimli
tahtanin Oniinde degildir. “Televizyonun sinifa doniismesiyle” ekrandaki 6gretmenlerin de
kendilerini sinifta hissettikleri, rahatladiklar1 gézlemlenmektedir. Artik ekran, tamamen sinif
islevinde kullanilmaktadir. Mekanin gorsel dili; 6grenmeyi kolaylastiracak ve yaraticiligi
ortaya ¢ikartacak sekilde diizenlenmistir.
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Gorsel 11: Trt Eba Tv (2020-2021) Hayat Bilgisi Dersinden Alinmustir.

Derslerde duvarlarin uygun renklerle boyandigi ilk dikkat ¢ceken detaydir. Duvarin iistiindeki
semboller ve isaretler ise dersleri hatirlatan imgelerdir. Ogretmenin masasi goziikmektedir.
Masanin iizerindeki sandigin i¢inden ne ¢ikacagi ise merak konusudur. Masanin iizerinde
goziiken ¢igekler, okul kurallarini 6grenmek igin uygun orneklerdir. Ekranin saginda kalan
sOvale ise yapilan davranislarin sonunda kazanilan yildizlarin asilmasina yardimci olmaktadir.
Bu 6grenme ortaminin ¢ocuklar tarafindan daha ¢ok begenilecegi ve kalici bir §grenmenin
gerceklesecegine siiphe yoktur. 2019-2020 déneminde olmayan ¢ok 6nemli bir gorsel dikkati
cekmektedir. Isitme engelli dgrenciler icin ekranin sag altinda ders artik isaret diliyle
anlatilmaktadir. Bu yoOniiyle 2020-2021°de gorsellerin daha bilingli olarak kullanildigi ve
iletigimi arttirdig1 aciktir. Gorsellerin iletisim becerisi, kazanimlara ulagsmay1 kolaylagtirmistir.

Asagida yer alan 14. goriintiide 6gretmenin elinde bir kukla gdziikmektedir. Ogretmen onu
konusturarak mesajlar vermektedir. “Haykus” adini taktig1 gorsel, ¢ocuklarin dikkatini ¢ekmek
icin dogru bir gorseldir. Gorsel, derste anlatilan konunun ana kahramanidir. Haykus, cocuklara
dinledigi masali anlatmaktadir. Riiyada gordiigli cocugun olumlu 6zellikleri, ¢ocuklar
etkilemek iizere kurgulanmistir. Haykus sayesinde ¢ocuklar hem gorsel bir doyuma ulasacak
hem hayal gii¢lerini zenginlestirecek hem de kazanima ulasacaklardir.

Gorsel 12-13: Trt Eba Tv (2020-2021) Hayat Bilgisi Dersinden Alinmustir.

15. goriintiide ise yaparak ve yasayarak 6grenmenin hakim oldugu bir 6grenme metodu tercih
edilmistir. En etkili 6grenme yontemi budur. Ekran karsisinda tecriibe kazanan Eba TV, gorseli
dogru kurgulayarak bu yontemi de uygulamay: basarmistir. Ogretmenin dnceden sdyledigi
malzemeler temin edilmis ve bu malzemeler derste kullanilmustir.
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Gorsel 14-15: Trt Eba Tv (2020-2021) Hayat Bilgisi Dersinden Alinmistir.

Yaparak ve yasayarak 6grenme modelinin Ornekleri 16 ve 17. gorsellerde goriilmektedir.
Derslerde kullanilan gorseller arasinda maketlere yer verilmesi onemli bir kazanim olarak
dikkat cekmektedir. Ogretmen, 17. gorselde 6grencilerine maket iizerinde dislerin nasil
firgalanmasi gerektigini 6gretmektedir.

Asagidaki gorselde, 2020-2021 yilinin 7. dersinde ekranda ilk defa bir ¢ocuk goziikmiistiir. (
Sekil 18) Bayrak torenlerinde nasil davranilmasi gerektigini ekran karsisindakilere hem
anlatmis hem de gostermistir. Aym ¢ocuk, 19. bdliimde tekrar derse katilmistir. Ogretmen,
ogrencisine “hos geldin”, demis ve bunun gibi ifadelerin nezaket ifadeleri oldugunu belirtmistir.
Akran 6grenmesi, egitimde ¢ok dnemli bir yere sahiptir. Derse ¢ocugun katilmasinin, izleyen
ogrenciler iizerinde olumlu bir etki yaratmasi ve dersin etkisini arttirmasi beklenmistir. 19.
goriintiide ise derse katilan baska bir 6gretmen dikkati ¢ekmektedir. Iki gretmen hazirlamis
olduklar1 oyunu uygulamali olarak 6grencilerine gostermislerdir. Bu durumun derse olan ilgiyi
arttiracagi agiktir.

. § i i s
ol ol ® = \

Gorsel 16-17: Trt Eba Tv (2020-2021) Hayat Bilgisi Dersinden Alinmistir.

3. TARTISMA VE SONUC

Kiiresel olgekte tiim diinyay1 etkileyen Covid-19 salgini sebebiyle 16 Mart 2020 tarihinde
okullarin orgiin egitime kapatilmasini takiben bir hafta gibi kisa bir siire icerisinde TRT EBA
TV 2019-2020 egitim Ogretim yil1 bahar donemi i¢in yayin hayatina baglamistir. TRT EBA TV
araciligiyla milyonlarca Ogrencinin televizyon karsisinda egitim almaya devam etmesi
saglanmistir. Milli Egitim Bakanligi’nin “Tatil degil, uzaktan egitim” sloganiyla baslattig
seferberlik sonucunda 23 Mart 2020’de uzaktan egitimde ilk ders zili ¢calmigtir. Kisa siirede
kurgulanan ve ¢ekimi yapilan yayinlar, ilk baslarda bir¢ok elestiri alsa da sonrasinda eksiklerini
gidererek egitime erisim imkan1 saglamasi agisindan ¢ok 6nemli bir gorev iistlenmistir.
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Televizyonun tek yonlii bir iletisim arac1 olmasi, bu yontemin en olumsuz yoniidiir. Cocuklarin
ekrandaki 6gretmenleriyle iletisime gecememesi sonucunda akillarda “Acaba uzaktan egitim
ne kadar yararli?” sorusu olusmustur. Egitimde kaliteyi belirleyen bir¢cok faktor oldugunu
kolaylikla sdyleyebiliriz ancak konu, uzaktan egitim olunca hedefe ulasmay1 kolaylastiran en
onemli faktor olarak gorsellerin 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir. Zira ekran karsisindaki ¢cocuk,
gordiigii kadar diistinecek, gordiigii kadar anlayacaktir.

Bu calismada 1. smif 6grencilerinin hayat bilgisi derslerinde karsilagtiklar1 gorsellerin etkisi
tizerine durulmus ve incelemeler yapilmistir. 2019-2020 egitim 6gretim yilina ait 43 ders drnegi
incelenmistir. Bu derslerde 6n plana ¢ikan en onemli gorselin 6gretmen oldugu sonucuna
vartlmigtir. Biitiin derslerde 6gretmenin etkilesimli tahta Oniinde durdugu, ders anlatirken
tahtaya dondiigi tespit edilmistir. Bu durum 6grenciyle goz temasinin kurulamamasina ve
beden dilinin etkili kullanilamamasina sebebiyet vermistir. Dersin etkilesimli tahta {izerinden
anlatilmasi hem iletisimi olumsuz yonde etkilerken hem de kazanimlara ulagilmasini
giiclestirmistir. Ogretmenin hareket dzgiirliigiinii kisitlamamak icin derslerde etkilesimli tahta
kullanilmamalidir.  Etkilesimli tahtay1r kullanirken yansittigimiz gorsellerin  televizyon
ekraninda kii¢iik kalmasi da ayr1 bir sorun olarak ele alinmistir. Gorseli gostermek i¢in ekran
icindeki baska bir ekranin kullanilmasi, gorselin etkisini olumsuz yonde etkilemektedir.

2019-2020 egitim yilinda baslayan ve halen devam eden uzaktan egitim faaliyetlerinde
kullanilan gorsellerin zamanla gelistigi ve 2020-2021 egitim dgretim yilindan itibaren amaca
uygun olarak hazirlandigi sonucuna varilmistir. 2020-2021 egitim yilina kadar kazanilan
tecrilbe sayesinde eskiye oranla Ogrenciler egitim-6gretim faaliyeti i¢ine daha c¢ok
katilmislardir. Ogrencilerin gorselleri sadece izledigi bir model birakilmig, onun yerine
yaparak, yasayarak ve tecrilbbe ederek Ogrenmenin gerceklestigi bir model uygulamaya
koyulmustur. Derslerde gercek objelerin veya maketlerin kullanilmasi arttirilmalidir.
Gorsellerle ilgili olarak ‘neden, nasil ve ni¢in?  sorularinin sorulmamasi, elestirel diistinmenin
onilindeki biiylik bir engeldir. Kullanilan gorsellerin 6grencileri diisiinmeye sevk etmedigi
gbzlemlenmistir. Bu amaca hizmet edecek gorsellerin arttirilmasiyla uzaktan egitime olan ilgi
daha ¢ok artacak ve en 6nemlisi de kazanimlara daha kolay ulasilacaktir.
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DiJITAL MEDYADA HABER KiRLILiGi: YALAN HABERLERIN YAYILMA HIZI
NEWS POLLUTION IN DIGITAL MEDIA: SPEED OF SPREADING OF FAKE NEWS
Osman BOLUKBAS
Selcuk Universitesi, Iletisim Fakiiltesi, Radyo, Televizyon ve Sinema
ORCID NO: 0000-0002-5003-110X

OZET

Insan tarihinde haberlesme, oldukca eskiye dayanan bir siirectir. Haberlesme, insanlar igin
vazgecilmez bir ihtiyagtir. Konusma dili 6ncesinde kullanilan ilk haberlesme araci ‘tamtam’
ad1 verilen vurmali calgidir. Bugiine gelene dek bircok evreden gecen haberlesme araglari,
gliniimiiz teknolojisiyle hayatimizin her alaninda yer almaktadir. Teknolojinin gelismesi nice
alanda oldugu gibi haberin yayilma hizin1 da etkilemistir. Bilgiye ulagsmanin bu kadar kolay
oldugu bir zamanda, ulasilabilen biitiin bilgilerin dogrulugundan s6z etmek nispeten zordur.
Oyle ki isin igine *‘Dijital Medya Platformlar1’” girdigi taktirde haberlesme siirecini etkileyecek
kanisikliklar kag¢inilmaz olacaktir. Haberin ana prensibi dogru (teyit edilmis gergek haber)
olmasidir. Bu ¢alismanin amaci, dijital medya platformlarinda yayinlanan yalan haberlerin
yayllma hizim konu alarak, bununla ilgili alinabilecek oOnlemler hakkinda onerilerde
bulunmaktir. Bilingsiz bir toplumda yayilan yalan haberlerin nasil sorunlara yol acabilecegine
ilisgkin mevcut sorunsal, yalan haber oldugu kanitlanmis “bes haber” orneklemi iizerinden
incelenecektir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Medyada Haber, Haber Kirliligi, Yalan Haberlerin Yayilma Hizi

ABSTRACT

Communication in human history is a very old process. Communication, is an indispensable
need for humans. The first news instrument used before colloquial language is the percussion
instrument called ‘tamtam’. Communication tools, which have passed through many stages
until today, are present in all areas of our lives with today technology. The development of
technology has affected the speed of the spread of the news as in many other fields. At a time
when accessing information is so easy, it is relatively difficult to talk about the accuracy of all
accessible information. So much so that if "Digital Media Platforms™ are involved, confusion
that will affect the communication process will be inevitable. The main principle of the news is
that it is true (confirmed news). The aim of this study is to make suggestions on the measures
that can be taken regarding the spreading speed rate of fake news published on digital media
platforms. The current problematic on how fake news spread in an unconscious society can
cause problems will be examined over the “five news” samples that have proven to be fake
news.

Key Words: News in Digital Media, News Pollution, Speed of Spreading Of Fake News

GIRIS

Diinyadaki var olan biitin canlilarin bir ortak noktasi da haberlesmedir. Haberlesme, yasam
icin vazgecilmez bir temel ihtiyagtir. Insan tarihine bakildiginda haberlesme, oldukca eskiye
dayanan bir siire¢ olarak karsimiza ¢ikar. Konusma dili 6ncesinde kullanilan ilk haberlesme

aract ‘tamtam’ adi verilen vurmali calgidir. En eski haberlesme araci olarak bilinen tamtam,
kabilelerin birbirleri arasindaki iletisimi saglayan ve kolaylastiran bir arag¢ olarak bilinir. Sifreli
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vuruslar sayesinde kabileler birbirlerini rahatlikla anlamaktadirlar. O giinden giinliimiize gelene
degin, haberlesme siireci pek ¢ok degisime ugramistir. Tag devrinde duvarlara ¢izilen resimler,
ates ve duman yontemini kullanan kabileler, Milattan Once yasayan insanlarin egitip
kullandiklar1 posta giivercinleri ve ulak gibi zaman igerisinde degisen ve gelisen haberlesme
araclarimi gormek miimkiindiir. Teknolojinin yaygin hale gelmesi, haberlesme alaninda veri
akigini iyiden iyiye hizlandirmistir.

Gilinay’a gore teknoloji; toplumdaki bireylerin, yetersiz yeteneklerinin devamidir. Tahtaya
cakili bir ¢iviyi elimizle ¢ikarabilseydik eger, keser diye adlandirilan o alete gerek kalmazdi
(2017:164). Giinay’in verdigi bu ornek, insan hayatindaki teknolojinin ne kadar gerekli
oldugunun bir gostergesidir. Insanin oldugu her alanda oldugu gibi, teknoloji de geliserek
degismeye devam etmektedir. Gelisen ve degisen bu teknolojinin hangi amacla kullanildigin
ise birey kendi belirler.

Mektuptan radyoya, faks makinesinden bilgisayara hi¢ durmaksizin yillar boyunca devam eden
teknoloji alanindaki gelismeler, glinlimiiz yeni medyasinin habercisi olmustur. Toplumsal
bireylerin yararin1 amaglayan bu gelismelerin, insan hayatina yansiyacak olumsuz yonleri de
yadsinamaz. Bu degisimin sonuglar1 arasinda olan interaktif bir iletisim siirecine gegilmesi ve
buna bagli olarak da insan hayatindaki enformasyonun kolaylagmasi kaginilmazdir.

Kitle iletisim araglarinin gelismesi ve degismesi ile birlikte, yeni sayilmayan yalan haberlerin
ve toplum i¢inde gezen yanlis enformasyon hakkinda bir¢ok arastirma yiirtitiildigi, ozellikle
siyasilerin ¢ikarlar1 dogrultusunda yayilan medyadaki haber akisina yonelik miidahaleler ve
habercilikle ilgili pek ¢ok sorunu giiniimiize kadar tartisilageldigi bilinmektedir (Unal ve,
Taylan, 2017: 84). Giiniimiiz teknolojisine bakildiginda, toplumlar aras1 enformasyonun dahi
bliyiik bir hiza kavustugu goriilmektedir. Bu biiyiik hizin igerisindeki enformasyon akisinin
yiizde yiiz dogrulugundan s6z etmek miimkiin degildir.

Yeni medya kullanicilarinin diinya niifusundaki yogunlugu, yalan haberlerin yayilmasindaki en
biiylik etkenlerden biridir.

YENi MEDYA KULLANICI DUNYA NUFUSU

INTERNET 4,57 MILYAR %59
SOSYAL MEDYA 3.81 MILYAR %49
MOBIL 5.16 MILYAR %66

We Are Social 2020 Istatistikleri — ‘‘Cizelge’’

AMAC

Bu caligsmanin amaci, dijital medya platformlarinda yayinlanan yalan haberlerin yayilma hizini
konu alarak, bununla ilgili alinabilecek 6nlemler hakkinda onerilerde bulunmaktir. Yapilan
arastirmalar incelendiginde yeni medya kullanicilarinin yadsinamayacak kadar g¢ok kisi
tarafindan kullanildigi kabul edilebilir. Giinlimiiziin vazgecilmez araci olan internet, 4.57
milyar kullanicisi ile diinya niifusunun %59’unu kapsamaktadir. Arastirmalarin devamina
bakildiginda 3.81 milyar sosyal medya kullanicis1 diinya niifusunun %49’unu, 5.16 milyar
mobil kullanicist ise diinya niifusunun %66’sin1 olusturmaktadir (We Are Social, 2020).
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KAPSAM

Bilingsiz bir toplumda yayilan yalan haberlerin hangi sorunlara yol agabilecegine iliskin mevcut
sorunsal, yalan haber oldugu kanitlanmis ‘‘bes haber’’ 6rneklemi lizerinden incelenecektir.
Sosyal medya iizerinden yayilan bu ‘‘bes haber’’ teyit.org sitesinde yayinlanan yalan
haberlerden rastgele 6rneklem kullanilarak se¢ilmistir. Se¢ilen haberlerin basliklar1 ise sirast ile
su sekildedir:

1. Recep Tayyip Erdogan’in TRT de katildig1 yayimin canli olmadigi iddiasi,

2. Nobel ddiilii sahibi Luc Montagnier’in Covid-19 Asisi olanlarin iki y1l i¢inde 6lecegini
acikladigi iddiast,

3. Habertiirk’te Siileyman Soylu’nun katildig1 programda gazetecilerin konusma
stirelerine iliskin iddialar,

4. Ronaldo’nun Azerbaycan’a destek i¢in saglarini kazitip ay yildizli tisort giydigi iddiasi,
[lyas Salman’in hayatim kaybettigi iddias1.

YONTEM

Yalan haber oldugu kanitlanmis ‘‘bes haber’’ sirasi ile incelenecektir. Sosyal medya tizerinden
yayilan bu haberlerin olumlu ve olumsuz etkileri saptanarak toplumda yaratti1 alginin geri
dontsleri tartigilacaktir.

BULGULAR
1. Erdogan’mm TRT’de Katildigi Yaymin Canh Olmadig iddias:

Cumhurbaskant Recep Tayyip Erdogan 1 Haziran 2021’de, Betiil Soysal Bozdogan’in
moderatorliigiinde gergeklestirilen TRT ve TRT Haber’in ortak canli yayinina konuk oldu.
Ancak Erdogan’in katildig1 bu yayinla ilgili, bazi sosyal medya kanallarindan yapilan haberler
de “‘canli yayin olmadig1’’ bant yayini oldugu ve canli yayin diye yayimlanan bu goriintiilerin
sabah saatlerinde ¢ekildigi iddia edildi.

Yapilan sosyal medya haberleri lizerine Tiirkiye’de ileri gelen katilimci sozliiklerden biri olan
Eksi Sozliik’te ‘1 Haziran 2021 RTE’nin canli yayima ¢ikmamasi’’ adi ile bir tartigma basligi
acilmigtir. Twitter’da ise 165,6 bin takipgisiyle Dahi Bilal isimli kullanict ““Yayin canli degil.
Arkadaki saat yaklasik 9’u gosteriyor ve diger fotografta pencerelerden igeri 151k giriyor.”’
yazarak paylastig1 iki fotograf, yazdiklarini1 destekleyen fotograflardir.

Konuyla ilgili yapilan aragtirmalara bakildiginda, Recep Tayyip Erdogan’in 1 Haziran 2021°de
katildig1 yayin Cankaya Koskii’nde gerceklesmistir. Cankaya Koskii’ndeki s6z konusu saat
incelendiginde ise Atatiirk’iin 6liim saati olan 09.05 hareketsiz olarak gosterilmektedir. Yani
saat, biitlin program boyunca 09.05°1 géstermekte ve saatin ilerlemedigi acik¢a goriilmektedir.
Sosyal medyada sdylenen disaridaki aydinligin sebebi ise Cankaya Koskii’ndeki aydinlatmanin
giiclii olmast ve spot 1s1klarindaki yansimadir. Yayima hazirlanan Betiil Soysal Bozdogan’in
yayimn oncesi sosyal medya hesabinda paylastigi fotografta ise disaridaki havanin karanlik

oldugu agikga goriilmektedir.

2. Nobel Odiilii Sahibi Luc Montagnier’in Covid-19 Asis1 Olanlarm Iki Y1l i¢inde
Olecegini A¢ikladig Iddias:

Unlii Fransiz virolog Luc Antoine Montagnier (18 Agustos 1932), 2008 Nobel Fizyoloji ve Tip
Odiilii sahibi bilim insan1, son zamanlarda yapilan haberlerle cok¢a karsimiza ¢ikmaktadir. Bazi
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sosyal medya kanallarindan ve whatsapp guruplarindan yayilan iddiaya gére Montagnier,
Covid-19 agis1 olan insanlarin iki y1l igerisinde 6lecegini agikladigi belirtiliyor. Luc Montagnier
yaptig1 aciklamada ‘‘Zaten asilanmis olanlar i¢in umut ve olasi tedavi yok. Cesetleri yakmaya
hazirlikli olmaliy1z. Hepsi antikora bagli artistan 6lecek. Tiim sdylenebilecek bu’’ ifadelerini
kullandig1 6ne siirtiliiyor.

AIDS’e neden olan HIV iizerine yaptig1 ¢alismalar sonucunda Nobel Tip Odiilii alan Fransiz
virolog Montagnier, mayis ayinda yaptig1 roportajda Covid-19 asilarinin yeni koronaviriis
varyantlarini iirettigi, bu yapilan asilarin ise antikora bagimli siddetli hastalik gelistirdigi
iddialarinm1 ortaya att1 ve aym1 zamanda Fransa’da yapilan asilarin zorunlu olmasina da karsi
oldugunu belirtti.

Incelenen roportajda ‘‘Covid-19 asis1 alanlarin iki yil igcinde dlecegine dair’’ higbir ifadeye
rastlanmadi. Montagnier’in agiklamalart su sekildedir: Asilamaya baghh gelisen virlis
antikorlara yakalandiginda 6lmeyi degil kilik degistirmeyi se¢iyor. Sonucta yeni varyantlara
neden oluyor. Bu da daha 6ldiiriicii oldugundan hastalik sebebiyle hayatini kaybedenlerin sayisi
ylkseliyor.

Teyit.org’un yaptig1 arastirmalara gore insanlar asilandikca bagisiklik kazandikg¢a viriisiin
mutasyonunun ve yeni varyantlarin 6niine gegilebilir seklindedir. Yani Montagnier’in yaptigi
aciklamada One siirdiigii asilarin antikora bagli hastalik gelistirdigine dair hicbir kanit
bulunamamustir. Oliim oranlarinin da antikorlar nedeniyle artis yasandigma dair kanit yok.
Milyonlarca insana uygulanan Covid-19 asisi, antikora bagli bir hastalik vakasinin kayitlara
gectigi yoniinde bir haber de yoktur.

3. Habertiirk’te Siileyman Soylu’nun Katildig1 Programda Gazetecilerin Konusma
Siirelerine Iliskin Iddialar

24 Mayis 2021 tarihinde yayinlanan Igisleri Bakani Siileyman Soylu’nun konuk oldugu Kiibra
Par’la Acik ve Net Ozel Yaym iilke genelinde ilgiyle takip edilerek izlendi. Sedat Peker’in
hedef aldig1 ve bir¢ok ithamda bulundugu Siileyman Soylu’nun cevap niteliginde sayilan bu
yayin, farkli basin mensuplarinin ve gazetecilerin katilimiyla gerceklesti.

Programin bitiminin ardindan, gazetecilerin bazi sorular1 soramadigi ve ¢ok az siire
konustuklari i¢in elestirilere maruz kaldig: gibi iddialar ortaya atild1. Internet ortaminda yayilan
iddialara gore; Veyis Ates 1 dakika 14 saniye, Merdan Yanardag 2 dakika 38 saniye, Ismail
Saymaz 3 dakika 17 saniye, Mehmet Akif Ersoy ise 54 saniye soz aldig1 belirtildi.

Habertlirk kanalinda yayinlana program, ayni zaman youtube kanalinda da paylagilmis
durumdadir. Arastirmayi yapan teyit.org sitesi yukaridaki iddialarin yalan oldugunu dogrulayan
analizleri sunmaktadir. Ayn1 zamanda programin siireleri ile ilgili iddialarin yayilmasindan
sonra Yanardag, sosyal medya {izerinden bir cevap vermis ve konusma siiresinin ¢cok daha uzun
oldugunu kendisi de belirtmistir. Merdan Yanardag; ‘‘Habertirk TV’deki S. Soylu
programinda benim 2 dk. 38 sn. Ismail Saymaz’m 3 dk. 17 sn. konustugu yalanin1 yaynuslar,
Bazilar1 da inanmis, Emin Cdlagan bile.. Tam ciddiyetsizlik. Benim sadece ilk sorum 5.34 sn.
toplam1 yaklasik 20dk. Tele 1’de haberini de yapip gosterdik.’’ ifadelerini kullanarak sosyal
medyada yayilan haberleri yalanladi.

4. Ronaldo’nun Azerbaycan’a Destek I¢in Saclarim Kazitip Ay Yildizh Tisért
Giydigi iddias

Unlii futbol y1ldiz1 Cristiano Ronaldo’yla ilgili zaman zaman sosyal medya iizerinden yapilan

yalan haberler yaymlanmaktadir. Unlii y1ldizin milyonlarca takipgisi olmas: yalan haberlerin

daha hizli yayilmasina sebep olmaktadir. Sosyal medyada yayilan ay yildizli tisort ile kisa sagh
C. Ronaldo’nun fotografi binlerce kisi tarafindan begenilip paylasildi. Instagram platformunda
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““Feneronline Org’’ kullanicis1 tarafindan paylasilan bu fotografi yaklasik 90 B kisi begenerek
etkilesime gecti.

Teyit.org’un yaptig1 arastirmaya goOre fotografin orijinalini C. Ronaldo kendi Instagram
hesabinda 22 Ekim 2020 yilinda paylastig1 goriilmektedir. Yalan haberi servis eden kisilerin bu
fotograf lizerinde manipiilasyon yaparak paylastig1 agik¢ca goriilmektedir. Sadece sag stilini
degistiren inlii futbolcunun Azerbaycan’a destekle ilgili hicbir agiklama ve bilgi
bulunmamaktadir.

5. Ilyas Salman’in Hayatim Kaybettigi iddias:

Sosyal medyada sik sik karsimiza ¢ikan tinliilerin 6liim haberleri, artik hayatimizin bir pargasi
diyebiliriz. ‘‘Internette Oldiiriilen Unliiler’> serisine simdi de Ilyas Salman eklendi. Sosyal
medyanin yayginlagsmasiyla birlikte siirekli bir {inliinlin 6lim haberiyle insanlar soke
olmaktadir. Miinir Ozkul, Ara Giiler, Metin Akpar, Kenan Isik, Ozkan Ugur, Teoman ve daha
bircok iinlii 6liim haberleriyle ilgili yapilan paylasimlardan muzdarip durumdadir. Cayct
Hiiseyin lakabryla taninan Alparslan Ozmol hakkinda onlarca kez ¢ikan &liim haberlerini, en
carpici ornek olarak gostermek miimkiindiir.

En son ortaya atilan sosyal medya platformlarinda yayinlana sinema ve tiyatro oyuncusu Ilyas
Salman’in 6ldigi ile ilgili haberler yaklasik bin kez paylasilarak on iki bin kisi tarafindan da
etkilesim aldi. Sevilen oyuncu hakkinda yapilan bu haberler, sosyal medya kanallariyla hizli bir
sekilde giindem oldu.

Teyit.org bu iddialarm asilsiz oldugunu diisiinerek 27 Mayis 2019 tarihinde saat 12:02°de ilyas
Salman ile goriiserek hayatta oldugunu dogruladi.

SONUC

Haberin ana prensibi dogru (teyit edilmis gercek haber) olmasidir. Haber kanallarinin bu anlayis
tizerinden hareket ederek, teyit edilmis verileri halka sunmasi gerekmektedir. Teknolojinin
hizin, birtakim ¢ikarlar i¢in degil giivenilir habercilik anlayisi i¢in kullanmalar1 dogru olandir.

Bu c¢alismada incelenen yalan haberlerin, insanlar arasinda hizli bir etkilesime girdigi
goriilmektedir. Saniyeler i¢inde binlerce kisiyle etkilesime gecilen yeni medya kanallari
sayesinde, toplumlar arasi enformasyonun yaygin kullanimi, yalan haberlerin
popiilerlesmesinde biiylik etken olarak gézlemlenmistir.

Dijitallesmis toplumlarda yapilan ve yayinlanan her haberin 6nemi oldukga yiiksektir. Uretilen
bu yalan/sahte haberlerin toplumdaki bireyleri etkileyebilme giicli giiniimiiz teknolojisiyle
artarak ileri bir boyuta ulastig1 goriilmektedir. Yapilan haberlerde manipiilasyon uygulamasi da
sosyal medya ile birlikte 6nemli bir konuma gelmistir. Yalan haberlerin servis edilmesindeki
en biiylik nedenlerden biri de tiklanma sayilarini artirarak reklam gelirlerini yiikseltmektir
(Kavakli, 2019: 677). Bu sayede haberin kaynak sahibi, daha ¢ok kisiye eriserek yalan haber
iizerinden maddi gelir elde edebilmektedir.

Bu calismada ele aldigimiz 6rneklerden bakacak olursak, yalan haberler genellikle iinlii kisiler
iizerinden ya da toplumun ilgisini ¢eken 6nemli olaylar lizerinden yapildig1 goriilmektedir.
Bunun nedeni daha ¢ok kisiye hitap etme cabasidir. Herhangi bir gazetecilik egimi almayan
kisilerin rahatca ¢ikip haber yapabilmesi, sosyal medyanin giivenilirligini sarsmaktadir.

Bu nedenle, toplumun yarar1 i¢in ‘Medya Okuryazarligi Egitimi’ kapsaminda g¢aligmalar
yapilabilir. Insanlar bilinglendirecek yayinlar hazirlanarak, toplumun Yeni Medya’ kavramina
yabancilagmasi onlenebilir. Bilinglenen toplumda ise yalan haberlerin etkilesimi ve yayilma
hiz1 en aza indirgenmis olur.
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Dijital medya kullanicilarinin ¢ogu; internet haber sitesi ile internet sosyal medyas1 arasindaki
farki bilmemektedir. Toplumda sevilen bir fenomenin, paylastigi herhangi bir bilginin dogru
haber niteligi tasimasi ongoriilemez. Bu noktada bilinglendirilmesi gereken sosyal medya
kullanicilaridir. Bu sayede yalan haberlerin olusmasinin ve yayilmasinin 6niine gegilebilir.

Zararsiz diye adlandirabilecegimiz herhangi bir bilginin bile, teknolojinin hatali kullanimindan
kaynakli haberin icerigi ile ilgili kisilere biiyiik sorunlar dogurabilecegi agikardir.
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OZET

Soykirim, siyasi diisiinceye, etnik yapiya, irka veya dini inanca bagli 6zelliklere dayanan bir
grubun bilingli ve istekli, diizenli ve disiplinli bir seklide ortadan kaldirilmasi islemidir.
Arastirmada TRT 1 kanalinda yayinlanan Bir zamanlar Kibris dizisi incelenecektir. Oncelikle
dizinin 4 boliimi sdylem analizi yontemi ve sOylem analizinde de post yapisalci bir yaklagim
ile coziimlenirken bu sayede dizide yer alan soykirim sahneleri tespit edilmeye calisilacaktir.
Sahneler silahl1 saldir1, yakma ve mala zarar verme, kadin, ¢ocuk ve yaglilara kotii muamele,
toplu mezarlar ve cesetler, zorunlu gog ve esirler, olmak iizere 6 kategoride incelenecektir. Dizi
tarihsel gerceklere 151k tutmaktadir. Dizinin Tirklerin maruz kaldigi soykirim ve koti
muameleyi ekrana tagimasi gen¢ kusaklarin gecmis de yasananlari 6grenmesi agisindan son
derece onemlidir.

Anahtar Kelimeler: Kibris, Soykirim, Tiirkiye, Rum

ABSTRACT

Genocide is the conscious and willing, orderly and disciplined extermination of a group based
on political thought, ethnicity, racial or religious belief. In the research, the TV series Once
Upon a Time, which was broadcast on TRT 1, will be examined. First of all, 4 episodes of the
series will be analyzed with the method of discourse analysis and a post-structuralist approach
in discourse analysis, by this means, the genocide scenes in the series will be tried to be
determined. Scenes will be examined in 6 categories: armed attack, burning and damage to
property, ill-treatment of women, children and the elderly, mass graves and corpses, forced
migration and prisoners. The series sheds light on historical facts. It is extremely important for
the younger generations to learn about the past.

Key Words: Cyprus, Genocide, Turkey, Greek

SOYKIRIM

Soykirim, siyasi diislinceye, etnik yapiya, irka veya dini inanca baglh 6zelliklere dayanan bir
grubun bilingli ve istekli, diizenli ve disiplinli bir seklide ortadan kaldirilmas1 islemidir. Baska
bir tanima gore soykirim, bir toplulugun kiiltiirel agidan baglarmin kopmasi ve yasam
alanlarimin ellerinden alinarak yok edilmesi amaglanarak vatanindan koparilma durumudur
(Duran, 2007:3). Soykirim sugu, uluslararasi ceza mahkemelerinin yargilama alanina giren en
vahsi ve en agir su¢ olarak nitelendirilebilir.
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Soykirim fiilinin amaci, her ne kadar eylemler kisilere karsi islense de, s6z konusu magdurlarin
milli, etnik, 1rki veya dini bir grubun iiyeleri olmasindan dolayi, bir grubun saghiginin,
Ozgiirliigiiniin, onurunun yok edilmesi ve grubun iktisadi varligiin, dininin, dilinin,
kiiltiiriiniin, sosyal ve politik kurumlarinin pargalanmasi olmalidir (Degirmenci, 2007: 17).

Kavramin Ortaya Cikisi

II. Diinya Savas1 sirasinda yasanan bircok soykirim olayr “soykirim”  olarak
nitelendirilmemistir. Soykirim sugu kavrami, uluslararasi toplumda neredeyse 20. yiizyilin
ikinci yarisinda ortaya ¢ikan ve kullanilan bir kavramdir. II. Diinya Savasi’nda Naziler
tarafindan yapilan eylemler, Winston Churchill tarafindan “isimsiz bir sug¢” olarak ifade
edilmistir. Bu nitelikteki eylemlerin soykirim olarak adlandirilmasi ancak II. Diinya
Savasi’ndan sonra olanakli hale gelmistir (Arzu, 2016:467).

1944 yilinda Raphael Lemkin, isgal altindaki Avrupa'da Axis Rule adli kitabinda soykirim
terimini kullanmugtir. Kitap, isgal altindaki Avrupa'da Nazi politikalarinin uygulanmasini
anlatmakta ve daha dnceki toplu katliamlardan alintilara yer vermektedir. Bu terim, bir ulusun
ya da halkin sistematik olarak yok edilmesini anlatmaktadir ve bu sozciik uluslararasi toplumda
bir¢ok kisi tarafindan hizla benimsenmistir.

1944 yilindaki kullaniminin ardindan soykirim kavrami, 1948 yili Soykirim Sozlesmesi’ne
kadar ¢ok sinirli olarak kullanmilmistir (Degirmenci, 2007: 51). . Sonrasinda ise Lemkin’in
soykirim ile alakali ¢aligsmalar1 neticesinde soykirim terimi, Birlesmis Milletler’in belgelerinde
yer edinmistir. Birlesmis Milletler’in 1946 yilinda yapilan bir toplantisinda ilk defa “genocide”
terimi uluslararas1 bir su¢ olarak ifade edilmis ve o zamandan bugiine kadar da farkl
uluslararas1 anlasmalarda ve tilkelerin ¢esitli kanunlarinda bu suca yer verilmistir (Giiler ve
Zafer, 2006: 75). 1948 yilinda kabul edilen Soykirim Sugunun Onlenmesi ve Cezalandirilmasi
Sozlesmesi (Soykirim Sozlesmesi) ile ilk defa bu konuyla ilgili dnemli bir diizenleme
yapilmistir (Basak, 2003: 72). Bu Sozlesmeyle insanlik onurunu zedeleyici boylesi agir bir
sucun savas veya baris doneminde higbir zaman gerceklesmemesi i¢in devletler is birligine
cagirilmistir (Uluada, 2006: 110).

Savas doneminde soykirimin yapilmasi soykirim fiillerinin su¢ olma niteligini degistirmez.
Soykirim yasagi, devletler hukukuna gore temel bir deger ve prensiptir. Devletler bu yasaga
aykir1 sekilde anlasma imzalayamazlar. Eger buna aykir1 anlagmalar yapilirsa, bu anlagmalar
yok hiikmiinde kabul edilmektedir (Giiler ve Zafer, 2006: 76).

Insanhga Kars:1 Suclar

Insanliga kars1 suglarin ortaya cikisini ve gelisimini, I. Diinya Savasi Sonrasi ve II. Diinya
Savasi Sonras1 Donem olarak incelemek gerekir. Bu iki savasta yasanan agir insan haklari
ihlalleri sonucunda ‘Insanliga kars1 su¢’ kavrami ortaya ¢ikmstir. Bu savaslar sonrasi yasanan
birgok gelismenin akabinde bu kavram, soykirim gibi kodifiye edilemese de kategorize edilmis,
cesitli sozlesme hiikiimlerinde yer almis ve daha sistematik hale getirilmistir (Duran, 2007:3).
Roma Statiisii ‘niin, insanliga karst suglar baslikli 7. maddesinde hangi eylemlerin insanliga
kars1 suglar1 kapsadigi bazi 6rneklerle belirtilmistir. Bunlar arasinda, insan 6ldiirme, toplu yok
etme, kolelestirme, hedef gosterilen kitlenin zorla bulundugu yerden bagka bir yere gog
ettirilmesi, iskence yapilmasi, irzlarina gecilmesi, hamile birakilmasi, insan onuruna aykir1 bir
sekilde hapsetme, hedef toplulugun ¢cogalmasini engellemek amaciyla kisirlagtirma ya da zorla
hamile birakma, 1rk ayrimciligi, beden veya ruh sagligina ciddi zararlar verebilecek benzer
eylemler seklinde agiklanmustir.

9 Aralik 1948 tarihinde bu bildirge kabul edilerek 12 Ocak 1951 tarihinde yiiriirliige girmistir.
Soykirim Sugunun Onlenmesi ve Cezalandirilmas: Sézlesmesi’nin ilk maddesinde s6zlesmeye
taraf olan devletlerin yiikiimliiliiklerine yer verilmis olup 2. maddesinde soykirim su¢u kavrami
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tanimlanmigtir. Soykirim Sdézlesmesi’nin  2.madde hiikmiinde sucun tanimi su sekilde
yapilmustir: “Bu sozlesmeye gore soykirimin anlami, milli etnik, 1rki veya dini bir grubu, sirf
bu niteligi nedeniyle, kismen veya tamamen, yok etmek kastiyla, asagida sayilan fiillerin
islenmesidir:

a) Grup tiyelerini 6ldiirmek;
b) Grup tliyelerine ciddi, bedensel veya zihinsel zarar vermek;

¢) Bir grubun iiyelerini, kasten, bunlarin fiziki olarak kismen veya tamamen yok edilmesi
sonucunu doguracagi dnceden hesaplanan yasam kosullart altina sokmak;

d) Grup i¢inde dogumlar1 bilingli olarak 6nlemeye yonelik tedbirler dayatmak;
e) Gruba ait ¢cocuklar1 bir bagka gruba zorla nakletmek.”

Yukardaki tanimda herhangi bir degisiklik yapilmaksizin Uluslararas1 Ceza Mahkemesi Statiisii
(md.6) Eski Yugoslavya Uluslararas1 Ceza Mahkemesi Statiisii (md 4/2) ve Ruanda
Uluslararas1 Ceza Mahkemesi Statiisiine (md 2/2) aynen alinmistir. Uluslararas1 Mahkemeler
ictihatlarinda bahsi gegen tanimdan yola ¢ikarak birtakim sonuglara ulagmislardir.

Soykirim Sucu

Yukarida da deginildigi gibi soykirim sugu insan haklari ihlallerinde en acimasiz ve insanlik
dis1 eylem olarak ifade edilmektedir. Soykirim; bir insanin sadece yasam hakkini ihlal etmez,
kisinin i¢inde bulundugu grubu da hedef alir. Devletler, soykirim sugunun devletler hukuku
sucunun sayildigini ve soykirimin insanliga biiyiik kayiplar verdigini belirterek 11 Aralik 1946
tarithinde BM Genel Kurulunun (BMGK) oy birligi ile kabul ettigi 96 (I) sayili kararda; cinayet
ile soykirim karsilastirmasi yapilmis, cinayetin bireysel olarak insanin yasam hakkinin ihlali
oldugu, soykirimin ise toplumsal olarak biitiin insanligin yasam hakkinin ihlali oldugu
vurgulanmistir. Bu nedenle soykirimin insanlar iizerinde izleri silinemeyecek etkiler biraktigi,
insanligin kiiltiirel ve diger birikimlerine zarar verdigi, ahlak kurallari ile BM ruhuna aykir
oldugu, 1rksal, dinsel, siyasal ve diger benzer gruplara kars1 pek ¢cok soykirim sugunun tarihte
islendigi, bu nedenle soykirim sugunun cezalandirilmasi gerektigi belirtilen sonug bildirgesi ile
soykirim tanimi BM’de kabul edilmistir.

AMAC VE YONTEM

Boliimler sdylem analizi yontemi ve sdylem analizinde de post yapisalct bir yaklasim ile
coziimlenirken bu sayede boliimlerde yansitilan soykirim gostergeleri tespit edilmeye
calisilmistir. Soylem analizinde post yapisalci yaklasimda; eseri ortaya koyanin veya filmi
cekenin degil de eseri okuyanin veya filml seyredenin ne okudugu ve ne gordiigii onemlidir
(Yaylagiil 2016: 133) anlayisindan hareketle yapilmistir. Soykirim ve kotii muamele
sahnelerinin gorsellerinin birer kopyasi alinarak numaralandirilmis ve bu gorseller lizerinden
soykirim gergekleri anlatilmaya calisilmistir.
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SILAHLI SALDIRI

Kibris 1. Bolim

1

Bir Zamanlar Kibris 1. Bolim

TRT1

Bir Zamanlar Kibris 1. Bolim

TRT1
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Bir Zamanlar Kibris 1. Boliim

TRT1

Bir Zamanlar Kibris 1. Bolum

Bir Zamanlar Kibris 1. Boliim
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Bir Zamanlar Kibris 1. Bolim
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Bir Zamanlar Kibris 1. Bolim

TRT1

Bir Zamanlar Kibris 1. Bolim
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Bir Zamanlar Kibris 1. Bolim
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Bir Zamanlar Kibris 2. Bolim

TRT1

Bir Zamanlar Kibris 2. Bolim

TRT1

Filmde defalarca Tiirklere karsi silahli saldirida bulunuldugu goriilmektedir. Yapilan saldirinin
amaci bu insanlar 6ldiirmek yok etmektir. Genis ¢apli bir soykirim yapilmaya ¢aligilmaktadir.
Rumlar (rum halki ve askerleri) saldiridan 6nce birlikte yasadiklar1 komsu olduklar1 insanlar
dahi hi¢ gozlerini kirpmadan kin ve nefret duygulariyla 6ldiirmektedirler ve bunu yaparken bu
isten biiyiik keyif aldiklar yiizlerinden okunmaktadir. Evlere saldirmakta kadin, yaslt ¢cocuk
ayirmmi yapmadan oldiirmektedirler. Hatta kagan insanlara uzaktan ates etmekte ardindan
yanlarina gittiklerinde tekrardan yerde yarali vaziyette yatan insanlara tekrar ates etmektedirler.
Son gorsel kanli kiivet baskinidir. Burada bir anne ¢ocuklarini alarak ki bunlardan biri bebektir
banyoda yer alan kiivete saklanip {izerlerine beyaz bir ortii ortiip saklanmistir, ancak gozii
donmiis Rum askeri onlar1 tarayarak oldiirmiistiir, kiivetin yanindan dldiiriilen ¢ocuklarin kani
akmaktadir.
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YAKMA VE MALA ZARAR VERME
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AYVASIL KASABASI
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Bir Zamanlar Kibris 1. Bolim

TRT1

LEFKOSA

Bir Zamanlar Kibris 1. Bolim

Rumlar soykirim yaparken sadece silah kullanmamis insanlarin evlerini, igyerlerini
yakmiglardir. Evlerine saldirdiklar1 insanlar 6ldiirdiikten sonra evleri atese vermislerdir. Hatta
bazi evlerde yasayan insanlar olmasina ragmen mala zarar verdikten sonra evleri yakarak ve
cikmalarina engel olmak icin kapi Onlerine barikat koyarak insanlart diri diri 6liime terk
etmislerdir. Tahtakale, Tuzla, Ayvasil kasabasi ve Lefkosanin yer aldig1 gorsellerde sehirin
tamamen yandigi goriilmektedir. Rauf Denktasin yer aldigi son gorselde Denktas Tirkiye
hitaben soyle der bizi Rumlarin insafina birakmayn.
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Bir Zamanlar Kibris 1. Bolim

TRT1

Gozii donmiis Rumlar Tiirklere saldirirken saldirdiklar kisilerin kadin, yash ¢cocuk ya da gebe
olmalarin1 5Snemsememekte hepsine ayni1 nefretle saldirmaktadirlar. i1k gorselde bebegin besigi
basinda olan bir anne goriilmektedir Rum askeri 6nce anneyi 6ldiirmiis ardindan da kundaktaki

bebegi 6ldiirmiistiir.

TOPLU MEZARLAR VE CESETLER

Bir Zamanlar Kibris 1. Bolim

TRT1
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Bir Zamanlar Kibris 3. Bolim

TRT1

Rumlar insanlari acimasizca oOldiirdiikten sonra bir kismini toplu mezarlara koymustur
(gomiilmemis iist iiste konulmustur). Bu toplu mezarlarda yatan insanlarin bir kismi 6nceden
oldiiriilmiis bir kismi da elleri ayaklar1 baglanarak diri diri topraga gomiilmiistiir. Yakinlarinin
cenazelerine sahip ¢ikabilen insanlar onlara bir cenaze toreni yapip dini vecibelerini yerine
getirememis olsa dahi en azindan tek kisilik mezarlara gomebilmislerdir. Bir yakini kaybetmek
cok aci1 veren bir durumken bdylesine bir acinin tarifinin olmadig1 diistiniilmektedir.

ZORUNLU GOC

Bir Zamanlar Kibris 1. Bolim

TRT1

f.i
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Bir Zamanlar Kibris 1. Bolim
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Bir Zamanlar Kibris 1. Bolim
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Yerlerinden yurtlarindan edilen Tiirkler zorunlu gé¢e maruz kalmislardir zaten Rumlarin amaci
da budur 6ldiire bildiklerini 6ldiirmek, 6ldiiremediklerini de adadan siirmek. Saldiriya ugrayan,
yakinlar1 kaybeden ve biiyiik bir travma yasayan insanlar bir de {izerine zorunlu gé¢ ve go¢
yolunda da gilivenlik kaygisi can korkusu derdine diismiislerdir. G6¢ esnasinda yine Rum
askerinin kotlii muamele ve saldirilarina maruz kalmaktadirlar.
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ESIRLER VE ESIR KAMPI
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Bir Zamanlar Kibris 1. Bolim

TRT1

Rumlar adada yasayan Tiirklerin bir kismin1 da esir almis ve adeta esir kampinda esirlere
iskence yapmustir. Burada gayeleri esir aldiklar1 insanlarin kdylerinde bulunan miicahitlerin
kimler oldugunu 6grenmektir. Esirleri konusturmak i¢in iskence yapmakta, onlar1 meydan da
toplayarak konusmayan insanlar1 rasgele oldiirmektedir. Kotii muamele ve iskence sistematik
olarak devam etmektedir. Yine burada da kadin, ¢ocuk, yasl ayirim1 yapilmamakta herkes ayni
muameleyi gormektedir.

SONUC

Gegmisten glinlimiize uzanan siire¢ icerisinde, ¢esitli gruplarin yok edilmesine yonelik
girisimlerin oldugu gériilmektedir. Ozellikle II. Diinya Savasi ve sonrasinda farkli dldiirme
teknikleri ortaya ¢ikarak biiyiik kitleleri tehdit eder hale gelmistir. Gruplarin imhasina yonelik
farkli 6ldiirme yontemlerinin uluslararasi toplumu ciddi anlamda tehdit eder duruma gelmesi
iizerine “soykirim” olarak adlandirilan yeni bir sug tiirii uluslarars: hukuk literatiiriindeki yerini
almigtir. Diger disiplinlerce de inceleme ve arastirma konusu olan soykirim sugundan
bahsedilebilmesi i¢in belli bir grubu yok etmek amaciyla, kasith olarak Kanun’da belirtilen
fiillerin iglenmesi gerekmektedir.

Soykirim sugunun Tiirk ceza hukukundaki gelisimi Soykirim Soézlesmesi ile paralellik arz
etmektedir. Tiirkiye Soykirim Soézlesmesi’ni ¢ekince koymaksizin 1950 yilinda imzalamistir.
Ancak So6zlesme, taraf lilkelere soykirimin sug¢ sayilmasi yiikiimliiliigiinii yiikklemesine ragmen
Tiirk Ceza Kanunu’nda soykirim fiillerinin sug¢ olarak diizenlenmesi 1 Haziran 2005 tarihli
5237 sayil1 TCK’da “Soykirim ve Insanliga Kars1 Suglar” bashig: altinda gerceklesmistir.

Soykirim sugu, tiim insanlig ilgilendiren en agir suclardandir. Tiirk hukukunda da soykirim
teskil eden fiillerin en agir suglardan biri oldugu ve cezasiz kalmamasi1 gerektigi kabul
edilmektedir. Tiirkiye, Soykirim Sozlesmesi'ni imzalayarak ve Sozlesme’nin taraf {ilkelere
yiikledigi ytikiimliiliikleri yerine getirerek sugun faillerini cezalandirmay: taahhiit etmektedir.
Bu nedenle soykirim sugunun sorusturulmasi ve kovusturulmasi bakimindan evrensellik
ilkesini kabul edilmistir.

Soykirim sugunun evrensel bir nitelik tagimasi nedeniyle, islenmesinin iistiinden uzunca bir
siire gegse bile sug yiizlinden olusan olumsuz sonuglarin izlerinin silinememesi ve uluslararasi
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kamu vicdanmnin derinden etkilenmesi nedeniyle uluslararasi hukukta kabul edildigi gibi,
TCK’nin 76. maddesinin son fikrasinda da soykirim sugundan dolayr zamanagiminin
islemeyecegi belirtilmistir.

TRT’NIN yapmis oldugu ve bu calismanmn da 6rneklemini olusturan Bir Zamanlar Kibris
dizisinde Rumlarin Tirklere yaptig1 soykirim agikca anlatilmaktadir. Filmde yer alan 6ldiirme,
yakma, yaralama, esir alma, mala zarar verme, kadin ve ¢ocuklara kotii muamele gibi kabul
edilemeyecek eylemlerin ¢oklugu dikkat ¢ekmektedir.
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REMAKE (YENIDEN YAPIM FiLM) FILMLERDE MEKAN KULLANIMI:
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THE USE OF SPACE IN REMAKE MOVIES:
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OZET

[3

Remake kavraminin Tiirkge ’ye “’yeniden ¢evrim’” ya da “’yeniden ¢ekim’’ olarak terclime
edildigi goriilmektedir. Bu kavram sadece filmleri kapsamamakta, bir miizik eserinin yeniden
yapilmasi ya da bir bilgisayar oyununun tekrar kodlanmasi seklinde de karsimiza ¢ikmaktadir.
Remake filmler sinemanin baglangicindan hemen sonraki yillarda ortaya ¢ikmaya baslamistir.
Sinema’nin baglangicindan beri g¢ekilen ilgi ¢eken senaryolar, daha sonralar1 giiniimiiz
yonetmenler tarafindan tekrardan ¢ekilme imkanlari olugmustur. Bunlara 6rnek olarak The
Hills Have Eyes, Dawn of the Dead, Diinyanin Durdugu Giin ve Jumanji gibi fantastik filmler
basarili bulunan yeniden ¢evrim Ornekleridir. Daha sonraki donemlere bakildiginda ise
Hollywood'da farkli {ilke sinemalarinin {rlinlerinin yeniden ¢evriminin yapildigi
goriilmektedir. Remake filmler kimi ¢evrelerce bir onceki geceden kalan yemegin mikrodalga
firinda 1sitilip yeniden izleyicinin 6niine konulmasina benzetilmistir. Ancak sinema endiistrisi
acisindan bakildiginda yillar 6ncesinde kendini kanitlamis ve begeni kazanmis bir yapimin yeni
teknik olanaklar ve teknolojiler baglaminda daha ilgi ¢ekici sekilde yapilmasi yoluyla yeni bir
kazang yontemi olarak endiistride yerini aldig1 goriilmektedir. Bu baglamda remake filmlerin
yeniden yapiminda etkili olan etmenlerin neler oldugunun arastirilmasi i¢in calismamizda, 1995
yapimi Jumanyji ile 2017 yapimi Jumanji: Vahsi Orman filmleri kullandiklar1 dekorlar agisindan
Mizansen Elestirisi altinda incelenmistir. Caligmada teknolojik gelismeler 1s18inda bir¢ok
mekanin gercek alanlardan stiidyolara kaydigi goriilmistiir.

Anahtar Kelimeler: Mekan, Yeniden Yapim Filmler, Jumanji,

ABSTRACT

It is seen that the concept of remake has been translated into Turkish as "re-translation™ or
"remake". This concept does not only cover movies, but also appears in the form of remaking
a musical piece or recoding a computer game. Remake films began to appear in the years
immediately after the beginning of cinema. Scenarios that have attracted attention since the
beginning of cinema have been re-shot by today's directors. For example, fantastic films such
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as The Hills Have Eyes, Dawn of the Dead, The Day The Earth Stood Still, and Jumaniji are
examples of successful remakes. When we look at the later periods, it is seen that the products
of different countries’ cinemas were re-cycled in Hollywood. Remake films have been
compared to the cooking left from the previous night in a microwave oven and put in front of
the audience again by some circles. However, from the point of view of the cinema industry, it
IS seen that a production that has proven itself years ago and gained appreciation has taken its
place in the industry as a new earning method by making it more interesting in the context of
new technical possibilities and technologies. In this context, our study is investigating the
factors that are effective in the done of remake films, the 1995 Jumanji and 2017 Jumanji: Wild
Forest films were examined under the Miscriticism in terms of their decorations. In the study,
it was seen that many places have shifted from real spaces to studios in the light of technological
developments.

Keywords: Remake, Jumanji, Space

GIRIS

Lumiere Kardeslerin kameray1 icadiyla baslayan sinema seriiveni, Melies’in sihirbazlik
yeteneklerinin kamerada kullanmasiyla birlikte seyirciyle bulusmustur. Melies’in kamerasinin
sikigmasiyla filmi tekrar oynatmasi ile ortaya ¢ikan goriintii, belki de sinemanin gelismesindeki
en biiyiilk orneklerden biridir. Melies’in ¢ektigi sahnedeki insan ve araglarin kameradaki
stkismay1 hallettikten sonra bir anda yok olmalar1 Melies’in aklina gelen fikirlerin sinemadaki
tekniklerin yOntemlerini olusturmustur. Sanat tarihine baktigimizda bircok sanat dali
birbirinden etkilendigi ve hatta i¢i i¢e oldugu goze carpmaktadir. Sinema, basta fotograf olmak
lizere edebiyat, heykel, mimarlik ve hatta miizik gibi bir¢ok sanatla ile iliskilidir. Sinemanin
belki de i¢ i¢ce oldugu en 6nemli kavramlardan bir tanesi de mekandir. Merleau-Ponty mekan
icin, seylerin diizenlendigi (ger¢cek veya mantiksal) ortam degil, seylerin konumunun miimkiin
hale geldigi bir aragtir. Bu, onu her seyin i¢inde yiizdiigii bir tiir eter olarak tasavvur etmek ya
da soyut olarak ortak bir 6zelligi olarak diisiinmek yerine, onu onlarin birbirine baglanmasini
saglayan evrensel gii¢ olarak diisiinmemiz gerektigi anlamina gelir. (Merleau-Ponty,1962,
5.293) Remake (yeniden yapim) filmlerde de bu sanat ve mekan ile iligkisini gormekteyiz.
Yonetmenlerin onceden ¢ekilmis filmi tekrar ¢ekme arzularinin altinda yatan sebep, yeni
teknikler ve sinema ile ilgili sanat dallarinin teknolojik gelismelere ayak uydurmasiyla birlikte
daha etkili film yaratimi inanct dogmustur. Sinemada kullanilan mekan kavrami her gecen giin
farkl1 formlarda izleyici ile bulusmaktadir. Sinemadaki olusturulan mekanlar senaryonun
gidigatina gbre mizansen kavrami da farklilik gostermektedir.

SINEMADA MEKAN KULLANINDA MiZANSEN KAVRAMI

Fransiz film elestirmeni Andre Bazin, film yapiminda iki kavram iizerinde durmustur.

Bunlardan bir tanesi kurgu digeri ise mizansendir. Kurgu, belli bir senaryoya goére goriintiilerin
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arka arkaya siralanarak filmde bir anlam olusturma islemidir. Mizansen kavrami ise film
kadrajindaki elementlerin filmin anlaminin olusturulmasina odaklanir. Kameranin optik
efektlerinden, kameranin yerlesimine, oyuncunun performansina gibi elementler mizansenin
konusunu olusturmaktadir. Mizansene konu olan diger elementler ise dekor, optik efektler,
kostiim, makyaj, 151k, aydinlatma, ses, kamera lensleri siralanabilir. (Hazir, 2020). Cergevenin
icerigi nedir? Bunlar aydinlatma, kostiim, dekor, esyalar ve oyuncularin kendileridir.
Organizasyonu igerigini, oyuncularin birbirleriyle ve dekorla olan iliskisini, ayn1 zamanda
kamerayla olan iliskisini ve dolayisiyla seyircinin bakisini da kapsar. Yani mizansen hakkinda
konusurken ayn1 zamanda cerceveleme, kamera hareketi, kullanilan lens ve diger fotografik
kararlardan da bahsediyoruz. Mizansen bu nedenle hem izleyicinin gorebildigini hem de onu
gormeye davet edilme bi¢imimizi kapsar. Sinemada iletisimin ana unsurlarinin ¢oguna ve
bunlarin etkili bir sekilde isledikleri kombinasyonlara atifta bulunur. (Gibbs, 2002, s5.)

REMAKE FILMLERE BAKIS

Remake kavrami Ingilizceden Tiirkgeye “Yeniden Cevrim” olarak terciime edilebilir.
Cambrige.org sitesinde remake kelimesi “eskisine benzer bir hikayesi ve ad1 olan yeni bir film
yapmak” olarak ¢evrilmektedir. Yeniden ¢evrim kisaca bir sinema ya da televizyon dizisinin
daha 6nce gosterilmis bir filmden uyarlanarak ¢ekilmesi islemi olarak tanimlanabilir. (Diisova,
2020). Yeniden yapimlar, Hollywood'un emek havuzlariin daha biiyiik kiiresellesme siirecinin
bir pargasidir. Hollywood filmlerinin yapimcilari, kendilerini Los Angeles'taki ve hatta
Amerika Birlesik Devletleri'ndeki isgilerle sinirlamak yerine, bugiin diizenli olarak Amerikali
is¢ileri diinyanin dort bir yanindaki film endiistrilerinden gelen ¢izgi iistii ve ¢izgi alt1 is¢ilerle
birlestirilmektedir. Hollywood stiidyolar1 bir filmin yeniden ¢evrim haklarimi satin alirken,
orijinal filmin senaristlerinin emegini satin aliyor. Bu, Hollywood'un zamandan ve paradan
tasarruf etmesinin bir yoludur. Hollywood bu giinlerde ¢ogu zaman ayni1 ciimlede ge¢mese de,
para tasarrufunun ¢ekici oldugu bir sektoérde cekiciligi vardir. Bir filmi ¢ekmenin ve
yayinlamanin ortalama maliyeti su anda 100 milyon dolar civarindadir. Zaten cilalanmis bir
komut dosyasinin haklarin1 satin almak genellikle oldugundan daha ucuz ve daha hizhidir.
(Hantke, 2010, s.5). Kunt, remake filmler i¢in ABD film endiistrisi son derece basarili olmustur
ve rakiplerini kelimenin tam anlamiyla golgede birakmistir, ancak diisiisiiniin isaretlerini
gérmeye basliyor muyuz? Basari tuzagmin kurbami mi? 2017, goriinliste sonsuz sayida
Hollywood devam filmi, yeniden baslatma ve yeniden yapim igin rekor bir y1l olmustur. Bu
tir filmler, ¢ok orijinal olmasa da, Hollywood stiidyolar1 i¢in giivenli filmler olarak diistiniiliir.
Ancak, ayn1 zamanda bu biiyiik biitgeli filmlerin ¢cogunlugu basarisiz olmaya basladiginda
endiistriyi ¢okertecektir. Sinema salonlar1 devam filmleri, yeniden baslatmalar ve yeniden
yapimlarla dolup tasarken, ABD film endiistrisinin ya patlamaya ya da bozulmaya dogru
gitmektedir Hollywood'un déja vu sorunu, diger bir¢ok endiistrinin ve kurulusun, basarili ancak
kisacik firsatlari agir1 somiirmenin cazibesine direnmek i¢in miicadele ettigini ve bir yandan da

yeterince kesfetmemis oldugunu gostermektedir.(Knut, 2017, s.2). Hollywood sinemast
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senaryo sikintisindan dolay1 yeniden ¢ekim filmlere bagvurmaktadir ancak bu filmler daha ¢ok
korku ve gerilim tiirleriyle birtakim gorkemli filmleri tekrar hayata dondiirme ¢abasi igerisinde
olmustur. (Bumin, 2019). Yeniden ¢ekim filmlere 6rnek vermek gerekirse The Thing, Jason
(Friday The 13th), Texas Katliami, Diinyanin Durdugu Giin gibi filmler remake filmlere 6rnek
teskil etmektedir.

YONTEM

Calisma mizansen elestirisi yontemiyle incelenmistir. Sahnedeki dekor, 1sik, aydinlatma,
kamera hareketleri mizansenin bir pargasidir. Calismadaki amag¢ her iki filmdeki dekorun
teknolojik gelismeler 1s1g1nda doniistimiinii ortaya koymaktir. Gorsel lislup tartismasinda film
calismalarinda 'mizansen’ kullanilir. Kelime Fransizcadir, ancak 1833'ten beri Ingilizce olarak
kullanilmaktadir ve kokenleri tiyatrodadir. Kelime, terciime edildiginde 'sahneye koymak'
anlamina gelmektedir. Gibbs bu tanimlamay1 "¢ergevenin i¢erigi ve bunlarin diizenlenme sekli
olarak da ifade etmektedir. (Gibbs, 2003, s.5) Mizansen elestirisinde Kabadayi, birbirine benzer
sahnelerin teknik karsilastirilmasinda da mizansen elestirisine bagvuruldugunu belirtmistir.
(Kabadayi ,2013, s.115). Bu bilgiler 1s181nda ¢alismamiza konu olan farkli zamanlarda ¢ekilmis
Jumanji filminin i¢inde kullanilan dekor ve mekanlar mizansen elestirisi altinda incelenmistir.
Calismamizin Evreni Hollywood sinemasi, 6rneklemi ise Hollywood sinemasindaki 1995
yapimi Jumanji filmi ile 2017 yapimi Jumanji: Vahsi Orman’dir.

JUMANJI 1995 VE JUMANJI 2017 YAPIMLARIN MIZANSEN ELESTIiRiSI
ALTINDA INCELENMESI

Yo6netmenligini Joe Johnston’1n tistlendigi 1995 yapimi Jumanji filmi ile 2017 yapimi olan ve
yonetmenligini Jake Kasdan {istlendigi Jumanji Vahsi Orman filmi konu olarak ilk film
konulara benzer bir gidisat gériilmektedir. i1k filmde zarlarla oynan film 2017 yapim ¢ekimde
ise tamamen dijital bilgisayar oyununda ge¢mektedir. Her film de ayn1 konular1 islemis olsalar
da kullanilan mekanlar farklilagsmistir. Her iki film de incelendiginde 1995 yapimi Jumanji
filmi, zamanin sartlarina gore kamera arkasi goriintiilerden harcketle daha ¢ok gergek
mekanlarda ¢ekildigi anlasilmaktadir. Bilgisayar ortaminda gergeklestirilen hayvan figiirleri
daha ¢ok gergek mekanlarda goriinmektedir. Mizansense konu olan dekor ve mekanlarda
gercek esyalardan faydanilmistir. Calismamizin konusunu olusturulan iki filmde de gercek
mekanlardan faydalanilmistir. Ancak donemin sartlarina gore Jumanji 1995 yapimu filmde
sonradan eklenen bilgisayar ortaminda olusturulmus hayvanlarin gercek mekanlara
montajlandigr goriilmiistiir. Mizansene konu olan dekor ve mekan her iki filmde de
incelendiginde 2017 yapimi olan Jumanji: Vahsi orman filminde ger¢ek mekanlardan biiyiik ve
genis stiidyolara tagindigi goriilmiistiir.
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1995 yapimi Jumanji filminden ger¢ek mekan kullanimina iligkin gorseller

Sekill. Sekil2. Sekil3.

1995 yapimi Jumanji’deki filmin ¢ogunlugunun gectigi mekan olan kdskiin 2017 y1l1 Remake

versiyondaki kullanimi

Sekil4. (Jumanji 1995) Sekil 5. (Jumanji 2017)

2017 yapimi Jumanji filminde oyuna dahil olan karakterler ger¢ek boyuttan sanal boyuta gegis
yasamislardir. Bu boyutta yine kamera arkasi goriintiilerden hareketle karsilastirma
yapildiginda bir¢ok sahnenin tamamen stiidyo ortaminda yapildigi goriilmektedir. 1995 yapimi
Jumanji filmde bilgisayar destekli tasarim sistemlerin o yil sartlarina gore gelismedigi i¢in
bircok sahnede 6zel efekt kullanilmistir. Ancak 2017 yapimi Juman;ji filminde ise mizansene
konu olan dekorlarin stiidyo ortamiyla beraber kayda alindig1 gériilmiistiir. Bu mekan algisinin
teknolojik imkanlarla mizansene katkis1 biiyiik oranda goriilmektedir. Calismamizin amacinda
da belirtildigi iizere yeni gelen son teknolojiler altinda olusturulan filmler mizansen algisinin
yeninden sekillenmesine sebep olmustur. Bilgisayar ortaminda olusturulan mekanlar
mizansenin donilisiimiine katkida bulunmuslardir. Ayrica bu sanal mizansen dekorlar artik

anlik olarak istenilen sekillere girebilmektedir.
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Sekil 6.

Dev canavar ¢i¢ek maketi (Jumanji - 1995)

Jumanji 2017 yili yapimda ger¢ek mekanlarin kullanimina yonelik bir 6rnek

Sekil 7. Sekil 8.

Sekil 7 ve 8’de 2017 yapim1 Jumanji filminde ger¢ek mekanlarin kullanimi gosterilmektedir.
Her ne kadar en son teknolojilerle ¢ekilen film olsa da mekan ve dekorun kullaniminda gercek
esya ve diger etmenlerden yonetmenlerin faydalandig1 goriilmektedir.

Gergek mekan kullanimina iligkin 6rnek (Jumanji 1995)

Sekil 9. Sekil 10.
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2017 Jumanji filminde mekan tasariminin ger¢ek mekanlardan stiidyolara kaydiginin bir
ornegi

Sekil 11. Sekil 12.

Houra woura

Sekil 11 ve 12°de 2017 yapimi Jumanyji filmden bir kamera arkasi goriilmektedir. Mizansene
konu olan dekorlar ile yesil perde sahnesi olan bir stiidyo ortami gosterilmektedir. Teknoloji ve
tekniklerin ilerlemesiyle birlikte gergek mekanlar stiidyolara taginmistir. Sekil 9 ve 10 ’da da
gosterildigi lizere maymun sahnelerinin ¢ekildigi alanlar gergek mekanlardan olusmaktadir.
Ancak Jumanji filminin remake olarak 2017 yapimi1 filmde ise bu mekan kavrami
degismekte, ve karakter ve dis ¢evreler daha ¢ok stiidyolarda taginmustir.

Jumanji 2017°de dijital sahne ve dekor yaratimina bir 6rnek

Sekil 13. Sekil 14.

Sekil 13 ve 14°te filmdeki karakterin gergeklik hissini arttirmak amaciyla ger¢ek mekan
sahnesinin bilgisayar ortaminda tekrar yaratilarak mekan kavrami tekrar diizenlenmistir.
Buradaki sahnedeki amag, gergeklik hissinin olusturulmasina katkida bulunmak istenmesi
olarak yorumlanabilir. Mizansene konu olan oyunculuk, ses, kurgu, 1s1k, aydinlatma, miizik
gibi kavramlar yeni teknoloji ile birlikte biiyiilk bir degisim gostermistir. Bu sebeple
caligmamiza konu olan iki film arasindaki mizansen farkliliklar1 da gostermistir ki son ¢ekilen
filmlerdeki mizansen etmenlerinin gosterimi de farklilik gdsterecektir. Gergek mizansen
unsurlari yerine i¢ bilkkey LED paneller sayesinde bu durum tamamen farkli bir boyuta ge¢mistir

ve bunun ¢aligmalar1 yapilmaktadir.
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Jumanji 2017 yapimindan mekan kullaniminin tamamen dijitale doniismesi 6rnegi

Sekil 15. Sekil 16.

1995 yapimi1 Jumanji filminde sahneler daha ¢ok ger¢ek mekanlardan olusurken, 2017 Jumanji
filminde ise mekan kavrami tamamiyla degismistir. Ger¢cek mekanlarin yerine bilgisayar
ortaminda yaratilan dekor ve mekanlar yer almistir. Teknolojinin getirdigi olanaklar
kullanildiginda istenilen mizansen ¢ok daha kisa ve hizli bir sekilde hazirlanmaktadir. Bu da
hem yOnetmen hem de yapimcilar i¢in olumlu bir gelisme olarak goriilmektedir.

Jumanji 2017 Vahsi Orman filminde bilgisayar ortaminda yaratilan gergedanlarin stiidyo

alanlarina yerlestirilmesine 6rnek gdsterim

Sekil 17. Sekil 18.

oura

Giinlimiiz Hollywood filmlerindeki mekan algisi, kullanilan techizatlarin gelismesi ile birlikte

farkli bir boyuta ulagmistir. Mizansen elestirisine konu olan dekor, oyunculuk, kamera
hareketleri, lens hileleri gibi etmenler teknolojik gelismelerden de nasibini almistir. Giinliimiiz
filmlerde hangi etmenlerin gercek ya da sahte olduguna dair fikir yiiriitmeler, gergeklik
boyutundaki alginin degismesinden dolay1 zor hale gelmistir.
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Jumanji 2017 yapimui filmde mekanlarin reel ortamdan stiidyo ortamlarina kaymasi.

Sekil 19. Sekil 20.

SONUC

Calismada ele alinan iki filmin kamera arkasindan goriintiilerden hareketle mekan algisinin
olusturulmasinda farkl teknikler kullanildigr goriilmistiir. Bu baglamda kullanilan teknolojik
yatirimlarin zamanin sartlarina gore farklilik gdstermektedir. 1995 yapimi Jumanji filminde
kullanilan mekanlar filmin ¢ekildigi reel ortamlar goziikiirken, 2017 yapimi Jumanji filminin
mekanlarinin stiidyo ortaminda olusturulduklar1 goriilmiistiir. Her iki filmde de mizansene konu
olan dekor, oyunculuk, 151k, aydinlatma gibi etmenlerin farkli oldugu calismada da
gosterilmistir. Bu farkliligin olugsmasindaki en biiyiik etmenlerden bir tanesi de teknolojik
degisimlerdir. Kullanilan bilgisayar yazilimlari, stiidyoda olusturulan yapay mekanlar bu
filmlerin arasindaki kalite ve gorselligin artirilmasinda 6nemli bir faktordiir.

Remake filmlerdeki mekan olusumu giiniimiiz filmlerde oldugu gibi arastirmaya konu olan
filmlerde de farklilik gostermektedir. Bu farkliligin olugsmasindaki etmenlerden bir tanesi de
yapay olusturulan dekorlarin giiniimiiz teknolojisiyle olusturulmasiyla birlikte gergek bir forma
kavusmasidir. Ug boyutlu yazicilarin gelistirilmesiyle birlikte film icin olusturulan mekanlar
daha hizli ve kolay bir sekilde mizansene konu olmaktadir. Yeni yapim Jumanji filminin
basaris1 yapay mekanlar ile bilgisayar destekli sahnelerin birlestirilmesindeki mekansal
kurgunun gerceklesmesinde yatmaktadir.

Remake filmler sinemanin baglangicindan hemen sonraki yillarda ortaya ¢ikmaya baslamistir.
Daha sinema endiistrisinin yeni yeni dogdugu yillarda ortaya ¢ikan ilging senaryolar, ilerleyen
yillarda biiylik yonetmenlerin yeniden ¢evrim calismalarina zemin hazirlamistir. Sinema
endiistrisi acisindan bakildiginda yillar 6ncesinde kendini kanitlamis ve begeni kazanmis bir
yapimin yeni teknik olanaklar ve teknolojiler baglaminda daha ilgi ¢ekici sekilde yapilmasi
yoluyla yeni bir kazan¢ yontemi olarak endiistride yerini aldigi goriilmektedir. Teknik
ilerlemeler de basar1 kazanmis filmlerin daha iyi olanaklarla daha genis kitlelere ulagmasi
anlaminda yeniden ¢evrim i¢in bir neden olmustur. Remake filmlerin genelde kendini

kanitlamig ve belli bir hayran kitlesi olusturmus filmlerle ilgilenmesi, yapimcilar i¢in maddi
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kaygilarin 6n planda oldugu gergegini ortaya koymaktadir. Maddi kaygilarin yaninda
Hollywood’un mesaj kaygisi da yeniden ¢evrim filmlerin nedenlerinden biridir.

Aragtirmaya konu olan iki film de ¢aginin sartlarina ve kullandiklar1 teknikler bakimindan ¢igir
asmis filmlerdir. Giiniimiiz sinema teknolojisi her ge¢en giin kendisini gelistirmekte teknolojik
gelisime ayak uydurmaktadir. Sinemada kullanilan arka plan projeksiyon sistemleri yerini sanal
stiidyoya birakmistir. Arastirmamiza konu olan filmler genellikle arka plan ¢oziimlerini yesil
perde ya da mavi perde ile ¢ozmiislerdir. Ancak son zamanlarda Tiirkiye’de de denemelerini
basladig1 sanal stiidyo ortamlari, arka plan sistemlerini bir {ist seviyeye atlatmistir. Artik perde
kullanmak yerine led ekranlar koyularak real-time anlik sahne olusturulmaktadir. Boylelikle
calisanlar ve yonetmenler sonradan ¢ikacak siiprizlere mahal vermemek adina tiim isler sanal
stiidyo ortamlarinda sonlanacaktir.

Tiirk sinemasi1 da remake filmlere ev sahipligi yapmistir. 192011 yillardan itibaren Tiirk Sinema
tarihinin gelisim ¢izgisi incelendiginde yabanci filmlerden c¢esitli aktarimlar yapildig:
goriilmektedir. Yesilgam'in en gii¢lii oldugu yillardaki ask filmlerinin biiylik cogunlugu
Hollywood’dan uyarlamadir. Yesilgam déneminde yeniden ¢evrim filmlerin kadro yetersizligi,
yapim hacminin getirdigi sikigiklik, yapim sartlarinin getirdigi zorunluluk ve ticari garanti gibi
etkenler filmlerin ¢ekilmesinde giigliik ¢ikartan sebeplerdir. Bu baglamda senaryo yazari ya da
yetismis yonetmen eksikligi, yapimcilarin kar elde etmek icin siirekli film yapma istekleri,
yabanci filmlerin hazir sablonunu kullanma durumuna zorluyordu. Gise garantisi kaygist bu
donem remake filmlerinin ana nedeni olmustur. Klasik anlat1 yapisi iceriside olan Hollywood
yapimlar1 bekleneni gergeklestirecek kaliteli yapimlara imza atmaktadir. Tiirk Sinemasi’nda
kullanilan teknik ve donanim filmin biitgesi ile dogru orantilidir. Maalesef diisiik biitceli
filmlerde kullanilan mekan ve sahneler goriintiiniin gercekliginden uzak bir hal almaktadir.
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OZET

Sovyetler Birligi’nin dagilmasina yakin Azerbaycan’da Amerika, Brezilya, Rusya ve Tiirk
dizilerine ilgi artmaya baslamistir. Bagimsizlik sonrasi film {iretimini 6nemli oranda {istlenen
ve dizi endiistrisinin temelini atan devlet kanali AZTV; [blis Kadin, Kaderin Kismeti gibi
yapimlar hazirlayarak yayin akisindaki boslugu doldurabilmistir. Ancak gerek AZTV gerekse
de yeni gelismekte olan 6zel sektor kanallari kitlenin yabanci dizilere olan ilgisini fark edince
tiretmek yerine uzun siire dublaj yapmayi tercih etmislerdir. Devlet dizi ve film iiretimi i¢in
kanallara diizenli fon saglamasina ragmen giiniimiizde Azerbaycan dizilerinin kiiresel pazara
c¢ikma konusunda basarili olamadig1 goriilmektedir. Bu ¢aligma 120 yildan fazla sinema
gecmisi olan Azerbaycan’in giinlimiizde dizi ve film sektoriinde neden kiiresel pazara
cikamadigini aragtirmaktadir. Calismada Azerbaycan sinemas: hakkinda bilgi verilmis ve
Azerbaycan dizi ve film sektorii calisanlariyla derinlemesine goriisme teknigi kullanilarak elde
edilen veriler iizerinden analiz yapilmstir.

Anahtar kelime:Azerbaycan sinemasi, dizi, AZTV.

ABSTRACT

In Azerbaijan, which was close to the collapse of the Soviet Union, interest in American,
Brazilian, Russian, and Turkish TV serials began to increase. The state channel AZTV, which
undertook the production of films after independence and laid the foundation of the TV series
industry, was able to fill the gap in the broadcast stream by preparing productions such as Iblis
Kadin and Kaderin Kismeti. However, when both AZTV and newly developing private sector
channels realized the audience’s interest in foreign series, they preferred to dubbing for a long
time instead of producing. Although the state provides regular funds to the channels for the
production of TV series and films, despite it is seen that Azerbaijani TV series have not been
successful in reaching the global market. This study investigates why Azerbaijan, which has a
cinema history of more than 120 years, cannot enter the global market in the TV series and film
industry today. In the study, information about Azerbaijani cinema was given and analysis was
made on the data obtained by using in-depth interview technique with Azerbaijani TV series
and film industry employees.

Keywords: Azerbaijani cinema, TV series, AZTV.

GIRIiS
[1k radyo tiyatrosu olarak hayatimiza giren devaminda ise iletisim teknolojilerindeki gelismeler
ve O0zel TV kanallarinin yayina baslamasiyla diziler hayatimizin ayrilmaz bir parcasina

dontigmiistiir. Bir¢ok iilke dizi filmler vasitasiyla bagka iilkelerin orf, adet, degerlerini ve
tercihlerini baski uygulamadan sekillendirebilmektedir. Seyircinin goziinii kirpmadan ekranda
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saatlerle izledigi kahramanla 6zdeslestigi ve giin sonunda tartisma konusuna ¢evrilen diziler,
yumusak gii¢ kullanimi konusunda biiyiik bir rol oynayabilmektedir.

Azerbaycan Sinemasi SSCB’nin destegi ile bagimsizlik yilina kadar ¢ok biiylik bir basar1 elde
etmistir. "Arsin Mal Alan" filmi 136 iilkede gosterime ¢ikmis ve 86 dile ¢evrilmistir. ik renkli
uzun metrajl film olan "O Olmasin Bu Olsun" diinyada Amerika, Tiirkiye, Iran, Hindistan, Cin
ve Japonya dahil 40'tan fazla iilkede izleyiciyle bulusmustur (Agazade, 2018, s. 5) Sovyetler
doneminde Azerbaycan, iirettigi animasyon ve filmler ile hem iilke sinirlarin1 hem de SSCB
siirlarint asarak kendi kiiltiirlinii yabanci iilkelerde genis kitlelere ulastirabilmistir.

SSCB’den ayrildiktan sonra ise Azerbaycan, diizenli olarak film ve dizi liretimi i¢in fon
saglamaya devam etmistir. Bagimsizlik sonrasi film tiretimini 6nemli oranda iistlenen ve dizi
endiistrisinin temelini atan Azerbaycan Devlet Televizyonu (AZTV) ltkin Gelin, Iblis Kadin,
Kaderin Kismeti gibi yapimlar hazirlayarak yayin akisindaki boslugu doldurabilmistir. Ancak
ayni yillarda TV izleyicisi ilk etapta Brezilya dizileri, devaminda ise Rusya, Hindistan ve Tiirk
dizileri ile tanigmustir. Yabanci dizilerin genis bir izleyici kitlesinin sempatisini kazandigini fark
eden AZTV ve yeni gelismekte olan 6zel kanallar, liretmek yerine daha ucuza dublaj yapmay1
ve Tiirkg¢e dizileri direkt yayinlamay1 tercih eder.

Bu ¢alisma son yillarda sinir komsular1 (Rusya, Tiirkiye, Iran) dizi filmler ihrag alaninda biiyiik
basar1 elde ederken, 120 yildan fazla sinema ge¢misi olan Azerbaycan’in giinlimiizde neden
kiiresel pazara ¢ikamadigini arastirmaktadir. Calismada Azerbaycan sinemasi hakkinda bilgi
verilmis ve Azerbaycan dizi ve film sektorii ¢alisanlariyla derinlemesine goriisme teknigi
kullanilarak elde edilen veriler lizerinden analiz yapilmistir.

YONTEM

Insanlarin deneyimlerini oldugu gibi tanimlayan ve agiklamay1 hedefleyen Nitel aragtirmanin
veri toplama araglarindan biri olan Goriisme’nin 3 tiirii vardir. Calismada basvurulan
Yapilandirilismis goriisme katilimcilara 6nceden hazirlanmig agik uclu sorularin ayni bigimde
ve ayni sirada soruldugu bir goriisme tiiriidiir (Simsek, 2015).

Arastirma stirecinde katilimcilarla ¢evrimi¢i Zoom goriintiilii konusma platformu {izerinde bir
araya gelinmistir. Arastirma zamani goriismelerin kayit altina alinmasi i¢in katilimcilarin iznine
bagvurulmustur. Toplam 5 katilimciyla yapilandirilmis goriisme gercevesinde sorular sorularak
veri toplanmaya ¢alisilmistir. Calismanin 6rneklemini, Azerbaycan’da sinema ve dizi alaninda
senarist, yonetmen ve yapimci olarak calisan kisiler olusturmaktadir.

AZERBAYCAN SINEMASI

Azerbaycan sinemasini ii¢ donem altinda; Sovyetlerden 6nceki donem, Sovyetler donemi ve
bagimsizlik donemi olarak inceleyebilmek miimkiindiir.

Sovyetlerden Once

Azerbaycan sinematografisinin tarihi 2 Agustos 1898’den sinemanin dogusundan yaklasik iki
bucuk y1l sonra baslar. Ulkenin ilk filmleri Ukrayna asilli olan Alexander Mison tarafindan
kayda alinmistir (Bibiheybatda neft fontani yangini, Balaxanida neft fontani, Sahar baginda
xalqg gazintisi, Qafqaz ragsi) (Agazads, 2018, s. 13). Giiniimiize kadar 3000 iizerinde film ¢eken
Azerbaycan, 1920 senesinde SSCB’nin iggalinden sonra da filmler liretmeye devam etmistir.

O dénemde Ukrayna, Ermenistan, Giircistan, Ozbekistan ve diger SSCB cumbhuriyetlerinde
oldugu gibi bolgesel stiidyolar kurulmustur. Bu stiidyolar, belli bir 6zerklige sahiptiler ve
amaglari, bu bolgelerdeki uluslarla ilgili filmler yapmakti (Aliyev, 2007, s.10).
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Sovyetler

Azerbaycan'in 28 Nisan 1920'de 11°ci Kizil Ordu tarafindan isgal edilmesinden sonra iilkede
sinema alaninda yeni bir donem basladi. Sinematografi, Sovyet ideolojisinin giiglii bir
propaganda araci haline geldi. 1923 yilinda gelindiginde ise film yapiminin sistematik olarak
diizenlenmesi ve uygulanmasi i¢in Bakii'de devlet film stiidyosu acilmistir (Kazimzade, 2016,
s.5). Sovyetler doneminde agirlikli olarak sosyalist ideolojinin 6n planda oldugu filmler
tiretilmistir. Yonetmenler siyasi iktidarin baskisi altinda kalmig, Lenin ve Stalin’in bakis acisina
gore cekilen filmlerin sayist ¢ogalmaya baglamistir (Kirik, 2014, s.12). Sovyet donemi
Azerbaycan sinemasinda ¢ogu filmde siirekli tek tip kahramanlar, ayni olaylarin farkl
versiyonlar1 ve hep klise karakterler yer almaktadir. Ornek olarak kotii karakterler bir aga, bir
molla veya car jandarma askeri; 1yi karakterler ise 6nce bu kotii karakterler tarafindan ezilen,
sonra ise zamanla miicadeleye katilan kdyliilerdir. Bu kahramanlar genellikle benzer ortamlarda
ayni faaliyetleri gerceklestirirler. Agalar ve mollalar tarafindan aldatilan halka kimin dost,
kimin diigman oldugunu anlatma gorevi Bolseviklere diismektedir. Bolsevikler yaptiklar
devrimle ezilmis iscilere ve kdyliilere 6zgiirliik getirerek onlar1 aga, molla ve Car-jandarma
askeri U¢liistiniin zulmiinden kurtarmustir.

Bagimsizhk

Bagimsizlik kazandiktan sonra, Ozellikle gecis doneminde Sadece Azerbaycan’da degil,
Sovyetler Birligi'nden kopan cumhuriyetlerin film endiistrisinde de biiylik sorunlar bas gosterdi
(Kazimzade, 2016, 5.665). Yirmi besten fazla faaliyet gosteren film stiidyosu ve sirketinin ¢ogu
maddi yetersizlikler nedeniyle kapanmistir. Ayni yillarda Ermenistan’in Azerbaycan
topraklarin1 iggal etmesi lizerine savast konu alan ve Sovyetleri elestiren filmlere agirlik
verildigi gorilmektedir. “Karabag Savasi’ni konu alan filmlere milli unsurlar yiiklenmis ve
filmlerde ulusal halk kahramanlarina yer verilmistir. Savasin konu alindig: filmler, toplumsal
birligi, beraberligi ve dayamgmayr saglamistir” (Kirik, 2014, s. 13).

2000 yillarinda Azerbaycan’da dizi alaninda farkli bir donemin bagladigin1 goriilmektedir.
Devlet iiretimi artirmak icin 1 Mayis 2012’de yabanci dizilerin yaynia yasak getirmistir
(azadliq.info, 2011). Azerbaycan’m RTUK benzeri kurum Milli Televizyon ve Radyo Konseyi
(MTRS) baskan1 Nusirevan Maharramli verdigi réportajda yasaklarin sebebini su sozlerle
anlatmistir:

“Ulkede dizi iiretiminin yok denilecek kadar az ve yayin akisimin sadece yabanci
dizi filmlerden olusmaktadir. Yayin akisinda yabanci dizilerin iistiinliik teskil ediyor
ve insanlarin milli degerlerinden uzaklasarak yabanci dizilerde gordiiklerini
glinliik yasam tarzina doniistiiriiyor. Yasak siirecinde insanlar ¢anak anten ve
internet vasitasiyla Tiirk ve Rus dizilerini izleye bilecekler. Filmler ise dublaj
vapilarak yaymlanacaktir. Hedefimiz kanallar arasinda rekabet yaratarak yiiksek
kaliteli diziler tiretmektir” (525.az, 2012).

Bu siirecte dizi tiretiminde ciddi artis olmugstur. report.az(2016) 12 Agustos 2016 yilinda
yayinladig1 habere istinaden 2011-2016 yillar1 arsinda toplam 40 tane dizi ¢ekilmistir (report.az,
2016). MTRS$’nin yayinladig1 yabanci dizilere yasak karar1 1 Eyliill 2020°e kadar gecerli
olmustur (apa.az, 2020).

2000’1i yillardan bu yana mukayese edildiginde Azerbaycan filmlerinin yurt dismna ¢ikma
konusunda dizilerden daha basarili oldugu goriilmektedir. Nar bagi (2017), Nabat (2014),
Kuklalar (2010) gibi bir¢ok film biiyiik festivallere katilmis ve lilke sinirlarini asarak baska
iilkelerdeki izleyicilere ulasabilmistir.
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BULGULAR

Calismanin bu bdliimiinde yapilan arastirma sonucunda elde edilen veriler, dort baglik altinda
siniflandirilarak ortaya konulmaya calisilmistir. Analiz yapilirken katilimcilarin  ismi
kullanilmayacaktir. Bunu yerine A1, A2 vs. seklinde kodlama yapilmustir.

Tiirkiye, Rusya ve Hindistan

A2 Hint yapimi dizilerin fazla yayinlanmadigini, Rusya ve Tiirkiye’nin 6zellikle Tiirk dizilerini
Azerbaycan izleyicisinin dizi ihtiyacini karsiladigini belirtmistir. A4 numarali katilimer Tiirk
dizilerine olan talebi su sozlerle anlatmstir:

“Yapimcilar ve kanal yonetimindekilerin sadece Tiirk yapimi diziler izledigi i¢in siirekli olarak
onlarin bir kopyasini yazmamizi istiyor. Ornegin Tiirkiye’de Hercai ve benzeri diziler kitleler
tarafindan ragbet goriiyorsa bizden de aynisini talep ediyorlar. Ancak yapim igin yeterli biitce
ayrimadigindan ortaya ¢ikan isin kalitesi izleyiciyi tatmin etmemektedir.”

Al yabanci dizilerin yerli dizlerin reytingine bir etkisinin olmadigini yabanci dizileri
izleyenlerin sayisinin ¢ok olmadigini, izleyenlerin ise Cukur ve benzeri aksiyon, dram dizileri
izledigini sdylemistir. Aktiirk ve Yagbasan’in (2020) Azerbaycan’in Bakii, Semkir ve Salyan
sehirlerinde gerceklestirdigi anket calismasinda Katilimcilarin yaklasik %97,4°t komedi,
aksiyon ve dram tiiriindeki dizileri tercih ettigi sonucuna varilmistir (Aktiirk &Yagbasan,
2020).

A3 numarali katilimcet:

“Rus dizilerine ilginin azaldi. Tiirk ve Hint dizileri sadece Azerbaycan’da degil
diinyamn bir¢ok tilkesinde popiilerdir. Yabanc: dizi yasagindan once neredeyse her
kanalda Tiirk ve Hint dizilerinin yayinlaniyordu. Reytingleri ise inanilmaz derecede
viiksekti. Diger programlarin onlarla rekabet edemiyordu. Devletin yabanci
dizilere uyguladigi yayin yasagu siirecinde sektor i¢in yerel uzmanlar yetistirildi ve
yerli diziler izleyicinin sempatisini kazandi. 1 Eyliil 2020 yilindan itibaren belirli
kosullar altinda yabanci dizilerin yayinlanmasina izin verildi ancak bu sefer durum
tersine dondii. Izleyici artik yerli yapimlar: izlemeyi tercih ediyor. Tiirk ve Hint
yapimi diziler reyting siralamasinda yerli dizilerin gerisinde kaldi.”

Kapali bir iilke olan Sovyetler, Hint filmlerine ¢ok 6nem veriyordu. Hint filmlerinde ac¢ik
sahnelerin ve insanlar1 kiskirtacak, isyana tesvik edecek unsurlarin olmamasi® bu filmlerin en
uzak koylerde bile gosterilmesinin baglica sebeplerinden biriydi. Sovyetlerin gri renginden
sikilan ve Hint kiiltiiriiyle tanisan Azerbaycan izleyicisi, zengin miizik kiiltiirli ve bir sira orf,
adetlerinin benzer olmasindan dolayr Hint filmlerini ¢ok sevmistir. 2008 yilinda Hint ve
Azerbaycan kiiltiiriinii birlestirerek Ci-Mi (2008) komedi filmi ¢ekilmistir. Yabanci dizilere
yayin yasagi uygulamaya konulduktan yaklasik bir y1l sonra “Anaya” adli Hint dizisi ¢ekilmis,
ancak oyunculardan biri vefat edince proje 2018 yilina kadar askiya alinmistir.

Maddiyat ve Senaryo Kithg

A2 Azerbaycan’da asil asilmasi gerekenin senaryo oldugunu, maddiyatin ise isi daha kaliteli
yapan bir ara¢ oldugunu daha az biitceyle iyi isler yapilabilecegini ifade etmistir. Al numarali
katilimciya gore ¢ozililmesi gereken asil sorun maddiyattir. Devletin diizenli araliklarda 6zel ve
devlet kanallarina yaptig1 yardimin diizgiin bir sekilde degerlendirilmedigi, bu yardimdan bazi
memurlarin karli ¢iktigin1 vurgulamstir.

1 SSCB kendi ideolojisine uygun filmler tercih ediyordu. Satin alinan ve cekilen bircok filme de miidahale
edilerek sonlari degistirilmistir.
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Katilme1r AS5’in “Yapimcilar ve kanallar yeni bir sey deneyerek risk almak istemiyor.
Cogunlukla yurt disinda basarili olmus dizilerin benzerlerini ¢ekmeyi tercih ediyorlar. Celil
Memmedguluzade ve diger Azerbaycan edebiyati temsilcilerinin kitaplar: dizi filmlere
uyarlansa daha basarili olacaklarim diisiiniiyorum.” Ifadeleri dénemlidir. Ciinkii AZTV
destegi ile kayda alman ilk yerli dizi Jtgin Gelin (1994) Alibaba Hacizade’nin Itkin golin”,
“Ofsanasiz illor”, “Ayriligin sonu yoxmus” romanindan uyarlanmis ve biiylik ragbet gormiistiir.
Dizinin ana karakterlerinden birini canlandiran Moleyko Osodova (Ofsans) verdigi bir
roportajda Itgin Gelin’i su sozlerle anlatmistir: “Brezilya dizilerinin yayinlandigi bir donemde
ilk yerli dizi izlenme rekoru kirdr. Insanlardan ¢ocuklarina 9fsana, EImaddin ve Maleyka adin
koyduklarina dair mektuplar alryyordum” (kulis.az, 2017).

Sinema Okullari

Katilimeilarin hepsi tilkedeki sinema okullarinin yeterli olmadigini puan uygun oldugu i¢in
cogunluk tarafindan tercih edildigini belirtmistir. A4: “Ogretim iiyeleri diisiik iicretle ¢alisiyor
ve verilen egitim diizeyi giiniimiiziin ihtiyac¢larini karsilamiyor.” Katilimc1 AS ise sinema
okulunda mezun olan 6grencilerin ¢cogunun sektérde is bulamadigini calisanlarin ise daha ¢ok
farkli bollimlerden mezun olan ve kendini iilkede ya da yurtdisinda gelistiren insanlarin
calistigini soylemistir.

Kiiresel Diisiin Yerel Hareket Et!

AS5 yurt dist icin dizi film iiretebilecek yetenekli insanlarin oldugunu ancak bunu yurt disina
ithra¢ edecek yeterli biitcenin olmadigini belirtmistir. Al glinlimiizde Azerbaycan’da iiretilen
dizilerin kalitesinin yabanci dizilerden daha asag1 oldugunu bu yiizden baska iilkelerin dikkatini
cekmedigini, gerekli kosullar saglanirsa maddi yonden sorunlarla karsilagilmazsa ilk etapta
daha diisiik maliyetle yabanci iilkelere dizi vererek onlarin ilgisini ¢ekebileceklerini ifade
etmistir.

A2 ve A3 numarali katilimcilar kiiresel pazara ¢ikmak i¢in yapilmasi gerekenleri su ifadelerle
anlatmistir:

“Kiiresel pazara ¢ikabilmek icin kiiresel bir yanasmak gerekiyor. Bizde bu durum
tersinedir. Senaryolara global i¢in degil yerel i¢in hazirlaniyor. Biz meseleye kendi
penceremizden bakiyoruz. Ancak filmin dili global bir dildir. Bir¢ok kez kiigiik
tilkelerde ¢ekilmis dizi ve filmlerin diinyada biiyiik basar: elde ettiginin sahidi
olduk. Bizde yerel iiriinleri kiiresel yanasarak iiretirsek diinya pazarinda basarili
olacagimizi diigiinmekteyim.”

A3: “Azerbaycan’da ¢ok yetenekli insanlar var. Dogru diziye yatirim yapmak, toplu
sahnelerden korkmamak, kadro ve ¢ekim mekanlarimin sayisimi artirmak, ¢ekim
ekipmanlarini en iist seviyeye c¢ikarmak gerekiyor. Bundan sonra mevcut
calisanlar diinya standartlarina uygun gelistirmek ve yeni sinemacilar yetistirerek
bagarili olabiliriz. Devaminda ise dogru pazarlama stratejisi ile bir¢ok uluslararasi
festivale katilarak dizi ve filmlerimizi diinyaya duyurmayr hedeflemeliyiz.”
demistir.

TARTISMA VE SONUC

Yapilan goriismelerde devletin verdigi destegin dogru sekilde degerlendirilmedigi yapimeilarin
ve kanallarin risk almak istemedigi i¢in yeniliklerden ka¢indigi sonucuna varilmistir. Maddi
yonden zorluklarla yiizlesen Azerbaycan dizilerine sinema okullarinin yetersizligi ve senaryo
sorunu eklenmistir. Giiniimiizde Azerbaycan’in yurt disina agila bilmek i¢in kendine has bir
tislup ortaya koymasi gerekmektedir. Zengin edebiyatin1 ve tarihini bat1 filmlerinde yaygin
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kullanilan gerilim, dram, sug gibi temalarla harmanlayarak bir sinema dili olugturmasi halinde
kiiresele pazarda ilgi gorecegi diigiiniilmektedir.
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OZET

Gilinlimiizde zaman ve mekan kavramini ortadan kaldiran dijital medya, etkilesimsellik, hiz ve
erisilebilirlik Ozellikleriyle 6ne ¢ikmaktadir. Bu gelisim c¢ercevesinde geleneksel medya
icerikleri artik multimedya igeriginin bir pargasi olarak iiretilmeye baglanmistir. Dijital medya
kullanicilar1 zamanlarinin biiylik bir ¢ogunlugunu dijital platformlara ayirmaktadir; bu da
teknolojik bagimliliga ve gercegin yerini hipergergekligin almasina sebebiyet vermektedir.
Postmodern kuramcilardan Baudrillard, kitle iletisim teknolojilerinin sanal bir diinya ve sanal
bir gergeklik yarattigini savunarak, kitlelerin, iletisim araglar1 tarafindan sunulan imajlar
diinyasinda kaybolduklarini, bodylece diinyanin sanal ile gergegin birbirine karigtig
hipergerceklik evrenine doniistiigilinii 6ne stirer. Gilinlimiizde dijital ortamda en ¢ok tercih edilen
ve sundugu icerik ve imajlarla genis kitleleri kendine ¢eken dijital oyunlar, hipergerceklik
evreninin bilylimesinde etkili olmaktadir. Bu ¢alismanin amaci, yeni medyada sunulan imajlar
diinyasinda dijital oyunlarin ne kadar etkili oldugu ve bu oyunlarin gercek diinyay1 algilama
bi¢cimimizi nasil etkiledigini ortaya koymaktir. Arastirmada yontem olarak anket teknigi
kullanilmistir. Arastirmanin sonucunda, dijital oyunlar1 oynayanlarin sanal diinyay1 gercek
diinyanin yerine koydugu, boylece sanal ile gercegin i¢ ice gectigi bir hipergergeklik diinyast
olustugu ortaya konulmustur.

Anahtar Kelimeler: Dijital Medya, Dijital Oyunlar, Hipergerceklik

ABSTRACT

Today, digital media, which eliminates the concept of time and space, stands out with its
interactivity, speed and accessibility features. Within the framework of this tecnological
progress, traditional media contents have now begun to be produced as a part of multimedia
content. Digital media users spend most of their time on digital platforms. This leads to
technological addiction and hyperreality replacing reality. Baudrillard, one of the postmodern
theorists, argues that mass communication technologies create a virtual world and a virtual
reality, and argues that the masses are lost in the world of images presented by communication
tools, thus the world turns into a hyperreality universe where virtual and reality are mixed.
Today, digital games, which are the most preferred in the digital environment and attract large
audiences with the content and images they offer, are effective in the growth of the hyperreality
universe. The aim of this study is to reveal how effective digital games are in the world of
images presented in new media and how these games affect our perception of the real world.
Questionnaire technique was used as a method in the research. As a result of the research, it
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was revealed that those who play digital games replace the virtual world with the real world,
thus creating a hyperreality world where virtual and reality are intertwined.

Key Words: Digital Media, Digital Games, Hyperreality

GIRIS

21. yiizyilda iletisim alaninda yasanan teknolojik gelismeler iletisim alaninin kapsamini
genisleterek, ekonomik, politik, sosyolojik vb. her alanda degisimi beraberinde getirmis ve yeni
iletisim diizeninin basamaklarini olusturmustur. Bu siirecte iletisim hizla dijitallesme siirecine
girmistir. Medyadaki dijitallesmeyi saglayan ise, 21. ylizyilda internet teknolojisinde yasanan
hizli gelismelerdir. Internetin ortaya ¢ikisi 1940’11 yillara kadar uzanmaktadir. Bu yillarda
Amerika’da internet lizerine ¢aligsmalar baglamistir. Bilgisayarlarin telefon hatlarina baglanmasi
ile baglayan, ardindan telefon hatlarina baglanan bilgisayarlarin birbirlerine baglanmasi ile
devam eden bu ¢alismalar, giiniimiiziin dijital teknolojilerinin temelini olusturur (Akt: Kanat,
2016, s. 532). Son yillarda internet teknolojisi ile hayatimiza giren sosyal medya (6r. Facebook,
YouTube, Instegram, Twitter), dijital oyunlar, arama motorlar1 (6r. Google, Yandex) gibi dijital
medya platformlar bilgisayar, tablet ve akilli telefonlar sayesinde ¢ok genis kitlelere aninda
ulasabilme, interaktif iletisim ve bilgiye sonsuz erisilebilirlik gibi olanaklar saglamaktadir.
Ancak dijital medyanin bu olumlu 6zelliklerine karsin olumsuz 6zellikleri de mevcuttur.
Baudrillard’a gore (2011, s. 15), 21. ylizyilin dijital teknolojisi, rasyonel bir ger¢ege ihtiyag
duyacagimiz, gercekligin sonsuz sayida yeniden {iretildigi, ‘“hiperger¢ek” olarak tabir
edebilecegimiz bir diinya sunar. Baudrillard, diissel ile ger¢egin ayrimindan yoksun olan bu
hipergergeklik diinyasinda, gercegin yerini, her tiirlii gergek siire¢ yerine konabilecek islemsel
ikizi olan gostergelerinin aldigini savunur.

1970’lerde hayatimiza giren ve 1990’1 yillarda popiiler olmaya baslayan dijital oyunlar,
glinlimiiziin teknolojik gelismeleriyle birlikte gercekligin kurgulanmasinda ve buna bagl olarak
sanal bir diinyanin olusmasinda énemli rol oynamaktadir. Son dénemlerde teknolojik alanda
yasanan hizli gelismeler, 90’11 yillarin bilgisayar oyunlarim1 dijital oyunlar sekline
doniistiirerek, mobil cihazlar, VR gozliik, konsollar gibi ¢esitli teknolojik donanimlar iizerinde
de erisilebilir kilmaktadir (Karaduman, Aciyan, 2020, s. 453). Buna gore, giiniimiiz dijital
teknolojisinin en Onemli sektorlerinden biri haline gelen dijital oyunlarin, genis kitlelere
sunduklar1 renkli diinyalar ile gercek ve diisselin i¢ ice gectigi anlamdan yoksun bir
hiperger¢eklik diinyasinin olusumunda etkili oldugu sdylenebilir. Bu ¢caligmada, yeni medyada
sunulan imajlar diinyasinda dijital oyunlarin ne kadar etkili oldugu ve bu oyunlarin gercek
diinyay1 algilama bi¢imimizi nasil etkiledigini ortaya koymak amacglanmaktadir. Dijital oyun
ve bagimlilik {izerine yapilmig birgok ¢alisma olmasina karsin bu ¢alisma, Baudrillard’in sanal
gerceklik ve simiilasyon kavramlarindan yola ¢ikarak, gilinlimiizde dijital medya ve dijital
oyunlarin yaygin olarak kullanimi ve gergek yasam iizerindeki olumlu ve olumsuz etkilerini
tiniversite dgrencileri lizerinden analiz etmesi bakimindan 6nemlidir. Calismanin kapsamina,
bugiin dijital oyunlarin herkes tarafindan oynandigi diisiiniilerek yalnizca liniversite 6grencileri
dahil edilmistir. Bu ¢aligmada, {iniversitede okuyan 6grencilerden rastgele 6rneklem yoluyla
secilen 200 kisiye 25 soruluk anket yontemi uygulanmustur.

1. DIJITAL MEDYA VE HIPERGERCEKLIK

Dijital medya, cogunlukla ekran tabanli (bilgisayar destekli) bir deneyim olarak cihaz ve
kullanic1 arasindaki etkilesimi kolaylastiran teknoloji sayesinde ortaya ¢ikan medya olarak
tanimlanmaktadir. Etkilesimli bir dijital medya uygulamasi bir web sitesi, mobil cihazda ¢alisan
bir uygulama, video oyunu ve ya kamusal alanda bilgisayar destekli fiziksel deneyim olabilir.

PROCEEDINGS BOOK 177 httpsy//wwuw.iletisimkongresi.orgy/



5th INTERNATIONAL ‘COMMUNICATION IN NEW WORLD’ CONGRESS
12-13 June 2021
Istanbul, TURKEY

Hepsi farkli programlama dilleriyle gelistirilmis, farkli donanim tiirleri {izerinde calisir ve ¢ok
farkli amaglara hizmet eder. Ancak ortak baglanti ve onlarin tiimii, kullanici ve sistem arasinda
iki yonlii bir konusmay1 kolaylastirir (Griffey, 2020, s. 3). Bu baglamda dijital teknolojinin
sayisal veriler ve matematiksel algoritmalar lizerine temellendigini ve bu matematiksel zeminin
dijital ortamda yer alan verilerin sayilabilmesi ve programlanabilmesine imkan vermesi
dolayistyla daha tutarli hale geldigi sdylenebilir. Feldman’a gore (2005, s. 3), dijital bilgi,
yonlendirici, sistemsel (aga baglanabilir), yogun, sikistirilmis ve tarafsiz olma gibi 6zelliklere
sahiptir. Feldman, anlasilir ve elle tutulur gercek (analog) diinyadan bilgi alip, onu dijital
diinyaya transfer etmenin, bilgiye “sonsuz degistirilebilir” bir 6zellik kazandiracagini savunur.
Bunun yam sira yapilan degisikligin tehlikeli olabilecegi konusunda da dikkatli olmak
gerektigini belirten Feldman, bu transfer siirecinin zor, yavas ve diizensiz bir bigimde
gerceklesecegini One stirer (2005, s. 4).

Medyanin dijjitallesmesi, giiniimiizde bilginin paylagimi ve iletisim bi¢iminin degismesi gibi
yenilikleri beraberinde getirmistir. Dijital medya geleneksel medyadan, erisilebilirlik,
etkilesimsellik, gilincellik, multimedya (¢oklu ortam) gibi 6zellikleri baglaminda farklilik
gostermektedir (Umung, 2019, s. 43). Bugiin televizyon ve radyo gibi karasal yayin yapan kitle
iletisim araglarinin, interaktif iletisim olanagi saglayan ve evrensel boyutta yayin yapan internet
ile rekabet edebilmesi miimkiin degildir. Dijital medyada geleneksel medyaya gore feedback
(geridoniit) aninda gergeklesmektedir. Giintimiizde facebook, twitter, instegram, youtube gibi
tiim diinyada yaygin olarak kullanilan sosyal medya aglarindaki paylasimlarin altina yapilan
yorumlar “geribesleme” ye 6rnek olarak gosterilebilir (Ulusal, 2020, s. 290). Dijital medyanin
sagladigl bu avantajlar, geleneksel medyanin yeni medyayla baglantilar kurmasini zorunlu
kilmistir. Bu nedenle gazete, radyo, televizyon, sinema gibi 6nceden yalnizca konvensiyonel
yayin yapan kitle iletisim araglar1 giiniimiizde dijital ortamda da yayin yapmaktadir. Ornegin,
basili medya, depolama kapasitelerini elektronik medyanin aktarim hiziyla birlestirmektedir.
Bu entegrasyon, konusma gibi eszamanli yazili formatlardan (postalar, sohbet, mesajlagma,
durum giincellemeleri, bloglar, yorumlar vb.), etkilesimli konuma duyarl iletisimden, hayali 3
boyutlu manzaralardan, sonsuz sayida yeni karmalar olusturmaktadir.

Temsil/gerceklik iliskisini yapibozuma ugratan 21. yiizyilin dijital teknolojisi, anlamdan
yoksun bir diinya yaratmistir. Bu déonemde gerceklerin yerini imajlar almis, bdylece imajlarin
hakimiyetinde yeni bir diinya diizeni olusmaya baslamistir. Postmodern Sosyal Kuramci Jean
Baudrillard, giiniimiizde gergeklik diinyasinin yerini alan imajlar diinyasini “simiilasyon”
evreni olarak nitelendirmektedir. Simiilasyon, bir koken veya bir gerceklikten yoksun olan
gercegin modeller (imajlar) vasitasiyla tiiretilmesine denir (Baudrillard, 2011, s. 14).
Simiilasyonu Oncelikle hipergergeklik olarak tanimlayan Baudrillard, postmodernizm
kosullarinda gercekligin bir simiilasyon aginda kaybolarak hipergerceklige doniistiiglinii
savunur. Baudrillard'in simiilasyonu, bilgisayar medyasinin mevcut baskinligina yiikselisinden
once formiile edilmis, dijital medya ve tiiketici kiiltiiriinii temel almis olsa bile, simdilerde
internet, sanal gergeklik ve diger yeni medya bi¢imlerine yaygin olarak uygulanmaktadir
(Giddings, 2007, s. 123). Biiyiikdiivenci ve Oztiirk’e gére (2014, s. 13), giiniimiizde toplumsal
ilkeler ve akil yiirlitme sekilleri dijital diinyada ortaya cikan olgular karsisinda yetersiz
kalmakta, gittik¢e ise yaramaz hale gelmektedir. Boylesi bir ortamda insan kendini yeniden
olusturmak durumunda kalmaktadir. Bu durum ise, insanin su ana kadar yaptiklariyla ve
kendisini kurgulayanlarla bir tiir hesaplagsma icerisine girmesi anlami tagimaktadir.

Ayrica insanlar gergekte sahip olamadiklari kisilikleri dijital ortamda 6zglirce olusturabilmekte
ve bu da gercek olanin gergek disi olandan ayrigmasini zorlastirmaktadir. Bireylerin gergek
hayatta hi¢ olmadiklar1 biri gibi olabildikleri internet ortami onlara benliklerinden uzak bir
kisilik yaratabilme giiclinii sunmaktadir. Gergekligin kurgulanarak gercek olani yokmus gibi
gostermesi ile bir simiilasyon ¢agina girilmektedir. Bu ¢ag ile asli yerine gostergeleri konulmus
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bir gercek, bir baska deyisle her tiirlii gercek siire¢ yerine islemsel ikizini koyan bir caydirma
olayindan s6z edilmektedir (Baudrillard, 2011, s. 14).

2. DIJITAL OYUNLAR UZERINDEN HIPERGERCEKLIK KAVRAMI

Dijital oyunlar hayatimiza 1970°li yillarin sonlarindan itibaren girmeye baslamistir. O
zamanlar, evde 6zel konsollar araciligiyla oynanabilen video oyunlarinin ilk bagarili olan1 1977
Atari 2600°di. 1980’11 yillarin simgesi haline gelen Commodore 64 bilgisayarlarin 6zelligi
kompozit video ¢ikisina sahip oldugu icin direkt televizyona baglanabilmesiydi. Boylelikle
televizyondan da oyunlar oynanabiliyordu. Bu da Atari 2600’lere karsi bir avantaj
olusturuyordu. C64, oyun yazilimlariyla biiyiik 6l¢iide popiilerlik kazanmistr. Ornegin Grand
Theft Auto: Vice City adl1 oyunun goriintiisiinde C64 ekrani belirirdi.

Video oyun konsollar1 giiniimiizde 6nemli 6l¢iide gelismistir. Gegtigimiz 40 yi1l boyunca, elde
taginan konsollardan, internet iizerinden ortak oyun oynamay1 kolaylastiran ve herhangi bir
denetleyiciye gerek duymayan, bir etkilesim bi¢imi olarak yalnizca oyuncularin hareketlerini
algilayan en son, en gelismis konsollara kadar c¢esitli oyun cihazlar1 gelistirilmistir. Video
oyunlar1 artik sadece bilgisayarda degil, web tarayicisi, tablet, akilli telefon hatta saatlerimizde
oynanabilmektedir. Oyunlar tiir olarak da eskiye oranla daha da ¢esitlenmistir. Artik konsol
oyunlar1 ¢ok daha stratejik, zorluk derecesi degiskenlik gdsteren ve ugras gerektiren hikayelerle
olusturulmaktadir. Artirllmis gerceklik (AR) oyunlari, gercek diinya ile dijital alanlar
harmanlamakta ve sanal gerceklik (VR) oyunlari, oyunculari somutlastirilmis oyun yoluyla
oyun diinyalarina stiriiklemektedir. Oyunlar artik sadece eglence amagli degil; hem 6grencileri
hem de profesyonelleri egitmek i¢in kullanilmaktadir. Oyunlar, pazar ve firsatlarla her gecen
gilin daha da biiytliyen bir endiistridir (Griffey, 2020:9). Dijital oyunlar artik eskisinden daha
erigilebilirdir, her yastan insan1 kendine ¢ekmektedir ve daha fazla oynanmaktadir.

Dijjital oyunlarin sanal diinyasini hipergerceklik ve simulark olarak tanimlamak giiniimiizde
nerdeyse klise haline geldi. Baudrillard’in tarihle ile ilgili analizleri dijital oyunlara da
uygulanabilmektedir. Baudrillard'in temel varsayimi, giiniimiiz diinyasinin, gerceklikle, tarihle
olan baglantisini ve askinlik olasiligini kaybetmesidir. Bizi ¢epecevre saran oyun diinyasi, hayal
giicline imkan vermeyen hipergerceklikten olustugundan, herhangi bir ima, varsayima dahi yer
birakmamaktadir (Kingsepp,367).

Dijjital oyunlarin bu kadar tutulmasinda 6nemli bir etken de, oynayanlarin kendilerini korunakl
ve 0zglr hissetmeleridir. World War II (2. Diinya Savas1) gibi bir savas oyununda, bir oyuncu
olarak ekranimizin Oniinde savas, miicadele, 6liim ve hatta belki de gecici askinlik ile
yiizlesebilir ve yine de glivende ve saglam olabilirsiniz. Ama Baudrillard’in vurguladig: gibi
bu ger¢ege yakin olabilir, ya da daha dogrusu hipergercektir ve duygulariniz gercektir (¢iinkii
onlara sahipsiniz), ancak gercek gerceklik degildir (cf. Bolter & Grusin, 1999, s. 53; Ryan,
2001). Bu nedenle, bizim i¢in gercegin yerini almasina ragmen bu asla ikinci seviye bir
deneyimden, bizim icin kaybolmus bir gercekligin ikamesinden bagka bir sey olamaz.
Dolayisiyla, varolussal olarak, gercek gercekligin ve gergek deneyimlerin hipergercek modeller
ve simiilasyonlarla degistirildigi bir diinyada, bir insan olarak varolus, diinyada olmaktan ve
algilarimiz ve yansitic yeteneklerimiz araciligiyla kendimizi onunla iligkilendirmekten ibaret
oldugundan, gergekten var degilizdir (akt. Kingsepp, 2007:367). Oyuncular biiyiik bir olasilikla
cagimizin yeni sosyal yapisi (homo fractalis (¢ift kisilik)) ve ayn1 zamanda djijitalligin harika
evrenini kesfeden kasifleridir (Coulter, 2007:358). Garry Coulter’in ifadesiyle oyunlar ilaglar
gibidir
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3. ARASTIRMANIN YONTEMI
3.1. Arastirmanin Amaci, Kapsami ve Onemi

Bu calismada, yeni medyada sunulan imajlar diinyasinda dijital oyunlarin ne kadar etkili oldugu
ve bu oyunlarin gergek diinyay:r algilama bicimimizi nasil etkiledigini ortaya koymak
amaclanmaktadir. Dijital oyun ve bagimlilik iizerine yapilmis bir¢ok caligma olmasina karsin
bu caligma, Baudrillard’in sanal gerceklik ve simiilasyon kavramlarindan yola ¢ikarak,
glinimiizde dijital medya ve dijital oyunlarin yaygin olarak kullanimi ve gercek yasam
tizerindeki olumlu ve olumsuz etkilerini iiniversite Ogrencileri {izerinden analiz etmesi
bakimindan 6nemlidir. Calisma, giiniimiizde dijital oyunlarin herkes tarafindan oynandigi
diistiniilerek tiniversite dgrencileriyle sinirlandirilmistir. Bu ¢alismada, {iniversitede okuyan
ogrencilerden rastgele Orneklem yoluyla secilen 200 kisiye anket uygulanmistir. Anket
uygulamasinda veriler goniilliiliik esasina uygun olarak dijital ortamda toplanmigstir ve verilerin
toplanma siireci iki hafta stirmiistiir.

3.2.  Bulgular
1. Cinsiyet, Yas, Egitim ve Gelir Durumu
Cinsiyetiniz?

200 yanit

@® Kadin
@ Erkek

Ankete cevap veren katilimcilarin %51°in1 (n=102) erkek, %49’ (n=98) u kadin katilimcilar
olusturmustur.

Yasiniz
200 yanit

@ 17-20

@ 21-24
25-28

@ 29 ve Ustil

Ankete cevap veren katilimcilarin %63’ (n=126) 21-24 yas araliginda, %22,5’1 (n=46), 17-20
yas araliginda, %9’u (n=18) 25-28 yas araliginda, %5°1 (n=10) 29 ve {stii yas araligindadir.
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Egitim durumunuz
200 yanit

@ ilkokul

@ Ortaokul

@ Lise

@ On lisans/Lisans
@ Lisansustl

Ankete cevap veren katilimcilarin %91,5’nini (n=183), On lisans/Lisans, %4,5’(n=9) inin
Lisansiistii, %4’linlin (n=8) Lise mezunu oldugu goriilmektedir.

Aylik ortalama geliriniz
200 yanit

@ 0-1000 TL arasi

@ 1001-2000 TL arasi
@ 2001-3000 TL arasi
@ 3001 TL ve tizeri

@ 10001-2000 TL arasi

Ankete cevap veren katilimeilarin %60’ 1n1n (n=120) 0-100 TL arasi, %18’inin (n=36) 3001 TL
ve lizeri, %12’sinin (n=24) 20001-3000 TL arasi1, %9 unun (n=18) 10001-2000 TL aras1 aylik
gelire sahip oldugu goriilmektedir.

2. Dijital Oyun Oynama Durumlari

Dijital oyun oynuyor musunuz?
200 yanit

@ Evet
@ Hayir

Ankete cevap veren katilimcilarin %531 (n=106) “Dijital oyun oynuyor musunuz?”’ sorusuna
evet, %47’s1 (n=94) hayir yanitin1 vermistir.
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3. Dijital Oyun Oynama Siireleri

Kag yildir dijital oyun oynuyorsunuz?
106 yanit

® 1yidan az
® 1-3yilarasi
@ 4-5yil arasi
@ 6-7 yil arasi
@ 7 yidan fazla

Ankete cevap veren katilimcilarin %37,7’si (n=76) 7 yildan fazla, %26,4’li (n=53) 1-3 y1l arasi,
%17’s1 (n=34) 4-5 y1l arast, %13,2’si (n=26)1 yildan az, %5,7’si (n=11) 6-7 y1l arasinda oyun
oynadig1 goriilmektedir.

4. Genel Dijital Oyun Oynama Siireleri

Ne kadar siklikla dijital oyun oynuyorsunuz?
106 yanit

@ Her zaman

® Cogu Zaman
Bazen

@ Arada bir

@ Higbir Zaman

Ankete cevap veren katilimcilarin %38,7’si (n=78) cogu zaman, %28,3’ii (n=56) bazen,
%23,6’s1 (n=47) arada bir, %8,5’(n=17) 1 her zaman, 0,9’u (n=2) ise hi¢bir zaman dijital oyun
oynamiyorum yanitini vermistir.

S. Giinliik Dijital Oyun Oynama Sikhg:

Gun icerisinde kag saat dijital oyun oynuyorsunuz?
106 yanit

@ 0- 1 saat
@ 2- 3 saat

4- 5 saat
)\ @57 st
| @ 7 saatten fazla

Ankete cevap veren katilimeilarin %38,7’si (n=77) 0-1 saat araliginda, %33l (n=66) 2-3 saat,
%19,8’1 (n=40) 4-5 saat, %4,7’s1 (n=9) 6-7 saat, %3,8’1 (n=8)7 saatten fazla oyun oynadigi
yanitini vermistir.
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6. Tercih Edilen Dijital Oyunlar

Hangi dijital oyunian oynuyorsunuz?

51(3648.1)

T

12 (3611.3)

0 20 40 80

Ankete cevap veren katilimeilarin %48,1’i (n=96) Pubg, %27,4’i (n=55) Counter Strike,
%21,7’si (n=43) Kelime Oyunu, %11,3’ii (n=23) Okey, %11,3’li (n=23) Candy Crass, %10,4’1
(n=21) Minecraft, %4,7’si (n=9) Fornite, %4,7’si (n=9) Valorant, %2,8’1 (n=7) League of
Legends, %1,9’u (n=4) Mobile Legends, Valorant, Knight Online oynadig1 yanitini vermistir.

7. Dijital Oyun Oynama Araclar

Oyun oynamak icin hangi araci kullaniyorsunuz?

106 yanit

il

@ Bilgisayar
@ Cep Telefonu
@ Tablet

@ Play Station

Ankete cevap veren katilimcilarin %49,1’1 (n=98) Bilgisayardan, %44,3’i (n=88) Cep
telefonundan, %6,6’s1 (n=14) Play Stationdan oyun oynadiklari cevabini vermistir.
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8. Dijital Oyun Tiirleri

Genellikle hangi tir oyunlari tercih ediyorsunuz?
106 yanit

Aksiyon Oyunlari 70 (%66)
Strateji Oyunlar

Macera Oyunlar

Simtilasyon (Ug Boyutlu) Oy...
Puzzle/ Bulmaca Qyunlari
Kart/zar ve Blok Oyunlari.
MMORPG

Video Oyunlari

55 (%51,9)
38 (%35,8)

30 (%28,3)

21 (%19,8)

8 (%7,5)

2 (%1,9)

1 (%0,9)

Spor i1 (%0,9)

Spor oyunlari i1 (%0,9)

Satrancl—1 (%0,9)

Acik hikaye ve haritali oyunlari i—1 (%0,9)

savasli—1 (%0,9)

Ankete cevap veren katilimcilarin %66°s1 (n=132) Aksiyon oyunlari, %51,9’u (n=104) Strateji
oyunlari, %35,8’1 (n=72) Macera oyunlari, %28,3’ii (n=57) Simiilasyon oyunlari, %19,8’1
(n=40) Puzzle/Bulmaca oyunlari, %7,5’i (n=15) Kart/Zar Blok oyunlari, %1,9’u (n=4)
MMORPG oyunlari, %1°1 (n=2) Video oyunlari, spor oyunlari, satrang, a¢ik hikaye ve haritali
oyunlar1 ve savag oyunu oynadiklar1 yanitin1 vermistir.

9. Dijital Oyun Tercihini Belirleyen Etkenler

Ovyun tercihinizi belirleyen etkenler nedir ?
106 yanit

78 (%73,6)

Eglence
Heyecan 50 (%47,2)
Zihinsel Becerileri Gelistirme 35 (%33)
Stratejik Becerileri Gelistirme 50 (%47,2)

Rekabet 60 (%58,6)
Sanat, hikaye 1(%0,9)

Gelir 1(%0,9)

Ankete cevap veren katilimcilarin oyun tercihlerini %73,6’s1 (n=147) Eglence, %60’1 (n=120)
Rekabet, %50’si (n=100) Heyecan, %50’si (n=100) Stratejik Beceri Gelistirme, %35’1 (n=70)
Zihinsel Beceri Gelistirme %1°1 (n=2) ise sanat, hikaye ve gelir etkiledikleri cevabini vermistir.
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10.  Dijital Oyunlar ve Motivasyon Iliskisi

Dijital oyunlar gercek hayattaki genel motivasyon kaynaginizi olusturur mu?
106 yanit

@ Her zaman

® Cogu Zaman
Bazen

@ Arada bir

@ Higbir Zaman

Ankete cevap veren katilmecilar “Dijital oyunlar gercek hayattaki genel motivasyon
kaynaginizi olusturur mu?” sorusuna %38,7’si (n=77) Bazen, %24,5’1 (n=49)Arada bir,
%17,9’u (n=36) Hicbir zaman, %12,3’1i (n=25) Cogu zaman, %6,6’1 (n=13)Her zaman yanitini
vermistir.

11.  Dijital Oyunlar ve Giinliik Aktiviteler Iliskisi

Dijital oyunlar, glinltk yasaminizda hangi durumlari etkiliyor?
106 yanit

is planlarimi etkiler
Yemek diizenimi etkiler
Uyku diizenimi etkiler

75 (%70,8)

Sosyal aktivitelerimi etkiler 46 (%43,4)

80

Ankete cevap veren katilimcilar “Dijital oyunlar giinliik yasaminizdaki hangi durumlari
etkiliyor?” sorusuna %70,8’1 (n=142) Uyku diizenimi etkiler, %43,4’ii (n=87) Sosyal
aktivitelerimi etkiler, %18,9’u (n=38) Yemek diizenimi etkiler, %10,4’i (n=21) Is planimi
etkiler yanitini vermistir.

12.  Dijital Oyunlar ve fletisim iliskisi

Sizce dijital oyunlar yUz ylize iletisimi olumsuz yonde etkiliyor mu?
106 yanit

@ Evet
@ Hayr
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Ankete cevap veren katilimcilar “Sizce dijital oyunlar yiiz yiize iletisimi olumsuz yonde
etkiliyor mu?” sorusuna %59,4’1 (n=119) Hayir, %40,6’s1 (n=81) Evet yanitin1 vermistir.

13.  Dijital Oyunlar ve Eylemler iliskisi

Dijital oyunlarda genellikle ne tir eylemler gergeklestirmekten hoslanirsiniz?
106 yamit

Spor yapmak 27 (%25,5)
Yarigmak
Savasmak

Ev tasarlamak
Tarimla ugragmak
Bulmaca

Gizem ¢ézmek 1(%0,9)
Tir surmek i—1 (%0,9)

Takim oyunlari, rol yapma oyun... 1(%0.9)

Ankete cevap veren katilimcilar “Dijital oyunlarda genellikle ne tiir eylemler
gerceklestirmekten hoslanirsiniz? sorusuna %68,9’u (n=138) Savasmak, %51,9’u (n=104)
Yarismak, %25,5’1 (n=51) Spor yapmak, %20,8’1 (n=42) Ev tasarlamak, %17’si (n=34) Tarimla
ugrasmak, %1,9’u Bulmaca (n=4), %1°1 (n=2) ise Gizem ¢0zmek, tir siirmek, takim oyunlar1
yanitini vermistir.

14. Dijital Oyunlar ve Karakter Uyumu

Oynadigdiniz oyundaki karakterin gercek yasamdaki karakterinizle uyumlu oldugunu distndyor

musunuz?
106 yanit

@ Evet
@ Hayir

Ankete cevap veren katilimcilar “Oynadiginiz oyundaki karakterin gercek yasamdaki
karakterinizle uyumlu oldugunu diisiiniiyor musunuz?” sorusuna %70,8’1 (n=142) Hayir,
%29,2’s1 (n=58) Evet yanitin1 vermistir.
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15.  Dijital Karakter ve Gercek Karakter Tercihi

Oynadiginiz oyundaki karakterde biri olmak ister miydiniz?
106 yanit

@ Evet
@® Hayr

Ankete cevap veren katilimcilar “Oynadiginiz oyundaki karakterde biri olmak ister miydiniz?”
sorusuna %70,8’1 (n=142) Hayir, %29,2’si (n=58)Evet yanitin1 vermistir.

16.  Dijital Karakter Tercihi Nedenleri

Neden o karakterin yerinde olmak istersiniz?
31 yanit

@ Cesur buldugum igin
@ Stratejik buldugum igin

@ Guglii buldugum igin
/ @ Yetenekli Buldugum igin
‘ @ Oynadigim simulasyon oyunlarinda

ozgar oldugum istedigimi yapabildigim
igin.

@ Zengin oldudu igin

@ Ozel buldugum igin

25,8%

19.,4%

@ Para para para

Ankete cevap veren katilimcilar “Neden o karakterin yerinde olmak isterdiniz?” sorusuna
%25,8’1 (n=52) Yetenekli buldugum i¢in, %25,8’1 (n=52) Stratejik buldugum igin, %19,4’1
(n=39) Cesur buldugum i¢in, %16,1’i (n=32) Gii¢lii buldugum i¢in yanitin1 vermistir.

17.  Dijital Oyunlar ve Ozgiirliik iliskisi

Dijital oyunlar size kendinizi 6zgur hissettiriyor mu?
37 yanit

@ Evet
@ Bazen
© Hayir

Ankete cevap veren katilimcilarin “Dijital oyunlar size kendinizi 6zgiir hissettiriyor mu?”
sorusuna %61,3’1 (n=123) Evet, %35,5’1 (n=71) Bazen, %3,2’si (n=6) Hay1r yanitin1 vermistir.
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18.  Dijital Oyunlar ve Gorsellik

Ovyunlardaki Hangi Manzaralar size ¢ekici gelmektedir.
31 yanit

Savag manzaralari 20 (%64,5)
Tabiat- Doga manzaralar 20 (%64,5)

Kent Manzaralari

Uzay Manzaralari 8 (%25,8)

0 5 10 15 20

Ankete cevap veren katilimcilarin “Oyunlardaki hangi manzaralar size ¢ekici gelmektedir?”
sorusuna %64,5’1 (n=129)Savas manzalari, Tabiat, doga manzaralari, %35,5’1 (n=71) Kent
manzaralari, %25,8’1 (n=52) Uzay manzaralar1 yanitin1 vermistir.

19.  Dijital Oyunlar ve Endiistri iliskisi

Dijital oyunlari endUstriyel bir Griin olarak disuntyor musunuz?
31 yanit

@ Evet
@ Hayir

]

Ankete cevap veren katilimcilarin “Dijital oyunlar1 endiistriyel bir iiriin olarak diisiiniiyor
musunuz?” sorusuna %93,5’1 (n=187) Evet, %6,5’1(n=13) Hayir yanitin1 vermistir.

SONUC

Hipergerceklik diinyasinda dijital oyun oynayanlarin gercek diinya algilarini incelemeyi
amaglayan bu c¢alismada, dijital oyunlar1 oynayanlarin sanal diinyay1 gercek diinya gibi
algiladiklar1 ve dijjital oyunlarin iki diinya arasindaki ¢izgiyi belirsizlestirdigi ortaya
konulmustur. Dijital oyunlarla sunulan imajlar diinyasinda, gercek yasamdaki bircok
aktivitenin yerini sanal uygulamalarin aldig1 goriilmiistiir. Dijital oyunlarin, bireylere gercek
hayatta yapamadiklarin1 (6zgiirliik, cesaret, zenginlik) yapabilme imkani sunmasi, sanalin
gercek hayatin yerine gectiginin kaniti niteligindedir. Dijital oyunlarin (6rnegin, savas oyunlari)
bireylerin 6liim, korku, seving gibi duygularini gercekmis gibi yasamalarina olanak sagladigi
ve boylece «hipergergeklik» olusturdugu ortaya konulmustur.

Dijital oyun oynayanlar, toplumsal hayatin gerceklerinden, toplumsal bir varlik olarak
sosyallesme ve evrensel kosullanmalarin zor etkilerinden korunduklarini diistinmektedir.
Dijital oyunlar, 6zgiirliik ortami1 saglarken, ayn1 zamanda demokratik baglamda herkesin esit
oldugu bir alan da olusturmaktadir. Bu yiizden oyun oynamak demokratik bir yol olabilir. Oyun
icerisinde higbir ekonomik giic veya statii bir iistiinlik olugturamamaktadir. Oyun kurallari
herkes i¢in gecerlidir. Sonug olarak, dijital oyunlarin sagladig1 6zgiirliik, esitlik, heyecan gibi
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duygular bireyleri kendine c¢ekerek, hipergerceklik diinyasinda kendilerini ifade etmeye
yonlendirmektedir. Baudrillard (1995), bizlerin “sanalin siirgiiniinii” “gercegin felaketi’ne
tercih edip etmedigimizi merak etmeye zorlar. Aslinda Baudrillard, dijital diinyanin
sakinlerinin gercek gibi goriinen bir¢ok seyin ardina gizlenmesi gergegiyle yiizlesmelerini
saglamaktadir. Bizimkisi bitmek bilmeyen bir yanilsamanin varligidir ve dijital evrendeki sanal
yolculugumuz daha uzun siire devam edecek gibi goriinmektedir.
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OZET

Istanbul’un tarihi Paleolitik Dénem’e kadar uzanmaktadir. Sehrin ilk magara siginaklarindan
baskente doniismesi binlerce yillik bir kiiltiiri de goézler Oniine sermektedir. Modern
sehirlesmeyle birlikte Istanbul gegmisini gdzler dniine sermeye devam etmektedir. Metro
calismalari, bir otelin insaati, yol yapimi vb. pek ¢ok sehircilik faaliyeti bu essiz tarihi dokuyu
siirpriz bir sekilde karsimiza c¢ikarmaktadir. 1985 yilinda Istanbul UNESCO Diinya Mirast
Listesi’ne 4 bolge olarak dahil edilmistir. Gelecek giinlerde Istanbul’un yeni kiiltiir bolgelerinin
listeye eklenmesi muhtemeldir. 2010 yilinda Avrupa Kiiltiir Bagkenti segilen Istanbul’un hem
ulusal hem de uluslararasi bilinirligini arttirmak ve basarili tanitim ¢aligmalar1 stirdiirmede yeni
medya ve 6zelinde sosyal medya ¢ok onemli bir aragtir. Paylasimlarin hizi, kisa siirede viral
olabilmesi ve uluslararasi nitelik tagimasi bir sehrin dinamiklerinin sosyal medya araciligiyla
sunumda avantaj saglamaktadir. Diinyanin mega kentlerinden biri olarak Istanbul’un kent
kiiltiirinin olusturulmasi, var olan maddi ve manevi degerlerinin korunarak yenilerinin
eklenmesinde yapilan/yapilacak ¢ok yonlii ¢aligmalarda sosyal medya 6nemli bir platform.
2020 verilerine gore Tirkiye’de 39 milyon kullanicis1 bulunan instagram paylasimlari
Istanbul’a olan ilgiyi arttirtyor. Bu cercevede Istanbul’un tarihi dokusundan yola ¢ikilarak kent
kiiltiirinlin tanimlanmasi, dontigiimler, bilinirlik siirecinde sosyal medyanin etkileri ayrintili
literatiir taramastyla ortaya konacaktir. Takip¢i sayisina gore segilen “istanbulyapilacaklar” ve
“istanbul.etkinlik” instagram sayfalarinin incelenmesiyle de sosyal medyanin kent kiiltiiriiniin
olusumuna etkisi o6rneklerle ortaya konacaktir.

Anahtar Kelimeler: Istanbul, Tarihi Doku, Kent Kiiltiirii, Instagram

ABSTRACT

The history of Istanbul dates back to the Paleotithic Period. The transformation of the city from
the first cave shelters into the capital reveals a culture of thousands of years. With moden
urbanization, Istanbul continues to reveal its past. Many urban activities such as subway works,
construction of a hotel, road construction, etc., reveal this unique historical texture in a
surprising way. In 1985, Istanbul was included in the UNESCO World Heritage List as 4
regions. It is likely that new cultural regions of Istanbul will be added to the list in the coming
days. New media and social media in particular are very important tools in increasing both
national and international awareness of Istanbul, which was elected as the European Capital of
Culture in 2010, and in maintaining successful promotional activities. The speed of sharing, the
fact that it can be viral in a short time and its international character provides an advantage in
presenting the dynamics of a city through social media. Social media is an important platform
in the multi-faced efforts to create the urban culture of Istanbul as one of the mega cities of the
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world, to preserve its existing material and spiritual values and to add new ones. According to
2020 data, Instagram shares, which have 39 million users in Turkey, increase the interest in
Istanbul. In this context, the definition of urban culture, transformation, and the effects of social
media in the awareness process will be revealed through a detailed literature review, starting
from the historical texture of Istanbul. By examining the Instagram pages of
“istanbulyapilacaklar” and “istanbul.activity” selected according to the number of followers,
the effect on the formation of urban culture will be revealed with examples.

Key Words: Istanbul, Historic Texture, Urban Culture, Instagram

GIRIS

Insanin hikdyesine baktigimizda uzun bir siire diizenli ve kalic1 yasami1 olmadigini gériiriiz. Bu
yolculugun sinirl bir alani kapsadigini asil amacin avci-toplayicin besin ihtiyacini karsilamak
oldugunu soyleyebiliriz. Barinmay1 bilmeyen insanlarin ilk yasam alanlari 6nce magaralar

sonrasinda ise hayvan kemikleri ve derilerinden yapilan derme ¢atma g¢adirimsi siinaklar
olmustur.

Insanin avlanmay1 6grenmesi beraberinde baz1 degisiklikleri de getirdi. Yerlesik yasamin daha
elverisli bolgelerde miimkiin oldugu ve daginik bolgeler halinde insanlarin gruplastiklari, bu
bolgelerde niifusun artmaya bagladigi anlasilmaktadir (Begel, 2009: 7). Gordon Childe’ nin
yerinde ifadesiyle “Neolittk Devrim”le birlikte bir ¢ag kapandi (1998), hayvanlarin
evcillestirildigi, bitkilerin tarima alindig1 ve insanlarin kalic1 konutlar insa etmeye basladiklari
doneme gegildi.

Kentlesme siireci Tung Cagi’nda baglamistir ve kentlesmeye giden siirecte en Onemli
nedenlerinden birisi madenlerin islenmeye baslanmasidir (Begel, 2009: 8). Arkeolojik veriler
ilk kentlerin ve kentlesme olgusunun Giiney Mezopotamya’da Uruk sehri ve g¢evresinde
gelistigini gosterir (Cevik, 2005:3). Kentlesmenin Mezopotamya’ya atfedilmesi tesadiif
degildir. Firat ve Dicle gibi iki 6nemli nehrin suladig1 verimli araziler bdlgeyi o kadar bereketli
kilmistir ki binlerce yildir bolgeye uygarliklarin kesintisiz yerlestiklerini goriiriiz.

“Yerlesim sisteminde mekansal olarak islevsel bir diiglim olarak
nitelendirilebilecek kent, sadece kendi niifusuna degil, art
bolgedeki niifusa da hizmet veren ve karsiliginda hizmet alan bir
yerlesim birimidir” (Cevik, 2005: 64).

Tarihsel, kiiltiirel, sanatsal, ekonomik ve jeopolitik 6zellikleri birlestiginde kentler bir dogal
alan haline gelmektedir. Mezopotamya’da kentlesme siirecinin baslamasi1 pek c¢ok faktore
baglanmustir; tarim alanlarinin sulanabilmesi, hizla artan niifus, liretim alanlarin gesitlenmesi,
ticaretin artmasi, savag olgusunun varlig1 ve giiclii bir dinsel yap1 bunlardan bazilaridir. Yazinin
Stimer’deki gelisimi de kentlesme siirecine ciddi bir nitelik kazandirdi, kral yilliklar1 devletlerin
resmi kayitlari haline geldi. Hukuk ve edebiyat da yazinin kentlere kazandirdig: nitelikler oldu.

Kentlesmeye iligskin farkli ayrimlar bulunmakla birlikte, Childe kentlesme olgusunun ayirici
Olciitlerini soyle siralamaktadir:

1. Yerlesim yerinin boyutlar1 niifus yogunlugu
Tam giin ¢alisan uzman isgiicii
Anamalin merkezi olarak toplanmasi

Anitsal kamu yapilari

o &~ WD

Sinif toplumu
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6. Yazi

7. Kesin ve 6ndeyiye dayali bilimler
8. Betimsel sanat

9. Uzak mesafeli ticaret

10. Devlet organizasyonu (1979: 12-17)

Tarihin ilk donemlerine de taniklik eden kentler degisen caglar ve kosullarda benzer 6zellikler
tagimakla birlikte kiiltiirel ¢esitliligin yansimas1 haline geldiler. Nehirlerin hayat verdigi kentler
Indus Vadisi’nde, Mezopotamya’da, Nil Deltasi’nda, Volga’da ya da Ren boyunca farkli
kiltiirleri de tasiyarak miihiirlediler.

Rusen Keles’in tanimiyla kent “islevler biitiiniinden olugmus bir
sosyal sistemdir. Bu sistem bir¢ok 6geden olusur. Sistemin
parametreleri niteliginde olan bu 6geler; girdiler, siireg, ¢iktilar,
geri  besleme denetimi  ve ¢esitli  smirhiliklar  olarak
siralanmaktadir.  Sistemin  biitlinii  insanlarin  arzu  ve
gereksinimlerinin  karsilanmasi amacina yonelmistir. Kent
sisteminin siyasal, toplumsal, ekonomik ve mekanla ilgili alt
sistemleri bulunur (1976: 28).

Tarihi M.O. 300.000’e dayandirilan Istanbul, tarih dncesi ve tarih sonrasi kiiltiirler i¢in bir
kavsakt1. Hikdyesi mitolojik anlatimlarda da yer bulan Istanbul, Avrupa’nin ve Asya’nin en
eski kentlerinden biri olmakla beraber, farkli dinlerin de bulugma noktasi. Binlerce yillik
gecmisini kiiltiirle, sanatla, siyasetle harmanlayan kentin sokaklarinda, mimarisinde, cografi
ozelliklerinde izleri takip edebilmek biiyiik dl¢lide miimkiin. Istanbul’un semtlerinde, tarihin,
kiiltliriin, sosyal yasamin yansimasi farkli boyutlarda da olsa, 2019 yilinda diinyanin en ¢ok
turist ¢ceken sehirleri arasinda 8. sirada yer aldi. Bunda yapilan basarili ve etkili tanitim ve
reklam ¢aligmalarinin yani sira sosyal medyanin da rolii yadsinamaz boyutta.

Park’in ifadesiyle “sehir bir kez kuruldugunda niifusun biitlinii
icinden bireyleri tek tek secen ve neredeyse hi¢ hata yapmadan
onlar1 en uygun olduklar1 bolgelere ya da mubhitlere yerlestiren
biiyiik bir diizenek gibi davranmaktadir” (Park, 1952: 79).

Gegmisten tasidiklariyla dogal alana doniisen kentler (6zellikle mega kentler), niifus
yogunlugunun artmasi ve giindelik yasamin hiziyla birlikte farkina varilmadan yasanan
yerlesim alanlarina doniismektedir. Kentin bilmedigimiz semtleri, parklar, kiiltiir ve sanat
mekanlari, tadina varamadigimiz lezzetleri, “kentli olma” olgusunun tam anlamiyla islerlik
kazanmadiginin ifadesidir.

Glinlimiiziin iletisim teknolojileri goriintiiniin bellegini olusturmada, toplumsal hafizay1
pekistirmede ve animsatmada etkili araglardir. Yeni medya ve 6zelinde sosyal medyanin biiyiik
bir hizla hayatimiza eklenmesi ve sosyal yasam bicimlerini belirlemedeki etkisi son yillarda
cok tartisilan konularin basinda gelmektedir. Fotograf ve videolarin sadece sehirleri, iilkeleri
anlatmanin Otesinde yerkiirenin az bilinen duraklarin1 herkese ulastiriyor olmasi, merak,
hayranlik ve seyahat etme duygularini daha da per¢inlemektedir. Yasam bi¢imlerindeki
degisimler kent kiiltiirlinii ve degisen sehir dinamiklerini de etkilemektedir.

YONTEM

Calismanin sinirlart i¢cinde “istanbulyapilacaklar” ve “istanbul.etkinlik” instagram sayfalari,
goriintiinlin ana malzeme oldugu sosyal medyada, Istanbul’un bilinirligini ve tarihini kentlesme
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olgusunun degisen dinamikleri iizerinden anlatan sistemler olarak incelenecektir. Calisma
evrenini olusturan sayfalar, takip¢i sayisinin en fazla oldugu hesaplar oldugu i¢in secilmistir.
Istanbul’un kent dinamiklerinin nasil sunuldugu ve popiilerlestirildigi paylasilan iceriklerin
siiflandirilmasiyla agiklanacaktir.

TARIHTE iSTANBUL

Yerlesim alani olarak Istanbul, daha 6nce de ifade edildigi gibi 300.000 y1llik bir gegmise sahip.
Kent goriiniimiine doniismesi 3000 yila yaklastyor. Bu uzun tarih i¢inde ii¢ farkli uygarliga ev
sahipligi de yaparak, diinyanin en eski kentlerinden birisi olarak haritada yerini almistir.

Yedi tepe iizerinde yiikselen Istanbul’un ilk izleri mitolojide karsimiza ¢ikar. Irmak tanrimin
kiz1 olan Io gokyiiziinden yeryiiziine indigi giinlerin birinde Zeus’la karsilasir. Geng bir
delikanli goériiniimiine biiriinen Zeus’un kim oldugunu bilmeyen Io, 1rmak kiyilarinda yeni
arkadastyla dolagsmaya baslamis. Ancak Zeus’un esi Hera’nin kiskanghgindan Io’da payina
diiseni alacaktir. Zeus’un eve yine geg gittigi bir giin, Hera yeryiiziine inerek i0’yu gérmeye
karar verir. Zeus, Hera’nin 6fkesinden ve yapabileceklerinden korkarak Io’yu beyaz bir inege
doniistiirtir. Tabi ki Hera olanlar1 anlamistir ve Zeus’tan bu inegi kendisine hediye etmesini
ister, Zeus mecburen evet der. Hera bu giizel inegin basina Argos’u bekgi olarak birakir. Zeus,
[o’yu unutmamustir, bir giin haberci tanris1 Hermes’i, Argos’u éldiirmek iizere gérevlendirir.
Argos’un &liimiine iiziilen ve sinirlenen Hera biitiin bu olanlardan Io’yu sorumlu tutar. Io’ya bir
at sinegi musallat ederek onu cezalandirir. Zavalli o, sinekten kurtulmak icin o iilkeden bu
iilkeye kosturur durur. Bu sirada Istanbul’a gelir ve bogazdan geger. Iste bu yiizden Istanbul
Bogaz1’nin ad1 Bat1 dillerinde Inek Gegidi, Inek Yolu anlamia gelen Bosporos, Bosporus’tur
(Erim, 2000: 41-45).

Tarihoncesi donemine bakildigina Paleolitik Donem’e tarihlenen en eski yerlesimlere ev
sahipligi yapan sehrin bilinen ilk sahipleri Megaralilar’dir. Uzun yillar bolgenin tek hakimi
olarak Dogu’yla Bati’nin kiiltiirel kavsak noktasidir. Farkli din, dil, itk ve kiiltiire sahip insan
topluluklarinin yurdu olmustur.

Depremlere, yanginlara, istilalara ugrayan Istanbul defalarca yara almis, yikilmus, talan edilmis
ve yeniden kurulmustur. Istanbul bugiinkii seklini farkli uygarliklara ve kiiltiirlere borgludur.
Gilintimiizde ¢ok kiiltiirliiliiglin imzasin tagiyan diinya kentlerinden biridir.

MS. 330 yilinda Roma baskenti olan Istanbul’un tarih boyuna kullandig ii¢ farkli ad1 olmustur.
Bir Yunan kolonisi oldugu dénemde Byzantion, Roma egemenliginde Konstantinapolis ve
Osmanli’nin son dénenlerinde kullanilmaya baslanan adiyla Istanbul. Antik Cag sonrasinda
diinyanin en kalabalik ticaret kentlerinden biri olarak taninsa da, Latin istilas1 sonrasinda sehrin
15181 kaybolmaya baslar. Fetih sonrasinda ise eski ihtisamli giinlerine donecektir (Engiil, 2020).

Sehrin, Megara krali Byzas tarafindan MO. 667’de bugiinkii Sarayburnu’nda kuruldugu
bilinmektedir. Tarim ve balik¢iligin hakim oldugu kent, kisa siirede bir ticaret merkezine
doniisiir. MO. 5. Yiizyildan itibaren demokrasi ile yonetilmeye baslandigina dair kanitlar
bulunmaktadir (Goger, 2015)

Kent, Roma Imparatorlugu’nun hakimiyetine girdikten sonra Imparator 1. Konstantin
doneminde bagkent ilan edilir. MS. 337 yilinda 1. Konstantin’in 6liimiiyle birlikte sehre
Konstantinapolis ad: verilir. Roma Imparatorlugu’nun siyasi olarak ikiye ayrilmastyla birlikte
Konstantinapolis, Dogu’nun merkezi olmustur. Sehir planlamasinin hiz kazandigi bu donemde
yaklasik 100.000 kisilik Hipodrom’un yani sira, sehre suyu dagitan kemerler ve sarniglar inga
edilir. Bu dénemde Istanbul’un 6nemli bir liman kenti oldugu da bilinmektedir. Pagan
diinyasinin Hristiyan diinyasina doniismesiyle birlikte diinyanin en biiyiik katedrali olan
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Ayasofya’da insa edilir. Bizans Imparatorlugu’nun baskenti olmasiyla birlikte biiyiik bir veba
salgin1 geciren sehir, niifusunun yaris1 kaybeder. I. Jiistinyen tarafindan yeniden kurulan
Istanbul, Hagh Seferleri’nde yagmalanir.

Fatih Sultan Mehmet’in 1453’te sehri almastyla birlikte yeni bir kiiltiir stireci baslar. Basarili
bir devlet adami olarak Fatih, sehrin simgesi olan Ayasofya’y1 ziyaretiyle Istanbul’un tanimaya
baslar. Sehrin harap hali, yeni imar ¢aligmalarini hizlandirir ve Osmanli Imparatorlugu’nun yeni
baskentinin simgelerinden biri olacak Topkap1 Saray1 insa edilir. Saray eski Byzantion kentinin
kalintilar1 iizerinde yiikselir. Istanbul’un ilk kuruldugu dénemde sehir merkezi tanimlamak igin
kullanilan Stanpoli kelimesi degiserek bugiinkii adina yani Istanbul’a déniisiir (Engiil, 2020).

Karlofca Anlagmasi’ni imzalayan Osmanli Devleti’ni karanlik giinler beklemekteydi. Siyasi,
askeri ve ekonomik alanlarda hizla gii¢ kaybetmeye baslayan imparatorlugu yapilan reformlar
ve Batililagma hareketleri de kurtaramadi. I. Diinya Savasi’nda alinan biiyiik yenilginin
ardindan verilen kurtulus miicadelesi boyunca Istanbul isgal altinda kaldi. Kurtulus Savasi’nin
kazanilmasinin sonra Istanbul baskent olma {invanin1 Ankara’ya birakt1. 1600 y1l baskent olma
0zelligini koruyan sehir giiniimiizde ekonominin, kiiltiiriin, sanatin ve sosyal yasamin merkezi
olarak giiciinii ve linlinii korumaya devam etmektedir.

KENT KiMLiGi VE KULTURU

“...Cagdas uygarligin besigi Akdeniz ¢evresinin politik yagsamina
ve kiiltiiriine Istanbul kadar uzun siire egemen olan, yiizyillar
boyunca yaratilmig kiiltiir ortamlarinin maddi verilerini bu
cesitlilikte ve yogunlukta saklayan bir bagka kent yoktur”
(Kuban, 1997: 873).

Kent, kendine 6zgii 6zellikleri bulunan agik bir sistemdir. Insanlarin birbirleriyle etkilesim
icinde olduklari, ticaretin yapildigi, farkli diisiincelerin yayilma alani buldugu yapidir. Farkli
{iretim alanlarinin barindig1 karmasik bir biitiindiir. Insanlarin ortak yasam alani olarak kentler,
arzu ve isteklerin karsilanmasi i¢in kurulmustur. Ayn1 zamanda tarihsel bir biitiinliigii de ifade
eder.

Kentler sadece fiziksel kalintilardan ibaret degildir, somut ve somut olmayan &gelerin
olusturdugu, bazilar1 zaman i¢inde degisen, bazilari siirekliligini koruyan dinamik bir yapidir.
Kiiresellesmenin yerel kiiltiirler tizerindeki etkisi de diisiiniilecek olursa, yeni kent kimliklerinin
ortaya ciktig1 goriilmektedir.

Kentlerin kendilerine 6zgii kimlikleri ve belirli yasam tarzlar1 vardir. Kent kimligini olusturan
tarihsel ve kiiltiirel birikimdir. Kentin bellegi, zaman ve mekanin toplamindan olusur ve kentin
tarthi dokusundan izi stiriilebilir. Kentin tarihi dokusu iyi korundugunda hem kentin hem de
cevresinin kalitesini arttirir. Kentler ancak bu tarihsel siireklilik ic¢inde varliklarinm
koruyabilirler. En istenmeyecek durum ise plansiz biiylime, ekonomik merkezlerin tek noktada

toplanmasi sonucu artan niifus yogunlugu ve gittik¢e birbirine benzeyen tek tip kentlesmedir
(Kiper, 2006: 25).

“Kent kimligi, sadece mimari dokunun, sokak mobilyalarinin,
kent peyzajinin yani kiltlirlin goriinen maddi 6gelerinin
standartlastirilmasi, aynilagtirilmasi belli bir diizene sokulmasi
olarak algilanamaz. Kentler, i¢inde yasanan sosyal gruplarin
eglence, sanat, spor ve benzeri gereksinimlerini de karsilamak
iizere olusturulmus yapilardir” (Yaymoglu ve Susar, 2008: 21-
22).
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Kent kimligi ve kent kiiltiirii uzun siirelerde olusur. Kentin hem eski hem de yeni ¢ehresini
yansitirlar. Kente bir kimlik verildiginde, o kente atfedilen bir degerden bahsetmis oluruz.
Floransa’nin sanatin merkezi, Paris’in moda baskenti olmasi gibi (Kaypak, 2010). Kent kimligi
ve kent kiiltliri sehrin ruhunu yansitir. Pek cok Avrupa kentinde, kent i¢inde eski ve yeni olarak
bolgesel bir ayrim yapilmasi bile, kentlerin kendi i¢lerinde farkli ifade edilen, farkli deger
tasiyan alanlarinin olmasindan kaynaklanmaktadir.

Bir kentin kimligini olusturan onun kiltiir varligi; kiiltiiriine katkida bulunan da kentin
kimligidir. Her ikisi arasinda ¢ok yakin bir etkilesimin bulundugu yadsimmamayacak bir
gercektir. Bu baglamda, kent kiiltiirliniin, dar anlamiyla, belediyenin tiyatro temsilleri, sergileri,
kitap fuarlari, folklor gosterileri ve benzeri sanat ve kiiltiir etkinlikleri olarak algilanmasi ve
onunla yetinilmesi yanlis ve eksik bir kent kiiltiirii anlayisidir. Aranmasi gereken temel Olgiit,
kalict kiiltiir 6gelerinin korunmasi, degerlendirilmesi ve gelistirilmesidir (Keles, 2007:15).

Kent kimligi ve kiiltiirline zarar verecek en onemli sorunlarin basinda kentin modernlesmesi
olarak nitelendirilen, aslinda tarihi dokunun iizerini golgeleyen olusumlar gelmektedir.
Kentteki ekonomik yatirimlarin aligveris merkezlerine, sayisiz lokanta ve kafeye aktarilmasi
kentin ruhunu zedeleyecek ve siirekliligi olmayan gegici doyumlardir. Bir kent tiim tarihi ve
dogal dokusunu koruyarak kimligini kazanir. Kentin bilinirligi ve markalasmas1 da bu siirecin
devamliligiyla saglanir.

Sanayi toplumundan bilgi toplumuna gegisle birlikte, kentler sadece kiiltiir ve sanatin degil ayn1
zamanda bilimin de merkezi olmaya basladi. Bilgi ve teknolojiyi iireten ve kullanan kentler
bliyiik ol¢iide one gecti. Biitiin bu yap1 i¢inde kentlerin gecmisten geleceg§e dogru hizla yol
almas1 bas dondiiriicti bir hal aldi. Yatay yapilasmanin yerini dikeyin almasi, doganin tahrip
edilmesi, hizli ve gereksiz tiikketimin yol actig1 atik problemi ve kirlilik, savaglar, niikleer
felaketler, iklim krizi 21. ylizyilda kentlerin kimligini ve degisen kiiltiiriinii 6nemli 6l¢iide
sorgulatmaktadir.

ISTANBUL’UN TARiHI DOKUSU VE KENT KULTURUNUN INSTAGRAMDA
SUNUMU: “istanbulyapilacaklar” VE istanbul.etkinlik”

Gelisen teknolojiyle birlikte hayatimizin her alaninda 6nemli degisimler yasanmaya baslandi
ve en dnemlisi hiz ¢gagina gectik. Dijital iletisim teknolojileriyle gittikge kiigiilen diinya, ceplere
sigar hale geldi. Kisisel alisgkanliklarimiz degismeye basladi. Bireylerin dogrudan katiliminin
miimkiin oldugu bu yeni diizende kimlik arayislarimiz artti, hatta yeni kimlikler edinilmeye
baslandi. Sosyal medya olarak adlandirilan ve bireylerin aktif katilimini destekleyen yeni
iletisim modeli kiiresel bir ifade aracina doniistii (Toprak vd., 2009).

Sener’e gore tek yonlii iletisim etkinlikleri ortadan kalkt. Igerigini kullanicilarin iirettigi anlik
paylasimlar, begeni olarak ifade edilmeye baglandi. Sosyal medya yiiksek etkilesime dayali bir
mecra olarak yerini aldi (Sener, 2013).

Sosyal medyanin en 6nemli 6zelligi kisilerin kendilerini diger insanlara agik bir sekilde ifade
edebilmeleridir. Segilen sitelerde olusturulan profiller araciligiyla iletisim gerceklesmekte ve
begeniye dayali sistem devam etmektedir. Begenilerin artmasi ilgi ¢ekici ve 6zgiin igeriklerin
olusturulmasina ve buna bagli olarak takipci sayisinda belirgin artisa isaret eder.

“Sosyal medya, giindemini kendi belirleyen, kendine 06zgii
kurallar1 ve iletisim bi¢imi olan, daha katilimc1 ve daha hareketli
bir medya tiirii olarak karsimiza ¢ikmakta oldugundan, baski ve
belli giiclerin Gtesinde, tiimiiyle bir sivil toplum hareketi ve bir
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sosyal sorumluluk olarak algilanmaya baslamistir” (Giindiiz ve
Pembecioglu, 2013: 321-322).

Kisisel sayfalarin yaninda temetaik konulari igeren hesaplarin ve markalarin yer aldigi sosyal
medya diinyasi, bir yandan kiiresel bir kdy yaratirken, diger yandan iletisimi sinirlar dtesine
tasiyarak kiiltiirlerin etkilesimine de olanak saglamaktadir.

Calismanin sinirlar1 igcinde ele alinan “instagram”, daha 6nce de deginildigi gibi 2020 verilerine
gore 39 milyon kullaniciya sahip. Genis bir yas araligi tarafindan takip edilen instagram, konu
cesitliligi ve gorsel materyallerin (fotograf ve video) anlatim dilini olusturmasi nedeniyle en
popiiler sosyal medya araglarindan biri durumunda.

Ulkelere ve sehirlere dair doga ve kiiltiir paylasimlarinin sistemli olarak yapildigi sayfalar1 da
barindiran instagram, seyahet etmeyi ve yeni kiiltiirler tanimay1 sevenler i¢in de etkilesimli bir
alan yaratmaktadir.

2019 yilinin verilerine gore diinyanin en ¢ok turist ¢ceken 10 sehri iginde 8. sirada bulunan
Istanbul, instagram paylasimlarinda da yer alarak meraklilar1 cezbetmeye devam ediyor.
“istanbulyapilacaklar” ve istanbul.etkinlik” instagram sayfalari, kentin dogal dokusu, tarihi,
kiiltiirel mirasi, sanati ve sehirde yapilacaklara iliskin paylasimlarla, Istanbul temal1 sayfalar
arasinda takipei sayilariyla ilk iki sirada yer almaktadirlar.

Gonderi 261
Takipgi 502B
Takip 2

Tablol: istanbulyapilacaklar

Gonderi 4836
Takipci 1,3 MN
Takip 278

Tablo 2: istanbul.etkinlik

Her iki sayfadaki paylasimlarin yiiksek begeniler aldig1, paylasimlara iligskin sorular soruldugu
ve takipgilerin kendi aralarinda etkilesim i¢cinde olduklar1 goriilmektedir. ‘istanbulyapilacaklar’
hesabimin tanitim ciimlesi “Sizin i¢in 6lmeden Once yapilacaklar listesi hazirliyoruz”,
‘istanbul.etkinlik’ hesabmin tanitim ciimlesi “Istanbul’un hi¢ bilmedigin yerlerini ve onlarmn
hikayelerini bizimle kesfet” olarak sayfanin basinda yer almaktadir.

Sayfalarm tamitim ciimlelerinin Istanbul’a dair merak uyandirdigi, sehri tam anlamiyla
bilmeyen ya da yeterince kesfedememis insanlar i¢in alternatif sunarak bir rota olusturmaktadir.
Farkli ilgi alanlarina sahip kisilerin beklentilerine hitap edecek oneriler yapilmaktadir.
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s...., Yordecaie Lnten @ e-.-‘ Vaacanios tess B e......v._‘.._....-
Soberzkty, Sens ot Amg aksarrda do Sarrper. Al

g e g Intantt Vapacekiar Uter'

jot, Fonor rum orkok isesine kit Fitarik Park
Halic parkinaa gunG bati o ks

Sstarturda sessiigne, humning

Resim 2: istanbul.etkinlik

Instagram sayfalarinda konulara dair gorseller her iki hesapta da birbirlerine benzer bir
diizenlemeyle kullanilmistir. Birden ¢ok fotografin yer almasi, mekan1 detaylariyla ve farkh
acilardan gérmeyi saglamak icindir. ‘istanbulyapilacaklar’ sayfasinda yazi boliimii daha az,
‘istanbul.etkinlik’ sayfasinda ise daha fazladir.

Sayfalar, takipgilerin gonderdikleri fotograflari da paylasimlarda kullanarak hem avantaj
saglamakta da hem de etkilesimi arttirmaktadir. Kullanici begenilerinin esas oldugu sosyal
medyada farklilagabilmek zorunludur.

‘istanbul.etkinlik’ sayfasinin Istanbul disinda Ankara, Izmir, Bursa gibi sehitler icin
hazirlanmis sayfalar1 da vardir.

‘istanbulyapilacaklar’ ve ‘istanbul.etkinlik’ sayfalar1 incelendiginde istanbul’un kent dokusu
ve kiiltiiriiniin sunumu i¢in belirli konular ¢ergevesinde paylasimlar yapildig: belirlenmistir.
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Tarihi Eserler
Tarihi Mekanlar
Miizeler/Galeriler
Parklar/Bahgeler
Istanbul’un Semtleri
Tarihi Eser Grubunda Olmayan Dini Yapilar
Universite
Istanbul’da Yapilacaklara Dair Oneriler
Sosyal Sorumluluk Projeleri
Lokantalar
Kafeler
Oteller/Konaklama Alanlari
#nerede ¢ekildi

Tablo 3: istanbulyapilacaklar ve istanbul.etkinlik sayfalarinin konu paylasimlari

SONUC

Yeni kesifler i¢in son derece uygun bir alan olan sosyal medya, yeni iletisim ortami olmasinin
disinda yapilan paylagimlarla etkilesimin ¢ok yiiksek oldugu bir mecra. Sosyal yasamlarimizi
yeniden sekillendiren bir giice sahip ayn1 zamanda. Bireyin takip edilme, begenilme arzusuyla,
kamusal bir alan olarak kabul edilen sosyal medyada yasananlardan geride kalmamak adina
eyleme gectigi yasanan diinyanin ger¢egi olmus durumdadir. Sosyal ¢evremizle kurdugumuz
iletisimin payini da unutmamak gerekir. Ciinkii sosyal medya alaninin konu ve paylasimlari,
giindelik hayatimiza taginmakta ve etki etmektedir.

Ozellikle yasanilan iilke ve sehirle ilgili paylasimlar yapmak iizere acilan instagram sayfalari
son yillarda popiiler hale gelmistir ve yasanan pandemi siirecinin bu etkilesime dnemli dl¢lide
katkisinin oldugu sdylemek yanlis olmaz. Kisith kosullar i¢cinde yasanilan giinlerden ¢ikarak
gezip dolagabilme, kiiltiir sanat etkilerine katilabilme, seyahat edebilme diisiincesi siiphesiz ki
insanlar1 pozitif yonde etkilemektedir.

Istanbul’un kent kiiltiirii ve tarihi dokusunun paylasilmasi iizerine agilan ‘istanbulyapilacaklar’
ve ‘istanbul.etkinlik’ instagram sayfalari, diinyadaki 6rneklerine benzer igerik diizenlemelerine
sahiptirler. New York, Londra, Paris, Berlin gibi sehirler i¢in hazirlanmis benzer sayfalar
bulunmaktadir.

‘istanbulyapilacaklar’ ve ‘istanbul.etkinlik’ instagram sayfalar1 incelendiginde su veriler elde
edilmistir;

» Diizenli ve sistematik paylasimlar yapilmaktadir.

» Yapilan paylagimlarin tekrar kullanilma siklig1 ¢cok azdir.

» Kullanilan fotograflarin, mekanlarin gorsel olarak detayli sunumunu sagladigi
gOriilmiistiir.

» Takipgilerden gelen fotograflar da kullanilmaktadir.

> Istanbul’un tarihi dokusunu ve kiiltiirel mirasin1 temsil eden yapilar ve mekanlarin
paylasilmasi son derece basarilidir.

» Fotograf ve videolara agirlik verildigi i¢in yazilar ¢ok kisa yer almaktadir ancak tarihi
dokuya ait bilgilerin verilmesinin yerinde olacag: diisiiniilmektedir.
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> Sayfalarda Istanbul’un kent kiiltiiriiniin detaylarin1 gérmek miimkiindiir.

» Kafe, lokanta ve otellere iliskin paylagimlarin reklam amaci tasidigi agiktir, sosyal
medya sistemi i¢inde benzer reklam, tanitim ve isbirlikleri paylasimlarinin yer aldigi
sayfalar siklikla karsimiza ¢ikmaktadir.
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OZET

Reklam, bir iiriin veya hizmetin kitle iletisim araglarinda olumlu bir bicimde tanitilmasi ve
benimsetilmesi ¢abasidir. Reklamin birgok olumlu islevinin yani sira asil amaci iiriin veya
hizmetin satilmasini saglamaktir. Bu dogrultuda reklam iireticileri insanlar1 ikna etmek i¢in ¢ok
farkli teknikler kullanirlar. S6z konusu tekniklerin neler oldugunun tespitine yonelik
sorusturma yiiriiten bu ¢alisma, kitle iletisim araglar1 icerisinde onemli bir konum iistlenen
televizyon reklamlarmin gostergebilimsel ¢dziimlemesini yapacaktir. Beri yandan mevcut
evrensel igerisinden amacli 6rnekleme metodu kullanilarak Magnum ve Volvo reklamlar
ornekleme alinmigtir. Bu iki reklamin segilmesinin nedeni gostergebilimin olanaklarina uygun
sekilde ortiikk veriler sunmast ve popiiler oluslaridir. S6z konusu reklamlarda ortiik olarak
kodlanan mesajlar1 agiga ¢ikarmayi amacglayan ¢alisma, Roland Barthes’in gostergebilimsel
yaklagimindan yararlanmis; diizanlam ve yananlam ¢6ziimlemesi yapmistir. Sonug olarak
Magnum reklaminda Freud’un id kavramindan, Volvo reklaminda ise metaforik bir 6zdeslesme
durumundan s6z etmek miimkiin hale gelmistir. Reklamlara yonelik bakis agisini1 derinlemesine
genisletmeyi hedefleyen bu calisma, s6z konusu arastirma nesnesinin (reklamlarin) sadece
irlin-hizmet tanittimi1 yapmadigin1 vurgulayacak olmast ve bdylece mevcut literatiire
dogrulayici paradigmadan eklemlenmesi bakimindan 6nemli gortilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Gostergebilim, Roland Barthes, Magnum, Volvo

ABSTRACT

Advertising is an effort to promote and adopt a product or service positively in mass media.
Besides many positive functions of advertising, its main purpose is to sell the product or service.
In this direction, advertising producers use many different techniques to persuade people. This
study, which conducts an investigation to determine what the aforementioned techniques are,
will make a semiotic analysis of television advertisements that have an important position in
mass media. On the other hand, Magnum and Volvo advertisements were sampled using the
purposeful sampling method from the existing universal. The reason for choosing these two ads
is that they present implicit data in accordance with the possibilities of semiotics and they are
popular. The study, which aims to reveal the messages implicitly encoded in these two
advertisements, has benefited from Roland Barthes' semiotic approach; has made an analysis
of meaning and connotation. In conclusion, it has become possible to talk about Freud's concept
of id in the Magnum advertisement and a metaphorical identification situation in the Volvo
advertisement. This study, which aims to expand the perspective on advertisements in depth, is
considered important in terms of emphasizing that the research object (advertisements) in
guestion does not only promote product-service and thus add it to the existing literature from
the confirmatory paradigm.

Keywords: Semiotics, Roland Barthes, Magnum, VVolvo

PROCEEDINGS BOOK 200 httpsy//wwuw.iletisimkongresi.orgy/



5th INTERNATIONAL ‘COMMUNICATION IN NEW WORLD’ CONGRESS
12-13 June 2021
Istanbul, TURKEY

GIRIS

Bir iiriin ya da hizmetin benimsetilmesi ¢abasi olarak tanimlanabilen reklam, tiiketicinin ikna
olmasi ve satin alma eylemine girismesi i¢in birgok teknik kullanir. Bu kullanilan teknikler {iriin
veya hizmetin kimliginin degismesine neden olur. Yani, ¢ikolata alan kisi sadece ¢ikolata
almaz, onunla beraber statii, genglik, eglence, cinsellik vb. gibi imgeleri de satin aldig1 icin
tilketici konumuna geger. Bu dogrultuda reklamlarin diiz-yananlam c¢6ziimlemesi i¢in
gostergebilim devreye girmektedir.

Gostergebilim, bir anlamlama siirecini kapsar. Gostergebilim; yazi, resim, fotograf, video, film
vb. Ogelerin irdelenmesi ve sonucunda goriinen ilk anlamin &tesinde Ortiik olarak farkli
anlamlarin da olabilecegini bizlerin bulabilmesi i¢in bi¢ilmis kaftandir. Bu bakimdan bir¢ok
arastirmaci derinlemesine anlamlama i¢in gostergebilimin olanaklarindan faydalanir.

Gostergebilimin kuruculart olan Charles Sanders Peirce (1839-1914) ve Ferdinand de Saussure
(1857-1913), gostergebilimin gergevesi, igerigi, ilkeleri vb. konularda birgok ¢alisma yapmis
ve devaminda onlarin kuramlarmni gelistiren diger kuramcilar gelmistir. Bu ¢ergevede 6zellikle
Roland Barthes’in gdstergebilim yaklasimi Onemlidir. Ciinkii arastirmanin yontemini
Barthes’in diizanlam ve yanlanlam olarak olusturdugu cerceve olusturmaktadir. Avrupa
geleneginden yani Saussure’nin kuramindan yola ¢ikan Barthes, anlamlandirma yapilirken
ozellikle diizanlam ve yananlam ikilisini 6n plana ¢ikarmistir. Diizanlam; nesneye, objeye
bakildiginda akla gelen ilk anlamlar iken, yananlam ise ilk anlamin 6tesinde var olan,
diisiindiikge, irdeledikge, bilgiler sinandikca ortaya ¢ikan ortiikk anlamlardir.

Arastirmada yananlamlarin ne olabilecegi amacina uygun olarak, amaca yonelik 6rneklemler
olan Magnum ve Volvo video reklamlar1 se¢ilmistir. Arastirmada 6rneklem olarak secilen
reklamlar, gdstergebilimin ilkelerinden hareketle yorumsamaci olarak degerlendirilmistir.
Magnum ve Volvo reklamlarinin se¢ilme nedeni ise gostergebilimin olanaklarina ve Roland
Barthes’in diizanlam, yananlam c¢ercevesine uygun amaca doniik veriler sunmasidir. Bu
calismanin Onemi ise goOstergebilimin olanaklarimin smirimin yeterince genis oldugunu
gosterebilmek ve her giin kars1 karstya kaldigimiz popiiler reklamlarin anlati yapistyla ilgili
ipuclart vermektir.

YONTEM

Gostergebilim, Saussure ve Peirce tarafindan temelleri atilan bir bilimdir. 1960’lardan sonra ise
bagimsiz bir bilim dali haline gelmistir. Louis Hjelmslev, Roland Barthes, Claude Lévi-Strauss,
Julia Kristeva, Christian Metz, Algirdas J. Greimas ve Jean Baudrillard gibi 6nemli isimler
Saussure’nin yolunda Avrupa ekoliinii, Charles W. Morris, Ivor A. Richards, Charles K. Ogden,
Umberto Eco ve Thomas Sebeok gibi diger onemli gostergebilim kuramcilar1 ise Peirce’e
dayanan Amerika ekoliinii benimsemislerdir (Rifat, 1992, s. 25). Ancak c¢alisma kapsaminda
Roland Barthes’in gostergebilimsel yontemi kullanilacagi i¢in burada Barthes’in kuramindan
bahsetmek yerinde olacaktir.

Gostergebilimi Avrupa gelenegi (Saussure) ve Amerikan gelenegi seklinde iki boliimde
degerlendirecek olursak, Roland Barthes (1915-1980), Saussure’un geleneginden yani Avrupa
geleneginden gelmektedir. Roland Barthes, yasadigi donem boyunca 6zellikle 20.YY 1n ikinci
boliimiinde diger kuramcilar gibi gostergebilimin gelismesine biiyiik katki yapmustir. Bilimsel
olarak yaptig1 calismalar, kitaplar1 vb. gostergebilimin 06zellikle sosyal bilimlerde
kullanilmasinin 6niinii agmistir. Gostergebilimi daha sade ve anlagilir kilmigtir (Rifat, 2013, s.
40). 1957 yilinda kaleme aldigi Mytologies (Cagdas Soylenler) adli eserinde, mitler {izerinde
durmus ve mitin baskin grubun ideolojik amaglarina hizmet eden dizgeler oldugunu ifade
etmistir (Derviscemaloglu, 2010, s. 6). Bu eserin disinda, Eléments de Sémiologie
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(Gostergebilim Ilkeleri), Introduction d L’analyse Structurale des Récits (Anlatilarin Yapisal
Coziimlemesine Giris), Systeme de la Mode (Moda Dizgesi) gibi eserleriyle de gostergebilimin
gelismesine biiylik katki yapmustir (Karaman, 2017, s. 30). Barthes’in gdstergebilime bir baska
katkis1 ise anlat1 ¢oziimlemesinin sinirlarinin reklam, tip, mimari gibi bir¢ok alana yayilmasina
onciiliik etmesidir (Kocabay, 2008, s. 33).

Barthes’a gore gosterge, gosteren ve gosterilenden olugmaktadir. Gdsteren boliimii anlatim
boliimiinii, gosterilen boliimii ise i¢erik boliimiinii olusturur. Toplumlar kiiltiir farklilig1 geregi
farkli yorumlamalarda bulunabilir ve her biri kendi nesnelerini iretir. Bu nesneler dilin sdzlerini
olusturmaktadir. GOsterge, alicisinin ondan anladig ‘sey’ dir. GOsteren ise aract durumdadir ve
bireylerin farkli sonuglar ¢ikarmasi son derece dogaldir (Barthes, 2016, s. 47-50).

Gosterge disinda Barthes’in kuraminda diizanlam ve yananlam da olduk¢a 6nemli bir yer tutar.
Hayatimizin her alaninda; gezerken, televizyon seyrederken, birileriyle iletisim kurarken vb.
hep gostergelerle karsi karsiya kalmaktayiz. Barthes’a gore anlamlama iki kistmdan olusur ve
bu diizanlam ve yananlam olarak karsimiza ¢ikar. Diizanlam nesneye, objeye baktigimizda ilk
akla gelen 6ge iken, yananlam, anlamin Gtesinde Ortiik olarak var olan ve ¢dziimlenmesi
gereken anlamdir (Barthes, 1993, s. 70). Diizanlam nesnenin direkt temsil ettigi sey iken,
yananlam nesnenin nasil temsil edildigini gosterir. Diizanlam resme, fotografa, yaziya vb.
bakildig1 zaman hemen hemen herkesin ayni sonucu ¢ikardig1 anlami ifade eder. Ve genellikle
evrensel anlam boyutundadir. Yananlam ise insanlarin yasadigi topluma, kiiltiire, anlayisa vb.
bagli olarak farklilik gosterebilir (Karaman, 2017, s. 31). Gorsel o6gelerin birbirleriyle
iliskilendirilmesi sonucu diiz ve yananlam ortaya c¢ikmaktadir. Bu ortaya ¢ikan sonug iki
diizlemden yararlanir. Birinci diizlem diziseldir ve diizanlami ortaya ¢ikarir ve bu asamada
nesneler secilir. Ikinci diizlem ise dizimseldir ve yananlami olusturur ve bu asamada ise nesnesi
secilen 6geler anlamlandirilir (Gokalp, 1998, s. 364). Barthes’1n gostergebilimsel yaklasiminda
ayrica ortaya konulmasi gereken mit, kod, metonim ve metafor kavramlari mevcuttur. Bu
kavramlar1 da kisaca aciklamak gerekirse:

Mit, toplumlar1 var eden kiiltiirlerin igerisindeki gergekligin veya dogadaki bazi goriiniimlerin
anlamlandirilmasini saglayan dykiilere denir (Fiske, 2017, s. 185). Ornegin, toplumda yaygin
olarak var olan kanilar verilebilir. Kadinlarin erkeklerden daha iyi cocuk bakmasi (Caki, 2018,
S. 76).

Kod, gostergelerin ayarlandigi sistemdir ve ayrica kabul gérmiis kurallardir (Fiske, 2017,153).
Bir toplumun kiiltiirii igerisinde paylastigi anlamlandirma sistemine kod denir (Caki, 2018, s.
76).

Metafor (egretileme), bir kavrami ortaya koyarken ona benzeyen bagka bir kavrami egreti
olarak ortaya ¢ikarmaktir (Guiraud, 2016, s. 146). Istiklal Marsi’nda “Catma, kurban olayim,
cehreni ey nazli hilal!” denilirken hilalin bayragin yerine kullanilmasi 6rnek gosterilebilir.

Metanomi (diiz degismece), egretilemeye kismi olarak benzemekle birlikte, herhangi bir
nesnenin kiiglik bir parcasimin biitiinii anlamlandirmasidir. Yerini tutmak anlaminda da
kullanilabilir (Yengin, 2012, s. 16). Niikleer enerji yerine Chernobyl’in kullanilmasi 6rnek
gosterilebilir.
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{ Birinci Diizlem ] { ikinci Diizlem ]

Sekil 1. Barthes’in Anlamlandirma Semasi (Fiske, 2003, s. 120)

ARASTIRMA VE BULGULAR

Magnum Reklaminin Gostergebilimsel A¢idan Coziimlenmesi

Fotograf 1. Magnum Reklamindan Bir Kesit

Reklamin son sahnelerinden biri olan bu kesitte, insanlarin saga-sola kacistig1 bir anda elinde
Magnum dondurmasi olan sarisin, zarif bir kadin goriiliir. Kadin yanindaki disi aslan ile birlikte
kars1 taraftan ona dogru gelen erkek ve erkek aslana dogru yiirlimektedir. Yiiriime bitince karsi
karsiya kalan kadin-erkek ikilisi birbirlerine dogru bakarken, alt tarafta disi aslan ve erkek aslan
birbirlerine kiikremektedir. Kiikremenin hemen ardindan kadin ve erkek birbirlerine bakarken
dis ses ile reklamin slogan1 olan “Igindeki Seni Serbest Birak” slogam1 gelmektedir. Dis ses
ayrica “Magnum double c¢ikolatayla daha fazlasina ciiret et” ve “en haz dolu Magnum”
sOzlerini sOyler.

Reklamin bu kesitinde, baslangi¢ olarak insanlarin kagismasi korkuyu simgelemektedir. Asil
onemli olan nokta ise disi ve erkek aslanin kiikremesi esnasinda erkek ve kadinin birbirlerine
sehvetli bakislari iizerine dis sesin “Igindeki seni serbest birak, daha fazlasina ciiret et ve haz
dolu Magnum” so6zlerini sdylemesidir. Boyle bir anlatim, dis sesin sdyledikleri ile erkegin ve
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kadinin sehvetlerinin biitiinlesmesine katki saglamistir. Burada vurgulanmasi gereken durum
ise Sigmund Freud’un Psikanaliz kuraminda yer alan ‘id’ tir. id, cinsellik ve saldirganlik
diirtiilerinden olusur; ego ve ¢evre tarafindan baskilanir, kontrol edilir (Gegtan, 1998, 46-48).
Reklamin bu kesitinde, Magnum sadece bir dondurma olmakla kalmayip ayni zamanda insana
en ¢ok keyif veren diirtiilerden olan cinsellik ve saldirganligi yani ‘id’ i simgelemektedir. Yani,
yanlam cinsellik ve saldirganlik iken, id ise miti simgelemektedir. Reklamlar ¢ogunlukla
insanlarin bilingaltina seslenir. Bu reklamda da haz sadece dondurma yemenin hazzi degil,
bastirilmis diirtiilerin de hazzidur.

Fotografin Diizanlam-Yananlam Co6ziimlemesi:

YANANLAM

Kadin-erkek, disi aslan-
erkek aslan ikililerinin Vahsilik, cinsellik,
birbirlerine dogru saldirganlik, id

yirtytisleri

Sekil 2. Diizanlam-Yananlam Cizelgesi

Reklamin diger kesitleri hakkinda da diizanlam ve yananlam iligkisi (Barthes, 1993, s. 70)
iizerine genel bir degerlendirme yapacak olursak, dncelikle reklamin tiim kesitlerinde vahsi bir
hayvan ve yaninda da zarif bir kadin bulunmaktadir. Bu durum yukarida ifade edildigi gibi
cinsellik ve saldirganlik diirtiilerini ifade etmektedir yani, id kavramimin mit olarak ortaya
¢ikmasina neden olmaktadir. Bunun disinda biitiin kadinlarin Magnum ve vahsi hayvanlari ile
birlikte hareket ettiginde kendilerine olan 6zgiivenleri de dikkat gekmektedir. Ozgiiven disinda,
statli kazanma, basari, gii¢, islerin kolaylagmasi gibi yananlam olabilecek kesitler de mevcuttur.
Ayrica her bir kadin ve vahsi hayvaninin diinyada bir yeri simgeledigi de goriilmektedir. Kuzey
iilkeleri i¢in kurt ve kutup ayisinin kullanilmasi, Eyfel Kulesi’nin bir karede gosterilmesi buna
ornek olarak gosterilebilir. Bu durum ayni zamanda Magnum’un diinyanin her tarafinda oldugu
mesajint da vermektedir.

Ayrica ekleme yapilacak olursa, reklamin i¢inde kullanilan miizik, seslendirme sanatg¢isinin
sesi, gorsel diizenleme gibi hususlar da reklamin ana temasinda yer alan cinsellik, tutku ve
ihtiras gibi durumlar1 desteklemektedir (Tuncer, 2020, 495).

PROCEEDINGS BOOK 204 httpsy//wwuw.iletisimkongresi.orgy/



5th INTERNATIONAL ‘COMMUNICATION IN NEW WORLD’ CONGRESS
12-13 June 2021
Istanbul, TURKEY

Volvo Reklaminin Gostergebilimsel A¢idan Coziimlenmesi

Fotograf 2. Volvo Reklamindan Bir Kesit

Reklam Jean-Claude Van Damme’1n gozleri kapali bir sekilde iki tir arasinda ayakta durdugu
planla bashyor. Bu planda Jean-Claude Van Damme gdgiis planla sahnelenmistir. Ardindan
Van Damme’1n sesi duyuluyor. Goriintiiyle birlikte seslendirme basliyor. Bu seslendirmede
“Inisli ¢ikisli zamanlarim oldu. Engebeli yollar ve siddetli riizgarlardan nasibimi aldim.
Bugiinkii halime gelebilmemi saglayan da bunlar oldu. Simdi karsimizda duruyorum.
Karsinizda kusursuzlugu yakalamis bir beden, fizik kurallarina meydan okuyacak sekilde
tasarlanmus bir ¢ift bacak..Ve kusursuz bir bacak agma hareketini gerceklestirebilecek bir zihin
var.” seklinde ifadeler yer aliyor. Metin, Van Damme’1n agzindan okunurken kamera zoom out
yaparak genel plana gec¢iyor ve Van Damme ve iki tir goriiniiyor. Bu esnada ve sonrasinda
tirlarin geri geri gittigi goriiliiyor. Genel planin 1-2 saniye sonrasinda “Only Time” sarkisi
esligiinde Jean-Claude Van Damme iki bacagini sifir sekilde aciyor. Sarki esliginde genel plan
gorilintiisii devam ederken, “Bu test profesyoneller tarafindan Volvo dinamik direksiyonun
hiinerlerini sergilmek amaciyla trafige kapali bir alanda gerceklestirilmistir.” yazisi ile reklam
son buluyor.

Reklamin baslangicinda Jean-Claude Van Damme’in gézleri kapali bir sekilde gogiis planda
verilisi hem reklamda oynayan oyuncunun c¢ok {inlii biri olusuyla birlikte reklamin
popiilaritesini artirmig, hem de iki arag¢ hareket ederken araglarin {istiinde ayakta durus olayinin
ne kadar rahat bir durum oldugu vurgulanmistir. Reklamin devaminda da sadece gorsel olarak
bakildiginda, normalde sabit bir yerde bile ne kadar zor yapilabilen bir hareket olan bacak agma
hareketinin, iki tir hareketliyken de ¢ok rahat bir sekilde yapilabildigi gosteriliyor. Burada
gostergebilimsel agidan ortiik olarak ifade edilen amag, reklamin son boliimiinde ifade edilen
“Volvo dinamik direksiyonun hiinerleri gostermek™ seklinde degerlendirilebilir.
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Fotografin Diizanlam-Yanlanlam Coziimlemesi:

Statii,
zorluklarin
kolaylagmasi,

miikemmel

direksiyon

hakimiyeti,
karizma.

Sekil 3. Diizanlam-Yananlam Cizelgesi

Reklamda Jean-Claude Van Damme’in agzindan sdylenen sozler ise Ozette belirtildigi gibi
metaforik bir 6zdeslesmenin habercisidir. Ciinkii reklamda Van Damme’in hiinerleriyle
Volvo’nun hiinerleri dzdeslesme kurularak birlestirilmistir. Inisli ¢ikisli zamanlarim oldu,
engebeli yollar ve siddetli riizgarlardan nasibimi aldim derken Volvo kastediliyor. Zorluklarin
tipk1 Jean-Claude Van Damme gibi Volvo’yu da miikemmel hale getirdigi vurgulaniyor. Ayni
zamanda kusursuzlugu yakalamis bir beden, fizik kurallarina meydan okuyan bir ¢ift bacak ve
bu hareketi gerceklestiren zihin derken de Volvo markasinin saglamligi, kalitesi 6n plana
cikarilmistir.

Bacak agma hareketi ile senkron ilerleyen “Only Time” sarkisiyla da zamana vurgu yaparak,
zaman i¢inde meydana gelebilecek zorluklara direnerek ve ¢ok calisarak bu miikemmel hale
geldikleri vurgulanmigtir. Diin vardik, bugiin variz, yarinda en miikemmel sekilde var olacagiz
climlesi bu durumu 6zetlemektedir.

TARTISMA VE SONUC

Reklamlarin ortiik verilerinin, imalarinin ¢éziimlenmesi asamasinda gostergebilim ve 6zellikle
de Roland Barthes’in diizanlam yananlam c¢alismasi son derece onemli bir yere sahiptir.
Magnum ve Volvo reklamlarinin incelenmesi bu paralelde kolaylasmaktadir. iki markanin
reklamlarinin ortak yonii ortilk mesajlart ustalikla ve eglenceli bir sekilde insanlara sunmasidir.
Magnum reklaminda dondurma yeme hazzi disinda cinsellik ve saldirganlik gibi “id” 1
olusturan vazgecilmez hazlarin sunulmasi tliketicinin bu reklamlardan etkilenmesini
kolaylagtirmaktirmaktadir. Volvo reklaminda ise diinyaca tinlii bir aktor olan Jean Claude Van
Damme ile Volvo markasi arasinda 6zdeslesme kurarak tiiketicinin etkilenmesi amaglanmustir.

Magnum reklamimin “Igindeki seni serbest birak™ slogani aslinda asil 6rtiik mesajin tam isabet
vurulmasina katki saglamistir. Ozellikle bu vurucu sdziin reklamin sonuna dogru verilmesi
vurgu agisindan da son derece 6nemlidir. Reklam incelendiginde hedef kitlenin 18 yas iistii
geng kesim oldugu tahmin edilmektedir. Ciinkii reklamda ana temada olan kadinlar geng, alimli,
cekici vb. dzelliklere sahiptir. Kadinlarin reklamda rol almasi bir yandan gen¢ kadinlarin hedef
kitle olmasina, bir yandan da izleyici acgisindan bakildiginda da erkeklerin 6n plana ¢ikmasina
neden olmaktadir. Reklamda 6zellikle kadinlarin 6n planda oldugu asikardir. Ciinkii Magnum
satin alan kadinlar reklamda ¢ekici, basarili, 6zgiivenli, gliclii vb. 6zelliklere sahiptir. Dogal
olarak bu iirlinli yani Magnum’u satin alan kadinlar da bu 6zelliklere sahip olacaktir seklinde
bir imge yaratma durumu s6z konusudur.
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Volvo reklaminda ise Van Damme’1 tanima, onun filmleriyle biiylime ya da gengligini yasama
gibi durumlar g6z Oniine alindiginda hedef kitlenin 30 yas iistii erkekler oldugu goze
carpmaktadir. Ozellikle 90’11 y1llara damgasini vurmus bir isimle Volvo markasinin dsdeslesme
ile esitlenmesi giizel bir reklam teknigi olarak sdylenebilir. Reklamda Van Damme’in zor
giinler gecirdim ama bu giinlere gelmemi ve muhtesem beden ve zekaya sahip olmami da bu
zor giinler sayesinde basardim vb. derken aslinda vurgu Volvo markasina yapilmaktadir. Ayni
zamanda bacak agma hareketi ile birlikte Volvo tirlarin giivenligi de 6n plana ¢ikarilmaktadir.

Sonucta Ozetlemek gerekirse, reklamlar {iriin disinda bir¢ok imgeyi de ayni zamanda
pazarlamaktadir. Magnum ve Volvo reklamlar1 da bu agidan son derece basarilidir. Tiiketicinin
bu asamada reklamlar1 sadece reklam olarak gérmeyip reklamlarin neleri ima ettigini de
diisiinmesi son derece basarili sonucglar doguracaktir. Tiketim c¢ilginhigmnin arttigi ve
globallestigi diinyada reklamlara olan bakis acisinin da gézden gegirilmesi gerekmektedir.
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EV, AIDIYET VE MODERN YASAM TARZI BAGLAMINDA HAYVAN
TEMSILLERI: LASSIE(1994) ORNEGI

AN ANIMAL FILM IN THE CONTEXT OF HOME BELONGING AND
MODERN LIFESTYLE: THE EXAMPLE LASSIE (1994)
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OZET

Cogu hayvan filminde, duygusal baglanma iligkisi, aidiyet ve ev kavramlarinin 1srarli bir tema
olarak karsimiza ¢iktigini goriiriiz. Mevcut goriiniim, hayvan filmlerinde insan1 hayvana ve
dolayli olarak da i¢inde bulundugu mekana baglayan aidiyet duygusunun kaynagina ve
kapitalizmle birlikte hayvan filmlerinin insanlarin degisen yasam tarzlari ile nasil bir iliski
icinde olduguna yonelik sorunsala da kaynaklik eder. S6z konusu sorunsaldan hareketle
calismanin amaci; ev, aidiyet ve modern yasam tarzi iligkisi bakimindan hayvan filmlerinin
incelenmesidir. Evrenselini hayvan filmlerinin olusturdugu calismanin orneklemi ise
Lassie(1994)’dir. Calismada kavramsal aragtirma yapilmis ve drnekleme alinan film metin
analizine tabi tutulmustur. Hayvanlarin basrolde yer aldig: filmlere ve modernizmin dayattigi
yasam tazina farkli bir bakis agis1 getirmesi bakimindan énemli oldugu diisiiniilen ¢alisma
sonucunda, Lassie(1994) filminde hayvan karakterle kurulan duygusal bag ile aidiyet
duygusunun giiclendigi, doga ile i¢ ice yasam tarzinin modern yasam tarzina karsi
olumlandig: tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Hayvan filmleri, ev, aidiyet, modern yasam tarzi.

ABSTRACT

In most animal films, we see the concepts of emotional attachment, belonging, and home
appearing as a persistent theme. The current view is the source of the sense of belonging that
connects the human to the animal and indirectly to the environment in animal films, and also
to the problematic of how animal films relate to the changing lifestyles of people along with
capitalism. The aim of the study based on the mentioned problematic is to study animal films
in terms of the relationship between home, belonging and modern lifestyle. The sample of the
study, the universal of which is animal films, is Lassie (1994). Conceptual research was
conducted in the study and the sampled movie was subjected to text analysis. As a result of
the study, which is thought to be important in terms of bringing a different perspective to the
movies in which animals play the leading role and the life style imposed by modernism, it
was determined that the sense of belonging was strengthened, thanks to the emotional bond
established with the animal character in Lassie (1994), and the lifestyle intertwined with
nature was affirmed against the modern lifestyle.

Key Words: Animal movies, home, belonging, modern lifestyle.
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GIRIS

Insani kendisini yeni bir mantik gergevesinde yorumlamasini gerektiren modernlik olgusu,
radikal degisimlerden sonra olugmustur. 18. yy’da baglayan modernlesme siirecinde,
toplumsal yasam ve Orgiitlenme bi¢imlerindeki degisime paralel olarak goriilen sosyo-
kiltiirel degisimler aile yapisin1 da etkilemis, insanlar yogun olarak kent merkezlerinde
yasamaya bagslamis, aileler de kiigiilerek dogadan ve birbirlerinden uzaklasip bireysellesmis
ve yabancilasmistir (Giileg, Ocak 2019, s. 115). Dogaya yabancilasan insan, hayvani
kokeninden wuzaklastikca bireylesmis, "kutsal/diinyevi", "doga/kiiltiir", "hayvan/insan"
catigmasi da gitgide artmistir (Kalayci, 2019, s. 50). Bu baglamda sanat, insanin aydinlanma
caginda unuttugu ilkel diirtiilerinin oluslarina acgilan, "dil ve ist yetiler" ile sinirlanmayan
bicimi sayesinde, yabancilastigimiz mahlikat ile aramizda bir bag kurabilir (Sarialioglu,
Eyliil 2019, s. 43). Bir kiiltiir eylemi olarak sanat, insanin dogayla arasina koydugu mesafeyi
(Eylil 2019, s. 44), kurmaca dogasinin yarattig1 gerceklik yanilsamasi ve bir filmi izleme
sirasinda kurulan duygusal iligki yoluyla asabilir (Abisel, 2016, s. 10,11).

MATERYAL VE YONTEM

Giliniimiiz insani i¢in aidiyet olgusu, hizla kiiresellesen ve degisen modern diinyada bir krize
stiriiklenmis ve istikrarsizlagmistir (Suner, 2005, s. 18). Aidiyet kavrami, yaganan ev yani
mekan ve zaman ile baglantili bir olgudur. Zamana yasanmis olma 6zelligini kazandiran sey,
"mekanin Ozelliklerinin bellekte biraktig1 iz"dir. Bu anlamda ev, "fiziksel bir yapidan ¢ok
simgeseldir". Varolussal, mekansal ve kiiltiirel bakimdan "ait" oldugumuz, ailemiz ve
sevdiklerimizin yani koklerimizin oldugu yer olan (2005, s. 16), ev kavramini Suner, iki farkli
anlamda kullanir. Ilkinde, unutulmaya kars1 kendini zorla hatirlatan ge¢misin izleri ya da
bastirilan gegmisin travmalarini yansitir. Ikinci anlaminda ise romantik bir imge olarak hayali
kurulup 6zlenen, nostaljik bir aidiyeti ifade eder (2005, s. 15). Uygarlikla birlikte modern
insan, dogadan koparak kentlerde yeni bir yasam tarzina zorlanirken, hayvanlar da hayvanat
bahgelerinde, evcil hayvan olarak evlerimizde, iiretim amacli ¢iftliklerde ve deney
laboratuvarlarinda sehir hayatindaki yerlerini almislardir. Doga ile insan arasindaki bu kopusa
karsin ge¢cmis yasantilara ait imgeler kolektif bilingaltimizda varligini siirdiirmektedir (2019,
S. 47). Bu konu hakkinda tartigmalar felsefede, dogay1 istenirse degistirilip diizenlenebilecek
cevre olarak belirleyen goriislerden baslayarak, diger canlilar ile insan arasindaki varolussal
farki yok sayan radikal fikirlere dogru evrilmektedir (2019, s. 36).

"Avrupa tarihinde insan ideas: kendisini, insan ile hayvan arasindaki fark ile ifade eder"
(Adorno & Horkheimer, 2014, s. 327). "Diisiinme, sonunda tiimden boyunduruk altina alinan
korkung dogadan 6zgiirlesilme yolunda olmustur". Bu baglamda modernlik karsisinda dogaya
yonelmek, Horkheimer’in ifade ettigi gibi “doganin acilari’n1 gérmezden gelmektir (2014, s.
144). Hayvanlarla insani bir iliski kurulmasini, sorunsallastiran Deleuze ise, hayvan ile
insanin kurdugu bir hayvani iliskiden, bir "hayvan-olus" deneyiminden s6z eder (2019, s. 48).
Ornegin, insan, sanki "molar tiir degisiminden gegermis gibi" kurt ya da vampire ddniismez;
"vampir ve kurtadam insanin oluslar1" daha agik bir ifadeyle "eylemde hayvan-olustur"
(Deleuze & Guattari, 2007, s. 275). Deleuze ve Guattari, "Bin Yayla" isimli ¢alismalarinda
hayvanlar1 {i¢ gruba ayirmislardir. Birinci gruptaki hayvanlar, uysal, evcillesmis, ailenin
sembolii ya da bir parcasi haline gelmis, "sevimli hayvanlar"dir. "Bireylesip, 6dipallestirilen"
bu hayvanlar her zaman aileden birini, sembollestirir ve genellikle aileden birinin
yansimasidirlar. Bu hayvanlar ile insanla kurulan iliskiye benzer bir iligski kurularak hayvan
insanlastirilmistir. Ikinci grup hayvanlar, degisik ozelliklerine gore biyoloji tarafindan
siniflandirilan hayvanlardir. Ugiincii grup hayvanlar ise "seytani hayvanlar" diye adlandirilir.
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Yabanci, "bizi kendimizden kagmaya tesvik eden", siirii halindeki bu hayvanlar ise "olusun
hayvanlar1"dir (2007, s. 240, 241).

Bahsedilen kavramlardan hareketle bu ¢calisma, hayvan filmlerinde, insan1 hayvana ve dolayl
olarak da i¢inde bulundugu mekana baglayan aidiyet duygusunun kaynagina ve kapitalizmle
birlikte hayvan filmlerinin insanlarin degisen yasam tarzlar1 ile nasil bir iliski i¢inde olduguna
yonelik sorunsaldan hareketle; ev, aidiyet ve modern yasam tarzi iliskisi bakimindan hayvan
filmlerinin incelenmesini amaglamaktadir. Evrenselini hayvan filmlerinin olusturdugu
calismanin Orneklemi ise Lassie(1994)’dir. Calismada kavramsal arastirma yapilmis ve
ornekleme alinan film metin analizine tabi tutulmustur.

ARASTIRMA BULGULARI VE TARTISMA

Daniel Petrie’nin yonetmenligini yaptigi, 1994 ABD yapimi Lassie filmi, Eric Knight’in iinlii
romani Lassie’den uyarlanmigtir (Wikipedia.org). Lassienin 1994 yapimi bu versionunda
Turner ailesi, sehir yasamini birakip Virginia kirsalinda bir yere tagmir. Yeni yasamina
alismakta zorlanan 13 yasindaki Matt, kendini yabanci ve yalniz hissettigi bu yerde, Lassie
isimli bir ¢oban kdpeginin hayatlarina girmesiyle sorunlarini ¢ozer.

Film, genel ¢cekim doga goriintiisii, bir tepenin lstiinde otlayan koyunlar ve koyunlarin
cevresinde kosan bir ¢oban kopeginin goriintiisiiyle acilir. Sonraki sahnede Baltimore’da,
sehrin genel goriintiisii esliginde Lassie’nin film miizigi ve "eve gel Lassie" soziinii duyariz.
Bu s6z, simgesel bir sozdiir. Ev, insana ait bir mekan, Lassie ise dogaya ait bir canlidir. Filmin
daha basinda, iist kurmaca diizleminden bize ulasan bu ses, doganin bir pargasi olan Lassie’yi
insana ait kapali bir mekana yani eve c¢agirir. O sirada Matt’in kiz kardesi Jennifer,
televizyonda Lassie’nin daha onceki versiyonunu izlemektedir. Bu arada ailenin taginma
hazirliklar1 yaptigini 6greniriz.

Matt, odasinda devamli kulaklikla miizik dinleyen bir ¢ocuktur. Bir anlamda ¢evresindeki
diger seylere kendini kapatmakta, kendini bu yolla mekandan ve ailesinden soyutlamaktadir.
Annesini kaybetmistir ve babasiyla evlenen kadini1 kabullenememektedir. Yola cikarlar. Bu
yola ¢ikis, filmde hem somut hem de i¢sel doniisiimlerin baslangict olur. "Yol, rastlantisal
karsilagsmalar icin iyi bir yerdir". Yolda ¢ok degisik insanlar, tek bir zamansal ve uzamsal
noktada karsilasirlar (Bakhtin, 2001). Lassie ve Turner ailesinin karsilasmasi da bu tiirden bir
karsilagsmadir. Turner ailesi, tasindiklar1 yere dogru giderlerken yolda bir trafik kazas1 goriip
dururlar. Kaza yapan tirin iginden kurtulan Lassie’nin sahibi 6lmiistiir. Lassie tirin iginden
cikip, agaglarin arasindan kazanin oldugu yolun kenarinda duran araglara ve insanlara
bakarken, 6znel ¢ekimle Lassie’nin bakis agisindan kameranin pan hareketiyle ¢cevreyi biz de
izleriz. Lassie bir karar verir ve diger insanlarin arasindan Matt’i secer. Bay Turner,
cocuklarin 1srarina dayanamayip, Lassie’yi arabaya alir. Bundan sonra yolculuklarinda
Lassie’de aileden biri olacak ve artik yollarina birlikte devam edeceklerdir. Lassie ile Matt ve
Turner ailesi arasindaki iliski, Deleuze’iin kavramlastirdigi, evcillesmis hayvanin, ailenin
sembolii ya da bir pargas1 haline gelisini vurgulayan bir iligkidir. Lassie, karar verebilen akilli
bir canli gibi insan 6zellikleri yiiklenip 6znelestirilmistir.

148 niifuslu, Franklin Falls diye bir yerde, tarlalarin ortasinda ve olduk¢a bakimsiz bir eve
gelirler. Mekan olarak bu eski ev, Matt’in annesinin yaganmigliklarinin, ondan geriye kalmis
somutlasmis bir ifadesidir. Simdi Matt’in yattig1 yatak, annesinin bir zamanlar uyudugu
yataktir. Annesinin artik orada olamayis1, onunla ilgili her seyi daha 6n palana ¢ikarir. Matt’in
babasinin yaptigi is goriismesinden, tasinmanin ekonomik sikintidan kaynaklandigini anlariz,
ancak bir bagka sahnede bay Turner, sehre geri donmek isteyen esi Laura’ya "¢ocuklarimin
sehirde yetismesini istemiyorum gokyliziine akip kuslar1 duymalilar, geceleri yiirliyiis
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yaparken tedirgin olmamalilar" der. Teknoloji karsisinda dogaya yonelmek, Horkheimer’in
ifade ettigi gibi, doganin modernizim 6ncesi acilarini ve siddetini goz ardi etmektir (2014, s.
144). Bu anlamda film, modern sehir yasantisina karsi, doga ile i¢ ige bir yasamu bir taraftan
olumlarken diger taraftan da elestirmekten, doganin 6biir yiiziinii gostermekten ¢ekinmez.

Lassie, Matt’in ¢antasini alip kosmaya baslar ve bir agacin altinda dururlar. Matt, agacin
govdesinde AC harflerinin oyularak yazildigin1 goériir ve "bu benim annem, bunu nereden
bildin™ der. Lassie, filmde hem disi bir kopek olmasi hem de Matt ile kurdugu iliski
bakimindan, Matt’in 6lmiis annesinin temsili gibidir. Yeni yerlestikleri bu yerde, Matt’in
annesinin biraktig1 tiim izleri bulur ve onun i¢in 6nemli oldugunu bilerek sirayla Matt’e
gosterir. Lassie, dolapta Matt’in annesinin giinliiglinii bulur ve Matt’e gosterir. Matt,
annesinin biiyliylip cocuklart olunca, onlar1 bu evde biiyiitmek istedigini, bir koyun ¢iftligi
kurmak ve Lassie adinda bir kdpek almak istedigini 6grenir. Biitiin bunlar olurken yan odada
Laura, Matt’in kardesi Jennifer’a ninni sdylemektedir. Jennifer, Laura’ya "seni seviyorum
anne" der. Matt, kardesinin Laura’ya "anne" diye hitap ettigini duyar. Bu sahnede kullanilan
acousmatik ses, "adeta yerlesecek bir yer arar gibi imgenin yiizeyinde gezinir" (2005, s. 198)
ve dayanilmaz bir hal alir. Matt, aglayarak kosup evden c¢ikar. Aksam, hava karanlik ve
yagmurludur. Lassie de pesinden kosar ama kap1 kapandigi i¢in disar1 ¢ikamaz. Ailenin diger
tiyeleri ise olup biteni fark etmeden salonda sohbet etmektedirler. Lassie, bu sahnede Matt’in
yardima ihtiyaci oldugunu bilir, yanina gitmek ister ancak bunu anlatamaz. Ust kata cikip,
pencereyi agip agag1 atlar ve onun pesinden gider. Matt, aag¢larin arasinda bir magara goriip
oraya siginir ve o sirada karsisina bir kurt ¢ikar. Kurt, Matt’e saldirmak tizeredir ki Lassie
gelir ve Matt’i kurtarir. Matt ve Lassie birlikte eve donerler.

Lassie, Matt’i, aileyi ve ciftlikteki koyunlar1 koruyup kollar ve gerektiginde onlar igin
kendini tehlikeye atmaktan ¢ekinmez. Matt bir sahnede nehirde bogulmak tizeredir. Lassie,
nehre girip Matt’i kurtarir ancak kendisi akintiya kapilir ve nehrin i¢inde gézden kaybolur.
Matt, onun 6ldiigiinii sanarak yeniden igine kapanik ve mutsuz bir ¢ocuk olur. Ancak filmin
sonunda Lassie, nehirden yarali olarak kurtulup ¢ikarak Matt’in okulunun 6niine gider. Matt
onu goriip disar1 kosar, ona sarilir ve film de mutlu son ile bitmis olur. Lassie, Matt’in
annesinin hayvan bedeninde cisimlesmis hali gibidir.

SONUC

Nesnenin farkli formlar1 arasinda, 6zlinden kaynaklanan organik bir bag vardir. Hayvan
filmlerinde basroldeki hayvanlar, insanin koparak yabancilastig1 dogay1 temsil eder. Hayvan
ile kurulan duygusal bag ile birlikte insan, yasadig1 ¢cevreye aidiyet duygusu beslemeye baslar.
Film, kapitalizmin getirisi olan modern sehir yasamin elestirirken, dogaya donme fikrini,
dogaya aidiyet fikrini olumlar ancak doganin tehlikelerini sorgulamaktan da ¢ekinmez. Matt,
annesinin 6liimili ve babasinin bagka bir kadinla evlenmesi ile mutsuz ve ailesinden kopmus
bir cocukken, Lassie sayesinde yeniden bir aile, ev ve aidiyet duygusu beslemeye baglamistir.
Filmde ev, hem ge¢misin izlerini ve travmalarini yansitirken hem de Lassie’nin de etkisiyle
sahiplenilen, yaganilasi, aidiyet duygusuyla baglanilan bir yer olmustur.

Lassie, donemin iinlii romanlarindan biri olarak, ¢ergevesini ¢izdigi doga ile i¢ i¢e yasam tarzi
ile birlikte, bir ev hayvani sahibi olma fikrini de bir anlamda pazarlar. Ciinkii bu filmi izleyen
pek ¢ok kisinin, kdpegine Lassie ismini verdigi bilinen bir seydir.

Eger tiir filmleri arasinda bilim kurgu filmleri, insanin kendi yarattigindan korkusu ve onunla
savas1 (Baykan, 3(1) Bahar 2012) ise Lassie gibi hayvan filmleri, insanin kendi yarattigi
yasam tarzindan kacip, tekrar geldigi yere yani dogaya siginisidir. Ayrica doga ile insan
arasindaki mesafeyi, kendine 6zgii bir dille hayvana insan 6zellikleri yiikleyerek asan filmde,
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hayvan "akla" sahip ama "s6ze" sahip olmayan seklinde temsil edilmis bu da onu
"6znelestirmistir". Filmde, Deleuze’lin bahsettigi evcillesmis hayvanlar ile kurulan insani
iliski gibi, Lassie ile akill1 bir canliyla kurulabilecek, karsilikli anlagsmaya ve sevgiye dayanan
insani bir iligki kurulmustur. Lassie, filmde Deleuze’iin soziinii ettigi gibi, Matt’in annesinin
temsili gibidir. Bununla birlikte film, hayvana insan 6zellikleri yiikleyerek ve hayvanin
derdini anlatabilmesini saglayarak sinemada hayvan yagamini da goriiniir kilmigtir.
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XULASO

Jurnalistikanin yeni istiqgamotlori onun janr miixtolifliyini sociyyolondirir. Informasiya, analitik
vo badii-publisistik janrlarla yanasi, roqomsal jurnalistikanin inkisafi yeni beynolxalq
jurnalistika terminlori vo janrlarinin yaranmasina sobab olmusdur. “Sosial media”, “3D
jurnalistika”, “Dron jurnalistika”, “Avtomatlasdirilmis jurnalistika” bu qobildondir. “Sosial
media” Unsiyyoti interaktiv dialoga cevirir, “3D jurnalistika” vizuallasmanin yiiksok
keyfiyyatdo olmasini tomin edir, “Dron jurnalistika™ iso miirokkob orazilordon xabar istehsalini
asanlagdirir.  “Avtomatlagdirilmis jurnalistika” ilo bagli olan siini intellekt miiasir
jurnalistikanin biitiin sahslorine genis totbiq olunmaqdadir. Matn tipli molumatlarin intellektual
analizi, multimedia resurslarinin agkarlanmasi, toplanmasi, miioyyon formata gotirilmasi vo
digor optimallagma masalalarinds siini intellekt boyiik ohomiyyats malikdir. Xeborin hadisenin
bas verdiyi yerds avtomatik olaraq hazirlanmasi imkani siini intellektin jurnalistikada osas isin
jurnalist torofindon deyil, alqoritm torafindon goriildilylinii miisyyon edir. Siini intellekt
jurnalistika ictimaiyyotinin maraqlarima xidmot etmok, fordi molumatlarin tohliikesizliyi,
xaborlorda soffafliq vo hesabatliliq mosololori daxil olmaqla informasiya tohliikesizliyinda
boyiik imkanlara malikdir. Robotlasma daha ¢ox miixtalif tipli verilonlordon asili olub, “Data
jurnalistika”sinin tokamiiliiniin bir hissosi kimi jurnalistikaya forqli prizmadan baxis1 sargiloyir.
Miiasir intellektual analiz metodlar1 vasitasila tabii intellektin hazirladigr mslumatlarin ¢oxunu
stini intellekt hazirlaya bilir, lakin o, insan zokasinin mohsulu ilo eyni tutula bilmaz. Ciinki
faktlara tonqidi yanagsma robotlar torafindon aparila bilmaz.

Acar sozlar: Jurnalistika, Rogomsal, Robot, Siini intellekt

ABSTRACT

New directions of journalism characterize its genre diversity. Along with information,
analytical and artistic-publicist genres, the development of digital journalism has led to the
emergence of new international journalism terms and genres likewise "Social media”, "3D
journalism”, "Drone journalism”, "Automated journalism”. Social media transforms
communication into an interactive dialogue, 3D journalism ensures high-quality visualization
and drone journalism makes easier to produce news from areas that are hard to reach.

The Al related to "Automated journalism™ is widely utilized in all areas of modern journalism.
Al is of great importance in the intellectual analysis of textual information, detection, collection,
formatting and other optimization of multimedia resources. The ability to automatically
generate a story at the scene of an incident determines that the main work of Al journalism is
done by an algorithm, not a journalist. Al has great potential in information security, including
serving the interests of the journalistic community, the security of personal information,
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transparency, and accountability in the news. Robotics is more dependent on different types of
data, and as part of the evolution of Data Journalism, it presents a different perspective on
journalism. Al can produce much of the information produced by natural intelligence through
modern methods of intellectual analysis. But robots neither can be equated with the product of
human intelligence, nor can take a critical approach to facts.

Keywords: Journalism, Digital, Robot, Al.

Kiitlavi informasiya vasitalarinin ifads formatina uygun olaraq doyison janrlarin vahid tasnifati
yoxdur. Rogomsal jurnalistikanin inkisafi “Sosial media”, “3D jurnalistika”, “Dron
jurnalistika”, “Avtomatlasdirilmis jurnalistika” kimi yeni beynalxalqg jurnalistika terminlari vo
janrlarinin yaranmasina sabab olmusdur.

Daha cox kodlagdirilmis informasiya ilo onun gabulunu ¢atinlogdiron ononovi mediadan forqli
olaraq roqomsal jurnalistika semiotik vo semantik baryerlori qobul edir. Informasiya
texnologiyalarinin jurnalistikada totbiqi ilo bu faaliyystin kiitlovilogsmasi sosial mediani, siini
intellektin totbiqi iso siini intellekto osaslanan jurnalistikani formalagdirmigdir.

“Sosial media” {insiyyeti interaktiv dialoqa g¢evirir, “3D jurnalistika” vizuallagsmanin yiiksok
keyfiyyotdo olmasini tomin edir, “Dron jurnalistika” iso miirokkab orazilordon xabar istehsalini
asanlagdirir.  “Avtomatlagdirilmis jurnalistika” ilo bagli olan siini intellekt miasir
jurnalistikanin biitiin sahoalorino genis totbiq olunmaqdadir. ©sason moatn tipli molumatlarin
intellektual analizi, multimedia resurslarinin agkarlanmasi, toplanmasi, miioyyon formata
gotirilmasi va digar optimallagma masalalorinds siini intellekt boyiik shomiyyato malikdir.
Xabarlords garazlilik, reklam, torafkeslik va soxsi rogbat izlorinin olmamasi bu texnologiyalara
osaslanan jurnalistikanin asas xarakterik cohatidir. Digor torafdon xobarin hadisonin bas verdiyi
yerds avtomatik olaraq hazirlanmasi imkani siini intellektin jurnalistikada osas isin jurnalist
torofindon deyil, alqoritm torafindon goriildiiylinii miioyyon edir. Siini intellekt jurnalistika
ictimaiyyatinin maraqlarina xidmoat etmok, fordi molumatlarin tohliikesizliyi, xaborlords
soffafliq vo hesabatliliq masalalori daxil olmaqgla informasiya tohliikasizliyinda bdyiik
imkanlara malikdir. Siini intellekt insan intellektini kolgads qoymaqdadir. Robotlagsma daha
cox miixtolif tipli verilonlordon asili olub, “Data jurnalistika’sinin tokamiiliiniin bir hissosi kimi
jurnalistikaya forqli prizmadan baxis sorgiloyir. Hazirda internetin, texnologiyanin inkisafi ilo
kommunikasiya virtuallagib va bu virtual mokan informasiya, kontent, media arasindaki alagani
sixlagdirib. Media arasdirmacist Teryy Flew yeni median1 “3K” adlandirir. Kompyuter
texnologiyalari, kommunikasiya sobokolori vo kontent.

“Sosial media” daha sl¢atan vo miqyaslh texnikalardan, veb asasli texnologiyalardan istifads
etmoklo {insiyyoti interaktiv dialoga cevirir. “Sosial media” vasitolorino internet {izorindon
yaymmlanan informasiya saytlari, sosial soboksalor, bloglar, mikro bloglar, ani iinsiyyst
programlar1 vo forumlar daxildir.

Texnologiyanin inkisafi ilo hazirda jurnalistikanin “3D jurnalistika” adli yeni novii
yaranmigdir. “3D jurnalistika”nin {istiin cohati vizuallagdirmanin yiiksok keyfiyyotds olmasidir.
Artiq “3D jurnallar” ¢ap olunur, xabarlor hazirlanir, bu da tamasagiya informasiyani daha asan
anlamaga sorait yaradir. “3D jurnalistika” “3D xobor”lordon, jurnallardan, sosial mediadan
ibarotdir. Niimuno olaraq 2016-c1 ilin 25 aprel tarixindo CNN kanalinda “3D hologram”in
komoyi ilo hazirlanan virtual siyasi miisahiboni géstormok olar. Artiq “3D jurnallar”, gqozetlor
cap olunur vo osason usaq jurnallarmin yeni texnologiyalarla is1q tizii gérmaosi
azyaslilarin anlama bacarigin1 daha da asanlasdirir. Bu jurnallar canli kitab adlandirilir. Yangin
zamani, tobii hadisalor vaxti usaqlara necs davranmagi vizual olaraq basa salir. «Kap-nTuna»
vo «Lego» usaq nosrlorini “3D jurnallari™na aid etmok olar. Ovvollor bu formatda
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yayimlanan jurnallara 3D eynoklorin komoyi ilo baxmaq ehtiyaci yaranirdisa, sonradan
miioyyon proqramlar vasitasilo izlamani sadslogdirmek miimkiin olmusdur.

“3D qozetlor’s goldikdos iso 0, 3D eynoklorin kdmayi ilo oxunur vo niimuns olaraq 2010-cu
ildon Cindo yayimlanan “3D qoazetlor”ini gostormok olar.

“3D Sosial media”n1 oanonavi mediadan ayiran osas cohot virtual realliglardir. “Sosial media”
onanavi mediadan xabora sorh vermak, molumati paylagmaq, informasiyani izlayanlorin sayini,
no qodar soxsin bayonib, bayonmaodiyini dyronmsa imkani ilo forglonirdi. “3D Sosial media” iso
Sosial mediadan (sosial sobokolordon) daha ¢ox vizuallig1 vo virtul realliglardan istifadssi ilo
forqlonir. ( Paredes-Otero G., 2018)

“3D Sosial media” virtual realliglarla birlogorak “3D jurnalistika”ni daha canli vo sosial edir.
Sosial gobokalor auditoriyaya xoboro sorh vermok, paylasmaq imkani verirdiso, “3D Sosial
media” kiitloya xabari va ya hadisoni hiss etdirocok va naticads tamasagi, oxucu, istifadagi bas
veron hor hansi bir hadisoys lageyd qala bilmoyacok, c¢iinki 6ziinii hadiso istirak¢ilarinin
yaninda, daha dogrusu yerindo hiss edocok. Niimuna olaraq 2014-cii ilde Koliforniyanin Kino
Incosonat moktabinin hazirladig: 3D sosial ¢arxini gdstormak olar. Videogarx Suriyada gedon
miiharibayo hosr olunmusdu.

Beynolxalq jurnalistikada yeni yaranan istiqamsatlor, 6z novbesinds, jurnalistikada yeni
janrlarin yaranmasina sabab olmusdur. Bunlara niimuns olaraq Infoqrafika, “3D xabaerlor”,
Hologramlarin komayi ile alinan miisahibalor vo agiqlamalar1 gostormak olar.

Infoqrafika informasiyam qrafik sokilda tasvir edon molumat tipidir. Auditoriya vizual tasvirlori
adi motn materiallarina nisbaton 6000 dofs daha siiratlo gavrayir. "3D xabarlor”s “3D jurnallar”
Va gozetlor vasitasilo yayilan molumatlart gostormak olar. Hologramdan diinyada ilk dofo CNN
kanal1 istifads etmisdir. 2008-ci il 5 noyabr tarixindo Amerikada kegirilon segkilori zamani
amerikal1 jurnalist Jessica Yellin hologram soklinds studiyaya daxil edilmisdir.

Stini intellekto osaslanan jurnalistika deyildikdo isa “Robot jurnalistika”, “Data mining”
jurnalistika, “Dron jurnalistika” vo s. nazords tutulur. Yeni texnologiyanin totbiqi snenovi
medianin effektivliyino dair suallar yaratmisdir. Artiq rogomsal jurnalistikanin proqram
tominatinin  yaradilmasinda, molumatlarin avtomatik olaraq hazirlanmasinda hansi
texnologiyalardan istifado olundugunu miizakiro vo tohlil edon aragdirma morkozlori
yaranmigdir.

2010-cu ilden etibaron jurnalistikada dronlardan istifado olunmaga baslanilmis vo bu, yeni
prespektivlor yaratmisdir. Dronlar insanlarin gedo bilmodiyi orazilordon (miiharibo bolgosi,
tobii folakot bas veron rayonlar vo s.) molumatlarin 6tiiriilmasine imkan yaratmisdir. Diinyada
Pesokar Dron Jurnalistlori Comiyyati (Professional Society of Drone Journalists PSDJ)
foaliyyot gostorir vo bu toskilata {izv jurnalistlorin say1 giinii-giindon artir. 2011-ci ildo qurulan
comiyyat dron jurnalistikasi sahosinds etik, tohsil vo texnoloji istiqgamatlori formalasdiran ilk
beynolxalq qrumdur. Jurnalistlor dronlardan hava, tobii folakot, idman, otraf miihit vo digor
saholordo molumat oldo etmok iiciin istifado etmo imkanina malikdirlor. Comiyyat ononovi
jurnalistikanin etik qaydalari, moxfilik, ganunun ictimai fozada toxunulmazligi, toxunulmazliq
vo xabor doyerinin shamiyyatini vurgulayan etik kod va s. problemlorin holli ilo slagadar
qurulmusdur. Bu comiyyato 2015-ci ilin statistikasina asason 60 Olkodon 564 niimayondo
qosulmusdur. (Culver K.B., 2014)

Dronlardan istifadonin {istlinliiklori, ilk ndvbado, jurnalistin hoyatinin tohliikesizliyi vo isinin
sadalosdirilmasi ilo slagedardir. Bu giin diinyanin miixtalif yerlorinde miiharibolor, terror
hadisolori, tobii folakatlor bag verir. Jurnalistlor xobor hazirlamaq {i¢iin homin tohliikali yerlora
gedirlor. Yangim, tobii folakotlor, avtomobil qozalari, miiharibslor vo hadisalor haqqinda
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molumatlar keyfiyyotli formada oks etdirmok {i¢iin dronlardan istifado baha basa golso do,
jurnalistlora tohliikasizlik sansini verir. ( Budak E., 2019)

Yeni texnologiyalaria osaslanan jurnalistika ilo bagli iki miihiim mosalo var:
« Siini intellekt texnologiyalarina asaslanan jurnalistikanin hiiquqi status masalasi;
« Cavabdehlik problemi.

Robot jurnalist bir malumat yayir. Bu malumatin miisllifi kimdir? Yayilan informasiya {i¢iin
kim mosuliyyst dasimalidir?

Ogoar xabaori alqoritm yazirsa, bu halda robot jurnalistlori itttham etmok olmaz. Masuliyyat
redaktor vo faktlar1 yoxlayanlarin iizorindo galacaq. Ciinki siini intellekt tonqidi jurnalistika
yaradacaq, nayi nosr etmoali oldugunu bilocok goador inkisaf etmomisdir. Siini intellekt insan
miidaxilosi olmadan foaliyyot gostora bilmir. Buna sobab “Proqramlasdirilmis data” se¢imlori
vo verilonlorin toplanmasi telimati torsfinden Siini intellektin miistaqil qorar vermasinin
mohdudlasdirilmasidir. Bu da cavabdehlik masolosindo programgilarin da masuliyyati
oldugunu gostorir.

Problemlorin olmasina baxmayaragq, siini intellekt jurnalistikasinin iistiinliiklori ds var. Jurnalist
Lou Ferraranin qeyd etdiyi kimi, robot torofindon hazirlanan xoborlords demok olar ki,
grammatik vo harfi sohvlor olmur. Digar torafdon vaxta qonast vo cografi mohdudiyyat olmadan
foaliyyat onlar1 ovazedilmoz edir.

Stini intellekt jurnalistikast miasir dovriin toloblorino cavab verarok jurnalistlorin
tohliikesizliyi, informasiyanin siiratli toplanmasi vo yayilmasi masalslorini miiveffaqiyyatlo
hall etso do, onun da catismayan cohatlori vardir. Siini intellekt jurnalistikas1 torafindon Gtiiriilon
xobarin emosional tonlardan uzaq olmasi, homginin, xobarlorin dinamik doyismasi vo haddon
artlq boyiik olmasi, golocokds oxucularin bu xoborloro garst miinasibatinds doyisikliklorin
yaranacagindan xobar verir. (Matteo M., 2018)

Siini intellekt jurnalistikasinin imkanlar1 onu anonavi jurnalistikadan osasl sokilds forglondirir.
Siini intellekt jurnalistikast ananovi jurnalistikada osrlor boyu mdvcud olan fordi professional
xarakteristika faktorunu silmokdadir. Jurnalistikada mévcud olan miioyyan ananalor va sosial
normalar burada alqoritmin hall {isullar1 ilo miioyyan olunur. Bu da 6z ndvbasinds yeni manovi
vo sosial maraqlar yaradir. ©Ononovi jurnalistikada jurnalistin soxsi fikirlori, hiss vo hoyoacanlari,
yaz1 Usulu, hotta tez-tez islotdiyi xarakterik ifadslor oxucularda maraq, emosional hiss va
hadisays miinasibat formalasdirirdisa, siini intellekt jurnalistikas1 galacakds insanlarin masin
torafindon hazirlanan molumatlarla kifaystlonmo mocburiyyatindo olacagindan xabor verir.
Stini intellekt jurnalistikast torofindon yaradilan xobor vo molumatlar yiiksok
qiymatlondirilsalor da, insan zokasiin mohsulu ilo eyni tutula bilmoz. Ciinki faktlara tonqidi
yanasma robotlar torofindon aparila bilmoz. “Robot jurnalistikasi” demokratiya vo insan
hiiquglarinin balodgisi deyil. Jurnalistlorin rolu hamiso faktlar1 se¢mok, sonra yoxlamaq,
strukturlagdirmaq vo otiirmok olub. “Robot jurnalistikas1” bu islorin hamisini yerino yetirir.
Jurnalistlors yalniz malumati comiyyatdoki sosial-iqtisadi vo siyasi voziyyato uygunlasdirmaq
galir. Yoni molumatin comiyyato tam vo ya qismon Otiiriilmasi vo ya gizlodilmosi, homginin
otiiriilon moelumata cavabdehlik jurnalistin {izerina diisiir.

Texnologiyanin inkisafi “Robot jurnalistikasi”, “Avtomatlagdirilmis jurnalistika”, “Data
jurnalistika”s1 kimi yeni media istiqgamatlorinin yaranmasini gortlondirib vo yaxin golocokds
yeni yanagsmalarin asasinin qoyulacad1 ehtimalini artirmigdir.
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OZET

Yillardan beri kadinin toplumdaki yeri tartisma konusu olmustur. Anaerkil toplum diizeninden
ataerkil toplum diizenine gegisle beraber kadinlar i¢in hayat farkli bir hal almistir. Ataerkil
sistemde kadinlar; aile i¢inde, is yerlerinde ve sosyal hayatta erkegin gerisinde kalmislardir. Bu
ikinci olma durumu kadinlarin toplumda yer edinme ¢abalarini tetiklemis; 18. ylizyilda
feminizm akiminin ortaya ¢ikmasiyla bu g¢abalar alevlenmistir. S6z konusu kimlik arayisi
glinlimiizde de devam etmektedir. Farkli dillerden, irklardan, renklerden olsalar da kadinlik
evrenseldir. Yasadiklari cografya veya kiiltiirleri farkli olsa da duygulari, hisleri, acilari ortaktir.
Erkek egemen diinyada kendilerine yer edinmeye ¢alismaktadirlar. Kadinlarin bu diizen iginde
yer edinme cabasina sinema da sessiz kalmamustir. Ataerkil toplum diizeninde kendine yer
bulmaya ¢alisan kadinlarin hayatlar1 bir¢ok filme konu olmustur. Erkek egemen diinyada yer
edinmeye ¢alisan bazi1 kadinlar ataerkil sdylemlerden kurtulmaya calisirken bir yandan da sirf
tenleri siyah oldugu igin ¢ifte maduniyet yasamaktadir. Bu ¢alismanin amaci ataerkil sistemde
kadinin toplumdaki yerinin evrensel boyutlarini ve siyahi kadinlarin maruz kaldigi, onlar1 daha
da otekilestiren 1rk¢1 sdylemleri ortaya koyabilmek i¢in Alice Walker’in romanindan uyarlanan,
yonetmenligini Steven Spielberg’in iistlendigi 1985 yapimi The Color Purple (Steven Spielberg
1985) filmini ideolojik ¢oziimlemenin referanslarini kullanarak incelemektir.

Anahtar Kelimeler: Ataerkil, kadin, kimlik arayisi, rk¢ilik, ¢ifte maduniyet, The Color
Purple.

ABSTRACT

For years, women’s place in society has been a topic of discussion. With the transition from
matriarchal society to patriarchal social order, life has taken a different turn for women. Women
in the patriarchal system; they have become secondary individuals who lag behind the male in
family, workplaces and social life. This secondary state triggered women’s efforts to exist in
society after a while. With the emergence of the Feminism movement in the 18th century,
women'’s efforts to find their identity in society were augment. This seek for identity continues
today. Although they are of different languages, races, colors, femininity is universal. Although
the geography or cultures in which they live are different, their feelings, pains are common.
They are trying to take a place in the male-dominated world. Cinema did not remain silent in
the effort of women take a place in this order. The lives of women trying to find their place in
the patriarchal society have been the subject of many films. Some women trying to gain a place
in the male-dominated world, unlike others, try to get rid of patriarchal rhetoric, on the other
hand, they fight more racist approaches just because their skin is color. The meaning of this
study is to examine the 1985 film The Color Purple (Steven Spielberg 1985), adapted from
Alice Walker’s novel and directed by Steven Spielberg, in order to reveal the universal
dimensions of women’s place in society in the patriarchal system and the racist discourses that
black women are exposed to and further alienate them.

Key Words: Patriarchal, woman, seek for identity, racism, double subaltern, The Color Purple.
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GIRIS

Kadin-erkek esitsizliginin temelleri, anaerkil toplum diizeninden ataerkil diizene gegisle
beraber atilmistir. Ataerkil toplum sonradan meydana gelen bir diizendir. Avcilik ve toplayicilik
donemlerinde kadin ve erkegin hem dogay1 hem kendini tanimlama siireci i¢inde bir esitlik s6z
konusuyken bu esitlik erkegin dol-verme 6zelligini kesfetmesiyle bozulmustur. Bu donemlerde
kadinlarin dogurganlig1 doga {istii bir olay olarak goriilmiistiir. Sonrasinda gerceklesen dogum
siirecinde kendi katkilarimi anlayan eril karakterler bu ozelliklerini farkli amaclarda
kullanmiglardir. Siirii kurmak maksadiyla disi hayvanlara cinsel baski uygulayarak iiretim
aracina dontistiirmiislerdir. Hayvanlarin gérmiis oldugu bu muameleyi kadinlar da gérmiislerdir
(Mies, 2012). Soy babadan gecer mantigiyla kadinlar sadece soyun tasiyicist olarak
konumlandirilmistir.

Erkekler tarafindan olusturulan ataerkil sistem, her iki cinsiyetin beraber yer alabildigi bir
alandir. Kadinlar bu alanda yer almak istiyorlarsa erkekler tarafindan belirlenen kurallara
uymak zorundadir. Kadinin alanmi erkekler tarafindan c¢izilen sinirlara tabidir (Demren, 2001).
Kadmlarin somiiriildiigii, erkeklerin egemen oldugu toplumsal yapilarda, erkekler ev ve is
hayatinda kadinlarin tiretkenligini denetim altinda tutar. Bu sistemin getirdigi iliskiler, kadinlar
ev ve ¢alisma yasaminda ikincil konuma diisiirmektedir (Ozcatal, 2011).

Sanayi Devrimi ve Fransiz Devrimi ile gelisen ve degisen diinyada kadinin konumu da
degismistir. Kamusal alanlara giren kadinlar, gelisen diinyanin nimetlerinden kendilerinin de
erkekler gibi yararlanmaya hakki oldugunu diisiinmiislerdir. Kadinlarin esitlik arayisi
dogrultusunda 18. Yiizyilda feminizm akimi ortaya ¢ikmistir. Feminizm kadinlarin toplumsal,
kamusal, siyasal alanlarda erkeklerle esit haklara sahip olmasi gerektigini savunan bir akimdir.

Feministler, kadin erkek esitligini sinemada da aramistir. Kadinin toplumdaki ve ataerkil
diizenin i¢indeki yerinin belirlenmesinde sinemanin kadini nasil temsil ettigi dnemlidir (Aslan,
2018). Yetmisli yillarin basinda Kadin Hareket’inin tesiriyle kadinlar, ‘kadin erkek esitligini’
sinemada da aramaya baglamislardir. Molly Haskel ve Marjorie Rosen Hollywood sinemasi
iizerine yazdiklar1 kitaplarinda tarihsel olarak filmlerdeki kadinlarin konumunu incelemislerdir.
Elde ettikleri sonu¢ Hollywood sinemasinin kadinlart olduklar gibi degil toplumsal normlar
dahilinde olunmasi gereken kadin olarak gosterdigidir (Smelik, 2008).

Seksenli yillara gelindiginde tam olarak istenileni karsilamasa da biraz daha kadinlar1 olduklari
gibi gosteren filmler yapilmistir. Bu donemde bazi filmlerde, erkeklere bagimli olmadan, bir
birey olarak var olabilen 6zgiir ve giiclii kadmlar yer almaya baslamistir. Ozellikle kadin
yonetmenler tarafindan toplumsal bir sorun olan kadmin aile i¢i siddetini konu alan filmler
kaleme alinmistir (Ryan ve Kellner, 2010). Bu hizmete uygun filmlerden biri de Alice
Walker’in romanindan uyarlanan, yonetmenligini Steven Spielberg’in iistlendigi 1985 yapimi
The Color Purple (Steven Spielberg 1985) filmidir. Film, kadinlarin 6tekilestirilmesini konu
edinirken filmde siyahi kadinlarin yasamina yer vermesiyle otekinin otekisini gérmemizi
saglar.

Siyahi kadinlar, kadinlarin cinsiyet¢i topluma karsi verdikleri savasin yani sira kolelik ve
irkeiliga kars1 verdikleri savagla beraber diger kadinlardan ayrilmaktadir. Siyah Feminizmin
biiylik destek¢ilerinden biri de Alice Walker olmustur (Erdem, 2014). Hem tiim kadinlarin ortak
yasadig1 sorunlara degindigi hem de siyahi kadinlar1 diger kadinlardan ayristiran irk¢iligi konu
aldig1 The Color Purple kitab1 da bu yolda yaptig1 katkilardan biridir.

Bu dogrultuda caligmanin amaci ataerkil sistemde kadinin toplumdaki yerinin evrensel
boyutlarin1 ve siyahi kadinlarin maruz kaldigi, onlar1 daha da 6tekilestiren 1rk¢1 sdylemleri
ortaya koyabilmek i¢in Alice Walker’in romanindan uyarlanan, yonetmenligini Steven
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Spielberg’in tstlendigi 1985 yapimi The Color Purple filmini ideolojik ¢6ziimlemenin
referanslarini kullanarak incelemektir.

YONTEM

Calismada belirlenen amaca uygun olarak kiiltiirel temsiller vasitasiyla ortaya ¢ikan ideolojinin
The Color Purple filminde nasil yansitildigi, ideolojik uygulamalari siirdiiren bir yapida mi1
yoksa doniistiirme gayretinde mi oldugunu ortaya koymak maksadiyla ideolojik elestiri
yonteminden yararlanilmigtir.

BULGULAR

Kadinlik kavrami dogustan kazanilan biyolojik 6zelliklerden ziyade, toplumsal normlarin
sekillendirdigi bir kurgu olarak ele alinir (Bora, 2011). Filmin ilk sahnesinde ¢i¢ekler arasinda
kosan iki kiz ¢ocugu goriiriiz ve cocuklar ¢igeklerden siyrilip meydana ¢ikinca Celie’nin hamile
oldugu ortaya ¢ikar. Filmin ana karakteri Celie, daha 14 yasindayken babasi diye bildigi bir
adam tarafindan tecaviize ugrayarak hamile kalan bir kizdir. Daha kendi ¢ocukken sanki bir
iretim araciymiscasina, dogurganligindan yararlanip ¢ocuk dogurmasi i¢in kullanilan Celie!
Sanki Celie bir makine ve ¢ocuklar1 da makineden ¢ikan malmisgasina, baskalarina satan babasi
ataerkil toplumda kadinin degerini asagilayan ilk 6rnek olarak ¢ikar karsimiza. Kadinin kimlik
arayisinda ilk iletisime gectigi ve sosyallestigi ‘aile’ kilit noktasidir (Aktas, 2013). Celie’nin
kurdugu “Yiice tanrim daha 14 yasindayim. Her zaman iyi bir kiz oldum. Belki bana isaretini
gonderirsin. Belki bana neler oldugunu soylersin.” climlesi i¢cinde bulundugu olaylari, aile
icindeki yerini anlamlandirmaya ¢aligtigin1 gostermektedir.

Insan Celie’nin o halini gériince basina baska ne gelebilir derken Celie’nin annesi vefat eder.
Ardindan babasi ¢ocugu yasinda bagka bir kizla evlenir. Babalarinin diigiinlerinde kardesi
Nettie’ye gbz koyan bir adamin hayatina girmesiyle ¢ilesinin yeni basladigini anlariz. Babalar1
Nettie’yi isteyen bu adama, geleneksel toplumlar i¢in 6nemli olan bakireligi g6z Oniinde
bulundurarak, onu kendine saklamak niyetiyle Nettie’'nin yerine Celie’yt vermek ister.
“Kadinlik, i¢inde yagsadigimiz kiiltiirde, yas, egitim, simif gibi degiskenlerden bagimsiz olarak,
esasen ‘ev’ iizerinden tamimlanir ve yeniden Tlretilir. Bu nedenle, ev ve ev isleri, kadin
0znelliginin kurulmasini anlamak i¢in kilit alanlardan biri olarak karsimiza ¢ikar” (Bora, 2011).
Babasi Celie’yi tanimlarken yukarida da degindigimiz gibi bir makineden bahsedercesine onun
cirkin oldugundan fakat is yapabileceginden, daha kendisi ¢ocuk Celie’nin ¢ocuklara
bakacagindan ve hatta onun i¢in ¢ocuk dogurabileceginden bahseder. Koca diinyada kadini ti¢
dort ciimleye sigdiran bu zihniyet is goriir. Ve adam Nettie’yi alamayinca gelmisken elim bos
gitmeyeyim hesab1 Celie’yi alir ve gider. Celie’nin hayatinda hicbir sey degismemistir.
Temizlik yap, cocuklara bak, yemek yap... Degisen tek sey Celie’nin kendi tabiriyle artik
“istiine ¢ikan’ babasi degil, Albert isimli kendinden yasg¢a biiylik baska bir adamdir. Bir giin
Celie Albert’in kizinin sagini tararken zorluk c¢eker ve saginin kesilmesi gerektigini sdyler.
Bunun iizerine Albert bir kadinin saginin kesilmesinin ugursuzluk getirecegini sdyleyerek izin
vermez. Kizin cani acidigr i¢in kiz bagirir ve rahatsiz olan Albert Celie’ye ‘kapa ¢eneni’ der
karsiliginda Celie ‘yapamam, kizin cani aciyor’ der. Belki de hayatinda ilk defa kendi fikrini
ve olan1 sdyleyerek karsisindakine cevap veren Celie’nin bu davranisi Albert’1 ¢ok sinirlendirir.
Ogretilen ataerkil geleneklerin mirasgis1 Albert, Celie’yi mali olarak gdérmekle kalmayip
tistlinliglinlin imzas1 olsun diye Celie’ye siddet uygular. Aldig1 ¢ok basit bir cevap karsiliginda
egosu zedelenen eril karakterimiz Celie’yi bir daha ona karsilik vermemesi konusunda uyarir.
Zaten kendini bir birey olarak gérmeyen karakterimiz bu olay karsisinda hayattaki kimligini
daha da kaybeder. Tam da ataerkil toplumun istedigi gibi tiim egemenligi Albert’a verir. Neyse
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ki ilerleyen zamanlarda babasinin istismarindan kagan Nettie, Celie’nin yanina gelir. Nettie’nin
gelmesiyle beraber Celie’nin gergekte hala bir ¢ocuk oldugunu hatirlariz. Aralarindaki bag
Oylesine giicliidiir ki iki kardesin sahneleri kardes sevgisini izleyiciye aktarir. Nettie, Celie’nin
aksine daha giiclii bir karakterdir. Babasinin Celie’ye uyguladigi istismardan kurtulmay1
basarir. Albert ilk zamanlarda Nettie’nin gelisinden memnun kalir. Ciinkii zaten asil istedigi
kisi Nettie’dir. Nettie, Celie’nin evdeki konumundan hi¢ hoslanmaz. Celie’ye kontrolii
saglamasi gerektigini sOyler. Buna karsilik kendi varligin1 bulamayan karakterimiz Celie’nin
cevabi ‘nasil yapacagimi bilmiyorum’ olur. Nettie Celie’ye okuma yazma Ogretmeye karar
verir. Nesnelerin iizerlerine isimlerini yazarak Celie’ye okuma ve yazma pratikleri yaptirir. Iki
kardes Oylesine giizel anlasir ki bu bag Albert’1 bir miiddet sonra rahatsiz etmeye baslar. Ki
zaten basindan beri Albert’in hedefi bellidir. Nettie evlerine adim attigindan beri zamanini
kollar ve bir giin Nettie’ye tecaviiz etmeye kalkar. Erkeklerle olan ilk savasini babasinda
kazanmis olan Nettie, Albert’a da karsi koymay1 basarir. Reddedilmek giiniimiizde de oldugu
gibi eril olan Albert’1 ¢ildirtir. Istedigini alamayan Albert Nettie ve Celie’ye en biiyiik kotiiliigii
yapar. Nettie’yi evden kovar. ki kardes ayrilmamak igin ¢cok c¢aba sarf eder. Fakat sonunda
caresizce ayrilirlar. Nettie’nin giderken ‘neden! neden!” diye haykirislar kadinin toplumdaki
yerinin sorgulanisi niteligindedir. Eger Nettie Albert’a karsi ¢cikmayarak ona istedigini verseydi
kalmaya devam edecekti. Sorgulamasaydi, sisteme boyun egseydi kardesinden ayrilmayacakti.
Ama bir kadin olarak kazanmaya calistigi kimligini kaybedecekti. Nettie giderken Celie’ye
devamli mektup yazacagini soyler. Ki dedigi gibi yazar da fakat Albert asla mektuplar1 Celie’ye
vermez. Ciinkii aralarindaki giiclii bag Albert’in otoritesi i¢in ciddi bir tehlikedir. Celie’yi daha
da caresiz birakmak adina mektuplar1 ondan saklar.

Nettie’nin gidisiyle, Celie i¢in hayat daha da zor bir hal alir. Ve koleligi giinden giine artmaya
devam eder. Celie ev isleri ve Albert’in cinsel ihtiyaglarini karsilarken Albert’in gonlii baska
bir kadindadir. Albert i¢in Celie ¢irkin ve bir hictir. Filmin bir sahnesinde ona hangi ceketi
giyecegini segmesi icin soru sorar. O an Celie’nin yiiziinde tath bir giiliimseme olusur. Ik defa
biri ona fikrini sormustur. Fikrinin deger gorecegini diislinerek siyah olani secer. Bunun iizerine
Albert siyah ceketi birakip tam tersi olan lacivert ceketi seger. Ufak bir detay olan bu sahne
Albert’in goziinde, Celie’nin ne kadar degersiz oldugunu sergiler.

Celie’nin zor giinleri siirerken Albert asik oldugu Shug isimli sarkici kadin1 eve getirir. Shug
cok giizel ve dikkat cekici bir kadindir. Gilizelligiyle tiim erkeklerin goziinde ulasilmaz bir
noktadadir. Tlk bakista erkek egemen diinyada giiclii konumda olan bu karakterimiz aslinda yine
eril olana hizmet etmektedir. Mulvey’in “Gorsel Haz ve Anlati Sinemasi”nda (1975) degindigi
gibi; “[c]insel dengesizligin yonettigi bir diinyada, bakmadaki haz, aktif/erkek ve pasif/disi
arasinda boliinmiistiir...Geleneksel teshirci rolleri i¢inde kadinlar, bakilasilik mesajin1 veren
giiclii gorsel ve erotik etki amactyla kodlanmis dis goriiniisleriyle ayn1 anda hem bakilan hem
teshir edilendirler” (Mulvey, 1975). Karakterimiz Shug da eril bakisin gorsel hazzidir. Yukarida
da degindigimiz gibi Shug tiim erkekler tarafindan sevilen ve hayran olunan bir kadindir. Fakat
Shug’in asil istedigi ve hayattan bekledigi sevgi bu degildir. O bir tek adamin sevgisini
beklemektedir. Babasinin. ..

Shug baktigimizda ataerkil diizene karsi ¢ikarak hayallerinin pesinden giden bir kadindir. Fakat
babasinin sevgisini kazanmak i¢in ¢gabalamasi tekrar sisteme boyun egmek olarak algilanabilir.
Shug’in eve gelisine geri donecek olursak; Shug, Celie i¢in yeni bir hayatin anahtar1 diyebiliriz.
Aralarindaki ilk bag Celie’nin onun i¢in hazirladig1 kahvaltiyr begenmesiyle baslar. Ve
sonrasinda banyo sahnesinde giiclenir. Shug’in zayif noktasi olan baba sevgisini de bu sahnede
ogreniriz. Albert ve diger erkeklerin diginda Celie de Shug’a hayrandir. Albert’in babasi bir giin
ziyarete gelir ve Shug i¢in kotii sozler sarf eder. Bunlar1 duyan Celie belki de ilk defa gizli bile
olsa ona getirdigi igcecegin igine tiikiirerek sisteme bas kaldirir. Adam igecegi ictikten sonra
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Celie’nin yiiziinde olusan giilimsemeden bundan zevk aldigin1 anlariz. Giinler gegtikge Celie
ve Shug arasindaki bag gii¢lenir.

Albert’in oglu Harpo bir gece kuliibii agar. Ve Shug orada sarki sdylemeye baglar. Celie de onu
dinlemek i¢in kuliibe gider. Burada da ataerkil diizen icinde var olmaya c¢alisirken
hemcinslerinden nasil darbe yedigini goriiriiz. Albert’in asagilamalarinin yani sira oradaki diger
kadinlar da Celie’yi ¢irkin bulur ve ona asagilayici bakislarla rahatsiz ederler. Tiim bunlar
olurken Shug’in Celie i¢in yazdig1 sarki herkesi hayrete diisiiriir. Clinkli kimse Celie’yi buna
layik gormez. Sarkinin sozlerinde gegen ‘Onemli biriyim ben, dilerim 6nemli oldugunu
diisiiniirstin sen de’ kism1 Shug’in Celie’nin kimlik arayisinda en biiyiik destek¢isi olacagin
vurgular. Kuliipten sonra Shug Celie’ye kiyafetlerini giydirir. Ona ne kadar giizel oldugundan
ve giiliisiinli gizlememesi gerektiginden bahseder. Sonrasinda Albert’in Celie ile olan cinsel
iligkisi izerine konusurlar. Celie Albert ile yasadig iliskiden hicbir sey hissetmedigini soyler.
Bunun iizerine Shug’in verdigi ‘sen hala bakiresin’ cevabi bakireligin toplumda algilanisin
disinda ifade edilir. Sonrasinda Celie’yi Oper ve ona sefkatle dokunur. Celie hayatinda ilk defa
bedensel dokunuslar1 duygusal olarak da hisseder.

Ilerleyen sahnelerde Shug bir yolculuga ¢ikar Celie’de onunla beraber gitmek ister ama
basaramaz. Shug yolculuktan geri dondiigiinde Nettie’nin mektuplarin1 bulur ve Celie’nin kat
kat kilitli olan kapilarinin son kilidini de bdylelikle acar. Nettie ataerkil toplum i¢inde kendini
bulmay1 bagarmis ve Celie’nin ¢ocuklarin1 da bulmustur. Bunlar1 6grenen Celie artik kendine
gelir. Toplu bir yemekte Shug yine gidecegini fakat giderken Celie’yi de getirecegini sOyler.
Albert bu duruma karsi ¢ikar. Celie simdiye kadar iginde biriktirdigi ne varsa hepsini ortaya
doker. Albert giinlimiizde de oldugu gibi ekonomik 6zgiirliigii olmayan kadinlarin elini kolunu
baglayan paradan vurmaya calisir Celie’yi. Bunu da basaramayinca su sozlerle asagilamaya
kalkar. “Siyahsin, fakirsin, ¢irkinsin. Sadece bir kadinsin!” Bu sozler sadece kadinligi hor
goren zihniyetin sozleri degildir. Bu sozler diger kadinlardan farkl olarak ataerkil diizene kars1
¢ikmaya ¢alisirken bir de tenlerinin rengi i¢in asagilanan kadinlarin hayatini 6zetler. Albert’in
bu sozleri de Celie’yi durduramaz. Bu sefer de siddet uygulamaya kalkar. Fakat bilmedigi sey
su ki o mutfakta ilk tokadini yiyip susan kadmn yoktur artik karsisinda. Karsisinda ataerkil
toplum i¢in tehlikeli olan kendi kimligini bulmus, kendinden emin, kendini oldugu gibi
kabullenen bir kadin vardir. “Fakirim, siyahim, ¢irkin de olabilirim. Ama tanriya gsiikiir
buradayim. Buradayim!”

Celie artik kim oldugunu bulmustur. Etegindeki tiim yliklerden kurtularak ozgiirliigiine
kavugmustur. Mor cicekler arasinda baglayan film, mor ¢igekler arasinda Celie’nin Nettie ve
cocuklarina kavusmasiyla son bulur.

TARTISMA

Film ataerkil toplum diizeninde kadinin yerini gérmemizi saglarken bir yandan da beyaz
bakislardaki siyah1 gérmemizi saglamaktadir. Siyahi kadinlar ataerkil toplumdaki cinsiyet
esitsizligi ile bas etmeye calisirken bir yandan da 1rk¢ilik ile miicadele ederler.

Feminizmin ‘6zsel’ kadin varsayimi, Batili olmayan toplumlarda baski altinda tutulan ve ezilen
kadinlarin dertlerini 6nemsizlestirmektedir. Bu varsayima gore Batili ve beyaz kadinlar, diger
kadinlara her hareketiyle rol model olandir. Bu ve benzer algilara gore; 6zsel kadinin
Ozelliklerini tagimayan kadinlar giiya daha az kadin olmaktadir (Aktas, 2006). Filmin ilk
sahnelerinde Celie bir diikkana girer. Cocuklarini evlat edinen kadinla karsilagir. Kadin giizel
giyinimli ve zengin goriinimliidiir. Kendi kiiltiirii i¢inde saygi duyulan bir kadindir. Fakat
kasiyer hem Celie’ye hem de kadina ikinci sinif insan muamelesi yapar. Tenleri yiiziinden
yargilanan insanlarin sikintisini ilk kez bu sahnede goriiriiz.
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Siyahi kadinlarin ikinci temsili ise Sofia’dir. Albert’in oglu Harpo bir giin yaninda hamile bir
kadinla beraber eve gelir. Sofia Celie’nin aksine kendine giivenen ve ataerkil diizene karsi
koyan gii¢lii bir kadin olarak ¢ikar karsimiza. Onun bu kendinden emin ve giiglii kisiligi
Albert’in hosuna gitmez ve evliliklerine onay vermez. Fakat Sofia ¢oktan kararini vermistir.
Albert’a kulak asmayarak kararinin arkasinda durur ve evlenirler. Ve boylece Sofia giiclii ve
kararli kisiligini herkese gdstermis olur. Basta normal bir evlilik siiren ¢ift bir siire sonra ataerkil
sOylemlerin etkisinde kalan Harpo’nun Sofia’nin giiclii kimliginden rahatsiz olmasiyla bozulur.
Ciinkii ataerkil diizende kadinin gii¢lii olmasi erkegin egemenligine biiylik bir tehdit
olusturmaktadir. Harpo’da giicii elde edebilmek i¢in ¢areler aramaya baglar. Ve sonunda careyi
Celie’de bulur. Filmin en dramatik sahnelerinden biri de burasidir diyebiliriz. Celie’nin
Harpo’ya verdigi ‘dov onu’ cevabi siddet goren, silirekli asagilanan kadinlarin durumlarini
kabullenislerini ve sisteme karsi ¢ikmak yerine durumlarini igsellestirdiklerini gdzler oniine
sermektedir. Harpo Celie’yi dinleyerek Sofia’ya siddet uygular. Fakat Sofia bunun altinda
kalmaz ve o da Harpo’ya karsilik verir. Sofia aglayarak Celie’den hesap sorar. Sofia’nin zoruna
giden hemcinsi Celie’nin kendisi de ayn1 durumdan muzdaripken Harpo’ya bu akli vermesidir.
Ve Celie’ye sOyledigi su sozler; “Hayatim boyunca hep kavga ettim. Babamla kavga ettim,
amcalarimla kavga ettim. Kardeslerimle kavga ettim... Ama kendi evimde kavga edecegimi
diigtinmemistim.” kadinlarin ataerkil toplumda nasil yer edinmeye c¢alistiginin ozeti
niteligindedir. Harpo’nun bu girisiminden sonra Sofia’nin kendi evindeki savasi da baslar. Sofia
ve Harpo’nun ilk siddetten sonraki hayatlarini Celie su sekilde 6zetler;

“Sofia Harpo yu dovdii. Sonra Harpo Sofia 'yt dévdii. Sonra Sofia Harpo yu daha fazla dévdii.
Bu dayaklar arasinda ¢ocuklar dogdu. Ve giiniin birinde Sofia daha fazla dayanamadi.”

Erkek egemenligine boyun egmeyi reddeden karakterimiz sonunda dayanamayarak ¢ocuklarini
da alarak Harpo’yu terk eder. Sofia’nin asil hikayesi Harpo’yla degildir. Yukarida da
bahsedildigi gibi ataerkil toplumda ben de varim diyen bu kadin karakterimiz siddet karsisinda
susmayan, erkegin himayesi altina girmeyen giiclii bir karakterdir. Kendi ¢evresinde var olmay1
basaran bu karakterimiz maalesef beyazlarin diinyasinda bunu basaramaz. Savasir fakat adil bir
doviiste yapilmayan bu savasin kaybedeni, sirf ten rengi yiiziinden asagilanan Sofia olur. Erkek
egemen cevresinde ‘kadin’ olarak var olmaya calisirken ‘insan’ bile goriilmedigi bir topluluga
yenik diiser. Bir giin ¢ocuklariyla beraberken Belediye reisinin esi yanlarina yaklasir. Ve
cocuklar1 sevmeye baslar. Cocuklar1 sevme tarzi bile igretidir. Cocuklarda bu durumdan
rahatsiz olur. Sonrasinda kadin Sofia’ya onun hizmetgisi olmasini teklif eder. Bu durum
Sofia’yi1 ¢ok sinirlendirir, olumsuz ve sert bir cevap verir. Kadin ve diger insanlar hayrete diiger.
Clinkii onlara gore yasadiklar1 cografyanin sahibi onlardir ve istedikleri zaman istedikleri bir
siyahi vatandasi emirlerinde kullanabilirler. Kadiin kocasi olaya dahil olur ve ayni cevabi
tekrardan duymak ister. Ve Sofia ayni cesaretle cevabini tekrarlar. Climlesini daha bitiremeden
adam Sofia’ya tokat atar. Sofia ¢ileden ¢ikar ve o da adama yumruk atar. Béylece ortalik karisir.
Bu Sofia’nin yedigi ilk tokat veya girdigi ilk doviis degildir. Fakat digerlerinden farkli olarak
bu doviis sadece iki insan arasinda gegmez maalesef bu doviis tiim diinyay1 kapsar. Ve bu
doviisiin kazanani bastan bellidir. Birden tiim beyaz irk Sofia’nin etrafini sarar ve onu
asagilamaya baslar. Tam o sirada serifi goren Sofia garesizce ve umutla bana yardim edin serif
diye kollarmi agar. Serif Sofia’nin kafasina tabancanin dip¢igini vurarak bayiltir. Boylece
adaletin de rengini gérmiis oluruz. Aradan yillar gecer ve Sofia elleri kelepgeli bir sekilde ¢ikar
karsimiza. O giiclii kadindan eser kalmamistir. Saclar1 beyazlamais, yiizii yaslanmis, perigsan bir
hal almistir. D6rt duvar hapsi biterek disari ¢iktiginda ruhunun esareti baglar. Kabullenmeyip
‘diinyada olmaz’ diyerek reddettigi hizmetc¢i gorevine baglar. Clinkii zaten beyaz irkin goziinde
diinyada degildir. Onun sahiplendigi diinya onu sahiplenmez. Sofia, hayattan vazge¢mis
gibidir. Celie ve Sofia yillar sonra diikkdnda karsilasirlar. Celie, Sofia’ya yardim eder. Bu
tyiliginin karsisinda Sofia ¢cok mutlu olur. Sofia’nin ‘sahibi’ Milie, Noel oldugu i¢in onu evine
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gotiirecegini soyler ve dedigini yapar. Fakat arabayir tek basina calistiramaz. Sofia’nin
akrabalari ona yardim etmek ister. Ama kadin onlarin ona saldirmaya ¢alistigini diisiiniir. Kadin
filme girdiginden beri ‘zenciler i¢in ¢ok sey yaptim’ gibi climleleri agzindan diisiirmez. Yine
ayni ciimleyi tekrarlar. Sofia yanina gelir ve Jack sizi eve birakabilir der. Bunun {izerine
Milie’nin ‘tuhaf renkli bir adamla arabaya binemem’ cevabi siyahilere karsi en iyi niyetli
goziikenin bile 1rkeilik yaptigini kanitlar. Sofia garesizce ‘efendisiyle’ beraber gider. Filmin
Celie’nin tim i¢ini doktigi yemek sahnesinde Harpo’ya sdyledigi ‘Sofia’ya hiikmetmek
istemeseydin beyaz adamlar almazdi onu’ s6zii siyahi kadinlarin hem kendi ¢evreleri tarafindan
hem de siyahileri diglayan beyaz irk tarafindan hor goriildiigiinii kanitlar. Filmle beraber
ataerkil toplumda kadin olmak zaten zorken siyahi bir kadin olmanin daha zor oldugunu
anlamis oluruz.

SONUC

Beyaz bakiglardaki siyahi1 gormemizi saglayan film siyahi kadinlarin ataerkil toplumdaki zorlu
kosullarin yan1 sira irk¢ilikla da bas etmek zorunda olduklarini etkili bir sekilde ortaya koymay1
basarmistir. Ayni zamanda belli bir cografyada ge¢mesine ragmen isledigi konu bakimindan
evrensel olmay1 basarmistir. Bas karakterimiz Celie, karsimiza ilk asamada ataerkil sistem
tarafindan bastirilan bir kadin olarak ¢ikarken filmin sonunda kimligini bulmus gii¢lii bir kadin
olarak cikar. Celie’ye bu yolda Nettie, Shug ve Sofia eslik eder. Genelde filmlerde gosterilen
erkek dayanigmasinin aksine kadin dayanismasina deginilmis ve kadinlarin beraber ne kadar
gliclii olduklar1 gozler 6niine serilmistir. Giiniimiizde hala toplumsal bir sorun olan aile i¢i ve
dis1 kadma yonelik siddetin tiim boyutlarina deginilmistir. Genel itibariyle gerek mor rengin
kullanim1 gerek kadinlarin birbirleriyle olan iligkileri ile kadin dayanigsmasinin giiciinii,
irklarimiz veya ten renklerimiz farkli olsa da kadin olmanin evrenselligini sergilemeyi
basarmustir.
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TURKIYE’DE PANDEMI DONEMINDE DiZi SET EMEKCILERININ
KARSILASTIKLARI ZORLUKLAR

CHALLENGER ENCOUTERED BY TV SET WORKERS DURING THE PANDEMIC
PERIOD IN TURKEY
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OZET

Cinin Wuhan kentinde ortaya ¢ikan Covid 19 pandemisi bulasici etkisi nedeniyle kiiresel ¢capta
diinyay1 olumsuz yonde etkisi altina almistir. Pandeminin bu olumsuz etkileri nedeniyle
insanlarin sagliklarindan oldugu, sosyal, ekonomik olarak biiyiik kayiplara ugradig: ve ruhsal
¢okiintii yasadig1 goriilmektedir. Ulke yoneticileri halkini korumak icin sokaga ¢ikma yasaklar,
maske takma, sosyal mesafe gibi Onlemler alarak vaka sayisini minimuma indirgemeye
calismiglardir. Bir bucuk yildan askin bir siire etkili olan Covid 19 siirecinde bireyler,
mesleklerini yapamaz hale gelmis ve cesitli sektorlerde calisanlarin islerinden oldugu tespit
edilmistir. Diinyada hizla yayilan ve tiim sektorleri etkisi altina alan korona viriis salgininin,
Tiirk dizi sektoriinli de olumsuz yonde etkiledigi goriilmektedir. Baz1 dizilerde ¢ekimlere ara
verilirken bazilar1 ise gerekli pandemi 6nlemlerini alarak siireci yonetmeye ¢alismiglardir. Bu
asamada sektor calisanlarinin psikolojik, mesleki, ekonomik ¢ok biiyiik olumsuzluklarla karsi
karstya kaldigini soylemek miimkiindiir. Bu ¢calismada Tiirkiye’de pandemi doneminde dizi set
emekgilerinin karsilastiklar1 zorluklar ele alinmis, dizi iretiminin nasil gerceklestirildigi
belirlenmeye calisilmistir. Calismada Fox TV ekranlarinda izleyicisiyle bulusan Sen Cal
Kapimi dizisi belirlenmis ve bu dizi setinde calisan kisilerle derinlemesine goriisme teknigi
kullanilarak elde edilen veriler lizerinden analiz yapilmistir.

Anahtar Kelimeler: Dizi, Covid-19, Tiirkiye.

ABSTRACT

The Covid 19 pandemic in Wuhan, China has negatively affected the world globally due to its
infectious effect. Due to these negative effects of the pandemic, it is seen that people are
suffering from health, social and economic losses and mental breakdown. The country's rulers
tried to minimize the number of cases by taking measures such as curfews, wearing masks and
social distancing to protect their people. During the Covid 19 process, which has been effective
for more than a year and a half, individuals have become unable to perform their professions
and it has been determined that employees in various sectors are out of their jobs. It is seen that
the corona virus epidemic, which is spreading rapidly in the world and affects all sectors, has
also negatively affected the Turkish Tv series sector. Some Tv series were suspended, while
others continued filming without interruption, taking the necessary pandemic measures. Sector
employees have faced great psychological, professional and economic negatives. During the
Covid-19 pandemic, it was tried to determine how series production was carried out. In the
continues the series at Fox TV, Sen Cal Kapimi was determined and analyzed using the in-
depth interview technique with the people working on this series set.

Key Words: TV series, Covid-19, Turkey
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GIRIS

Cin’in Wuhan sehrinde Aralik 2019°da balik pazarinda ortaya ¢ikan Covid 19 pandemisi tiim
Diinya’y1 kiiresel ¢apta olumsuz etkilerle kars1 karsiya birakmistir. Pandemi tiim tilkeleri esit
sekilde etkilemese de diinyanin bircok bolgesinde benzer gelismeleri yasanmistir (National
Academies of Sciences, 2020). Pandemi’nin bu olumsuz etkileri nedeniyle insanlarin
sagliklarindan oldugu, sosyal, ekonomik olarak biiyiik kayiplara ugradig1 ve ruhsal ¢okiintii
yasadig1 goriilmektedir. Ulke yoneticileri halkin1 korumak icin sokaga ¢ikma yasaklari, maske
takma, sosyal mesafe gibi onlemler alarak vaka sayisini minimuma indirgemeye c¢alismislardir.
Yakin ge¢miste ise, Kus Gribi, Domuz Gribi, MERS ve SARS gibi hastaliklar kiiresel boyutta
diistintildiigiinde Covid-19 pandemisi kadar etkili olmasa da hastalikla miicadele baglaminda
toplumsal bir takim tedbirlerin alinmasina neden olmustur (Alaeddinoglu ve Rol: 2020). Bir
bucuk yildan agkin bir siire etkili olan Covid 19 siirecinde bireyler, mesleklerini yapamaz hale
gelmis ve gesitli sektorlerde ¢alisanlarin islerinden oldugu tespit edilmistir. Diinyada hizla
yayilan ve tiim sektorleri olumsuz yonde etkileyen koronaviriis pandemisinden Tiirkiye‘de
nasibini aldi. Koronaviriis krizinden etkilenen alanlardan biri de dizi sektdrii. Insanlar bu
pandeminin ortaya ¢ikmasindan sonra bulasici etkisi nedeniyle sendromlar ile karsi karsiya
kalmaya ve bu sendromlar1 kendilerinde hissetmeye baslamislardir. Bu siirecte hastaliga
yakalanan yakalanmayan herkeste bir ¢ok kayba neden olmaya devam etmistir. Covid 19
hastaligiyla karsi karsiya kalan kisiler farkli sendromlarla hastanelerin covid 19 birimlerine
bagvurmustur. Hastaliga yakalanan test sonucu pozitif ¢ikan insanlar yasadigi rahatsizliklar
nedeniyle semptomu agir niikseden kisiler hastanelerde tedavi gormeye baslamistir. Hastaligi
hafif sekilde gegiren insanlar ise tedavi siirecini evlerinde gegirmeye devam etmektedirler.
Artan vaka sayilar1 ve Oniline bir tiirli gecilemeyen Covid 19 hastalar1 Hastanelerin
polikliniklerini acil boliimlerini tika basa doldurmaya devam etmektedir. Toplumun yasadig:
bu zorlu siiregte insanlar birtakim psikolojik, ekonomik, saglik, ruhsal vb. sayamayacagimiz
olumsuz sonuglarla kars1 karsiya kalmislardir. Kiiresel ¢apta insanlar1 olumsuz etkileyen covid
19 pandemisi kisilerde psikolojik acidan bir takim ruhsal c¢okiintiilere ekonomik kayiplara
ugratmistir. Diinyada tiim sektor galisanlari covid 19 nedeniyle devlet kontrolii altinda belli
yasaklarla karsilasmaya eve kapanmalar, isyerlerinin bu yasaklar sonucu belli bir siireyle kapali
kalmas1 nedeniyle insanlar mesleklerini yapamaz hale gelmis ve iglerinden olmustur. Hemen
hemen tiim sektorler kiiresel ¢apta ekonomik olarak biiylik durgunluk dénemine girmislerdir.
Insanlar issiz, parasiz kalmistir. Tiim sektdrlerde oldugu gibi dizi sektdrii de covid 19
pandemisinden nasibini almistir. Yapim sirketleri covid 19 etkisiyle ne yapacaklarini bilemez
hale gelmislerdir. Baz1 diziler covid 19 pandemisine ragmen her hafta boliimiin yetismesi ve
yayinlanmasi gerektigi i¢in yapimcinin kararlar1 dogrultusunda ¢ekimlerine araliksiz devam
etmektedirler. Her hafta bir sinema filmi gibi ¢ekilen diziler yogun bir ¢alisma temposunda
gerceklesen ortamlardir. Insanlar araliksiz devam eden set saatleri nedeniyle bir yandan o
haftaki boliimii yetistirmeye bir yandan da kiiresel ¢apta herkesin yasadigi covid 19’un getirdigi
olumsuz etkilerle basa ¢ikmaya devam etmektedirler. Baz1 dizi projesi oyunculari covid 19
pandemisinden dolay1 sete ¢ikmak istememektedir. Bundan dolay1 diziler ara verme siirecine
girmistir. Tiirkiye'de vaka sayilari hizla artiyor. Bu durum televizyon ve sinema emekgilerini
de etkiliyor. Fox TV’de yayimlanan Sen Cal Kapimi dizisinde 5 kisinin koronaviriis testi pozitif
cikinca sezon finalini erteledigini duyurdu. Show TV dizisi Alev Alev’de ise 22 kisi
koronaviriise yakalaninca sete ara verildi.
(https://lwww.evrensel.net/haber/430648/dizi-setlerinden-art-arda-kovid-19-haberleri-geliyor
). Dizi set emekgileri bir yandan covid 19’un yasattig1 ruhsal ¢okiintii bir yandan da isin ara
vermesi ya da final karar1 almasi1 gibi nedenlerden dolay1 igsiz kalmislardir. Bu da set emekgileri
izerinde bir takim olumsuzluklara yol agmistir. Devam eden dizi setlerinde ise yasanan tiim
olumsuzluklari en aza indirgemek i¢in yapimlarinda ¢alisan herkesin giivenligini korumak icin
kontrol dnlemlerinin belirlenmesi ve Covid-19'un bulagma riskini en aza indirmek igin film
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(sinema, dizi, reklam, belgesel, klip, animasyon ve tanitim) yapimlarinda uygulanabilecek
genel bir onlem ¢ercevesi gereklilik arz etmektedir. Yapim sirketleri bu durumu en aza
indirgemek amaciyla set ¢calisanlarina degil de oyunculara ayrica profesyonel kisiler tarafindan
psikolojik destek vermektedir. Yapilan dnlem ¢ergevesinde saglik ekipleri ve ambulans diizenli
olarak set emekgileri gibi set saatinde ¢cekimin yapilacagi mekana gelmekte diizenli araliklarla
oyuncu ve teknik ekibe ates Ol¢iimii, maske dagitimi diizenli bir sekilde her hafta tiim ekip
calisanlarina test yapmaktadir.

ARASTIRMANIN ONEMI

Covid 19 pandemisinin dizi sektoriine etkisini inceleyen bu ¢alisma literatiirde boyle calisma
yapilmadig1 i¢in mevcut literatiire dogrulayici paradigmadan eklemlenmesi bakimindan 6nemli
goriilmektedir.

ARASTIRMANIN AMACI

Pandemi siirecinde Tiirk dizi sektoriiniin ve dolayisiyla set emekgilerinin yasadigi zorluklar ele
almak, Sinema Tv. Sendikasi vb. gibi sivil toplum orgiitleri araciligiyla bu zorluklar
hafifletmeye, ¢6zlim yollar1 iiretmeye ve bu sorunlar1 gidermeye yardimci olmaktir.

ARASTIRMANIN SINIRLILIKLARI
e (Calismanin Tirk Dizi sektoriine odaklanmasi bakimindan
e Verilen zaman yani siire bakimindan

e Tiirk Dizi sektorii yapimlarindan sadece Fox Tv’ de yayinlanan Sen Cal Kapimi dizisine
odaklanilmasi bakimindan sinirlidir.

YONTEM
1-) ARASTIRMA MODELI

Bu calismada nitel arastirma yontemlerinden derinlemesine goériisme teknigi kullanilmastir.
Nitel aragtirmalarda ¢ok sik basvurulan veri toplama teknigi olan derinlemesine goriisme,
goriisiilen kisilere kendilerini birinci elden ifade edebilme firsati verirken, arastirmaciya da
goriisme yaptigi kisilerin anlam diinyalarini, bakis ag¢ilarini, icinde bulunduklar1 6zel durumlara
ait duygu, diisiince ve tecriibelerini yine onlarin yardimiyla derinlemesine anlama imkani sunar
(McCracken 1988: 9). Arastirmada kullanilacak derinlemesine goriigme tiirlerinden
yapilandirilmis goriisme teknigine bagvurulmustur. Bu goriisme tekniginde daha once
hazirlanmis sorular bellidir hazirdir herkese standart ayni sorular sorulmustur. Bu goriisme
tekniginde ucu agik sorulara az da olsa yer verildiginde farkliliklar minimum seviyeye
indirilmistir. Bu goriismede goriisiilecek kisilere soru cevap bigiminde bir ¢aligma sunulmustur

2-) EVREN VE ORNEKLEM

Arastirmanin evreni Tirk dizi sektoriinde ¢alisan set emekgileridir, 6rneklemi ise Fox Tv’de
yayinlanan “Sen Cal Kapimi1” dizi setinde calisan set emekgileridir. Orneklem olarak Sen ¢al
kapimi dizisinde ¢alisan 1. ve 2. Ekip Yonetmenleri ve Gorlintii Y6netmenleri ayrica dizinin
Basrol oyuncusu olmak iizere 5 kisidir.

ARASTIRMA VE BULGULAR

Fox Tv’de Yaymlanan SEN CAL KAPIMI DIZiSI’NDE Calisan set emekgileri ile Yapilan
goriisme ile ilgili Bulgular: Arastirmanin amacina uygun olarak 1. Ekip Yonetmeni (A1 olarak
belirlenmistir) , Basrol Oyuncusu (A2 olarak belirlenmistir) ,1.Ekip Goriintii Yonetmeni (A3
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olarak belirlenmistir), 2.Ekip Yonetmeni (A4 olarak belirlenmistir), 2.Ekip Goriintii Y 6netmeni
(AS olarak belirlenmistir) Sen Cal Kapimi Dizi setinde ¢alisan 1.ve 2. Ekip Y6netmenleri, 1.ve
2. Ekip Goriintii Yonetmenleri ve Basrol oyuncusu olmak iizere toplam 5 kisi ile goriisme
yaparak goriiglerinin tespit edilmesine yonelik 10 soru yoOnetilmistir. Yapilan goériismelerin
sonunda set emekgilerinin goriislerini Olgcen sorular basliklandirilmis ve sorulara verilen
cevaplar belirlenmistir. Bagliklandirilan ve goriislerini belirttikleri ilk soru basgligi su sekildedir:

Set Emekgilerine ilkin Covid 19 siirecinde Dizi ¢alisma siireleri degisti mi sorusu yoneltilmistir.
Bu dogrultuda elde edilen verilerin analizi sonucunda Dizi ve Set Emekgilerinin goriisleri su
sekildedir:

Al Yonetmen: “Belirli bir siire vermek bizim sektoriimiizde ¢ok zordur. Fakat belirli bir saat
dilimi soylemek gerekirse ortalama 14 saat (minimum) haftanin 5 giinii, eger senaryo zorlayici
olursa “6” giinii ¢alistyoruz.”’

A2 Oyuncu: “O giinkii programimda setimiz varsa o giin sete geliyoruz sahnemizi oynuyoruz.
Sahnemiz olmadig1 zamanlarda ise karavanda oturuyoruz. Ortalama 15 saat giinliik ¢alistyorum
basrolde oynagim i¢in uzun sahneler oluyor benimkisi haftalik 70 saat falan calistyorum.”

Set Emekgilerine Yoneltilen diger bir soru ise Pandemi 6ncesi ve sonrasi Dizi Set Emekg¢ilerinin
calisma seklinde bir degisiklik oldu mu suali ©’

Al Yonetmen: “YoOnetmenlik gorevi yiirlitiyorum sette. Cogunlukla oturup bir ekrana
bakmam gerekiyor. Pandemi 6ncesi ve sonrasi herhangi bir degisiklik olmadi ayn1 gorevi icra
etmekteyim.”’

B1 Goriintii Yonetmeni: “Pandemi 6ncesi ve sonrasinda ayni sekilde Sen cal kapimi dizisinde
Gorlintli yonetmeni olarak tam zamanli ¢alistyorum.”’

A2 Oyuncu: “Sen cal kapimi dizisinde basrol oyuncusu olarak gorevimi icra ediyorum.
Senaryom sahnem oldugu giin geliyorum sete ¢alistyorum.”’

A4 Yonetmen: “Pandemiden 6nce Es Film sirketi ile Ay ve Giines adli bir dizi projesine
hazirlantyorduk. Pandemi nedeniyle projeyi durdurduk.

Diger bir soru baslig1 Set Emekgilerinin COVID 19 ile Temas Durumlaridir. Set Emekgilerinin
goriisleri su sekildedir:

Al Yonetmen : “Yakin zamanda is arkadaglarimin yarisindan fazlasi pozitif ¢ikt: testi. Heniiz
bana korona veya mutant versiyonlarindan herhangi biri bulagsmadi.”’

A2 Oyuncu : “Covid 19 semptomu gosteren oyuncu arkadaslarim oldu ama pozitif kimse
cikmadi. Sikintil1 bir siire¢ herkes birbiriyle temas halinde ama temasim olmadi.”

A3 Goriintii Yonetmeni: “Hayir temasim olmadi ¢evremde pozitif vaka oldu ama temasim
yok.”’

A4 2. Ekip Yonetmeni : “Covid 19 ge¢irdim. Semptom olarak yalnizca koku kayb1 oldu. Ben
hafif sekilde gecirenlerdenim.”’

Salgin siirecinde is yasaminizda ruh halinizde herhangi bir degisiklik oldu mu sorusu
soruldugunda ise elde edilen goriisler su sekildedir:

Al Yonetmen: “Calisma alanimiz ve yontemi ¢ok vahsi. Bu su anda olan bir tutum degil,
senelerdir miras gibi set ¢alisanlarina empoze edilmis bir ruh hali. Bir boliimii yetistirmek tiim
mazeretlerin Otesinde. Cok yeni bir zaman araliginda sendikanin g¢alismalari ile sinema
is¢ilerinin ¢aligma sartlari diizeltilmeye ¢alisiliyor.”’
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A4 Yonetmen: “Salgin siirecinde, alinabilecek teknik onlemlerin (maske — dezenfektan vb)
alindigina ama psikolojik olarak yeterli bir destegin saglandigina inanmiyorum. Kendi adima
bu konuda psikolojik bir destek gormedim.”’

Pandemi siirecinde Dizi Setlerinde Izolasyon siireci nasil bir yol izlendi sorusu soruldugunda
ise dizi set emekgilerinin goriisleri su sekildedir:

Al Yonetmen: “Siire¢ bir hayli zorluyor. Cok kalabalik bir grupla giin igerisinde bir¢ok ev ve
mekana girme zorunlulugumuz oluyor. Salgin’in yayilimi arttik¢a calistigimiz yerlerde mekan
veya ev sahiplerinin testi pozitif ¢ikabiliyor. Ekipten pozitif vaka ¢ikmasi ve bilinmesi
durumunda ¢ogu mekan ¢ekim yaptirmaktan vazgecebiliyor. Ayrica insanin tahammiil siirin
zorlayan maske ve tedbir kismi dizi gibi uzun soluklu islerde ihmale neden olabiliyor.”

A3 Goriintii Yonetmeni: “Bu siirecte her hafta rutin olarak pcr test yapiliyor. Her saat basi
maske degisimi yaptyoruz dezenfektan kullantyoruz mesafe kuralina uymaya calisiyoruz ve en
onemlisi kalabalik ortamlarda ¢ekim yapmaktan sakiniyoruz.”

A2 Oyuncu: “Dizi ¢ekimleri insanlarin yakin temas halinde oldugu yogun ¢aligma temposunun
oldugu ortamlardir. Her hafta diizenli test oluyoruz. Saglik ekipleri ambulansla birlikte sette her
giin bizim gibi hazir durumda calistyorlar. Dezenfekte ates 6l¢limii maske kullanimi 3 saatte bir
yapiliyor. Ama ne kadar izolasyon olsa da her an covid semptomuyla karsilasma durumumuz
var. Tiim 6nlemler alinmaya gayret gosteriliyor.”’

A4 Yonetmen : “Dizi ¢cekimleri bu siirecte neredeyse ara vermeden devam eden bir sektor.
Vaka sayilariin ¢ok fazla oldugu setler zorunlu olarak durduruluyor tabi ama onun diginda
calismaya devam ediyoruz. Benim calistigim sette her hafta basi tiim ekip test yapiliyor. Ayrica
durumundan siiphelenen herhangi biri talep ettiginde de hemen test yapiliyor. Olasi pozitif bir
vaka olursa o arkadas setten uzaklastirilip tiim ekibe yeniden test yapiliyordu. Teknik ekibin
maske kullanimma oldukga dikkat ediliyor. Ancak ne yapilirsa yapilsin. Insanlarin fazlastyla
temas halinde oldugu, malzeme sirkiilasyonunun ¢ok fazla oldugu ve dolayisiyla da temasin
kaginilmaz oldugu yerler setler. Ayrica oyuncular sahne sirasinda maske kullanamiyorlar.
Kiiciik mekanlarda kalabalik sahneler oldugunda bu riski de arttirryor dogal olarak. *’

Pandemi Déneminde ise Odaklanmada herhangi bir sikinti yasadiniz m1 sorusu Dizi Set
Emekgilerine soruldugunda elde edilen goriisler ise su sekildedir.

Al Yonetmen : “Isime odaklanmada degil, sahnede oyun vermek zorluyor. Bir hikdyenin
islerligini kaybetmemesi i¢in senaristlerimiz hayallerini yazmak zorundalar. Biz de pandemi
gercegini unutmadan istedigimiz oyunu almak zorundayiz. X3 kez diisiliniiyoruz.”’

A2 Oyuncu : “Evet yasiyorum. Senaristler covid’e gore senaryo yazmiyorlar kendi hayal
diinyasindaki hikdyeyi mizansen yapiyor yonetmen. Biz de oyuncu olarak maske
kullanamiyoruz rol geregi bu da bizde korku ve endiseye siiriikliiyor. Bazen role
odaklanamiyorum aklima geldikge.”’

Pandemi doneminde Dizi Setlerinde alinan onlemler yeterli mi sorusu soruldugunda ise Set
Emekgilerinin goriisleri su sekildedir:

Al Yonetmen: “Mesafemi korumaya Ozen gosteriyorum. Maskeyi yalniz kalmadikca
¢ikarmiyorum ve siirekli ellerimi, kisisel esyalarimi kolonya ile dezenfekte ediyorum.”’

A3 Goriintii Yonetmeni: “Sosyal mesafe, maske, dezenfektan, kapali ortamlarda bulunmamak
ve kesinlikle kimseyle temas kurmamak.”

AS Goriintii Yonetmeni: “Cift maske takiyorum, el temizligine dikkat ediyorum, miimkiin
oldugunca mesafe kurallarina uymaya ¢alistyorum.”’
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A2 Oyuncu: “Malum sette oyun yaparken maske takamiyoruz onlem alamiyoruz Set sonrasi
Cift maske takiyorum, el temizligine dikkat ediyorum, miimkiin oldugunca mesafe kurallarina
uymaya caligtyyorum.’’

A4 Yonetmen : “Ekip her hafta test yapiliyor. Maske kullanimia miimkiin oldugunca dikkat
ediliyor. Senaristler de miimkiin oldugunca kalabalik sahneler yazmamaya ¢alisiyor. Ancak bu
senaryo geregi her zaman miimkiin olmuyor tabi ki.”’

SONUC

Covid 19 salgini kiiresel ¢apta tiim tilkeleri etkisi altina almistir. Goriildiigii tizere tiim tilkeler
bu salgin1 Onlemede yeterli olamamistir. Tirkiye de olumsuz yonde etkilenen {ilkeler
arasindadir. Tiirkiye’deki tiim sektorleri olumsuz etkiledigi gibi Tiirk dizi sektorii de bu
olumsuzluklardan etkilenen sektorlerin baslarinda gelmistir. Bu baglamda arastirma
kapsaminda dizi sektoriinde pandeminin dizi set emekgilerinin yasadigi zorluklari dizi
sektoriiniin bu olumsuz durumdan daha fazla etkilenmemesi i¢in alinmasi gereken 6nlemleri
ortaya koyulmaya calismistir. Bu ¢cercevede pandemi siirecinden en ¢ok etkilenen sektorlerden
biri olan Tirk dizi sektoriinde ¢alisan set emekgilerinin durumu ele alinmistir. Arastirma
sonuglarina gore arastirma kapsaminda ele alinan dizi sektoriiniin, yapim sirketlerinin, set
emekgilerinin pandemi siirecinde gelinen nokta sonucu normallesme egilimiyle bir nebze de
olsa eskisine ragmen yasanan olumsuzluklarin yavasladigi goriilmiistiir. S6z konusu ¢ergcevede
dizi sektoriinlin pandemi siirecini goz ardi etmeden yeni doneme uyum saglayici yapimlara
imza att1g1 sOylenebilir. Pandeminin ilk doneminde kitlesel olarak saglik, hijyen, 6nlemler gibi
konularin 6nemli olmasi ve belirsiz bir durum yasandigindan insanlarin bilgilendirilme ihtiyaci
dogmustur. Bu dogrultuda pandemi siireci ile ilgili onlemler alinmaya baslanmistir. Salgin
riskine ragmen bazi dizi ¢ekimleri siiriiyor. Durdurulan dizilerin c¢alisanlar1 ise ekonomik
magduriyetlerinin giderilmesi i¢in devlete ¢agr1 yapiyor. Bazi dizilerde ¢ekimlere ara verilirken
bazilar1 ise gerekli pandemi dnlemlerini alarak siireci yonetmeye ¢alismislardir. Bu agsamada
sektor ¢alisanlarinin psikolojik, mesleki, ekonomik ¢ok biiyiik olumsuzluklarla karsi karsiya
kaldigin1 sdylemek miimkiindiir. Set emekgileri covid 19 pandemisinin getirdigi olumsuz
kosullara ¢alisma kosullarinin agir olmasi da eklenince zor bir siirece girmistir. Karar merci
konumundaki yapimecilar da baski altinda. Tiirkiye'de son 10 giin igerisinde ¢ok sayida yapim
sirketi, pes pese ¢ekimleri durdurdu. Bazi diziler stokladig boliimleri yayinliyor. Bazilari ise
korona viriis riskine ragmen ¢ekimlerini siirdiiriiyor.
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COVID-19 SURECINDE SOSYAL MEDYADAKI BiLGi KiRLILiGINE KARSI
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VOLUNTARY ENTITIES AGAINST THE INFORMATION POLLUTION SOCIAL
MEDIA DURING COVID-19 PROCESS
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OZET

Enformasyon ¢aginin yasandig1 giiniimiiz toplumunda bilgiye artik stipheyle yaklagilmaktadir.
Bilgiye erisimin bir tik 6tede oldugu yenidiinya diizeninde, yanlis bilgi ve sdylentiler de
yayilabilmektedir. Kullanict icerikli yapisi ile sosyal medya, haber kaynaklarimin kontrol
edilmesinin gii¢ oldugu ve bilgi kirliliginin en yaygin goriilebildigi ortamdir. Cin’in Wuhan
kentinde oryaya ¢ikan ve diinya saglik orgiitii tarafindan pandemi olarak ilan edilen “covid-19”
hala miicadele edilen bir salgindir. Tiim diinyada oldugu gibi Tirkiye’de de vakalar
goriildiikten sonra yasanan korku ve bilinmezlik sosyal medyadaki enformasyon ve
dezenformasyon farkini belirginlestirmistir. Sosyal aglarda paylasilan igeriklerin
herhangi bir kontrol mekanizmasindan gegmemesi ve dogru bilgiye kolaylikla ulasilabilecegi
diisiincesi, bilgi kirliligini de beraberinde getirmektedir. Dijital ortamda giivenilir bilgi
kaynagina ihtiya¢ duyuldugu covid-19 siirecinde, farkindalik yaratmak amacli kurulan goniillii
platformlar dikkat ¢ekmektedir. Bu c¢alismada, covid-19 pandemi siirecinde dijital ortamda
giivenilir bilgi kaynagi olmak adina kurulan goniillii olusumlar, metodolojik bir yaklasim olan
nitel aragtirma yontemi “Durum (6rnek) Olay Analizi” kullanilarak incelenecektir.

Anahtar Kelimeler: Bilgi Kirliligi, Sosyal Medya, Pandemi, Goniillii Dijital Olusumlar

ABSTRACT

Information is approached with suspicion in today’s society, where the information age is
experienced. In the new world order in which the access to information is one click away, false
information and rumors can also spread. Social media is a setting where news sources are
difficult to control and information pollution is at the highest level with its structure based on
user-controlled contents. “Covid-19”, which emerged in Wuhan, China, and which was
declared a pandemic by the World Health Organization, is still an event everybody in the society
is struggling. The fear and uncertainty after the first cases were detected in Turkey, as it was
the case in the entire world, made the information and disinformation difference in social media
become clear. The fact that the contents that are shared on social networks does not pass through
any control mechanisms, and the idea that correct information can be easily accessed brings
with it information pollution. Voluntary platforms established to raise awareness draw attention
in this Covid-19 process, where reliable information sources are needed in the digital
environment. In the present study, the voluntary entities established to be reliable information
sources in the digital environment during Covid-19 pandemic process will be analyzed by using
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the qualitative research method “Case (Sample) Event Analysis”,which is a methodological
approach.

Keywords: information pollution, social media, pandemic, voluntary digital entities
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POSTMODERN TURIZMIiN VE POST-TURIST KIMLIKLERIN SOSYAL
MEDYADA YANSIMALARI

REFLECTIONS OF POSTMODERN TOURISM AND POST-TOURIST IDENTITIES ON
SOCIAL MEDIA

Dog. Dr. Ayse CATALCALI CEYLAN
Ege University
ORCID NO: 0000-0001-6038-8017

OZET

Yeni medyanin tim diinyada artarak kullaniminin, bireylerin giindelik hayatlarina, yiiz ytize
iligki bi¢cimlerine, ekonomik aligveris tarzlarina, kiiltiirel degerlerine vb. pek ¢ok yonden yeni
boyutlar kattig1 kabul edilmektedir. Yeni medya {izerinden biiyiik bir ivme kazanan kapitalizm
artik “dijital kapitalizm” mantiginda hareket ederek, bireylerin kimliklerini de doniisiime dahil
etmektedir. Dijitallesmis yeni kimlikler, yeni aidiyet alanlarini sosyal medya tizerinde bulmakta
ve doniistiirmektedir. Dijital kapitalizmin yeni hareket mantiginin turizm iizerinde de islevsel
oldugu goriilmektedir. 1970’1i yillardan itibaren basladig1 kabul géren Postmodern donemin de
etkisi dijital kapitalizm ile birlesmis ve sadece seyahat kavramini degil turist tipolojilerini (Post
turist) de farklilastirmistir. Turizm arastirmalarina bakildiginda, sosyal, mekansal, kiiltiirel,
ekonomik, politik, doga, materyal, isgiicii, reklam, pazarlama vb. bir¢ok referans ile alanin
incelendigi sdylenebilir. Zira turizmin s6z konusu referans diizlemlerinin, bir ya da birkagi ile
etkilesim i¢inde oldugu da goriilmektedir.

Bu calismanin amaci, postmodern donemin kadin ve erkek turistlerinin Yeni medyada
temsillerini ele almak ve postmodern turist kimliklerinin takipgilerine nasil bir sunum ile temas
ettigi incelemektir. Calismada moderniteden postmodernite donemine evrilen postmodern
turizmin ic¢inde hareket eden turist kimliklerinin dayandigi temellerin neler oldugu ve
postmodern turist kimliklerinin nasil olustugu tanimlanmaktadir. Buna goére c¢alismada;
instagramda turizm faaliyetlerini takipgileriyle paylasan ve popiiler olan, kadin post turist
ornegi olarak “Hale Sargin”, erkek post-turist Ornegi ise “Giirkan Geng¢”in sayfalari
incelenmektedir. Ornege dahil edilen post-turistlerin, Instagram ve yeni medyada yer alan
roportajlarindan(internet gazeteciligi/televizyon/radyo/blog) faydalanilmaktadir. Caligmada
icerik analizi yoluyla ele alinan metinler ve gostergeler nitel analiz ile incelenmektedir.
Calisma, akademik literatiire iki sekilde katki saglamay1 amaglamaktadir. Oncelikle, post-turist
kavramimi Yeni medya metinleri iizerinden ve yeni medya perspektifi ile ele alan oOncii
calismalardan biri olacaktir. Ikinci olarak, yeni medyada sdylem ve gostergeler én plana
cikarilarak, postmodern turizm ve post-turist kimligine iliskin temel 6zelliklerin nasil yansidigi
ve insa edildigine dair ipuglar1 verilmesi hedeflenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Postmodernizm, Postmodern turist, Yeni Medya, Instagram.

ABSTRACT

All over the world increasing use of new media, it is recognized that it adds new dimensions in
many ways individuals' daily lives, face-to-face relationship forms, economic shopping styles,
cultural values, etc. Capitalism, which has gained great momentum through new media, is now
acting in the logic of “digital capitalism”, including the identities of individuals in
transformation. Digitized new identities are finding and transforming new areas of belonging
on social media. It seems that the new logic of the movement of digital capitalism is also
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functional on tourism. The influence of the postmodern era, which is considered to have begun
since the 1970s, was also combined with digital capitalism and differentiated not only the
concept of travel, but also tourist typologies (Post tourists). Looking at tourism research, it can
be said that the area is examined with many references social, spatial, cultural, economic,
political, nature, material, labor, marketing, etc. Because it is also seen that the reference planes
in tourism interact with one or more of them.

The aim of this study is to examine the representations of male and female tourists of the
postmodern period in New Media and to examine how postmodern tourist identities are
presented to their followers. In the study, we define to what are the foundations on which tourist
identities are based and how postmodern tourist identities are formed in postmodern tourism,
which has evolved from modernity to postmodernity. Accordingly, the study examines the
pages of “Hale Sargin” as an example of a female post tourist who shares tourism activities
with her followers on Instagram and is popular, and “Gilirkan Geng¢”as an example of a male
post-tourist. Included in the example are interviews of post-tourists, Instagram and new
media(internet journalism/television/radio/blog). In the study, texts and indicators addressed
through content analysis are examined by qualitative analysis. The study aims to contribute to
the academic literature in two ways. First, it will be one of the pioneering works that addresses
the concept of post-tourist through new media texts. Secondly, it aims to prominence discourse
and indicators in the new media, providing clues about how the main features of postmodern
tourism and post-tourist identity are reflected and built.

Key Words: Postmodernism, postmodern tourist, New Media, Instagram.

GIRIS

Yeni medyanin tiim diinyada artarak kullaniminin, bireylerin giindelik hayatlarina, yiizylize
iligki bi¢cimlerine, ekonomik aligveris tarzlarina, kiiltiirel degerlerine vb. pek ¢ok yonden yeni
boyutlar kattig1 kabul edilmektedir. Yeni medya tlizerinden biiyiik bir ivme kazanan kapitalizm
artik “dijital kapitalizm” mantiginda hareket ederek, bireylerin kimliklerini de doniisiime dahil
etmektedir. Dijitallesmis yeni kimlikler, yeni aidiyet alanlarini1 sosyal medya tizerinde bulmakta
ve doniistiirmektedir. Dijital kapitalizmin yeni hareket manti§inin turizm iizerinde de islevsel
oldugu goriilmektedir. 1950’1 yillardan itibaren basladig1 kabul géren Postmodern donemin de
etkisi dijital kapitalizm ile birlesmis ve sadece seyahat kavramini degil turist tipolojilerini (Post-
turist) de farklilagtirmistir.

Turizm arastirmalarina bakildiginda alanin, sosyal, mekansal, kiiltiirel, ekonomik,
politik/siyasi, cografi, materyal, isgiicli, pazarlama vb. bircok referans ile incelendigi
goriilmektedir.(Adam, 2015; Gren&Huijbens, 2012, Chung, 2017; Cohen, 1979 ve 2008; Costa,
2012; MacCannell, 1976, Richard and Williams, 2003; Urry, 2009) Zira turizmin s6z konusu
referans diizlemlerinin, bir ya da birkagci ile etkilesim i¢inde oldugu bilinmektedir.

1. TURIZMi VE TURISTi ANLAMAK UZERINE

Turizm ve Turist kavramlarin1t modern ve postmodern toplum yapilari iizerinden tanimlayan ve
kimlik oriintiilerini agiklayan ¢alismalara bakildiginda (Cohen, 1979; Gren & Huijbens; 2012,
Ginsburg; 2020, Munar and Jacobsen; 2014 vd) turizmin genel gelisim siirecini gérmek
miimkiindiir. Yakin tarih ¢alismalarinda turizm arastirmalari, II. Diinya Savasi sonrasinda
modern kitle turizmine isaret edilerek on plana ¢ikarilsada, tarihsel siiregte 16. Yiizyila kadar
gotiirtilmektedir.
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Giliniimiliz diinyasinin oncelikle vurgulanmasi1 gereken en 6nemli durumu kiiresellestigidir.
Toplum yapilarinin kiiresellesmenin etkisi altinda evrildigine dikkat ¢ceken Giddens’a gore,
kiiresellesme modernligin bir sonucudur ve iktisadi, politik ve kiiltiirel gelismelerin diinya
capinda yayginlagsmasini ifade etmektedir. Kiiresellesmede yerel katilimlar ve uzak etkilesimler
arasindaki karmasik iliskilere isaret etmektedir. Ozbey, Yirtic1’dan(2005) aktararak (Ozbey,
2007; 12), kiiresellesmeyi; uzak yerlesimleri birbirlerine, yerel olusumlarin kilometrelerce
Otedeki olaylarla bigimlendirildigi ya da bunun tam tersinin séz konusu oldugu yollarla
baglayan diinya capindaki toplumsal iligkilerin yogunlagsmasi olarak tanimlamaktadir.
Kiresellesme ekonomik anlamda devletler arasindaki sinirlari kaldirmis, ulus devletleri
zayiflatmis “kollektif” kimliklerin ¢oziilmesine yol agarak yeni Kkimliklerin arayisini
canlandirmistir.

Bu noktada toplum yapilarinin temel 6zellikleri, ekonomi i¢inde toplumlarin nasil sekillendigi
ve bireylerin bos zaman faaliyetlerini turistik seyahat hareketliligine nasil doniistiirdiikleri
onemli olmaktadir.

a. Fordist Diizen ve Post-Fordist Diizende Seyahat Hareketliligi

Sanayi devrimi, getirdigi birtakim toplumsal ve ekonomik degisimler ile donemin
tanimlayicisini “Modern” kelimesi kurmustur. Modern dénemde, tarimsal iiretim yerini sanayi
tiretime birakmustir, is bolimii ve elbette buna bagli uzmanlagmalarin artig1 gortilmiistiir.
Sanayiyi giliclendiren durum kirdan kente gogtiir. Zaman igerisinde, emek yogun iiretimden
teknolojik yogun iiretime gecilerek, iiretim miktart artirilmis. Yeni toplumsal siniflar (is¢i-
burjuvazi) ortaya ¢ikmustir.

Modern diinya ekonomik iliskiler baglaminda fordist diizen ile anilmaktadir. Fordizm bilindigi
gibi Henry Ford’un 1913’te kurdugu fordist liretim bi¢iminin ana hatlar1 iizerinden adini
almistir. Fordizm, esnek bir iiretim tarzi sunmaz. Gramsci(1971), fordizmin sadece tiretimi
degil ayn1 zamanda bireyi de planladigin1 6ne siirmektedir. (277-318; Akis, Roney, 2002).
Dolayistyla fordizm belirli bir yagam tarzinin da temelidir.

Fordist diizenin 5 temel 6zelligi; 1-Uretimin Standartlasmasi, 2- Otomasyon Yolu ile Kitlesel
Uretim Yapilmasi, 3- Sosyal refah devletinin diizenleyici ve kontrol edici rolii, 4. Uretimde
merkezi Orgiitlenme ve taylorist yonetim anlayisi, 5. Kitlesel isgilicliniin biiylik Olgekli
isletmelerde yogunlagsmasidir(Yavan, 2021) Fordist yap1; bireyleri ekonomik hayat ve ev hayati
arasinda sikigtirmistir. 1960°l1 yillara gelindiginde fordist iiretim bigimde ciddi sorunlarla
karsilagilmistir. Bu donemde, seyahat turizmine bakis kitle turizmi yoniindedir.

Turizm hareketliliginin gergeklesmesi, toplum yapilarindan ayr diisiiniilemez. Teorik arka
planda, toplum yapilarinin isleyis bicimi Marx tarafindan “burjuvazi” ve “proletarya” olarak
ele alinmis ve daha sonra orta ve ara tabakalarin varligi “kiicik burjuvazi” olarak
tanimlanmistir. Kii¢lik burjuvazi, kirdan daha ¢ok kentlerde goriilen ve siniflar ararasi sinirlart
siliklestiren bir yapidir. Marx’tan sonra Weber, tabakalagmay1 ekonomik etkenlere indirgemeyi
reddederek, toplumu daha karmasik ve ¢ok boyutlu olarak goriir. Weber’in terminolojisinde

“siiflar”, “statli gruplar1” ve “partiler” bir toplum icindeki gii¢ dagiliminin olgularidir (Weber,
2012Dh: 292; Akt: Kaya ve Him Suziki, 2020; 330).

Marx’in ve Weber’in isaret etmis oldugu “eski orta simif”’, giiniimiiz orta simiflarinin
ozelliklerini tam olarak karsilayamamaktadir; ¢iinkii kapitalist gelisim siirecinde yasanan
dontistimlerle sinif tabakalar1 ¢esitlenmistir. Bu baglamda Mills’in “beyaz yakalilar” kavrami
karsimiza ¢ikar. Mills’in “yeni orta siif” anlayisi ¢ok boyutlu bir tabakalasma modeline
dayanir. Mills’e gore; “maaslt beyaz yakali isciler”, tabakalasma boyutlarinin her birinde
genellikle “orta” bir konumu isgal ederler ve agirlikli olarak prestijli sayilan mesleklerde
calisirlar. Kaya ve Him Suziki’nin(2020; 332) Mills’ten(1969; 71) aktardigina gore, Mills
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“yeni orta sinif mesleklerde insanlarin baskasinin miilkiinde bagkasi i¢in ¢alistigini” belirtir.
Ona gore tam olarak bu durum, “eski ve yeni orta siniflar” arasindaki en biiylik farklardan
biridir ve kii¢iik nitelikli girisimcilerin eski diinyasi ile yeni toplumun mesleki yapisi arasindaki
karsithigin bir ipucudur. Ancak Mills (1969: 73-74, Akt: Kaya ve Him Suziki; 2020; 333),
“beyaz yakalilar’in diger iicretli calisanlardan “gelir ve prestijleri” bakimindan ayrildiginin
altin1 ¢izer. Beyaz yakali ¢alisanlar, gelirlerini emek giliglerinden kazanmalar1 sebebiyle diger
ticretlilere benzeseler de, gelir seviyelerinin, isttihdam giivenliklerinin ve toplumsal hiyerarside
yukar1 dogru hareketliliklerinin fazla olmasindan dolay1 belli bir avantaja sahiptirler.

Yakin donemde ise Bourdieu, temelde ‘tahakkiim edenler” ve ‘tahakkiim altinda olanlar”
seklindeki marksist dikotomiyi kabul etmekte; fakat klasik Marksist sosyologlardan farkl
olarak, smiflar arasindaki miicadeleyi ekonomik alanla sinirlandirmayarak, din, siyaset, sanat
ve benzeri tiim ‘sembolik alan’lar1 kusatan genis bir zeminde degerlendirmektedir (Durand ve
Weil 1990: 187; Akt: Unal, 2017: 381). Diger taraftan, Unal, Bourdieu’nun, Weber’in
‘mesruiyet’ kavramindan da yararlandigin1 ve sayet toplumda bir toplumsal biitiinlesme s6z
konusu ise; bu durum, ‘tahakkiim eden sinif’in tahakkiimiinii ¢esitli yollarla mesrulastirmay1
basardig1 anlamina geldigini belirtmektedir. Bu mesrulagtirma, tiim sembolik alanlarda bir¢ok
“yeniden iiretim stratejileri” ile saglanmaktadir. (Unal, 2017: 381)

Bourdieu, 'Distinction’ ('Ayrim') adli c¢alismasinda, toplumsal smiflarin yalnizca iiretim
iligkileri i¢indeki pozisyonlariyla tanimlanamayacagini, ayrica bu pozisyonla igbirligi i¢indeki
siif habitusunun da vurgulanmasi gerektigini sdyler. Boylelikle sinifin olusumu ekonomik ve
kiiltiirel alanlardaki sermaye birikimleri ile olusturulan 'ayrim yapma' fiili izerinden diistiniiliir.
Ayirmanin kiiltiirel, sembolik alandaki isleyis yonii; degerler, zevkler, pratik bi¢imleri, davranis
kodlar1i, makbul eylem bicimleri, kiiltiirel kodlar, imajlar, imgeler iireterek saglanacaktir.
Boylelikle {iretilen imajlarin, kodlarin; toplumsal, smifsal hiyerarsinin iiretiminde,
savunulmasinda, idame ettirilmesinde, kullanildigini; bir tiir iiretim-yeniden iiretim rolii
oynadigini goriirliz. Bourdieu 'begeni' (taste) kavramini, kiiltiirel hiyerarsi liretecek toplumsal
kodlarin iiretimini ve bu sayede farkli siniflarin kendilerini farklilastirmada kullandig: iktidar
stratejilerini agiklamak icin kullanir. (Ozseker, 2013: 30).

Bourdieu, habitus i¢inde {i¢ boyutlu toplumsal mekan1 insa ettikten sonra kiiltiirel tiikketim ve
hayat tarz1 oriintiilerinin benzer eksenler lizerinde dagildigini 6ne siirer. Bu benzerlik toplumsal
sinif alami ile hayat tarzi alani arasinda “yapisal bir benzesim” oldugunu gdsterir. Bunu
yaparken de belirli tiikketim iirlinlerinin ve pratiklerinin 6zgiil siniflarin ickin 6zelliklerine
tekabiil ettigini 6ne slirmek yerine, siif/kiiltiir iligkisinde yapisal ve iligkisel bir yaklasim
onerir. Profesyonellerin tenisi mi, hokeyi mi, rugby’mi, boksu mu yoksa kriketi mi tercih
ettikleri sorusu pek 6nemli degildir. Onemli olan, tercihlerinin diger simflarm tercihleriyle
sistemli bir karsitlik sergilemesidir. Yani spor, dekorasyon, giyim, yemek ya da bos zaman
etkinligi tercihleri olsun, hepsinde ¢esitli siniflar1 birbirinden farklilagtiran sistemli karsitliklar
bulunabilir (Swartz, 2015b: 228, Akt: Kaya, 2018; 80).

Habitus ya da mekanlara iliskin «kiiltiirel miras» (cultural heritage) yaklasiminda
bulunulmaktadir. Turizm ile ilgili olarak, «miras» kelimesi hem Kkiiltiirel hem de dogal
baglamlarda kullanilmaktadir. Kiiltiirel alanda miras, anitlar, tarihi veya mimari kalintilar ve
miizelerde sergilenen eserler gibi maddi formlar1 tanimlamak i¢in kullanilabilir; ya da tiim
tezahiirlerinde felsefe, gelenekler ve sanat gibi maddi olmayan formlar vb. {izerinde de
anlagilabilir. Nuryanti(1996), “Miras ve turizmi birbirine baglamanin temel zorlugu,
yorumlama yoluyla ge¢misi simdiki zamanda yeniden insa etmektir. Miras turizmi, gecmisin
bir iiretimi veya c¢ogaltilmasi olarak, insa edilmis miras durumunda O6zellikle sorunludur”
demektedir. Nuryanti, cok sayida turist i¢in miras turizmin farkli farkli anlasilacagina isaret
etmektedir. Ona gdre; miras turizminin yorumlanmasi sadece fiziksel gergeklerin ve somut
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unsurlarin bir agiklamasi degildir. Manevi hakikat, duygusal tepki, daha derin anlam ve anlayis
bu noktada 6nemli olmaktadir.

b. Postmodern ve Post-Fordist Diizen

Sonraki yillarda, ekonomik iligki bi¢cimlerinin zamanla doniisiime ugrayarak fordist {iretim
bi¢ciminden post-fordist tarza yoneldigi goriilmektedir. Post-Fordist donemde, ekonomik
bliylimede agirligin imalat sanayiinden hizmet sektoriine kaymasi, bu dénemin en 6nemli
Ozelligi olan bilisim ve iletisim alanlarinda yogunlasan teknolojik gelismeleri ortaya
cikarmistir.

Postmodern donemin 1950’11 yillarda basladigi, fordist liretimden post-fordist iiretim diizenine
gecildigi, kiiresellesme ile iiriin, sermaye, bilgi, kiiltiir ve insan hareketliligine gecisi vb. bircok
yon ile «post» olma hali yasandigi kabul edilmektedir

Postmodernizm, modernizmin sonrast demektir, bu kavram, neoliberalizm i¢inde gelisen bir
kavramdir. Postmodernizm, modernizmin akil kavramima bir elestiri yapmaktadir.
Modernizmden postmodernizme gecis sirasinda tiim diinyada yasanan degisim, seyahat
kavramini da ilgilendirmektedir. Postmodern olarak tabir edilen bu dénemde kabul goren ve
esas olan, yasanan deneyimlerdir. Postmoderniteyle birlikte turistik deneyim de degisime
ugramis, turistlerin belirli bir turist tipinde olmak yerine bu siniflandirmalarin Gtesine
gecmeleriyle birlikte “post-turist” kavrami ortaya ¢ikmustir.

Aragtirmac1 Aktas Polat’in Harvey’den (1993), postmodernizm ile nitelenen bugiiniin
diinyasini soyle aktardigi goriilmektedir (2015: 123)

“(1) kitle turizminin yayginlasmasi, (3) uzaklik engelinin kalmamasi, (4) zaman ve mekan
icinde baskalariyla olan iliskiler gibi temel 6nemdeki konularda derin bir belirsizlik ve kisisel
giivensizlik.

Postmodernizm Bourdieu’ya gore(1984; Akt. Akis Roney; 2002: 12)"yiiksek seckin kiiltiir" ile
"popiiler/kitle kiiltiirii" arasindaki modernist ayirimlart yikmaya caligilmaktadir. Ona gore;
standartlagtirilmig bilgi ve iiretim kosullar altinda ortaya ¢ikan modernizmde "yiiksek kiiltiir"
varlikli smiflarm, "kitle kiiltiirii" ise varliksiz kesimlerin iiriinii olarak kabul edilir. Elbette
Bourdieu'nun(1984) "yeni kiiltiir aracilar1" dedigi yeni orta sinif, biitlin bir hayat tarzi olarak
popiiler kiiltiirtin bigcimlenmesinde 6nemli bir rol oynar.

Mutlu(2005: 53) Bauman’a gére modern kisilikleri, “disiplinli, diizene boyun egen, es giidiimlii
baskiya tabi tutuldugunda, monoton davranabilen bir aktdér” olarak gérmektedir. Bunun yani
sira postmodern Kkisilikler; “daima yeni deneyimler arayan ve asla doymayan deneyim
organizmasidir. Kendi kendisine yeten ve kendi kendisini giidiileyen bir birim olarak kendi
kendisini dengeleme egilimindedir. Kisilik yapilarinin seyahat tercihleri de birbirinden farkli
olacaktir. I¢inde bulundugunuz toplum yapist belli bir yonde bireylere seyahat bigimlerini
empoze eder. Farkli toplumsal yapilar iginde, seyahat bigcimleri de farkli kullanilmaktadir.
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Foto Kaynak: https://arkeofili.com/kitle-turizmi-geri-donusu-olmayan-

bir-noktada/ https://images.app.goo.gl/qFbwqTHPHHZwV1UN8

Son yillarda, yeni seyahat bigimlerinin ortaya ¢ikmasindan, turistik yerlerin listesinin
genislemesinden ve diinya niifusunun artmasindan etkilenen turizm endiistrisinin dinamik
gelisimi gozlenmistir. Modern toplum yapilarimin en belirgin seyahat hareketliligi kitle
turizmidir. Akis Roney, “kitle turizminin en énemli iki 6zelligini, cok sayida katilimin olmasi
ve tatilin standart bir paket olarak sunulmasi olarak” aktarmaktadir (2002: 12). Kitle turizmi
"paket tatil" lizerinde hareket etmektedir. Egemen yaklasim ise; "deniz, giines ve kum"
tizerinedir. Bunun yan1 sira biraz tarihi yerler, yore mutfagi, icki ve eglence eklenebilir.

2. POSTMODERN TURIZM VE POST-TURISTLER UZERINE

Turizm sonras1 kavramini ilk olarak Maxine Feifer (1985, Akt: Jansson, 2018: 1) kullanmus,
Urry, MacCannell vd. birgok arastirmaci bu kavrami gelistirmistir. Feifer, yeni ve sembolik
olarak eglenceli bir seyahat tarzin1 vurgulamak i¢in “turizm sonras1” terimini ortaya ¢ikarmstir.
Kitle turizmi i¢indeki tipik orta sinif, “farkli ve otantik” olan1 bu donemde medya pratikleri
icinde gecirebilmektedir. Bu noktada, alternatif turizm segenegi ile, post-turizme yonelis s6z
konusudur. Tiiketiciler bireysellesmistir.

Gren ve Huijbens’in (2012) turizmin iginde yer alan her “seyin” ne oldugu ile ilgili tam bir
belirsizlik oldugunu ifade etmektedirler. Onlar, Franklin ve Crang’tan “The troouble with
tourism and travel theory?” (Turizm ve Seyahat teorisi ile ilgili sorun?) baslikli ¢alismasindan
aktardigina (2001) gore; “Ylriiyiis ayakkabilari, otel yataklari, kapitalizm, hedef goriintiiler,
sOylemsel uygulamalar, balinalar, para, giidiiler, toplumsal gelisim, degisim degeri, dans,
kamera, arzular, arabalar, hayvanlar, evler, bekleyen, refah politikalari, vergiler, tur
operatdrleri, elma, kilavuzlar, hayal gorme, yakit emisyonlari, giiliimseyen, elektrik,
giineslenme, yonetim, tablolar, haritalar, beklentileri, tanitim brosiirii, hava, ucak, gida, vb.
hersey neoliberalizm igindedir” bilgisini aktarmakta ve turizmin, bu tiir karisimlarin belirsizligi
icinde, ne maddi ne de sosyal olarak ciddi bir azalma veya bozulma olmaksizin saflagtiriimig
bir sosyal referans diizleminde haritalanamadigina isaret etmektedir.

Postmodern turizm i¢inde Urry (1995: 151) s6z konusu “seylere” katilan 6zellikle konaklama
tesislerinin, kitle turizminden ayrildigina dikkat ¢ekmektedir. Bu donemde konaklama
tesislerinin de bigimi degistirmistir. Standart tatil kdylerinin yerini giderek artan oranda,
bireysel olarak olusturulan, cevreyle uyumlu, kiigiik Olcekli ve o6zgilin turistik isletmeler
(6rnegin, kir evi seklinde diizenlenen oteller) almistir. Postmodern turistler lizerine ¢ok sayida
arastirma bulunmaktadir. (Chung: 2017; Cohen: 1979, Hampton: 1998; O’Reilly: 2006;
Richard&Wilson: 2003, vb.)
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Postmodern turistler, tist-gercekligin yani sira gercek-iistii ya da fantastik deneyimler yasamay1
istemektedir. Postmodern turistler i¢in turizm, hayatin iginde var olan bir oyundur. Bu turistler,
cesitli turizm tiirlerine katilmakta serbesttir ve farkli deneyimler yagamak isterler. Postmodern
turistlerin  gereksinimleri, standartlagtirilmig kitlesel iirlinlerle karsilanamamaktadir.
Dolayisiyla postmodern turizm paradigmasi esnek kitlesel talep ve iiretimden, bireysel talep ve
tiretime dogru hizla yol almaya baglamistir (Akoglan Kozak, vd., 2013: 7-22).

Arastirmaci Ay ve Ozel (2019) “Postmodern Turist Deneyimi: Motosikletli Kadin Gezginler
Uzerine Bir Degerlendirme” baslikli ¢alismalarinda, postmodern turistin kendi farkliliklarim
on plana ¢ikarmak isteyen ve Kkitlesel olmayana ydnelen Ozellikleri tizerinde durularak,
postmodern donem turizm ydniiyle s0yle tanimlanmaktadir.

“Bu donemde yavas turizm, sorumlu turizm, goniillii turizmi, akilli turizm destinasyonlari,
uzay turizmi gibi farkli turizm tiirlerinin ortaya ¢iktig1, turizmde gevre bilinci, ekoturizm,
alternatif turizm, stirdiiriilebilirlik ve etik konularin daha fazla tartisildigi, hatta asir1 turizmin
beraberinde getirdigi olumsuzluklar1 engelleme egilimlerinin basladig1 géze ¢arpmaktadir.
Post turistin degisen bu istek ve gereksinimlerine kosut olarak turizm endiistrisi de yenilik¢i
iriinler gelistirmeye odaklanmistir.” (631)

Boyacioglu ve Elmas (2020) da turizm ve kadin olgusunu ele alan bibliyometrik bir arastirma
yapmiglar ve arastirmada; ulusal turizm alanyazininda kadin konusunda yapilmis makale, tez,
bildiri ve kitap ¢alismalar1 incelemislerdir. Arastirmada, Boyacioglu ve Elmas’in  Korkmaz,
vd, (2019) aktardigina gore, “Yerel halkin yalniz seyahat eden kadin turistlere bakis agisinin
toplumsal cinsiyet esitligi ve degerler baglaminda incelenmesi Gokgeada’da yasayan yerel
halk” adli makale ile turist kavramina sadece deginildigi anlasilmaktadir. Caligmada, bdlge
halkinin toplumsal cinsiyet rollerine esitlik¢i yaklastiklari, tek basina gelen kadin turistlere
yonelik bakis agisinin olumlu oldugu saptanmustir.(39) Kisacast postmodern turizm iginde
kitlesel tiriinler ve mekanlardan uzaklagma, bireysel talep ve iiretim isler hale gelmektedir.

a. Postmodern Turist

Postmodernizmin 6nemli kuramcilarindan Bauman’in (1996) 6ne siirdiigii “akiskan kimlikler”
yaklasimina gore Onceleri sosyal kimlikler ve iligkiler, géreceli olarak sabit anlamlara sahipken
sonralar1 bu yapilar, hizlandirilmis, akiskan, parcalanmis bir hal almaya baglamistir.
Dolayistyla turist deneyimlerini geleneksel tipolojiler kapsaminda incelemek giiclesmistir.
Postmodern donemde post-turistlerin 6zellikleri ise soyle 6zetlenebilir.

. Post-turistler, iist-ger¢ekligin yani sira gergek-iistii ya da fantastik deneyimler
yasamay1 istemektedir.

. Post-turistler i¢in turizm, hayatin i¢inde var olan bir oyundur. Bu turistler, ¢esitli
turizm tiirlerine katilmakta serbesttir ve farkli deneyimler yasamak isterler.

. Post-turist 6zgilinliigiin degil, haz duygusunun pesinden kosmaktadir.

. Elitist kiiltiiriin kisitlarindan kurtulmus olan, oynanacak oyunlarin ¢oklugundan

zevk duyan post-turist i¢in diinya bir sahnedir (Urry, 1999).

. Post-turistler popiiler olana ilgi duymakta ve her tiirlii nesne -ister bir sanat eseri
olsun isterse siradan bir insanin giindelik yasamina ait bir obje olsun- post-turistler
tarafindan esit 6l¢iide deger bulunmaktadir.

. Post-turist, sofistike yiiksek kiiltiir tiirlerini ve turistik hedonizmin popiiler
bicimlerini karistirmaktan ve aralarinda hareket etmekten keyif alir.

. Postmodern turistler turist bakisinin tipik nesnelerini gérebilmek i¢in evlerinden
ayrilmak zorunda degildir.
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. Post-turistler siklikla evlerindeyken, yer degisikligine gerek kalmadan, kendisini
gercekten de oradaymis gibi hayal edebilmektedir (Smith, 2003, Akt: Sagiroglu; 2019: 98).

Sagiroglu, Urry ve Smith’den aktardigina gore, Post-turistler turist olduklarinin, 6zgiin bir turist
deneyiminin olmadiginin, turist deneyiminin anlamsiz oldugunun, turizm sektoriiniin
senaryolanmis ve metalasmis bir oyun oldugunun farkindadir (2019: 98). Bu 6zelligi ile Feifer
(1985) post-turisti ‘kararli bir gergekei’ (resolutely realistic people) olarak tanimlamistir (Urry,
1999: 101).

b. Turist Tipolojileri

Bu noktada Cohen(1979); turist tipolojilerinde; «farkli karakterlere sahip insanlarin farkli
modda turistik deneyim arzulayabilecek”lerini vurgulamaktadir.

Deneyimsel (Experiential) Turist Modu
(uyanan insanlardir. Ancak bir zaman sonra,
sahnelenmis gercekligin kurbani olacaklard arolugsal Turist Modu

perimenta) ;
Turist Modu kozmosa, anlamsizliktan

Dinlenme (esas olarak  6zglin yasama bir yolculuk

Odakli Turist kendilerini
() Modu aramaktadirlar)

g::leak(;? (merkezsiz

insanin

Turist
anlamsiz hazzi)

Modu

Sekil 1: Cohen tipolojisi

Cohen (1979: 183), turistik deneyimler igin eklektik olarak din sosyolojisi ve turizm
sosyolojisini esas alan bes farkli turist modu dnermistir: a) eglence odakli (Recreational) turist
modu, b) dinlenme odakli (Diversionary) turist modu, ¢) deneyimsel (Experiential) turist modu,
d) deneysel (Experimental) turist modu ve e) varolussal (Existential) turist modu.

Cohen calismasinda turistleri arayisinda olduklar1 6zgiinliik derecelerine gore kategorize
etmistir. Turistik deneyimlerin ilk iki modu ile (eglence odakli ve dinlenme odakli iyi zaman
gecirme ve gerceklerden kagma motivasyonu ile seyahate ¢ikan kisilere atifta bulunurken, diger
iic mod (deneyimsel, deneysel ve varolussal) ile ¢esitli diizeylerde 6zgiinliik arayisi ile motive
olan kisileri isaret etmektedir.(Bknz. Sekil 1)

Wiweka ve Wachyuni(2019) da post-turistleri seyahat hareketliliklerine gore ayirmaktadir.

a. Dijital Gocebe (Digital Nomad): Bunlar aslinda sirtcantali gezginler(backpacker)
kategorisinde olup, bir anlamda sokaklarin hayranidirlar. Ancak teknolojiye sahip olup, bunu
kullanmalar1 nedeniyle sirtcantalilardan farklilasabilirler. Daha genis biitgeye sahiptirler.
Kullandiklar1 teknoloji ise, diziistii bilgisayar, tablet, kamera, kamera ayaklig1 (tripod) gii¢
bankasi(Powerbank) telefon, sarj cihazlari, kulakliklar, yedek piller vb. olabilir. Beck’in (2020)
vurguladigina gore, flashpacker’lar biraz daha yasli olabilirler, ¢ocuk sahibi olabilirler.
Backpacker’larin  seyahat deneyimlerinden faydalanarak, seyahat destinasyonlarini
belirleyebilirler. Cilinkii onlar i¢in konforlu gezmek de 6nemlidir
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b. Gap-packer: Sirtgantali kelimesinden tiiretilen bir kelimedir. Kariyerlerini yaparken gerek
izin donemlerinde gerekse de kisisel kisa molalarinda birkag {ilkeyi gezen turistlere verilen
adlardir. Belirli periyodlarda sirtgantali/flashpacker olarak seyahat etmektedirler.

c. Megaloping: Toplu tasima araglarini kullanarak ancak bir sirt ¢antali gezgin 6zelliklerini
tasiyan turistlere verilen addir.

d. Acik Seyahat (Open Trip)-(Combined Trip): Ortak giizergah ve ortak maliyet ile yapilan ve
Halka acik duyurular ile grup olusturularak yapilan seyahat tiirtidiir.

Cohen’den sonra 1974 yilinda Plog’da turist tipolojileri konusunda bir model ileri siirmiistir.

Allosentrik Orta
(Venturers) merkez Psikosentrik
Yakin Yakin
Allosentrik Psikosentrik

Sekil 2: Plog turist tipolojileri

Cruz-Milan(2017)’nin ¢aligmasinda plog modeli, tabloda goriildiigii gibi, “psikosentrik ve
Allosentrik” olarak iki u¢lu bir 6lgekte tanimlamaktadir. Ancak yakin Allosentrik, orta merkez
ve yakin psikosentrik olarakta uglar1 birbirine yaklastirmaktadir. Allosentrikler ona gore,
“egzotik veya ‘el degmemis’ destinasyonlari aktif olarak arayanlara atifta bulunur. Bir veya iki
kisiyle seyahat etmeyi tercih ederler ve seyahat tarzlarinda ¢ok daha spontanedir. Heniiz az
sayida turistin kesfettigi yerleri ziyaret ederler” bu turistleri, alternatif turizme yonelen kisiler
olarak gérmek miimkiin olabilir. Yani postmodern turizmin turist yaklagimini benimserler.

Psikosentrikler ise, “psikosentrik tipler, risk sahibi olmayan ve iyi kurulmus turistik yerlere
gitme egiliminde olan, bagkalariyla birlikte olmanin onlara bir gilivenlik ve emniyet hissi
verdigini diistindiikleri i¢in bir tur grubunun parcasi olarak seyahat eden, 1yi gelismis olanaklara
sahip destinasyonlar1 tercih edenler” olarak 6zellik tagimaktadirlar. Yani modern kitle turizmi
Ozelliklerine daha yakin turist seyahat hareketliligi gostermektedirler.

Chen(2016), Plog’un bu modelini, 1995'te, serbest merkezli girisimciler ve psiko-merkezli
giivenilirler olarak yeniden adlandirdifina isaret etmektedir. Isim degisikligine ragmen temel
onciil ayn1 kalmaktadir. Xueqing Qi vd.(2009) Plog’un farkli turistlerin farkli seyahat stilleri ve
irtinleri segme egilimini tanimlamak i¢in maceraperestlik ‘venturesomeness’ kavramini
kullandigin1  belirtmektedir. Buna gore, maceraperestlik (venturesomeness'in  Seyahat
niyetlerinin ve secimlerinin “gelir” gibi demografik 6zelliklerden daha iyi bir belirleyicisi
oldugunu, maceraperest olarak daha sik seyahat edenlerin ve tatillerinde daha fazla macera
sectiklerini savunmustur.

3. YENi MEDYADA POSTMODERN TURIZM VE POST-TURIST

Turizm hareketlilikleri Yeni medyada ¢ok yonlii olarak yansimaktadir. Ciinkii dijital kapitalizm
icerisinde yer alan yeni medya, pazarlama alanim1 da desteklemektedir. Yeni medya
kullaniminin ve gelismesinin Oncesinde ilk asamada, turizm isletmelerinin tanitiminda,
konaklanan mekanlarin fiziksel 6zellikleri ve imkanlar1 ya da cografi mekanlari, yerleri, hatta
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kiiltlirleri 6n plana ¢ikaran bir yaklasim kullaniliyordu. Turizm i¢inde hareket eden isletmeler
ya da kisiler, kendi web siteleri iizerinden duyurular yapmaktaydi. ilerleyen zaman iginde
ozellikle “yorumlar” boliimiinii kullanarak, isletmeler ya da sunulan mekanlar hakkinda baska
potansiyel turistler i¢in s6z konusu yorumlar degerli hale geldi. Zira olumlu ya da olumsuz
yorumlarin, diger tiiketiciler i¢in kilavuzluk yapmaya bagladigi goriildii. Bu durum, hedef
kitlenin hizl1 bir sekilde konuya dahil edilmesi ve bilgilendirilmesi a¢isindan 6nemliydi. Ancak
ozellikle gilincellenme sikinti yasayan web sitelerinde ya da farkli portallarda dagilmus,
olumlu/olumsuz yorumlarin uzun siireler boyunca ekranda kalmasi s6z konusu olabiliyordu. Bu
durum zamanla isletmeleri baglayici hale doniistiirebiliyordu. Oysaki, sosyal medya (Facebook,
Instagram, Linkedin, Tweeter vb) turizm ve turistler i¢in bilginin yayilmasinda 6nemli rol
oynadi. Etkili bir iletisim kanali haline, tiiketicinin hizli ve yorum halinde biraktigi
mesaj(metin) ya da gorseller (fotograf, video) ile ulast1.

Bu dogrultuda sosyal medyada turistik faaliyetler adeta mekanlarin, kiiltiirlerin vb. seyri ile
tiikkettirilmek tizere bir dolasima dahil edilmis oldu. Sosyal medya araciligiyla (Facebook, Flickr
ve Instagram gibi popiiler platformlarin yani sira turizmle ilgili topluluklar ve belirli yerler veya
turizm alt tiirlerine odaklanan seyahat bloglar1 dahil) insanlar ¢esitli igerik tiirlerini aninda takip
edebilir, paylasabilir, derecelendirip tartisabilir konuma geldi (Jansson, 2018)

Turizmin Yeni medya’daki hizli yayilmasini, Jenkins, Ford, Green(2013) “Yayilabilirlik
(Speradability) Modeli” ile de aktarmak miimkiindiir. Bir terim olarak yayilabilirlik, Yeni
medya endiistrisi lizerinden turizm endiistrisinin maksimum diizeyde Pazar i¢inde dikkat ¢ceker
hale getirilmesi anlagilabilir. Yayilabilir medya kisisellestirilmis iletisim icin genisletilmis
kaynaklar saglarken, ayni zamanda kiltiirel farkliliklar1  korumayir daha da
zorlastirmaktadir. Yayilabilir medya, hem farklilagsmay1 ortadan kaldirmay1 hem de bu baskin
egilime karsi ¢esitli kiiltiirel tepki bigimlerini i¢eren, genellestirilmis bir sosyal durum olarak
post-turizm statiisiinii pekistirmektedir. Yeni medyada turistlerin sadece bilgiyi paylagmakla
kalmadig1, ayn1 zamanda deneyimlerini de paylastiklar1 goriilmektedir.

Aragtirmaci Tung_& Ritchie, yeni medyada turizm deneyimini, a) “bir bireyin turistik
faaliyetleriyle ilgili olarak dncesinde (yani, planlama ve hazirlik), b) seyahat sirasinda (yani,

tatilde) c) varig noktasi, d) yolculuktan sonra (yani hatirlama)” olarak aktarmaktadir.
(2011:1369).

Elbette turistik hareketlilikler ve deneyimlerin aktariminda medya iizerinde Harvey’in de
(1993) dedigi gibi ‘“zaman-mekan sikismasi” s6z konusu olmaktadir. Ayni zamanda
cografyalara, mekanlara, kiiltiirlere vb. yonelik bir tiikkettim de goriilmektedir.

Turizm yoneticileri ve turizm i¢inde turist konumundaki her birey, yeni medyada yayilan
goriintii(imaj) ve metinler aracilifiyla, kiiltiirlere iliskin bir sembolik isleyis yonii, degerler,
zevkler, davranislar icin kodlar, imajlar ve imgeler lreterek, tiiketicileri (yeni turistler-
takipgiler-izleyiciler-okuyucular vb) maniple etmekte ve zihinsel biligsel haritalar yoluyla
diistincelerini siniflandirmaktadirlar.

Konuya 6rnek olarak Pérez Jr., Louis A.’in (2018), kiiba iizerine yaptig1r ¢aligmasi ornek
gosterilebilir. Bu makale, gliniimiiz Kiiba'nin Kuzey Amerika popiiler kiiltiiriindeki temsilini
incelemektedir. Perez, bloglar, seyahat rehberleri, televizyon belgeselleri, gazeteler ve seyahat
sirketi web siteleri ve brosiirler de dahil olmak iizere belgesel kaynaklarini incelemistir.
Calismada, Kiiba'min oncelikle Kuzey Amerikali gezginler i¢in bir nostalji sitesi haline
geldigini vurgulamaktadir. Kiiba arastirmaya dahil olan medya alanlar i¢inde, “patolojik bir
hiiziin olgusu, uzak bir gegmis ve yok olmus bir yer i¢in iflah olmaz bir 6zlem” seklinde bir
deneyim ile anilmaktadir.
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“Yer ve Yersizlik” kavramina yaklagimlartyla bilinen Relph’in (1976) bu konudaki yaklagimini
aktaran Shim ve Santos(2014), otantiklige dair; “Bir yerin otantikligi, o yerin nasil
deneyimlenmesi gerektigine dair yapay, sosyal ya da entelektiiel modalarin aktardigi temalar
olmaksizin, yerin tiim kimligini kapsayacak sekilde gergek ve direkt olarak tecriibe edilmesiyle
anlagilabilir” demektedir. Ancak medya, otantik yerin niteliklerini siliklestirerek homojen
mekanlara ¢evirmekle kalmaz, ayrica deneyimlenme bi¢imlerini de aynilagtirmakta ve yavan
ihtimaller lizerine kurgulamaktadir.

Cografyalarin ve mekanlarin tiiketimi, turizm hareketliligine dair tiim bilgiler i¢in medyanin
hipergerceklik iizerinden de tanimlanmasi gerektirmektedir. Eco’ya gore, medyanin popiiler
kiiltiir tizerindeki en 6nemli etkisi ya da popiiler kiiltiire olan en 6nemli katkisi, kurdugu
hipergergekliktir. Hipergergeklik, Baudrillard’in tirettigi bir kavramdir. Buna gbre sanayi
sonras1 toplumda her sey belirlenmis bir modele goére yapilmaktadir. Artik insanlar gercege
bakarak modeli degil, kendilerine sunulan modele bakarak kurgusal gercegi belirlemektedirler.
El kitaplari, dergiler, televizyon ve reklamlarin etkinligi gibi araglar, insanlara her konuda
gercegi temsil ettigi varsayilan modeller vermekte ve bu modellerden olusan bir isaretler agi
yoluyla insanlarin diislince ve davranig diinyasin1 belirlemektedir. Popiiler kiiltiir, gercekligi
medya kanallar1 tarafindan “cok c¢ekici bi¢imler” halinde degistirerek sunmakta ve
olumsuzluklari, ger¢ek nedenlerinin anlagilmasini olanaksizlastiracak bigimde yansitmaktadir.

Arastirmaci Polat Aktas’in, “Ustgerceklik Ve Turizmin Sonu” baslikli makalesinde, 1994’te
Lash ve Urry tarafindan ortaya atilan “turizmin sonu” kavramini postmodernizm, kiiresellesme,
tilketim kiiltlirii ve Baudrillard’in simiilasyon kavramlari ile yorumlayarak turizm olgususunu
incelemektedir. Caligmada, Ozellikle tliketimin bir meta haline geldigi, tiiketim temelli
toplumlarda bir pazarlama stratejisi olarak karsimiza ¢ikan listgerceklige iliskin diizenlemelerin
gittikce arttifi  belirtilmektedir. Bu  durumun konvansiyonel turizmin  yOniini
degistirdigi/degistirecegi goriilmektedir. Turizm isletmelerinin bu degisim karsisinda pasif
kalmayarak bu degisime ayak uydurmalarinin ise kaginilmaz olacagina isaret edilmektedir.

Costa’nin calismasinda da arkeolojik alanlarin sanal gerceklik ve dijital medyanin giderek
yayginlasan kullanimi ile sunuldugu belirtilmektedir. Calismada, geleneksel turist bakisindan
yeni bir hiper-turist bakisa gegisin onayliyor gibi goriindiigii aktarilmaktadir. Costa, sanal
gerceklikte siirekli olarak yeniden sunulan arkeolojik alanlarin, yeni tiir akiglarla karakterize
edilen cografi bir sehrin pargasi olarak goriildiigli ve s6z konusu alanlarin “sanal gercekligi”,
turizmin ekonomik ve kiiltiirel tarihinde yeni bir asamay1 “isaretlemeye” yardimer oldugunu
belirtmektedir.

Diisiiniir Urry(2009), tiim bu anlatilanlarin yani sira post turistlerin seyahat hareketlilikleri
icinde, bir bakis (sight/gaze) gelistirdiklerine isaret etmistir. Urry’nin turist bakis1 yaklagima,
oncelikle fotograf kullanilarak ve sunum yeri olarak yeni medya tercih edilerek yasanir
durumdadir.

Urry’nin; Turistik bakisi; soyle maddelenebilir:

1. Romantik Bakis: Bu bakisa sahip turistler, bakilan nesnelere yar tinsel ve kisisel
iligkiler kurarak, o nesnelere yalnizken ya da ¢cok dnemli kisilerle birlikte bir tefekkiir ile
bakarlar.

2. Romantik Bakista, 6zgiinliikle ve gerceklikle baglantili bakistir
3. Kollektif Bakis: tanidik olana kalabaliklarin bir pargasi olarak coskuyla bakarlar

4. Seyirlik Bakis: kalabaliklar ic¢indeki kisa karsilagmalara, farkli gostergelere
bakma ve biriktirme yoneliktir
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5. Cevresel Bakis: kalabaliklar i¢cindeki kisa karsilasmalara, arastirmak tizere siirekli
didaktik tarama/gdz gezdirmeye yoneliktir.
6. Antropolojik Bakis: yalnizlik, siirekli ige dalma ve géz gezdirme/etkin yorumlama

Turist bakisi, turistlerin seyahat motivasyonlarini ve davraniglarini ifade etmeye calisan bir
kavramdir. S6z konusu bakis, seyahat halindeki turist ve onu izleyen/bakan/takip eden olarak
benligin Gtesine gegerek otekine bakilan ve bakanlarin kendileri olarak dahil eden bir siirectir.

Turist tarafindan(icraci) gosterilen yerel mekanlar ve kiiltiirlere iliskin yonelen bakis aymi
zamanda izleyene/takipgiye yonelen bakis (ayna) durumundadir. Boylesi bir durumda, karsiliklt
olarak etki-tepki bigiminde birtakim performanslarin gergeklestigi goriilmektedir.

4. ARASTIRMA
4.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Calismada; instagramda turizm faaliyetlerini takipgileriyle paylasan ve popiiler olan, kadin post
turist 0rnegi olarak “Hale Sargin(HS)”, erkek post-turist drnegi ise “Giirkan Geng(GG)”in
sayfalar1 incelenmektedir. Ornege dahil edilen post-turistlerin, Instagram ve yeni medyada yer
alan roportajlarindan  (internet gazeteciligi/televizyon/radyo/blog) faydalanilmaktadir.
Calismada igerik analizi yoluyla ele aliman metinler ve gostergeler nitel analiz ile
incelenmektedir. Arastirma evreni, Google arama motoru iizerine “bisikletle diinya turu, diinya
turu, bisikletle diinyay1 gezen” etiketler ile bir taramaya gidilmistir.

Arastirma evrenine erkek post turist olarak Giirkan Geng, kadin post turist 6rnegi olarak Hale
Sargin olarak se¢ilme nedenleri ise sOyledir:

a) Her ikisi de bisikletlidir.

b) Her ikisi de diinya turunu tamamlamay1 hedeflemektedir. Ancak Giirkan Gen¢ daha
sistemli ve planl oldugu goriinmektedir. Bu sonug, Geng’in tiim paylasimlarinda, bisiklet
rotasi, Ol¢iimler, hedefler vb. bilgiler ile hedefini vurgulamasina dayandirilmaktadir. Hale
Sargin ise, diinya turu yapmaktadir. Ancak paylasimlari, hedef noktasinda bulunan yerlere
iligkin, doga, yerel kiiltiir ve otantik mekanlar vb. bilgiler ile aktarilmaktadir.

c) Her ikisi de 2012 yilinda yurtdigina ¢ikma, uzaklagsma ve diinya turu amacini tagtyarak
seyahate yonelmislerdir.

d) Her ikisi de Yeni medya iizerinde aktiftirler ve yogun takipgiye sahiptirler.

e) Her ikisi de fotograf ve metin ve etiket paylasimlarini kullanmaktadir.

— - G -

A8 L

Sekil 3: Hale Sargin ve Glirkan Gen¢ Yeni Medyada Yer almaktadir

Arastirmada Ornege dahil edilen post-turistlerin, Instagram ve yeni medyada yer alan
roportajlarindan (internet gazeteciligi/televizyon/radyo/blog) faydalanilarak su sorulara yanit
verip vermediklerine deginilmektedir. Ancak inceleme alaninin genisligi diistiniildiigiinde her
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iki 6rneginde, rastgele 6rneklem yoluyla sadece veriyi gosteren kimi roportajlart bu ¢alismada
On plana ¢ikarilmaktadir. Calismada s6z konusu sorular, post-turistlerin temel 6zellikleri ve
fordist- diizenden post-fordist diizene gegise iliskin goriisleri ve turist bakislarinin fotograflara
yansima durumlarini ortaya koyan hususlardir. Ayni zamanda arastirmada tiim fotograflara
arastirmaci Donaine vd. nin ¢alismalarinda uyguladiklar1 4 kategori {izerinden bakilmaktadir:

a) Doga (Manzaralar, Flora ve Fauna iizerinden)
b) Miras (Tarihi binalar, kilise-cami, anit, miize vb
C) Kiiltiir (Her tiirli yerel kiiltiir, gelenek ve festivaller)

d) Turizm-Turist hizmetleri (Konaklama, restorasyon, turistik yerler, vb.gibi her
tiirlii turizm altyapisi ve tesisleri igerir)

Fotograflarin kategorisel olarak Urry’nin bahsettigi turist bakislar1 ile nasil c¢ercevelendigi
ayrintili olarak incelenmektedir.

4.2. Arastirmanin Analizi

4.2.1. Post-Turistlerin Temel Ozellikleri Ve Fordist- Diizenden Post-Fordist Diizene
Gecise lliskin Goriisleri roportajlar lizerinden incelenmektedir.

Buna gore; Post-turistler, iist-gercekligin yani sira gercek-iistii ya da fantastik deneyimler
yasamay1 istemektedir. denilmekteydi. HS roportaj: «Kendi sinirlarimi zorlamayr seviyorum,
degistirmeyi ve degisimi seviyorum. Giilmenin ve paylasmanin diinyadaki en giizel degerlerin
basinda geldigine inantyorum.» (https://www.cumhuriyet.com.tr/haber/bisikletli-gezgin-hale-
sargin-azin-mutlulugunu-sevdim-1218435. 26 Ocak 2019)

Ozellikle “smirlarimi  zorlamak” vurgusunun tek basina yolda olmak, tek basma
yolculuklarinda karsilastigi sikintili siiregler, yol boyunca katildigi heyecanli ve macerali
deneyimleri anlattig1 ¢ok sayida réportaji bulunan HS, bu noktadaki post turist 6zelligine
uymaktadir.

Post-turistler i¢in turizm, hayatin icinde var olan bir oyundur. Bu turistler, cesitli turizm
tiirlerine katilmakta serbesttir ve farkli deneyimler yasamak isterler.

HS roportaj: “Ev kavrami son 5 yilda benim i¢in somut bir kavram olmaktan ¢ikti. Ev demek
kalbimin heyecanla attig1 yer demek! Bu higbir yere kok salmadan yasayabilmek, beraberinde
Ozgirliik hissini derinlemesine hissedebilmemi de sagladi. Ayni1 zamanda sirtimda/bisikletimde
tastyabildigim yiik limitli oldugu i¢in aslinda gergekten yasam icin nelere ihtiyacim oldugunu
da bu hayat tarzini segtikten sonra daha iyi 6grenmis oldum. Daha hafif, dogaya daha duyarh
ve bagimsiz bir hayat.” (Erisim tarihi: 26.08.2017, https://isimgucumgezmek.com/roportaj-
star-gazetesi-26-08-2017.html)

HS roportaj: “Amazonlarda yasayan bir¢ok kisi modern diinyanin ihiyaglarina ihtiyag
duymadan yasiyorlar. Yokluk kavramlari bizim yokluk kavramimizdan farkli. Bora Bora halki,
Peru’da bir kavim(Instagram, 6 Mayis 2020)

Post-turist 6zgiinliigiin degil, haz duygusunun pesinden kosmaktadir.

HS roportaj: “aklimdan daha ¢ok kalbime giivenirim”, Erisim tarihi: 31.03.2021, “Cizilen her
sinirin digina tagsmaya c¢alisirim. Zincirleme hayaller kurmaya bayilirim. Giilmenin giiciine,
sartlmanin biiyiilii olduguna inanirim ve aklimdan daha ¢ok kalbime giivenirim” (Erisim tarihi:
26.08.2017, https://isimgucumgezmek.com/roportaj-star-gazetesi-26-08-2017.html)

GG roportaj: “Ilk seyahati 12 bin 500 kilometrelik Rusya ve Tiirk cumhuriyetleriydi. 2012’de
ise 7 yil siirecegini hesapladigi diinya seyahatine basladi. Samsun’dan yola ¢ikti. Avrupa,
Afrika ve Asya’da pedal bastiktan sonra Amerika kitasina gecti. Sili’ye geldiginde pandemi
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nedeniyle sinirlar kapandi. Hayallerinde vazge¢meyen Giirkan Geng, sinirlarin agilmasi ig¢in 10
ay Sili’de bekledi. Sinirlar agilinca da seyahate yeniden basladi. Sili’yi gecip Kolombiya’ya
stirdii. Simdi sirada Panama” (Erisim tarihi: 29.03.2021,
https://www.hurriyet.com.tr/gundem/pandemiye-inat-demir-atli-adam-yolda-41774084)

Her iki roportajda da “sinirlarinin disina ¢ikmak, hayallerinden vazgegmemek™ ekseninde bilgi
verilmektedir.

Post-turist, sofistike yiiksek Kiiltiir tiirlerini ve turistik hedonizmin popiiler bi¢imlerini
karistirmaktan ve aralarinda hareket etmekten keyif alir.

HS roportaj: “Kendimi bildim bileli geziyorum aslinda. Ilk kez yurtdismna tek basima 18
yasimda ¢ikmistim. Is hayatim boyunca da tatillerimi Tiirkiye ya da farkli iilkeleri kesfederek
geciriyordum. 2012 yilinda 30 yasimdayken isimden istifa ettim, evimi kapattim, sirt cantami
sirtlantp  yola ¢iktim. O glinden beri de gezerek hayatimi siirdiiriiyorum.”
https://isimgucumgezmek.com/sikca-sorulan-sorular.

HS roportaj: “Gelecegimi diisiinliyorum ama endise ve kaygi tasimadan. Ciinkii biliyorum ki
gelecegim bugiiniimii nasil yasadigimla sekillenecek. 2012°den bu yana yolda 3 farkli yabanci
dil ogrendim ve diinyam genisledi gibi hissediyorum”
(https://www.cumhuriyet.com.tr/haber/bisikletli-gezgin-hale-sargin-azin-mutlulugunu-
sevdim-1218435. 26 Ocak 2019)

Elitist kiiltiiriin kisitlarindan kurtulmus olan, oynanacak oyunlarin ¢oklugundan zevk
duyan post-turist i¢in diinya bir sahnedir.

HS roportaj: “Bisiklet beni bagimsiz kiliyor. Yol almak i¢in paraya olan bagimliligini azaltiyor,
otobiis ya da ara¢ sofriine bagl degilim. Istedigim yerde durup mola verme, fotograf cekme
Ozgiirliigii veriyor. Hem cevreye hem de bedenime duyarli bir sekilde yasayabilmemi sagliyor.
Doganin bir pargast oldugumu en derinden bisiklet iizerinde hissediyorum. (Erigim tarihi:
26.08.2017, https://isimgucumgezmek.com/roportaj-star-gazetesi-26-08-2017.html)

Post-turistler popiiler olana ilgi duymakta ve her tiirlii nesne -ister bir sanat eseri olsun
isterse siradan bir insanin giindelik yasamina ait bir obje olsun- post-turistler tarafindan
esit olciide deger bulunmaktadar.

HS roportaji: “Hem i¢ diinyamda hem de dis diinyada olup bitene karsi merakli, kaloriferli
evlerden klimal1 ofislerden kacip doga anaya s1ginmis hatta modern diinyanin konfor ad1 altinda
bizlere sunduklarinin insani tembellestirdigine inanan bir kadinim. Cizilen her sinirin disina
tasmaya calisirim, zincirleme hayaller kurmaya bayilinm. Kostiimlere ve yerel kiyafetlere
oldukca ilgiliyim, glilmenin giiciine, sarilmanin biiyiilii olduguna inanirim. Aklimdan g¢ok
kalbime giivenirim (27 Agustos 2017, star.com.tr)

Arastirmada fordist diizen ve modern hayatinin zorluklarina dair bilgiler de verilmektedir.
Ciinkii bu etki, onlar1 yurtdigina ve farkli bir se¢cim yapmaya itmistir. HS, modern hayattin
getirdiklerinden hoslanmadigini bir roportajda belirtmektedir.

HS: “hayat tarzimi degistirmek istedim, bana sunulan degil benim sekil verdigim bir yagam
bicimi. Ozel bankada ¢calisirken o uzun asansér kuyruklarinda bekledigim sirada dnce topuklu
ayakkabilarim ayaklarimi sikmaya basladi sonra o daracik asansériin icinde mutsuz yiizler
gormek ruhumu sikti. Acil ¢ikis levhasina dogru ilerlemeye basladim ve istifa ettim. Déniince
ne yapacaksin, kariyerin ne olacak sorularina kulaklarimi olabildigince kapadim”. (ROportaj
— Star Gazetesi 26.08.2017, Bahar Erdogan)

HS, Fordist diizene elestirisini belirtmektedir. Ornegin; “Sistemin verdigi hayalin gercek
yliziinlii goriiyorsun; “65’ine kadar senin suyunu ¢ikartacagim sonrasinda ne istiyorsan yap,
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balik¢1 kasabasina m1 gidip yerlesirsin, diinya turuna mu ¢ikarsin, artik o yasta ne yapabiliyorsan
yap!” Bu sistem i¢inde 65’ine sag ¢ikabilene ask olsun! Stres, sagliksiz beslenme, endise,
korku, hirs... Ne i¢in? Demektedir. (https://www.gzt.com/nihayet/hale-sargin-ne-demisler-
agac-deqiliz-ya-hareket-edebiliriz-3547456

HS’ye gore, modern yap1 ve ¢alisma iliskileri; bireyleri ekonomik hayat ve ev hayat1 arasinda
sikistirmistir. HS: «Hirslar almis basini gidiyor, terfiler, maas zamlari, 6zel saglik sigortasi, 6zel
emeklilik, kredi kart1 ekstreleri, Ayse’nin ates pahasina aldig1 ayakkabilar, bogazdaki bilmem
ne restoraninda siradan bir makarnaya verilen tonla para, acimasiz ofis dedikodular1 iste bunlar
hayatimin giindeminde siirekli o donem.» Siirekli her yere yetisme telasi, hep bir seylere gec
kalmis olma hissi. Serge yiireklilerin kartal gibi goriinmek zorunda hissettigi yoksa yenilecegi
korkusu... (https://www.cumhuriyet.com.tr/haber/bisikletli-gezgin-hale-sargin-azin-
mutlulugunu-sevdim-1218435. 26 Ocak 2019)

HS: «Sistemin bize 6grettigi siirekli gelecek kaygisiin yerine ani, giinii yasamay1 koydum.
Gelecegimi diisiiniiyorum ama endise ve kaygi tasimadan. Ciinkii biliyorum ki gelecegim
bugiiniimii nasil yasadigimla sekillenecek»((https://www.cumhuriyet.com.tr/haber/bisikletli-
gezgin-hale-sargin-azin-mutlulugunu-sevdim-1218435. 26 Ocak 2019)

Cohen’nin Deneysel (Experimental) Turist Modu (esas olarak Kkendilerini
aramaktadirlar) denmekteydi. Buna gore;

HS: «yabanci dil 6grenmek, alternatif bir hayat tarzi arayisi i¢in de boyle bir karar aldim. Cok
uzun vadeli bir yol diisiinmemistim ilk basta. Bir siirli yol oldugunu goriince devam ettim,
ediyorum. Aslinda biraz da yasamak icin kendime yeni topraklar ariyorum.»
(https://www.cumhuriyet.com.tr/haber/bisikletli-gezgin-hale-sargin-azin-mutlulugunu-
sevdim-1218435. 26 Ocak 2019)

Post-turistler siklikla evlerindeyken., ver degisikligine gerek kalmadan, kendisini
gercekten de oradaymis gibi haval edebilmektedir.

Hale Sargin: «Bisikletle yola devam ederken kaza yaptigimda hep takipgilerim yardimima
kostu. Boyle desteklerle karsilasacagim hi¢ aklima gelmezdi. 'Sen gezdikce kendim gezmis
gibi mutlu oluyorum' diyerek destek olan cok insan var.»
(https://www.cumhuriyet.com.tr/haber/bisikletli-gezgin-hale-sargin-azin-mutlulugunu-
sevdim-1218435. 26 Ocak 2019)

4.2.2. Turist Bakis1 Analizi

Donaire ve arkadaslari(2014), “Tourist clusters from Flickr travel photography” baslikli
calismalarinda, seyahat fotografciligi cercevesinde secilen fotograf analizlerini kiimeleme
yoluna giderek uygulamislardir. Bu ¢alismada da bahsedilen analiz kategorisi drnek alinarak
kullanilmaktadir.

Arastirmada;

1. fotograf kategorisi 4’e ayrilmaktadir.

. Doga (Manzaralar, Flora ve Fauna iizerinden)

. Miras (Tarihi binalar, kilise-cami, anit, miize vb

. Kiiltiir (Her tiirli yerel kiiltiir, gelenek ve festivaller)

o Turizm-Turist hizmetleri (Konaklama, restorasyon, turistik yerler, vb.gibi her tiirlii

turizm altyapisi ve tesisleri igerir)
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2. Aym1 zamanda fotograf ¢ekim teknikleri de a) yakin, b) genel/uzak ¢ekim, d)detay(ayrinti)
¢ekim olarak incelenmektedir.

3. Fotograflardaki mekan tercihlerinin ise i¢ mekan-dis mekan ayrimi incelenmektedir.

Bu noktada kameranin odaginin nereye yoneldigi 6nemli olmaktadir. Ciinkii odak noktasi ayn1
zamanda turist fotografi olarak fotografcinin da dikkatini ¢ektigini gostermektedir.

Son olarak fotografin i¢ mekana m1 yoksa dig mekana mu ait oldugu tespit edilmistir.

HS ve GG fotograflar1 arasindan incelenen mekanlarin “romantik bakis” ile analizi yapilmistir.
Altta (Sekil 4 ve 5) gortildiigii tizere, bulutlar, dag, mavi, deniz, palmiye, yesil, yol yinelemeleri
bir¢ok fotografta bulunmaktadir. Fotografa derinlik, insan 6gesi, 151k ve genis perspektif vb. ile
s0z konusu bakisa dair estetik kazandirilmaya ¢alisilmaktadir. Cografyalarin estetik sunumu,
begeniyi artirmak ve merak, haz ve ilgiyi yiikseltebilmek icindir. Ana 6ge, bisiklet, bisiklet
yolculugu ve bisikletli insandir. Genel ve panoramik goriintiilerin daha fazla paylasildigt
fotograflarda, elbetteki dig mekanin siklikla tercih edildigi soylenebilir.

MEKAN: Bulut, Mavi, Deniz, Palmiye, Yesil, Dag, Yol

Sekil 4: Romantik Bakis (Instagram)

Sekil 5: Romantik Bakis (Instagram)
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Yeni medya Oncesi s6z konusu goriintiilere yayilmis bir sekilde ulasmak daha zordu. Ancak
artik dijital cagda ¢evrimici paylasma ve cografi etiketleme ile bu durum kolaylagsmistir. HS ve
GG’de rotalar1 boyunca, bolca fotograf ¢cekmekte ancak paylagsmak istedikleri fotograflari
secerek On plana ¢ikarmakta ve sinirli sayida fotografi karsi tarafa (takipei, izleyicilere)
sunmaktadirlar. Bu durum c¢ift filtrelemeyi getirmektedir.

Calisma her ne kadar toplumsal cinsiyet ve cinsiyet¢i fotograf vb. kullanimlari {izerinden
islemese de, iki kisinin ayn1 veya benzer destinasyonlar1 tam olarak ayni géremeyecegini de
varsaymaktadir. GG’ nin romantik bakis tizerine kurdugu fotograflar incelendiginde, genis ag1
ile (drone ¢ekimler) veya derinlik verilerek (yol, hedef gdsteren foto vb) goriintii elde ettigi
anlagilmaktadir. Fotografta cografyalarin ig¢inde insan Ogesinin varligi ikincil noktaya
¢ekilmigtir. Bu durum ya GG yiizii maskeli, yiiz 6n plana ¢ikarilmamis, yiiz objektife ters vb.
ya da sadece bisiklet-doga iligkisine yer verilen goriintiilerle siirdiiriilmiistiir.

HS fotograflarinda ise romantik bakisin gerek renk, 151k, derinlik, a¢1 gerekse de insan 6gesinde
yakin ¢ekim, giileryliz, ayrint1 ve hareket 6gelerinin eklenerek yakalandig: anlagilmaktadir. Bu
durum aragtirmanin ilk béliimiinde de belirtildigi gibi, diinya turuna iliskin GG’nin belirli plan
ve hedefini 6n plana ¢ikaran, daha cok bisikletli bir yasamm ya da diinya turunun
tamamlanmasina yonelik motivasyonunun HS’den farkli olmasidir. Ancak her iki 6rnekte de
ozellikle genglerin bisiklet kullanimlarini artirmalarina ve onlarin motive olmalarini saglamaya
yonelik girisimleri de ortaktir. Her iki 6rnegin sosyal sorumluluk projeleri bulunmaktadir.

Kolektif bakis ise, s6z konusu bakisin kapsadigi diger bir mekani goérme iliskisi olarak
“medyatiklestirilmis bakis” terimi ile aktarilmaktadir. Medyatiklestirilmis bakis, “medya
araciligiyla meshur olmus belli mekanlarin seyredilmesini anlatan kolektif bir bakistir” (Urry,
2009: 262).

Sekil 6: Kolektif Bakis (Instagram)

GG’nin kolektif bakisi, diinya turu ve rotasi sirasinda ugradigi alanlarda karsilastig1 kisiler ile
cekilen fotograflar, kalabaliklar ve siklikla etiketleme amaciyla rotanin takibini de kolaylastiran
levhalardir. HS ise, kalabaliklar1 ve kent yagamini belirli kurgulanmis ve medyatiklestirilmis
bir bakis katarak aktarmaktadir. Ancak her iki ornek post-turist, siklikla dis mekanlar
kullanmaktadir. Kolektif bakist GG’nin genel ve kalabalik-insan 6geli olarak olusturdugu,
HS’nin ise, yakin ¢ekim ve ayrintili/insan ve kurgulu olarak uyguladigi anlasiimaktadir.
Kurgulu vurgusunun yapilmasindaki amag ise, yol goriintiilerinde oldugu gibi daha énceden
fotograf makinesinin ayrica belirli acilarla yola yerlestirilerek ¢ekilmesi, ya da “karpuz

PROCEEDINGS BOOK 252 httpsy//wwuw.iletisimkongresi.orgy/



5th INTERNATIONAL ‘COMMUNICATION IN NEW WORLD’ CONGRESS
12-13 June 2021
Istanbul, TURKEY

yeme”’konulu foto gibi, giilimsemek, gozlerin 6n plana ¢ikarilmasi, karpuzun tath tadinin
verilmesi gibi birtakim hazirligi 6nceden diistintilmiis ve kaliplagsmig fotograflar olmasidir.

Sekil 7: Antropolojik Bakis (Instagram)

Seyirlik ve Cevresel bakis ayrimi, diger bakis tiirleri kadar keskin sinirlara sahip degildir.
Ancak antropolojik bakista, insana iliskin bir bakis vardir. Dolayisiyla insanla iligkili olarak,
kiiltiirlere iliskin, giyim tarzi, beslenme ve otantik yiyecekler, vb. kiiltiirel, arkeolojik, biyolojik,
dilsel(linguistik) pratikler fotograflara yansimaktadir. HS’nin fotograf paylasimlari
antropolojik yoniiyle doludur. GG ise, toplumlarin yukarida bahsedilen yanlarimi goreceli
olarak paylagsmaktadir. HS’ye gore daha yiizeysel olarak diinya turu rotasi tizerinden goriintiiler
vermektedir. Bunun nedeni, pandemi siireci harig¢, turu tamamlamak i¢in daha hizli, planl ve
sistemli ilerlemeye ¢alismasidir. HS ise bazi1 destinasyonlarda daha uzun soluklu kalmais, toplum
hareketliliklerini daha yakindan incelemistir ve fotograflarina yansitmustir.

SONUC
Calismada, postmodern turizme yonelik bilgiler 1s1ginda, 6rnekleme dahil olan post turistlerin;

1-modern yasamdan postmodern yasama geg¢islerine yonelik bilgileri destekledikleri (turist
olma maceralarina gore) goriilmektedir

2- Bu calismada; Post turistlerin 6zelliklerinin sosyal medyada nasil yansidig1 aktarilmaya
calisilmigtir. Buna gore; Her iki post turistin medya kullanimlarinin ¢ok yonlii oldugu
gorilmiistiir.

3- Calismada bahsedilen post-turist taniminin; Post modern turistlerin aktardiklar1 mesajlar ile
ortiistiigii goriilmiistiir.

4- Yeni Medya lizerinde yer alan fotograflar, mesajlar, sdylesiler vb. mekanlarin kapitalist
Pazar yoniinde kullanildig1 baz1 noktalarda ortaya ¢ikmaktadir. Zira otantik yanlarin 6n plana
c¢ikarilma ¢abasi ya da seyahat hareketliligini saglayan yanlari ile (Hale sargin; turizm rehberligi
yapmaktaydi) mekanlari, cografyalar tiikketime sokmaktadir. Dolayisiyla turizm hareketliligi
saglama cabasi da gozlenmektedir.

5- Sunulan igerikler araciligiyla, mekanlari, kiiltiirleri vb. yerin niteliklerini siliklestirerek
homojen mekanlara ¢evirdigi anlagilmaktadir. Mekanlara iliskin, mavi-yesil, doga (fiziksel),
kiiltiirler, insanlar vb. Ile verilen tiim mesajlar zaman icinde zihinleri kaliplastirmakta ve
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deneyimleme bi¢imleri de dahil olmak iizere aynilastirmaktadir. Mekanlara dahil edilmis
cografi etiketlemeler olmasa, pek cok mekan birbirine benzemektedir, denilebilir.

6- Doga (Manzaralar, Flora ve Fauna iizerinden) fotograflar yogun olarak GG’nin
fotograflarinda bulunmakta, Kiiltiire iliskin ise ¢ok az veriye ulasilmaktadir. Genis plan
fotograflar daha yogunluktadir.

7- Kiiltiire yonelik fotograflarin sikligt HS’da daha fazladir. Yakin ¢ekim fotograflar daha
fazladir. Giiliimseyen fotograflar 6n plandadir.

8- Miras (Tarihi binalar, kilise-cami, anit, miize vb) her iki 6rnekte daha az ise de, her ikisinin
de 6zel giinler (anneler, resmi bayramlar, dini bayramlar vb) olarak paylasimlar ve fotograflar
kullandiklar1 goriilmektedir. Ozellikle rota iizerindeki Tiirkler ile karsilasma, sohbet, aligveris,
yeme-i¢me, davet vb. kiicilik karsilagmalar ayrintili olarak vurgulanmaktadir.

9- Turizm-Turist hizmetleri (Konaklama, restorasyon, turistik yerler, vb.gibi her tiirli turizm
altyapisi ve tesisleri igerir.) gibi fotograflar ise her 6rnekte de kullanilmaktadir. Zira diinya turu
rotasinin GG igin, geng bisiklet¢iler veya tur goniilliileri i¢in bir kilavuzluk rolii iistlenmesi
onemlidir. Dolayisiyla o6zellikle konaklama noktalar1 6n plana c¢ikarilmaktadir. Cografi
etiketlemelerinin her iki drnekte kullanilarak rotalarin kalici olmasi saglanmaktadir. Ancak
turistik yerler, oteller ve aligveris noktalar1 vb. etiketlemeler HS tarafindan daha yogun
yapilmaktadir.

10- Ayrica her iki post-turistte, seyahat hareketliliklerine yonelik faaliyetlerine devam
etmektedirler. Hareketliligi 6zellikle bisiklet kullanarak saglamak adina gosterilen caba ise,
turizm seyahat bigimlerinde ayniligin/benzerligin savunuldugunu gostermektedir.

11- Urry’nin turistik bakist ise fotograflara yansimaktadir. Romantik ve kollektif bakis en
yaygin olarak kullanilmaktadir. Ardindan antropolojik bakis ve seyirlik bakis gelmektedir.
Ancak GG ve HS i¢in romantik bakis yani sira HS i¢in antropolojik bakis daha c¢ok
gbzlenmistir.

12- Her iki post turistin ¢ekim mekanlarinin dis mekanlar {izerinde yogunlastig1 sdylenebilir.

Calisma, akademik literatiire iki sekilde katki saglamay1 amaglamaktadir. Oncelikle, post-turist
kavramin1 Yeni medya metinleri iizerinden ve yeni medya perspektifi ile ele alan Oncii
calismalardan biri olarak agiklamaktadir. ikinci olarak, yeni medyada sdylem ve gdstergeler on
plana cikarilarak, postmodern turizm ve post-turist kimligine iliskin temel 6zelliklerin nasil
yansidigi ve insa edildigine dair ipuglar1 verilmis, Yeni medyada yer alan fotograflarin hangi
turist bakisina yonelik uygulandigi agiklanmistir.

Bu calismanin bazi sinirliliklart da bulunmaktaydi. Calisma nicel analizi desteklememektedir.
Bu durum, her iki post-turistin kimi noktalarda istatistiksel olarak karsilastirilmalarina olanak
tanimamaktadir. Aym1 zamanda fotograflarin c¢oklugu evreni genisletmistir. Bu durum
orneklendirme kiimelerinin ayrintili verilmesini engellemistir.
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AVUSTURYA’DAKI ALTERNATIF MEDYA ONEKLERI:
OKTO TV VE RADIO ORANGE
ALTERNATIVE MEDIA EXAMPLES IN AUSTRIA: OKTO TV AND RADIO ORANGE
Dog. Dr. Celal HAYIR
Munzur Universitesi, Iletisim Fakiiltesi, Tunceli
ORCID NO: 0000-0003-4652-2683

OZET

Medya iletisim araglar1 toplumda bireylerin gozii, kulagi ve sesidir. Bir lilkede medya
yaymciliginin her kesimden bireyler, gruplar ve azinliklar i¢in olanakli olabilmesi demokratik
toplum olunmasi ile yakindan iliskilidir. Katilimci Demokratik Medya Kuramima gore,
medyanin varolus sebebi tekelci sermaye sirketleri veya misteriler degil, halkin kendisidir.
Biiyiik sermaye sahipligindeki geleneksel (ana akim) medya, tekelci yapisiyla egemen kiiltiiriin
sOzciisli konumundadir. Toplumun “6teki” kesimleri geleneksel medyada seslerini yeterince
duyuramamaktadir. Geleneksel medyanin bu yapist alternatif medya kuruluslarinin ortaya
¢ikmasina zemin hazirlamistir. Topluluk, muhalif, bagimsiz ve kars1 medya olarak da
adlandirilan alternatif medya olusumlari, giinlimiizde ¢ok sayida Avrupa iilkesinde varligini
stirdiirmektedir. Bu baglamda, Avusturya’nin Viyana sehrinde televizyonculuk ve radyoculuk
anlaminda geleneksel medyaya alternatif, oncii iki 6nemli proje hayata gecirilmistir. Birincisi;
cok dilli, ¢ok kimlikli, ¢ok kiiltiirlii yayincilik felsefisi ve bagimsiz, alternatif televizyon kanali
olma iddiasiyla kurulan Okto TV, 2005’de yayimn hayatina baslamistir. Okto TV azinlik ve
gocmen gruplarin kendi ana dillerinde program hazirlaylp sunmalarina olanak taniyarak
toplumdaki Gtekilerin, marjinallerin ve ana akim medyada yer bulamayan farkli toplumsal
gruplarin sesi olmustur. Ikincisi ise; 1998'den bu yana Avusturya'daki medya cesitliligine
onemli katkilarda bulunmus Radio Orange’dir. 500 radyocu, 150 yayin serisi ve 25 dilde
(Turkge ve Kiirtge de dahil) programi igerigi ile Radio Orange Almanca konusulan iilkeler
i¢cinde en biiylik alternatif/6zgiir radyodur. Her iki medya kurulusunun sorgulayici yapisi, siyasi
otoriteden bagimsiz olusu, kar giidiimlii olmamasi, irk¢iliga karsi net tutum almasi, 1rk, din, dil
ve mezhep ayrimi yapmadan herkese agik olmasi ortak 6zelligidir.

Bu ¢alismanin amac1 Avusturya’da alternatif medya olusumlarina onciililk eden Okto TV ve
Radio Orange’m kurumsal yapisini, isleyisini ve programlarini igeriksel agidan incelemek;
goclerle sekillenmis kiiltiirel-toplumsal ¢esitliligi yansitmay1 esas alan, toplumun oteki
dezavantajli kesimlerinin sesini duyurmasi ve goriiniir olmasini saglayan yayincilik felsefesini
ortaya koymaktir.

Anahtar Kelimeler: Alternatif Medya, Okto TV, Radio Orange, Avusturya.

ABSTRACT

Mass media are the eyes, ears and voices of individuals in society. Having a media broadcaster
that can make the voices of individuals, groups and minorities from different identities heard in
a country is closely related to being a democratic society. According to Democratic Participant
Media Theory, the reason for the existence of the media is not monopoly capital companies or
customers, but the people themselves. Traditional (mainstream) media, owned by large capital
owners, are the representatives of the dominant culture with its monopolistic structure. The
"other" groups of society cannot make their voices heard sufficiently in the traditional media.
This structure of traditional media has paved the way for the emergence of alternative media
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organizations. Alternative media sources, also known as community, opposition, independent
and counter media, continue to exist in many European countries today. In this context, two
important pioneering projects have been implemented in Vienna, Austria, in terms of television
and radio broadcasting, as an alternative to mainstream media. The first is Okto TV, which
started its broadcasting life in 2005 with the philosophy of multilingual, multi-identity,
multicultural broadcasting, and an independent, alternative television channel. By allowing
minority and immigrant groups to prepare and present programs in their native language, Okto
TV has become the voice of others in society, marginal and different social groups that cannot
find a place in the mainstream media. The second is Radio Orange, which has made significant
contributions to the diversity of media in Austria since 1998. With 500 radio broadcasters, 150
broadcast series and program content in 25 languages (including Turkish and Kurdish), Radio
Orange is the largest alternative / independent radio among German-speaking countries. The
questioning nature of both media organizations, independence from the political authority, not
being profit-driven, taking a clear attitude against racism, being open to everyone regardless of
race, religion, language and sect are common characteristics.

The purpose of this study is to examine the institutional structure, functioning, and programs of
Okto TV and Radio Orange, which are pioneers of alternative media organizations in Austria,
from a contextual perspective, and to put forward the broadcasting philosophies of these
channels which are reflecting the cultural-social diversity shaped by migration, and making the
other disadvantaged groups of society heard and visible.

Key Words: Alternative Media, Okto TV, Radio Orange, Austria.
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DiJiTAL CAGDA BiR ITIBARSIZLASTIRMA ARACI OLARAK SOSYAL
MEDYANIN KULLANILMASI

USING SOCIAL MEDIA AS A DISCREDITING TOOL IN THE DIGITAL AGE
Dr. Giilsiin BOZKURT
ORCID NO:0000-0001-9558-7577
OZET

Teknolojinin gelismesi, internetin maliyetinin diigmesi ve yayginlagsmasiyla birlikte giindelik
yasamin bir¢ok pratigi dijitallesmeye baslamistir. Dijitallesmeyle birlikte egitimden sagliga,
sagliktan haberlesmeye kadar bir¢ok rutin hizli bir donilistim siirecini girmistir. Dijital ¢cagin
temel saglayicist olan internetin akilli telefonlarla entegre hale gelmesi sosyal aglarin her an
her yerde yasamin merkezine yerlesmesine neden olmustur. Baslangicta daha ¢ok bir
haberlesme ve eglence kaynagi olarak goriilen bu sosyal aglarin zamanla farkli iglevlerinin
ortaya ¢ikmasi sosyal medyay1, bash basina bir arastirma sahasi haline getirmistir. Diinyada
yasanan pek ¢ok toplumsal, siyasal, kiiltiirel ve iktisadi gelismenin 6nce sosyal aglara yansimasi
veya bu aglar {lizerinden yeniden yankilanmasi durumu bir¢ok noktada sosyal medyay1
ayricalikli bir yere tasisa da sosyal medyanin hali hazirda yapisal, hukuksal ve etik acilardan
bir¢ok sorunlu yani bulunmaktadir. Avantajlar1 ve dezavantajlariyla birlikte kendi gercekligini
yaratan sosyal medya, bugiin farkli amaclar dogrultusunda kullanilmaktadir. Herhangi bir
konuda kamuoyu olusturma giicline sahip olan sosyal medyanin bu giicii kullanma bi¢imi ve
amaci ise her zaman dogru bir bicimde gerceklesmemektedir. Bir kisiye veya kuruma yasal
olmayan yollarla bir bedel 6detme amaci tasiyan “itibarsizlastirma” nin sosyal medya
aracilifiyla kolaylikla gergeklestirilebilmesi ve bu anlayisin giderek yayginlasmasi durumu
ciddi bir sorundur. Enformasyonun dogrulugu ve giivenilirligi konusunda problemli bir
diizlemin dogrudan bir yargilama aygitina donligmesi, hak ve haksizliklarin sosyal aglar
tizerinden saglanmasi arayisini kusurlu bir hale getirmektedir.

Anahtar Kelimeler: Dijitallesme, Sosyal Medya Etkisi, Itibarsizlagtirma

ABSTRACT

Most of the practices of daily life started to digitalize with the help of technological
developments, affordable and widely used internet. Digitalization rapidly transforms many
routines such as education, health and communication. Smartphones leads easy access to
internet, which is the fundamental provider of digital age, caused social media to be the center
of our lives in anywhere and anytime. Social media, which is initially thought as a
communication and entertainment tool, evolved over time and became a research field. Even
though most of the social, political, cultural and economical developments in the world firstly
provided and reflected by social media, which gives it actually a privileged position, social
media has many structural, legal and ethical problems. With it’s advantages and disadvantages
social media, which created it’s own reality, is used for different purposes recently.
Nevertheless, the way and the aim of using that reality, which has a power to change,
manipulate and create a public opinion, is not always realized properly and ethically. Targeting
to punish someone or an institution illegally, in other words “discrediting”, by using social
media and pervasiveness of this view can be called as a serious problem. Therefore, criticizing
and making a judgment by using social media, which is problematic in terms of honesty and
reliability of information, is totally improper.

Key Words: Digitalization, Social Media impact, Discrediting.
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MASUMLAR APARTMANI DiZiSINDE AILE TRAVMALARININ GOSTERIMI
FAMILY TRAUMA IN THE INNOCENTS
Asst. Prof. Dr. Yasemin OZKENT
Selguk University
ORCID NO: 0000 0002 8617 8429

OZET

Son yillarda, kiiltiirel iiretimin en 6nemli alanlarindan olan televizyon dizilerinde psikolojik
icerikli diziler oldukga popiilerlesmistir. Bu diziler ¢ogunlukla psikoterapi siirecleri ya da
psikolojik hastaliga sahip karakterler lizerine temellenmektedir. Dizi anlatilarinin imkan verdigi
Olctlide hastali§1 meydana getiren nedenler iizerinde de durulmaktadir. Psikolojik hastaliklarin
dizi karakterleri iizerinden derinlikli bir sekilde ele alinmasi, alisilagelmis anlati bi¢imlerinden
farklidir. Calismanin ¢ikis noktasini bahsedilen bu yonelim olusturmaktadir. Bu ¢alismada
Masumlar Apartmami dizisi aile travmalar1 odaginda ele alinmistir. Dizi, psikanalitik film
elestirisi araciligiyla incelenmis ve dizideki karakterlerin her birinin psikolojik hastaliklarinin
anlatinin ¢esitli katmanlarinda agiga ¢ikarildigi goriilmiistiir. Dizinin hikayesinin merkezinde
neredeyse tiim karakterlerin ¢ocuklukta yasadiklari travmalar bulunmaktadir. Karakterlerin
sahip oldugu psikolojik hastaliklarin ebeveynlerinin yanlis davraniglarindan ya da ebeveyn
kaybiyla iligkili krizlerden kaynaklandigi gosterilmistir. Dizinin anlat1 diizleminde ge¢mis ve
bugiin arasinda baglanti kurularak “utanma” ve “mahremiyet” adi altinda perdelenmis
travmalarin kokenlerine inilmistir. Siklikla bagvurulan geri doniisler -flashbacks- araciligiyla,
psikolojik hastaliklarin altinda yatan nedenler arastirilmistir. Bu ¢ercevede calismada aile
travmalarinin derinlikli bir sekilde popiiler bir anlatiya nasil aktarildigi ortaya konulmustur.
Ailenin toplumsal alandaki etkisinden ¢ok bireyin duygu ve diislince diinyasindaki etkileri agiga
cikarilmistir. Bu dogrultuda Masumlar Apartmani’nin popiiler dizilerdeki aile temsillerinden
farklilagarak, ailenin c¢oziillisiinlin hizli yasandigi i¢inde bulundugumuz ¢agla iligkili bir
hikayeye sahip oldugu savunulmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Televizyon dizisi, Aile travmalari, Masumlar Apartmant

ABSTRACT

In recent years, psychological TV series has become very popular in television series. In these
series, psychotherapy processes or characters with psychological disorders are frequently seen
and the causes of the disease are revealed. The treatment of psychological problems through
TV series characters is different from previous narrative forms. This study arose from this pre-
emption and the series The Innocents was examined to focus on family traumas through
psychoanalytic film criticism. The psychological disorders of each of the characters in the series
have been seen to be revealed in various layers of the narrative. It was discovered that the
childhood traumas of almost all the characters were at the center of the story of the series. It
was found that the psychological disorders of the characters were caused by the misbehavior of
their parents or the crises associated with the loss of parents. In the narrative plane of the series,
it was observed that the roots of the traumas were addressed through “shame” and “intimacy”
by establishing a connection between the past and the present. It has been demonstrated that
frequently referenced flashbacks investigate the underlying causes of psychological disorders,
and in this way, family traumas are transferred deep into a popular narrative. Accordingly, it
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was argued that The Innocents focuses more on the disintegration of the family, unlike the
family representations in popular TV series.

Keywords: Television Series, Family Trauma, The Innocents
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DIJITAL HALKLA ILISKiLER SURECINDE KUSAKLAR VE HEDEF
KiTLELERIN DEGISEN OZELLIKLERI

THE CHANGING PROPERTIES OF GENERATIONS AND TARGET GROUPS IN THE
DIGITAL PUBLIC RELATIONS PROCESS

Dr. Ziibeyde SULLU
Kastamonu University
ORCID NO: 0000-0003-4908-8640

OZET

Dijitallesme her sektdrde oldugu gibi halkla iligkiler ve kurumsal iletisim alaninda da énemli
Olctlide etkilerini hissettiren bir siirectir. Giinlimiizde kurumlar konvansiyonel kitle iletisim
araglarindan daha fazla oranlarda dijital iletisim platformlarini kullanarak, hedef kitleleriyle
etkili bicimde iletisim kurmay1 amaglamaktadirlar. iletisim teknolojilerinde yasanan degisimler
sonucunda, giiniimiiz toplumlar1 i¢in dijital okuryazarlik, 21. Yiizyil becerileri, bilgi
teknolojileri becerileri, bilgi okuryazarligi gibi isimlerle anilan yeni bilgi ve beceri tiirleri
onemli olmaya baglamistir. Bu yeni siireg, iletisime dayal: tiim disiplinlerde oldugu gibi halkla
iligkilerin yapisini da degistirmis ve dijital halkla iligkiler adi verilen yeni bir kavramdan
siklikla s6z edilmeye baslanmustir.

Kurumsal iletisim ve halkla iligkiler siirecinde, kurumlarin eylem ve sdylemlerinden dogrudan
veya dolayli bicimde etkilenen insan topluluklar1 hedef kitleleri olusturmaktadir. Iletisim
teknolojilerinde ve halkla iligkiler siirecinde yasanan degisimlerin ve 20. Yiizyilin son
ceyreginden itibaren artan kiiresellesmenin etkisiyle, kurumlarin hitap ettigi kitlelerin yasam
bicimlerinde, iiretim ve tliketim aligkanliklarinda ve en Onemlisi de diinyay1 algilama
bicimlerinde 6nemli degisiklikler olmustur.

Sosyal bilimlerin gelismesi ile gegtigimiz yiizyilin basindan itibaren insanlar, belli tarihsel
stirecler araliginda yasamig olmalarma gore siniflara ayrilmis ve kusak kavrami ortaya
cikmigstir. Strauss ve Howe ‘a gore (1991) kusak; insan hayatindaki farkli donemler igin
tanimlanan, sosyal rollerin kazanildig1 ve aralarinda yirmi iki yillik siireyi kapsayan evreler
veya insanin yasam asamalari olan ¢ocukluk, genclik ve yetiskinlik, orta yas ve yashlik siireleri
boyunca, beraber yasamis insan toplulugudur. Baska bir tanima gore ise kusak, yaklasik olarak
ayni zaman diliminde dogup biiylimiis ve yasam siiregleri birbirlerine benzeyen bireylerden
olusan topluluklardir (Engizek, vd. 2016, s.246). s.2). Kusaklarin nasil siniflandirildigina
bakildiginda farkl iilkelerde ve farkli yazarlarda degisik yaklasimlara rastlanilmakla birlikte
genel olarak kusaklarla ilgili su kategorilere siklikla kullanilmaktadir. 1925-1946 aras1 doganlar
“Gelenekseller ya da sessiz kusaklar” olarak isimlendirilmektedir. 1946-1963 aras1 kusagi
Kusaklarin yasam ve tiiketim tercihleri, iletisim becerileri, iletisim araglarimi kullanma
aligkanliklar1 ise “Baby Boomers” kusagi olarak isimlendirilmistir. 1963-1981 arasinda
doganlar ise “X” kusagina mensupturlar. 1981-2000 yillar1 arasinda doganlar ise “Y”
jenerasyonun olarak bilinirken 2000-2021 arasi doganlar “Z” kusagi olarak siklikla
kendilerinden s6z ettirmektedirler.

Giliniimlizde kurumlar iletisim  silireglerini  ve itibar yOnetimini etkin  bicimde
gerceklestirebilmek ve hedef kitlelerin davraniglarini anlayip, 6ngdrebilmek agisindan hitap
ettikleri bireylerin hangi kusaktan olduguna ve bu kusaklarin O6zelliklerine odaklanmak
konusunda ¢aba gostermektedirler. Kurumsal iletisim stratejilerinin  olusturulmasi ve
uygulanmasi silirecinde, kusaklarin yasam ve tiiketim tercihleri, iletisim becerileri, iletisim
araglarini kullanma aligkanliklar1 6nemli bir belirleyici haline gelmistir. Bu nedenle bu bildiride
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kusaklar kavrami baglaminda dijital halkla iligkiler siirecinde hedef kitlelerin degisen
ozellikleri ele alinacaktir.

Anahtar Kelimeler: Kusaklar, Dijital Halkla Iliskiler, Hedef Kitleler.

ABSTRACT

Digitalization is an important process that affects public relations and corporate
communications as in all other sectors. In our time, the institutions aim to connect more
efficiently with their target group by using digital communication platforms more than
conventional communication tools. As a reason for recent changes that happened on
communication technologies, new skills and abilities such as digital literacy, 21st-century
skills, information technology skills, and information literacy have started to gain importance.
This new process, like in all other disciplines that are based on communication, changed the
structure of public relations and a new term called "digital public relations™” has started to be
frequently told about.

In the process of institutional and public relations, the population that is being affected directly
or indirectly by the actions and statements of the institutions are forming the target groups. With
the effect of the changes on communication technologies and public relations process and
increasing globalization after the last quarter of the 20th-century, there have been important
changes in lifestyles, production and consumption habits, and most importantly, the worldview
of the target groups.

With the development of social sciences, since the start of the last century, people are divided
into different classes by the specific historical time frame they lived in and the understanding
of generation has appeared.

With the development of social sciences, since the start of the last century, people are divided
into different classes by the specific historical time frame they lived in and the understanding
of generation has appeared. According to Strauss and Howe(1991), generation is a human
community that lives together during phases or human life cycles that are called childhood,
young adulthood, adulthood, middle adulthood, and elderliness which lengths 22 years each
and includes the time social roles are gained.

According to another definition, generation is a combination of groups that consist of
individuals whose life periods are similar to each other and are born and raised at approximately
the same time interval (Engizek, vd. 2016, s.246. s.2). When the classification of the generations
examined, without many varied approaches from different countries and authors, generally
these categories are usually being used. Those that are born between 1925 and 1946 are
identified as "The Traditionalists” or "Silent Generations". The ones that have born between
1946 and 1963 on the other hand, are named "The Babby Boomers™ according to their life and
consumption choices, communication skills, and habits of usage of communication tools.
Furthermore, people that are born between 1963 and 1981 belong to "Generation X". Lastly,
while the ones that are born between 1981 and 2000 are called "Generation Y™, the ones that
are born between 2000 and 2021 are named usually "Generation Z".

Today, the institutions show an effort to focus on which type of generation that the individuals
that they are addressing have and what properties do these generations have to effectively utilize
the communication processes and reputation management, and understanding and predicting
the target groups' behaviors. In the process of creating and utilizing the institutional relation
strategies, generations' life and consumption choices, communication skills, and habits of usage
of communication tools became defining. For that reason, in this paper, changing properties of
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the target groups in the process of digital public relations with the concept of the generations
will be examined.

Key Words: Generations, Digital Public Relations, Target Groups.
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THE LEGAL ASPECTS OF NEW COMMUNICATION PROCESSES: THE MAIN
FACTORS AND ISSUES MAKING THE DISCUSSIONS OF SOCIAL MEDIA
REGULATION ESSENTIAL

Terane Mahmudova
Associate Professor/Baku State University

ABSTRACT

It is widely known that the history of humanity is mainly determined by the development of
technologies. In the past, one technological device would take maybe one or two generations
to perfect and produce. Today huge and drastic changes are being made, right in front of the
eyes of a single generation.

Information-communication technologies (ICT) are drastically changing our relationship to
news and other media content consumption. Now media is mobile. The devices that we have
are always with us to reach our contacts, to consume media content, etc. Now digital
technologies are not only optional. Currently they can be identified as the primary platforms.
Thanks to certain features, such as speediness and global accessibility, internet-based new
media are very popular. Social media are also set to be used for business purposes, which means
they can bring profit to the users. Due to these and other factors their usage is constantly
increasing.

However, these very same features make the platforms’ usage one of the most important global
issues to be discussed. As it is commonly accepted, social media bring with them many new
challenges. ICT facilitates swift spread of different kinds of information, including fake news
and ‘viral’ media. Issues related to personal security and privacy are also matters of concern.
As a result we face a false sense of reality which is comparable to the early periods of formation
of mass media, such as yellow journalism.

Currently it seems that the age when most users admired social media has come and gone. Now
the questions being raised in regard to social media are mainly related to their regulation and
legislative basis. Some experts identify today’s communication agenda as ‘the era of social
media regulation’. In a quickly changing ITC environment it is vital that legislation and
regulation of social media be developed as we consider the challenges for new media. Further,
due to the universal character of social media, it is imperative that the related issues be discussed
globally. In fact this issue is already raised by the experts and related organizations. Debates
held around this issue are increasing as the cases emphasize the importance of this matter.

This research seeks to answer questions such as, what are the main factors requiring social
media regulation? It will also examine questions such as, what are the current trends in
regulation of social media; is self-regulation of social media companies efficient enough; and
how can different countries’ experiences be useful for the global regulation system.

Key Words: Information-communication technologies, mass communication, new media,
challenges, social media regulation.
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DEZENFORMASYONLA MUCADELEDE E-SAGLIK OKURYAZARLIGININ
ONEMI

THE IMPORTANCE OF E-HEALTH LITERACY IN FIGHTING MISINFORMATION
AND DISINFORMATION IN THE TIME OF COVID-19 OUTBREAK

Dr. Ogretim Uyesi Figen SABIRCAN
Istanbul Kent Universitesi
ORCID NO:0000-0001-8674-8797

OZET

COVID-19 salgini, diinya genelinde yaygin bir pandemi olusturarak yasami ciddi anlamda
tehdit etmeye devam etmektedir. Iginde bulunulan bu siiregte milyonlarca insan, saglik ve tibbi
bilgi arayistyla ¢evrim i¢i olmustur. Ancak mezenformasyon ve dezenformasyonun yogun
oldugu salgin doneminde, dogru ve giivenilir bilgiye ulagsmanin 6nemi bir kere daha
anlasilmistir. Iletisimin son derece hizli gergeklestirildigi 21. yiizyilda, siirekli dijital
platformlardan gelen yeni bilgilerle karsilasilmakta ve bu bilgilere gore yasamda kararlar
alinmaktadir. Bundan dolayi bireylerin diisiincelerine, duygularina ve eylemlerine yon veren
bilgilerin dogrulugu biiyilk &nem tasimaktadir. Diinya Saghk Orgiitii (DSO) saglik
okuryazarligini; bireylerin saghigini korumak ve gelistirmek i¢in bilgiye ulasma, anlama, bu
bilgiyi kullanma konusundaki bilissel-sosyal beceriler ve motivasyon diizeyleri olarak
tanimlamistir. Saglik okuryazarliginin bireyin saglik bilinci iizerine etkisi bilinmektedir.
Calismada sirastyla COVID-19 salgin siireci kisaca 6zetlemis ardindan misenformasyon ve
dezenformasyon kavramlar1 kuramsal bir bakisla ele alinarak pandemi siirecinde dijital
platformlarda mezenformasyon ve dezenformasyonla miicadelede e-saglik okuryazarliginin
Oonemini ortaya ¢ikarmak amaciyla giincel literatiir 1s181inda bir degerlendirme yapilmistir.

Anahtar Kelimeler: COVID-19, Mezenformasyon, Dezenformasyon, E-Saglik Okuryazarhigi

ABSTRACT

The COVID-19 epidemic continues to seriously threaten life, creating a widespread pandemic
worldwide. In this process, millions of people have been online in search of health and medical
information. However, in the epidemic period when misinformation and disinformation are
intense, the importance of reaching accurate and reliable information has been understood once
again. In the 21 Stcentury, where communication is carried out extremely fast, new information
coming from digital paltform is constantly encountered and decisions ara made in life according
to this information. Therefore, the accuracy of the information, that guides individuals thoughts,
feelings and actions is of great importance. World Health Organization (WHQO) defined health
literacy as cognitive-social skills and motivation levels to reach, understand and use information
in order to protect and improve the health of individuals. The effect of health literacy on an
individual’s health awareness is known. In this study, the COVID-19 epidemic process was
briefly summarized, and then an evaluation was made in the light of the current literatiire in
order to reveal the importance of e-health literacy in the fight against misinformation and
disinformation on digital platforms in the pandemic process by considering the concepts of
misinformation and disinformation with a theoretical perspective.

Keywords: COVID-19, Misinformation, Disinformation, E-Health Literacy
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(COVID-19) PANDEMI DONEMINDE YARATILAN SAHTE HABERLERIN iZiNi,
“FIRST DRAFT NEWS” DOGRULAMA PLATFORMU UZERINDEN SURMEK

TRACKING THE FAKE NEWS CREATED DURING COVID-19 PANDEMIC THROUGH
FACT-CHECKING PLATFORM “FIRST DRAFT NEWS”

Ogr. Gor. Akin YILDIRIM

Giresun Universitesi
ORCID NO: 0000-0003-1915-3800

OZET

Post-truth olarak nitelendirilen ve gerceklerin internet platformlar:1 iizerinde durmaksizin
yeniden insa edildigi, sahte ger¢ekler diinyasinda, internet ortaminin vazgecilmez etkilesim
giiclinden faydalanan insan, ona hazir sunulan bilginin hakikatine eremeden, kendi yorum ve
inanglarim katarak, bilginin hizla dagilmasina neden olmaktadir.

Amerika Birlesik Devletleri’nde sosyal medyanin haber kaynagi olarak kullanimi {izerine
yapilan ¢alismalarda, iilke niifusunun %47’sinin, 6zellikle Facebook basta olmak {izere sosyal
medyay1 haber kaynagi olarak kullandigini gdstermektedir (Gottfried, 2017). Rusya, 2016
yilinda yapilan ABD se¢imlerini dijital platformlar {izerinden manipiile ederek, sahte haberin
yarattig1 kaosun, toplumun inandig1 degerler agisindan ne kadar yikici olabilecegini, olaylarin
seyrini degistirme giiciinii gdstermesi agisindan en 6nemli 6rneklerinden birisi olarak karsimiza
¢cikmaktadir.

2015 yilinda, dijital ¢cagda internet platformlarinda dolasan bilgiye olan giiveni artirmak ve
sahte bilgi ile miicadele ederek farkindalik yaratmak amaciyla Google News Lab tarafindan
“First Draft” dogrulama platformu kurulmustur. Twitter, Facebook, CNN, Reuters gibi 6nemli
paydaslarla birlikte hareket eden platform, kar amac1 gézetmezken, dezenformasyon ile ilgili
takipler yaparak, kullanici davranislarini, disiplinlerarasi bir bakis agisi ile irdeleyip, dogru bilgi
ekosistemini yaratmayi amaclamaktadir. Hareket noktasi, kutuplasan diinyada gercegi
savunmak ve toplumun gergek bilgi iizerinden gelismesine katkida
bulunmaktir(https://firstdraftnews.org ).

Bu c¢alismanin amaci, Covid-19 pandemi siirecinde, kiiresel Olgekte yasanan toplumsal
korkunun ve pandemi ile ilgili yaratilan dezenformasyonun, internet platformlar1 ortamlari
iizerinden yarattig1 toplumsal endiseleri, First Draft dogrulama platformu iizerinden okumaya
caligmaktir. Platformun benzerlerinden farki; yalnizca haber dogrulamadan ziyade, bilimsel ve
akademik ¢aba ile birlikte, kiiresel dlgekte bir veri havuzu yaratma hedefidir. Bu noktadan
hareketle, First Draft sitesinde Covid-19 ve Covid-19 asisi ile ilgili makaleler igerik analizi
yontemiyle taranmustir.

Calismanin nihai sonucuna bakildiginda; sahte bilginin dagilimi ve yarattigi olumsuz
sonuglarin oniine gecebilmek i¢in, uluslararasi ortak bir ¢abanin gerekliligi, sahte bilgi ile
miicadele etmek i¢in profesyonel bir ¢abanin zorunlulugu ve ¢alismanin konusu olan First Draft
dogrulama platformu gibi mecralarin yayginlastirilmasinin, bilgi toplumuna doniisen giiniimiiz
toplumlari agisindan hayati bir 6nem arz ettigi tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Pandemi, Sahte Haber, Dogrulama Platformu, Dijitallesme
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ABSTRACT

The people, who make use of the essential interaction power of Internet environment in the
realm of fake realities which is characterized as post-truth and where the facts are rebuilt
constantly on Internet platforms, cause information to be distributed rapidly by adding their
own comments and beliefs before even reaching the truth behind information which are offered
as ready-to-consume.

In the studies conducted in the USA on the use of social media as news source, it was shown
that 47% of the population use social media as news source, particularly Facebook (Gottfried,
2017). Russia, which manipulated the elections in the USA in 2016 through digital platforms,
is one of the most important examples which showsthat the chaos created by fake news can be
very devastating in terms of the values believed by the society and that it has the potential to
change the course of events.

“First Draft” fact-checking platform was established by Google News Lab in 2015 in order to
increase the credibility of information distributed on Internet platforms in the digital era and
raise awareness by fighting against fake news. The non-profit platform, acting together with
significant partners such as Twitter, Facebook, CNN and Reuters, aims to create correct
information ecosystem by trackingdisinformationand examining user behaviors through an
interdisciplinary perspective. Its starting point is to defend the truth in the polarized world and
to contribute the development of society through correct information
(https://firstdraftnews.org).

The aim of this study is to understand the social concerns,which are created by the social fear
at global scale and pandemic-related disinformation during Covid-19 pandemic through
Internet platforms, by using First Draft fact-checking platform. Unlike similar platforms which
only provide fact-checking services, First Draft aims to create a global data pool through
scientific and academic efforts.From this point of view, this study searched First Draft platform
by using the content analysis method on the articles related with Covid-19 and Covid-19
vaccine.

Considering the conclusion of this study, it was found that the necessity of common
international effort to prevent the distribution of fake information and negative results caused
by them, the requirement of a professional effort to fight with the fake information, and the
need for more fact-checking platforms such as First Draft are of a vital importance in terms of
today’s communities which has become information societies.

Keywords: Pandemic, Fake News, Fact-Checking Platform, Digitalization
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MODERNITE VE YASLILIK iLiSKiSi BAGLAMINDA EGGS FiLMiNDE
YASLILIGIN ANLATISAL TEMSILI

THE NARRATIVE REPRESENTATION OF AGING IN LIGHT OF MODERNITY: THE
FILM EGGS (1995)

Asst. Prof. Perihan TAS OZ
Istanbul Kultur University
ORCID NO:0000-0002-4577-7898

OZET

Yaslilik, icerdigi fizyolojik, psikolojik ve sosyolojik Oriintiilerle birlikte tanimlanan bir siireg
olup; filmsel anlatilarda siklikla kendisine yer bulan bir temsildir. Klasik anlatida ¢gogunlukla
bilgelik, yol gosterme ya da tam tersi bir sekilde magduriyet, yalnizlik gibi temsillerle yer bulan
yaslilik; cagdas anlatida ise genellikle 6ziinde varolugsal sorgulama siirecini aktaran bir durum
icerisinde sunulur. Bu sorgulama silireci de c¢ogu kez felsefi ve sosyolojik baglamda
modernitenin agmazlariyla iligkilendirilir. Calismanin amaci Bent Hamer’in yonetmis oldugu
Eggs (Yumurtalar-1995) filminde yaslhiligin temsilini modernite kavrami iizerinden analiz
etmektir. Klasik gerontoloji (yashlik bilimi) ¢alismalar1 kapsaminda yasliliga dair gelistirilen
yaklasimlardan biri olan kopma (bir bagka ifade ile de geri ¢ekilme) kurami; yash bireylerin
kendilerini sosyal yasamdan soyutladiklarin1 ve toplumsal alan ile iligkilerini kopardiklarini
ongormekte, hatta pragmatist bir tavirla bunun hem yaglilar hem de toplumun kendisi i¢in
islevsel olduguna isaret etmektedir. Calisma elestirel baglamda bu yaklasimi analiz ederek,
yaslilik ve toplumsal alan arasindaki mesafeye, modernitenin bireyde yarattig1 yabancilagma ve
varolus kaygilar1 gibi oriintiiler {izerinden yaklagmistir. Her ikisi de 70’li yaslarinda olan iki
yasl erkegin rutin giindelik yasamlarini aktaran Eggs filmi, yashlik olgusunu anlatisal odagina
yerlestirmis olmasi1 bakimindan dikkat ¢ekici bir filmdir. Buna ek olarak filmin benimsedigi
ironik sdylem, modernite ve yashlik iligskisini elestirel baglamda okumaya olanak
saglamaktadir. Calisma, filmin anlatisal analizi lizerinden gergeklestirdigi incelemeyle;
modernite sdylemlerinin baskin oldugu toplumlarda yashiligin bir varolugsal anlam arayisi
krizine karsilik geldigi, yaslilar ve toplumsal alan arasindaki mesafenin yagli bireylerin iradi bir
tercihi degil, modernitenin dayattig1 bir zorunluluk oldugu sonucuna varmustir.

Anahtar Kelimeler: Yashlik, Eggs, Modernite, Kopma Kurami.

ABSTRACT

Aging is a process that is defined by physical, psychological and sociological patterns, often
portrayed in cinematic narratives. In classical narrative, old age can be represented along the
lines of wisdom and guidance, or, on the contrary, in terms of victimhood and loneliness. In
contemporary narratives, aging is represented as a process that implicated existential
questionings. This process of questioning is associated with the philosophical and sociological
difficulties of modernity.

The aim of this study is to analyze the representation of aging through the concept of modernity
in Bent Hamer’s film Eggs (1995).

In classical gerontology, disengagement theory is one of the approaches developed when
studying aging. This theory suggests the aging individual’s abstraction from social life, as the
person’s relations with society become severed. In light of this theory, it is suggested
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pragmatically even that this severance of relations is beneficial both for the aging individual as
well as society. While the study will critically undertake this conceptualization, it will rather
approach the distance between aging and society through alienation and existential anxieties as
brought upon by modernity. Eggs is a film that reflects the routine, daily life of two seventy-
year-old men, and thus puts aging at the center of its narrative. In addition, the film’s ironic
discourse allows us to understand the relationship between modernity and aging critically. The
study’s narrative analysis will bring to light how aging is understood as an existential crisis in
society’s where modernity discourses are dominant; and that the distance between aging
individuals and society is not a voluntary choice but an obligation imposed by modernity.

Key Words: Aging, Eggs, Modernity, Disengagement theory.
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ISRAIL’IN KAMU DIPLOMASISI VE HASBARA: ORNEK OLAY INCELEMESI
A CASE STUDY: PUBLIC DIPLOMACY OF ISRAEL AND HASBARA
Res. Assist. Orhun Ege CANSARAN
Ankara University
ORCID NO: 0000-0002-9700-9516
Asst. Prof. Murat SAGLAM
Karamanoglu Mehmetbey University
ORCID NO: 0000-0001-8036-7942

OZET

2009 Kiiresel Dil Sézliigii, Israil Projesi tarafindan bir kamu diplomasisi rehber ¢alismasi olarak
basglatilmistir. Caligma, kamuya hitap etmek adma en uygun iletisim tekniklerini saglama
acisindan ylriitiiciiler i¢in bir el kitab1 islevi gormektedir. Bu koklii olusum, agiklama anlamina
gelen Yahudi terimi Hasbara ile tammlanmaktadir. Guttman (2006) tarafindan “Israil yanlisi
propaganda” olarak betimlenen sozliigiin etkileri g6z 6niinde bulunduruldugunda; ¢ogu davanin
Israil lehine ¢oziildiigiinii, Israil lobisinin ABD Senatosu ve Temsilciler Meclisi ile yakin
iliskisini fark etmek miimkiindiir. (Mearsheimer, 2007). Ornegin, belgelerin uluslararasi
kamuoyuna sizdirilmasindan kisa bir siire sonra, Kudiis Israil'in baskenti olarak kabul edilmis,
Birlesmis Milletler iran'a ambargo uygulamis ve Hamas terdr orgiitii olarak kabul edilmistir.

Bu ¢alismada, 2009 Kiiresel Dil S6zIligli niin tarihsel ve siyasi baglaminda miizakere edilmesi
ve dil kullaniminin Israil’in siyasal iletisim stratejilerini anlamak adina analiz edilmesi
amaclanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Kamu Diplomasisi, Propaganda, Hasbara, Siyasal Iletisim

ABSTRACT

2009 Global Language Dictionary instituted by The Israel Project as a work of public diplomacy
guide. The study functions as a handbook for the executors in terms of providing optimal
communication techniques to address the audience. This entrenched formation is identified by
a Jewish term, Hasbara that refers to explanation. Given the effects of the Dictionary, which is
described as “pro-Israel propaganda” by Guttman (2006), it is possible to notice the close
relationship of the Israeli lobby with the US Senate and the House of Representatives, and that
most cases have been resolved in favor of Israel. (Mearsheimer, 2007). Shortly after the
documents were leaked to the international public, Jerusalem was recognized as the capital of
Israel, the United Nations embargoed Iran, and Hamas was accepted as a terrorist organization.

In this study, it is aimed to negotiate the 2009 Global Language Dictionary within its historical
and political context and analyze its use of language to understand its political communication
strategies.

Key Words: Public Diplomacy, Propaganda, Hasbara, Political Communication
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SOSYAL MEDYA KULLANICILARININ DAVRANISLARI: MILENYUMUN
TEMEL BASVURU ARACI
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OZET

Bilgi ve iletisim teknolojileri ¢caginin en yaygin aract olma yolunda hizla ilerleyen sosyal
medyanin giivenirligi ve yararlart siirekli tartisilirken, kullanici sayis1 ve etkinligi giderek
artmaktadir. Sosyal medya kullanicilar1 ve kullanici davraniglari ile ilgili arastirmalar da
kullanim oranima kosut olarak artmaktadir. iletisim teknolojisi ilk insanlardan bu yana siirekli
gelismis, her yeni teknik bir sonrakinin temelini olusturmustur. Ilkel iletisim araglariyla birlikte
stirekli gelisen insan akli, yeni bulus ve tekniklerle iletisimi kolaylastirmis, uygarlig
gelistirmistir. Elektrigin bulunusuyla birlikte yiiksek bir asamaya gecen iletisim teknikleri,
analog sistemden sayisal sisteme gecisle en biiyiilk adimini atmistir. Sayisal sistem, iletisim
diinyasina yeni medyay1 getirmis; yeni medya neredeyse tlim diinyay1 degistirmistir. Yeni
medyanin en yaygin araci olan sosyal medya, insanlarin davraniglarindan diisiincelerine kadar
pek cok gercegi degistirmistir. Modern ¢agin telasli ve yorgun insanina sayisiz olanak sunan
sosyal medya, haberlesmeden eglenceye, toplumsal etkinliklerden ego tatminine kadar bir¢ok
eylem i¢in firsat yaratmaktadir. Sosyal medya kullanicilarinin davranislari, yéreden yoreye,
kisiden kisiye, kiiltiirden kiiltiire degismekle birlikte, genel ortamda ortak davranig kaliplar1 da
olugmaktadir. Sosyal medya kullanicilarinin davranislarin1 degerlendirmek ve sosyal medyanin
etkinligini degerlendirmek amaciyla yapilan arastirmanin sonuglar1 degerlendirilmistir.
Arastirmada sosyal medyanin kullanim amaclari, sosyal medya kullanicilarinin giiven diizeyi,
sosyal medyada en ¢ok izlenen siteler gibi konularin yani sira, sosyal medyanin etkileri
konusundaki kullanic1 goriisleri ortaya konmustur. Arastirma sonucunda, sosyal medya tam
olarak giivenli bir arag olarak goriilmese de kullanim oraninin giderek yayginlastig; insanlarin
pek ¢ok tinsel veya bedensel ihtiyacini gideren bir ortam olarak degerlendirildigi; kullanicilarin
¢ogunlugunun sosyal medya kullanirken kendilerini mutlu ve tatmin olmus hissettikleri bir arag¢
olarak gordiikleri ortaya c¢ikmustir. Sosyal medya, c¢evrimigi iletilerle haberlesmeyi
hizlandirmus, kisisel paylasgimlarla ego tatmini saglamig, evrenin her yerinden sayisiz iletiyle
insanlara bilgi aktarmis, tiim diinyay1 yeni teknikler, araglar ve yaklagimlarla tanigtirmistir.
Sosyal medya, milenyumun temel bagvuru araci olarak kullanilma yolunda gelismektedir.

Anahtar Sozciikler: Sosyal Medya, Yeni Medya, Kullanici, Davranis, Teknoloji.

ABSTRACT

While the reliability and benefits of social media, which is rapidly advancing to become the
most common tool of the age of information and communication technologies, the number of
users and efficiency are increasing. Research on social media users and user behavior is also
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increasing in parallel with the usage rate. Communication technology has developed
continuously since the first humans, each new technique laid the foundation for the next. The
human mind, which constantly evolves with the primitive communication tools, facilitated
communication with new inventions and techniques and developed civilization. With the
discovery of electricity, communication techniques, which went to a high level, took the biggest
step with the transition from analog to digital system. The digital system brought new media to
the world of communication; new media has changed almost the whole world. Social media,
the most common tool of new media, has changed many facts from people's behavior to their
thinking. Social media, which offers countless opportunities to the hectic and tired people of
the modern age, creates opportunities for many actions from communication to entertainment,
from social activities to ego satisfaction. Although the behavior of social media users varies
from region to region, from person to person, from culture to culture, there are also common
behavioral patterns in the general environment. In order to evaluate the behavior of social media
users and evaluate the effectiveness of social media, The results of the research were evaluated
in order to evaluate the behavior of social media users and to evaluate the effectiveness of social
media. In the research, the usage purposes of social media, the trust level of social media users,
the most watched sites on social media, as well as the user opinions on the effects of social
media were revealed. As a result of the research, although social media is not seen as a
completely safe tool, its usage rate is increasing; it is considered as an environment that satisfies
many spiritual or physical needs of people; It has been revealed that most of the users see
themselves as a tool that they feel happy and satisfied while using social media. Social media
has accelerated communication with online messages, provided ego satisfaction with personal
posts, conveyed information to people with countless messages from all over the universe, and
introduced new techniques, tools and approaches to the whole world. Social media is evolving
towards being used as the main reference tool of the millennium.

Keywords: Social Media, New Media, User, Behavior, Technology.
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OZET

Konumlandirma terimi ile kez 1969 yilinda Al Ries ve Jack Trout tarafindan kullanildiktan
sonra bir ¢cok marka ve isletmenin pazarlama ve reklam stratejilerini olusturmada etkili bir is
stratejisi haline gelmistir. 1970'ler ve 1980'li yillarda ulusal ve uluslararasi ¢apta, bir iiriin,
marka veya kurum kimligi algis1 yaratmak i¢im kullanilan konumlandirma yaklagimi 2000'li
yillara gelindiginde Ozellikle internetin ve bagli teknolojilerin hizla yayilmas: ile kitle
iletisimim ve pazarlama anlayisinda meydana gelen hizli degisimler sonucunda c¢ok fazla
sorgulanmaya ve bir ¢cok marka tarafindan terk edilmeye baslanmistir. Ayni iiriin ve hizmetleri
tiretenlerin sayisinin hizla artmasi ve bir ¢ok iiriiniin niteliklerinin bir birine yaklagsmasi da
sirketlerin tiiketicileri ile farkli iletisim yontemleri aramaya itmektedir. Tiiketiciyi anlamak i¢in
stirdiiriilen nicel aragtirma yontemlerinin sorgulanmaya basladigi ayn1 donemde bir ¢ok yeni
nitel ve nicel arastirma yontemi kabul gormeye ve markalarin pazarlama ve iletisim
stratejilerinin belirlemek i¢in referans alinmaya baslanmistir. Sirketler daha gili¢lii markalar
gelistirmeye, slirdiirmeye ve pazarda rekabet avantaji saglamak i¢in marka degeri olusturmaya
calistikca, miisterilerin algilarmi anlamak giderek daha &nemli hale gelmektedir. iste bu
baglamda bu calisma tiiketiciler ile daha derin iligkiler kurmak ve onlarin beklentilerini
anlamak icin yeni déonemde bir ¢ok markanin kullandig1 Zaltman Metafor Cikarma Teknigi!ni
(ZMET) konu almaktadir. ZMET , misterilerin diisiince ve davraniglarin1 yonlendiren
metaforlari, yapilar1 ve zihinsel modelleri ortaya ¢ikarmak icin nitel yontemlerin yani sira
pazarlama karmasi kararlar1 ve iletisim stratejileri ig¢in veri saglamak i¢in nicel analizler
kullanan bir arastirmadir. ZMET marka ve friinler ile iligskili duyusal metaforlar1 ortaya
citkarmada ve anlamada faydali olmaktadir. Gerard Zaltman kiiresel anlamda etkili
olabilecegini ileri siirdiigli 7 temel derin metafor kesfetmistir Bu metaforlar, reklam stratejileri
gelistirme, ambalajin seklini ve tiirlinii belirleme ve dagitim kanallarini segme dahil olmak
lizere gesitli pazarlama karmasi kararlarinda potansiyel olarak faydali olabilmektedir. Bu
calismada konu olan marka reklamlarinda gostergebilimsel analiz ile konumlandirma
yaklagimini terk etmis markanin reklamlarinda derin metaforlarin kullanimi incelenmektedir.

Anahtar Kelimeler: ZMET (Zaltman Metafor Cikarma Teknigi), Konumlandirma, Derin
Metaforlar, Reklam, Kalitatif Arastirma

ABSTRACT

After the term positioning was first used by Al Ries and Jack Trout in 1969, it has become an
effective business strategy in creating the marketing and advertising strategies of many brands
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and businesses. In the 1970s and 1980s, it was used nationally and internationally to create a
perception of a Product, brand or corporate identity. By the 2000s, the positioning approach has
begun to be questioned and abandoned by many brands as a result of rapid changes in mass
communication and marketing understanding, especially with the rapid spread of the internet
and connected technologies. The rapid increase in the number of those producing the same
products and services and the convergence of the qualities of many products push companies
to seek different communication methods with their consumers. In the same period when the
quantitative research methods used to understand the consumer began to be questioned, many
new qualitative and quantitative research methods began to be accepted and taken as a reference
to determine the marketing and communication strategies of brands. Understanding customers'
perceptions becomes increasingly important as companies seek to develop and maintain
stronger brands and build brand equity to gain a competitive advantage in the marketplace. In
this context, this study is about The Zaltman Metaphor Elicitation Technique (ZMET), which
is used by many brands in the new era, in order to establish deeper relationships with consumers
and understand their expectations. ZMET is a research that uses qualitative analysis to uncover
the metaphors, structures and mental models that drive customers' thinking and behavior and to
provide data for marketing mix decisions and communication strategies. It is useful in revealing
and understanding the sensory metaphors associated with ZMET brands and products. Gerard
Zaltman has discovered 7 key deep metaphors that he claims can have global impact. These
metaphors can potentially be useful in a variety of marketing mix decisions, including
developing advertising strategies, determining the shape and type of packaging, and choosing
distribution channels. In this study, the use of deep metaphors in the advertisements of the brand
that has abandoned the semiotic analysis and positioning approach in brand advertisements is
examined.

Key Words: ZMET (The Zaltman Metaphor Elicitation Technique) Positioning, Deep
Metaphors, Advertising, Qualitative Research
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ABSTRACT

Automation will take on an even more critical role in a post-pandemic world as cost take out
and business resilience become the chief destinations on the technology roadmap. Significant
investments are made for information management that one of the important components of
capital. In today's business world, where time and speed are a very serious factor, creating fast
value-added job provides companies a great advantage. Artificial intelligence (Al) and machine
learning (ML) are on the radar of many companies, and serious budget investments are made
to implement these technologies. Al also has distinctive subsets, and one of them, robotic
process automation (RPA), is one of the most exciting opportunities and intriguing automation
trends. Accordingly, in artificial intelligence and will continue to attract more attention in
foreseeable future but getting it right has its challenges. Robotic process automation (RPA) is
an expedient technology that plans and institutionalizes various process-oriented jobs or tasks.
It is known as the main component of digital transformation initiatives. Innovative applications
and hot new automation trends can help improve overall business performance while improving
service levels, data quality and make profit maximization via dramatically reduce costs. This
study defines to points that can help various ways and use cases of Al in the contact centers.
This study proposes an approach that can help ways of transforming the contact center with
Acrtificial Intelligence. This study focuses on Al implementations can truly enrich all business
performance for call centers.

Key Words: Artificial Intellegence, Al, RPA, Call Center, Cantact Center, Digital
Tranformation
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OZET

Bilgi ve iletisim teknolojilerinin artan gelisimi, kolay erisilebilir, anonim ve ucuz olmas1 gibi
avantajlari, internetin saglikla ilgili bilgilere erisimde tercih edilmesini hizlandirdi. Ancak bu
durum bazi1 dezavantajlar1 da beraberinde getirdi. Bu dezavantajlardan biri de dogru olmayan
saglik bilgilerinin yayilma hizidir. Bu ¢ergevede tibbi terminolojiye internetten asir1 ve
tekrarlanan hastalik arama olarak giren “Siberkondri” gittikce yayginlasan ve endise edilen
hastalik tiirii olarak degerlendirilmektedir. Siberkondri, pandemik bir durumda, o6zellikle
internet (yanlis) bilgilerle doluysa, kaygi gelistirmek i¢in bir giivenlik acig1 olarak
goriilebilmektedir (Begi¢ vd., 2020, s. 2). Bu c¢alismada, siberkondrinin, Covid-19 vakasinin
tespit edilmeye baslandigi, ilk 6liimlerin kaydedildigi donemdeki durumu arastirilacaktir. Bu
donemde kisiler arasinda yasanan, Covid-19 endise seviyelerindeki ve giivenlik
davraniglarindaki degisikliklerle nasil iliskili oldugu incelenecektir. Bu anlamda katilimcilar ile
Covid-19 endise seviyeleri, giivenlik davraniglar1 (bilgi arama, kaginma ve hijyen) ve kisa
Siberkondri 6lgegi (Joki¢ -Begi¢ vd., 2019) ile ilgili sorular {izerinden goriisme yapilmis ve
konu tartisilmaya calisilmistir. Arastirma verileri, nitel arastirma teknigine uygun olarak
hazirlanarak yapilandirilmistir.  Goriisme formu kullanilarak 21 goniillii katilimer ile
gerceklestirilmistir. Toplanan veriler betimsel ¢oziimleme teknigi kullanilarak analiz edilmis
ve yorumlanmistir. Miilakattan elde edilen verilere gore; Covid-19 virlisliniin bireyler
iizerindeki etkisinin fazla oldugu belirlenmistir. Ayrica katilimcilarin bu viriisten korunmaya
yonelik tedbirli ve bilingli olduklar1 ve davranigsal 6nlemlere yeterince uyduklar1 gozlenmistir.
Endise ve giivenlik seviyelerinde ise yiiksek veri sonuglarina ulagilmistir.

Anahtar Kelimeler: Siberkondri, Covid-19, Internet, Sosyal Medya, Koronaviriis.

ABSTRACT

Due to the fact that information and communication technologies keep improving, that they are
more accessible and the fact that they are anonymous and cheap, made the internet be preferred
in order to access information regarding health. However, this brought some disadvantages
along, too. One of those disadvantages is the fast spread of faulty information regarding health.
In this context, "Cyberchondria,” a term coined in the medical terminology, meaning searching
for illnesses excessively and repeatedly on the internet, is deemed as one of the most wide-
spread and alarming types of disorders. During a pandemic, provided that the internet is filled
with (faulty) information, Cyberchondria is observed as a security gap to develop anxiety.
(Begic et al., 2020, p. 2) In this study, the circumstances surrounding cyberchondria during the
times when the first Covid-19 cases were diagnosed and when first deaths were reported are
analyzed. We will examine how COVID-19 is related to changes in anxiety levels and safety
behavior among individuals during this period. In this sense, the subjects were interviewed with
the help of the questions regarding COVID-19 anxiety levels, security conduct (getting
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information, avoidance and hygiene), and Short Cyberchondria Scale (Begi¢ et al., 2019), and
the issue was attempted to be discussed. The survey data was structured in line with qualitative
survey technique, and 21 volunteers were interviewed via interview forms. The data gathered
was analyzed and interpreted with the help of descriptive analysis technique. In reference to the
data gathered through the interviews, it was established that the COVID-19 virus has a big
impact on individuals. Moreover, it was observed that the participants were cautious and
informed in regard to how to protect themselves from the virus, and that they abide by the
behavioral measures. Furthermore, in terms of anxiety and security levels, high levels of data
were reached.

Keywords: Cyberchondria, Covid-19, Internet, Social Media, Coronavirus.

GIRIS

Tarihin cesitli sathalarinda bulasic1 hastaliklar insanlik i¢in 6nemli birgok sorunu da
beraberinde getirmistir. Ancak iletisim ve haberlesme alanindaki gelismeler nedeniyle hi¢bir
bulasic1 hastalik COVID-19 kadar etkili olamaz. Ozellikle kiiresellesme bu etkilerin en iist
diizeyde yasanmasinda basat faktorii olusturur ve kiiresel bilgi agida bu etkileri tetikleyen bagka
bir unsur olarak yerini alir. Bu nedenle Diinya Saglik Orgiitii sagligimiza ydnelik iki biiyiik
tehditle kars1 karsiya oldugumuzu agiklamistir. Bunlardan biri salgin digeri ise “infodemik"
(yanlis bilgi)’tir. Ozellikle internet, infodmik’i besleyen en 6nemli ara¢ olurken, ayn1 zamanda
kiiresel saglik bilgisi kaynagi haline de gelir. Bu baglamda Covid-19 salgin1 sirasinda yasanan
rahatsiz edici goriintiiler ve yanhs bilgi paylasimlarinin her tiirlii iletisim aracinda yayilmasi

tehdidin 6nemli bir kolunu olusturur. Bireylerde hassasiyetin, stresin ve kayginin artmasinda
rol oynar (Begic vd., 2020, s. 1-2).

Siberkondri kavrami, saglikla ilgili ¢evrimi¢i aramalarin kaygiyr artiran etkilerine atifta
bulunmak icin kullanilir. Siberkondri anormal bir davranis kalibin1 ve duygusal durumu ifade
eder. Baska bir deyisle Siberkondri, modern yasamin normal bir par¢asi haline gelen internette
saglikla ilgili bilgileri arama egilimidir. Cevrimici saglikla ilgili aramalar ve saglik kaygisi
arasindaki iliskide nedenselligin yonii bir kisiden digerine gore degisebilir. Baz1 durumlarda,
yuksek saglik kaygisi birincildir. Bunu hafifletme girisimi saglikla ilgili ¢evrimigi aramalarin
sebebidir. Ancak bu aramalar sadece daha fazla sikintiya neden olur ve saglik kaygisini daha
da kotiilestirir (Starcevic ve Berle, 2013, s. 210).

Son yillarda bilgi ve iletisim teknolojilerinin artan gelisimi, kolay erisilebilir, anonim ve ucuz
olmasi gibi avantajlari, internetin saglikla ilgili bilgilere erisimde tercih edilmesini hizlandirmis
ve bireyler saglikla ilgili merak ettikleri neredeyse tiim bu sorularin cevaplarin1 web siteleri
araciligiyla 6grenme imkanima sahip olmuslardir. Bu durum egzersiz yapma ve saglikli
beslenme konusunda olumlu ve 6nleyici olabilirken; bununla birlikte tibbi bir egitim almamis
kisilerde erisilen bu bilgiler, teshis prosediirii olarak kullanildiginda kaygiy1r artirma
potansiyeline doniisebilmektedir. Tibbi bilgilere ¢evrimig¢i kaynaklar1 kullanarak erismek ¢ogu
insan i¢in ortak, kullanisli ve erisilebilir bir yontemdir. Ancak bazi durumlarda ¢evrimi¢i arama

asir1 ve tekrarlayici hale geldiginde, patolojik bir davraniga (yani siberkondriye) doniisebilir
(Ivanova, 2013, s.58).

Internet ve sosyal medya platformlar1 kaygiyr ve giivensizligi daha da yogunlastiracak ve
durdurulmasi zor bir kisir Siberkondri dongiisii yaratacak sekilde zorunlu bir bilgi arayisin
tetikleyebilir. Ozellikle medyanin belirsiz bilgilerle dolu oldugu su dénemde salginla ilgili
endise seviyesini artirabilir. Yakin zamanda yapilan aragtirmalar, COVID-19 gibi salginlar
sirasinda siberkondrinin insanlarin tehdit degerlendirmesini etkiledigini ve Onerilen saglik
Onlemlerini daha hizli bir sekilde almaya motive ettigini ortaya ¢ikarirken (Garfin, 2020, s. 356)
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ayn1 zamanda ruh saglig1 lizerinde de patolojik bir etkiye sahip olan asir1 derecede artan endise,
felaket ve sosyal uzaklasma i¢in bir risk faktorii olabilecegini de gostermistir (Begic vd., 2020,
s. 1-2)

Her ne kadar ¢ok miktarda tibbi bilgiye erisim insanlar1 giliglendirse de ¢ogu zaman bu bilgilerin
zenginligi olumsuz sonuglara da yol acabilmektedir. Ornegin, saglik okuryazarlig1 becerileri
diistik olan kisiler saglikla ilgili bilgileri yanlis anlayabilirler. Sanal ortamda buldugu bilgileri
anlama ve kullanma konusunda problem yasayabilirler. Cevrimigi saglik bilgilerinin bir diger
dezavantaji ise bilgilerin gilivenirliligidir. Ciinkii saglik temali igerige sahip sitelerin sayist
fazladir ve bu saymin fazla olmasi da giivenirligi olumsuz sekilde etkilemektedir. Bu konuda
bilingli olmayan kisilerin, herhangi bir filtreleme yapmadan her siteye giivenmeleri tehlikeyi
artirmaktadir (Meppelink vd., 2015, s. 9). Bunun en somut 6rnegi yakin bir zamanda meydana
gelen ve hala etkileri hizla devam eden Covid-19 salginidir.

Ozellikle COVID-19 sonrasinda yasanan gelismeler bu bilgiyi dogrulayici niteliktedir. Internet
lizerinden yapilan bilgi paylagimlari, COVID-19 pandemi sirasinda onemli Olglide artti.
Bireyler sosyal ag veya haber platformlar1 araciligiyla COVID-19 ile ilgili bilgilere, haberlere
ve ¢esitli bilimsel yayinlara eriserek tecriibelerini ve endiselerini bu kanallar araciligiyla
aktardilar. Boylece COVID-19 ile ilgili tibbi belirsizlik ve sosyal izolasyon onlemleri ciddi
psikolojik endiselere neden oldu. Belirli saglik semptomlar1 (6rnegin koku kaybi veya gogiis
agrisi) ile ilgili bilgiler igin ¢evrimig¢i aramalar pandemi sirasinda artis gosterdi (Walker vd.,
2020, s. 841). Tiirkiye'de ilk COVID-19 vakasinin duyurulmasindan birkag giin sonra insanlarin
COVID-19 hakkinda bilgi aramalar1 %48 nispetinde artarken, bu say1 29 Mart- 4 Nisan 2020
tarihlerinde %100 oraninda yiikselis gosterdi. COVID-19 hakkinda birincil bilgi kaynag1 olarak
sosyal medya platformlar1 ve ¢evrimi¢i arama motorlari ilk sirada yer alirken, COVID-19 i¢in
semptomlar, saglikla ilgili sorunlar ve tedavi hakkindaki aramalar katlanarak artti ve Mart
2020'de maksimum seviyeye ulast1 (trends.com).

YONTEM

Bu ¢alismada mevcut konuyu ayrintili bir sekilde incelemek ve gilivenilir veriler elde edebilmek
i¢in nitel veri toplama metodolojisi olan goriisme (miilakat) yontemi kullanildi. Arastirma 21
goniilli katilimer ile gergeklestirildi. Katilimcilarin yaslar: 20 ve 50 {stii araliginda degisim
gostermektedir. Katilimcilarin 11°1 kadin ve 10’u erkektir. Biiyiik bir ¢ogunlugunun egitim
seviyesi lisans diizeyindedir. Bu arastirmanin temel amact COVID-19’un ilk seyrinden
baslayarak zamanimiza kadar ki siliregte siberkondrinin bireyler iizerindeki etkilerini
kesfetmektir.

Bu amagla yapilandirilmis goriisme yontemi uygulanmustir. Katilimeilarin = 6znel
degerlendirmelerine ge¢ilmeden once 3 alt baslik (endise seviyeleri, giivenlik davraniglar1 ve
kisa Siberkondri 6lgegi), 3 farkli kategori (‘Cok Az, Biraz, Cok Fazla, Evet, Kismen, Hayur;
Kesinlikle Katilmiyorum, Kismen, Kesinlikle Katiliyorum’) ve kisa cevaplardan olusan bir anket
formu seklinde bi¢imlendirilmis sorular soruldu. Boylece konuyla ilgili genel bakis agilari
Ogrenilmeye calisildi. Form 16 soru ve 3 alt baglik seklinde cergevelenmis verilerden
olugsmaktadir. Bunlar, COVID-19 ile ilgili anksiyete sorunlar1 (Wheaton vd., 2020, s. 212),
hastaligin yayilmasin1 6nlemeyle ilgili saglik davraniglar1 (Blakey, 2015, s. 818) ve kisa
Siberkondri Glgegi (Joki¢-Begi¢ vd., 2019, s. 667) diizeyiyle ilgili verilerdir. Sorularin
seciminde bu ¢alismalarda kullanilan verilerden yararlanildi.

Bu kapsamda katilimcilar ile COVID-19 endise seviyeleri, giivenlik davraniglar1 (bilgi arama,
kacinma ve hijyen) ve bir Siberkondri 6l¢iimii ile ilgili sorular iizerinden goriisme yapilip konu
tartisilmaya c¢aligildi. Her bir katilimcr ile yapilan gériismenin ortalama siiresi 35-40 dakika
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olarak belirlendi. Elde edilen veriler betimsel ¢oziimleme teknigiyle tahlil edildi ve mevcut
sorular g¢ergevesinden bu alanda yapilan arastirmalara ve uzman goriislere yer verilerek
yorumlandi. Ayrica verilerin okuyucu tarafindan daha anlasilir olmasini saglamak igin
tablolardan yararlanildu.

BULGULAR
Tablo 1. Demografik Bilgilere Iliskin Veriler
CINSIYET N %
KADIN 11 52,4
ERKEK 10 47,6
TOPLAM 21 100
EGITIM N %
LISE 2 9,5
ONLISANS 5 23,8
LISANS 10 47,6
LISANSUSTU 4 19,0
TOPLAM 21 100
YAS N %
20-30 5 23,8
30-40 11 52,4
40-50 2 9,5
50 ve st 3 14,3
TOPLAM 21 100

Tablo 1°de aragtirmada yer alan katilimcilarin demografik bilgileri yer almaktadir. Yas
ortalamasinin  biiylik bir kismim1 30-40 yas araligi olusturmaktadir. Katilimcilarin
cogunlugunun egitim seviyesi lisans diizeyindedir. Demografik bilgilere gore katilimcilarin
egitim seviyelerinin yiiksek oldugu gozlenmistir.

Tablo 2. Kullanilan Iletisim Kanallarina iliskin Veriler

Katimeilar Youtube Instagram Twitter Facebook internet WhatsApp TV  Gazete

K1 X
K2 X

K3 X

K4 X
K5 X
K6 X

K7 X
K8 X

K9 X

K10 X
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K11 X

K12 X

K13 X

K14 X

K15 X

K16 X

K17 X

K18 X

K19 X

K20 X

K21 X
TOPLAM - 1 (%4,8) 3 1 (%4,8) 6(%28,6) - 10 -

Tablo 2°de katilimcilarin COVID-19 viriisii ile ilgili bilgi ve haberlere en ¢ok hangi kanaldan
ulastiklarina ait veriler yer almaktadir. Buna goére en ¢ok kullanilan iletisim aracinin televizyon
oldugu anlasilirken, onu ¢ok az bir farkla internet takip etmektedir. Sosyal agin ¢ok fazla tercih
edilmedigi gozlenmis olup, bu kategoride en ¢ok kullanilan platformun Twitter oldugu ve
gazete segeneginin de higbir katilimci tarafindan tercih edilmedigi sonucuna ulasilmistir.

Tablo 3. Covid-19 ile ilgili Endise Seviyesine iliskin Veriler

Katihmcilar COVID 19 viriisii hakkinda ne dlciide endiselisiniz?
COK AZ BiRAZ COK FAZLA
K1 X
K2
K3
K4
K5
K6
K7
K8

K9 X
K10
K11
K12
K13
K14
K15
K16
K17
K18 X
K19 X
K20
K21
TOPLAM  Cok Az: 2 (%9,5) Biraz: 9 (%42,9) Cok Fazla:

AN N7 A77 P\

X X X X
X X X

X X X X

X X X X

PROCEEDINGS BOOK 282 httpsy//wwuw.iletisimkongresi.orgy/



5th INTERNATIONAL ‘COMMUNICATION IN NEW WORLD’ CONGRESS
12-13 June 2021
Istanbul, TURKEY

Tablo 3’te katilimcilarin COVID-19 viriisii ile ilgili endise seviyeleri 6grenilmeye ¢alisilmistir.
Katilimcilarin detayli bakis agilarina gegmeden dnce bu konu hakkindaki goriisleri ‘Cok Az,
Biraz, Cok Fazla’ ii¢ kategori ¢ercevesinden incelenmis olup, endise seviyelerinin diizeyleri
belirlenmistir. Buna gore, katilimcilardan sadece 2’si ¢ok az bir endiseye sahipken, 9 katilimci
az da olsa bir kaygi duyduklarini ifade etmislerdir. Diger 10 katilimcinin ise ¢ok fazla endiseli
oldugunu séylememiz miimkiindiir. Bu konudaki goriiglerin bazilar1 sunlardir:

K:6 “COVID-19 ile ilgili internetten edindigim bilgilerden sonra endige seviyem artti. Tiim
isyerlerinin, okullarin kapatilmas: ve sosyal mesafenin korunmasi ve daha bir¢ok tedbirin
alindigi bu donem tedirginligimin artmasina neden oldu. Internet ve diger bircok iletisim
kanalinda yapilan bilgilendirmeler beni ¢ok rahatsiz ediyor. Ozellikle eski aliskanliklara
doniilmesinin ¢ok uzak oldugu ve disari ¢ikilmast halinde biiyiik tehlikelerin yasanacagi
yoniindeki haberler, kaygimin artmasini tetikliyor.”

Istanbul Ekonomi Aragstirma sirketi tarafindan yapilan bir anket ¢calismasinda katilimcilara
“Koronaviriis konusunda ne kadar endiselisiniz?” sorusu yoneltilmistir. Arastirmanin
sonucuna gore, katilimcilarin %62’si endiseli olduklarini, %?22’s1 bu konuda endise
duymadiklarini ifade etmislerdir (turkiyeraporu.com). Bu sonuglar da bizim ¢alismamizi
destekler niteliktedir. Endise duyanlarin sayis1i duymayanlara oranla daha fazladir.

Tablo 4. COVID-19 Bilgi Seviyesine Iliskin Veriler

Covid-19 viriisii hakkinda ne kadar bilgi sahibisiniz?
COK AZ BiRAZ COK FAZLA

K1 X

K2 X

K3 X

K4 X

K5 X

K6 X

K7

K8 X

K9 X

K10

K11

K12

K13

K14

K15

K16

K17

K18 X

K19

K20

K21 X

Cok Az: 2 (%9,5) Biraz: 4 (%19,0) Cok

TOPLAM Fazla: 15 (%71,4)

Katilimcilar

X

XXX X XX XX

X X
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Katilimcilara Koronaviriis salgin1 hakkinda bilgi sahibi olup olmadiklar1 sorulmustur. Tablo
4’e gore bilgi sahibi olduklarin1 séyleyen 15 katilimer bulunmaktadir. Sadece 2 katilimcinin
farkli goriiste oldugunu sdyleyebiliriz. Bu konuda katilimcilar internet, televizyon ve sosyal
medyanin etkisine dikkat ¢ekmislerdir. Yorumlar dogrultusunda katilimcilarin biiyiik bir
cogunlugunun bilgilendirme araci olarak televizyonu tercih ettiklerini ve kendilerini yeterli
diizeyde bilgi sahibi olarak gordiiklerini sdylememiz miimkiindiir.

Bu konudaki goriislerin bazilar1 soyledir: K:7 “Korona konusunda yeterli bilgiye sahip
olduguma inaniyorum. Zaten her televizyon kanali bu mesele hakkinda gerekli bilgilendirmeyi
yvapiyor. Viriisle ilgili en ¢ok takip ettigim ve dogru olduguna inandigim yayinlar ise ana haber
biiltenleri ve tartisma programlaridir.”

COVID-19 viriisii hakkinda ne kadar bilgi sahibisiniz? Seklinde hazirlanmis olup halkin bilgi
seviyesini kendi i¢inde dogrulamaya yardimci olan bircok test g¢esitli internet sitelerinde
mevcuttur. Bu testlerde kisilerin viriisle ilgili ne kadar bilgi sahibi olduklarinin yan1 sira ayni
zamanda dogru bilinen yanlislarinda diizeltilmesi amaglanmaktadir. Ayrica ¢ocuklarin da bu
konuda bilgilendirilmelerini saglamak ve onlarin dikkatlerini ¢ekmek adina gorsel 6gelerden
yararlanan sitelerde s6z konusudur (unicef.org).

Tablo 5. internetteki Saglik Bilgilerinin Dogruluguna Iliskin Veriler

Internette okudugum saghk bilgilerinin dogru olduguna inaniyorum.

Kesinlikle
Katilmiyorum
K1 X
K2 X
K3 X
K4 X
K5
K6 X
K7
K8
K9
K10
K11
K12
K13
K14
K15
K16
K17 X
K18
K19 X
K20 X
K21 X
TOPLAM Kesinlikle Katilmiyorum 3 (%14,3) Kismen 15 (%71,4) Kesinlikle

~ iy 4 a

Katihmeilar
Kismen Kesinlikle Katiliyorum

XXXXXXXXXX X

X
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Tablo 5’te internette arastirilan saglik bilgilerinin giivenirligine dair aragtirma sonuglar1 yer
almaktadir. Buna gore, sadece 3 katilimci internette saglik bilgilerinin dogru oldugunu
diisiiniirken, 15 katilime1 ‘Kismen *cevabini vermislerdir. K:8 “Internetteki bilgilerin yiizde yiiz
dogru oldugunu soyleyemem. Fakat Covid-19 viriisii hakkinda tim merak ettiklerimin
neredeyse tamamini internetten ogrendim. Bunun icin dogru ve giivenilir oldugunu
diistindiigiim sitelerden yararlandim. Bence buradaki en onemli sey, internette bu kadar
enformasyon arasinda dogru olan kaynagi bulabilmektir.” Konuyla ilgili olarak bir¢ok doktor
ve uzman internette saglik konusunda arama yapilmasina kars1 olmadiklarini ancak elde edilen
sonuglardan sonra kendilerine teshis koymalarinin ve buna inanmalarinin problem olusturacagi
yoniinde kullanicilar1 uyarmislardir (hiirriyet.com).

Tablo 6. Davranissal Tedbirlere iliskin Veriler

K
K| K|K K| K K K| K|K
Katihmecilar T P2< |3< f PS( rg I7( g l; 1111 1 1)1 T 1 }1<8 1| 2| 2| TOPLAN
01| 2 3 4|5 6 7 9( 0| 1
Ellerimi
normalden E: 17
EIHE|K|E|E|E|E|E|E|E|E|E|E|E|E|E|K|K|E]|E K: 3
daha sik ve
. H: 1
iyice yikarim.
COVID 19
viriisiiniin
Jaylmespla E|lE|E|H|E|E|K|E|E|E|E|K|K|E|E|E|E|H|H|K|E| E
ilgili haberleri K: 4
daha sik takip H: 3
ediyorum.
COVID-19
dan dolay1 E: 2
yiyecek ve HHHKHKHHHKHK|HK|HE|E|H|H|H|H K: 5
malzeme H: 14
depolarim.
Koruyucu E: 19
maske EIEIE|E|E|E|K|E|E|E|E|E|E|E|E|E|E|E|K|E|E| K:2
takarim. H: -
Hasta goriinen E: 20
insanlardan E| EE|E|E|E|E|E|E|E|E|E|E|E|E|E|E|E |K|E|E| K:i'1
uzaklagirim. H: -
Yabanci
uyruklu birini E: 9
gordiigiimde EIEIK|IH|IE|IK|E|E|IK|IHIH K|K|E|K|E|E|H|H|K|E K: 7
oradan H:5
uzaklagirim.

Katilimcilarin COVID-19 viriisii sonrasinda almig olduklari davranigsal tedbirlere iliskin
toplam 6 sorudan ve ‘Evet, Kismen, Haywr’ seklinde genel ti¢ kategoriden olusan toplam
sayilarin yer aldig1 tablo incelendiginde; katilimcilarin bu tedbirlere iliskin olarak biiyiik bir
cogunlugunun bilingli oldugu ve tedbirlere uydugu gozlenir. Covid-19 salgini sonrasinda
katilimcilar davranissal tedbirlere iliskin olarak sunlart anlatmislardir. K1: “Hasta insanlar
ozellikle de oksiiren ya da hapsiran kisileri goriince hemen bulundugum yeri terk ediyorum. O
kiside ve bende maske olsa dahi bu durum beni ¢ok tedirgin ediyor. COVID-19 viriisiine
yakalanacagimu diisvintiyorum. Ciinkii bilim insanlart bu viriisiin en hizli tiikiiriik yoluyla
gececegi yoniinde goriis bildirdi.” Verilen cevaba gore katilimcinin COVID-19 viriisiine iligskin
hapsirma ve 6ksiirmeyi en biiyiik tehdit olarak gordiigiinii s6ylememiz miimkiindiir.
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Buna gore K:3 “Yabanct birini gériince panikliyorum. Bunda medyanin etkisi biiyiik. Ctinkii
bir¢ok haber kanali bu viriisiin yayilmasinda onemli faktoriin yabaci turistler oldugunu
acgikladi. Bu nedenle bende yabanci birine karsi daha dikkatli olmaya ¢alistyorum.” Cevaba
nazaran medyanin birey lizerindeki etkisinin ne derece onemli oldugu anlasilirken, ayni
zamanda kanaat Onderligindeki tesiri bir kez daha goriilmektedir. Bu konuda Birlesmis
Milletler (BM) Genel Sekreteri Antonio Guterres, yayimladigi video mesajinda, “Covid-
19, kim oldugumuz, nerede yasadigimiz ya da neye inandigimiza bakmiyor ama nefret, yabanci
diismanhg, giinah kecgisi yapma ve korku tellallig1, tsunami gibi yayilmaya devam ediyor."”
Seklindeki agiklamasi durumun ciddiyetini agiklar niteliktedir (aa.com).

TARTISMA VE SONUC

[letisimin giin gegtikce dnem kazandig1 cagimizda dijital teknolojilerin gelisim hizi birgok
yenilikleri de beraberinde getirir. Fakat bu yenilikler tipki bir madalyonun birbirine zit iki ytizii
gibi karsimiza cikar. Bir yiizii yenilikleri ve avantajlar1 beraberinde getirirken, diger yiiziinde
yasanan ve tasvip edilmeyen olumsuzluklar s6z konusudur. Koronaviriis salgini kiiresel 6lgek
diizeyinde ve neredeyse biitiin diinya iilkelerinde alinan benzer O6nlemler agisindan diger
salginlardan farklidir. Bilhassa bilinmezliklerle ¢evrili dogast onu farkli kilan 6nemli bir diger
ozelligidir. Arastirmamizin bulgulart salginin ilk haftasindan baslayip gilinlimiize kadarki
zaman zarfinda Siberkondri ve COVID-19 ile ilgili kaygi ve giivenlik davranislarinda énemli
bir artis oldugunu gostermektedir. Medyanin, internetin ve bilesenlerinin bu artigta etkisi
oldugunu varsaymak cevaplar dogrultusunda makul goériilmektedir. Ayrica bu iletisim araglar
vasitastyla yayilan asilsiz bir¢ok bilgide kamuoyundaki korku ve endiseyi beslemektedir (Begic
vd., 2020, s. 4).

Aragtirmamizda 3 kategori seklinde olusturulan kisa yanitlarin siklikta arttigi gézlenmistir.
Katilimcilarin %47°6’s1 Covid-19 viriisiiyle ilgili endiseli olduklarini belirtmislerdir. Bu tespiti
destekler nitelikteki Wang (2020), tarafindan yapilan bir calismada katilimcilarin Covid-19
salgmmi sirsinda endise seviyelerinin yiikseldigi bulunmustur. Bu baglamda, katilimcilar
tarafindan cevaplanan ve yorumlanan ¢esitli giivenlik davranislarinin sikligina bagli olarak tim
giivenlik davraniglarinda onemli 6lclide artisa rastlanmistir. Katilimcilarin %80 inden fazlasi
ellerini eskisinden daha sik yikadiklarini, ¢ok sayida kisinin bulundugu yerlere gitmediklerini
belirttiler.

Yiyecek ve malzeme depolanmasina ait soruda ise katilimcilarin biiyiik bir ¢ogunluguun bu
davranis1 onaylamadiklarini sdylemek miimkiindiir. Muhtemelen bu sonugta kiiltiir ve din
olgusunun etkisi oldugu soylenebilir. Bu baglamda viriis salgininin ilk haftalarinda belirli
giivenlik davramiglarinin ~ fiilen uygulanmasinin  arttigi  degerlendirmeler neticesinde
goriilmektedir. Bu sonuglar katilimcilarin halk sagligi onlemlerini benimseme konusunda
dikkatli oldugunu gostermektedir. Bilgi arama davranislarinda da bir artis s6z konusudur.
Katilimcilarin biiyiik gogunlugu COVID-19 hakkinda bilgi i¢in internette arama yaptiklarini ve
edindikleri bilgilerin dogruluguna inandiklarint agiklamiglardir.

Bu c¢alismanin sonuglari, siberkondrinin endise yoluyla davranis {izerindeki etkilerini
gostermektedir. Ozellikle yiiksek seviyelerde Siberkondri sergileyen kisilerde endise
seviyelerinde ve giivenlik davraniglarinda bir artis oldugu gozlenmistir. Hastaligin dnlenmesi
icin Covid-19 salgininda alinan onlemler diger saglik tedbirlerinden 6rnegin kanser gibi
hastaliklardan farklidir. Bu agidan degerlendirildiginde Covid-19 salgin1 sirasinda yapilan
Siberkondrik davranislar hastalig1 6nleyici olabilir. Ancak dikkat edilmesi gereken husus dogru
ve giivenilir kaynak ve iceriklerdir. Bu yeterliligi kazandiracak olan sey ise dijital medya ve
saglik okuryazarligidir (Utma, 2019, s. 227).
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OZET

Koronaviriis Hastaligi (COVID19) sebebiyle Diinya Saglik Orgiitii’niin (WHO) 2020 yilinda
kiiresel salgin ilan etmesi sonrasinda, tiim diinyada sosyal ve kiiltiirel kurumlar belirgin
dontisiimler gecirmistir. Alinan 6nemler kapsaminda sokaga ¢ikma yasaklariyla birlikte, okul,
sinema, tiyatro, sergiler ve miizeler gibi toplumun kiiltiir mekanlar1 gegici siireyle kapanmustir.
Konumuz baglaminda ele aldigimiz miizeler ve miizecilik ¢calismalar1 6nemli 6l¢giide yapisal
degisime ugrarken, hizla dijitallesen diinyaya uyum sagladigi goriilmektedir. Kamusal bir
mekan olarak toplumsal hafizay1 tazeleyen ve gelecek nesillere aktaran miizelerin, fiziki kosul
ve simirlarindan bagimsizlagmasi, bireylerin deneyimlerini ‘sanallagtiran’ yeni bir hafiza
mekan1 modelini ortaya ¢ikarmistir. Calismada sanal miizeler, hem dijitallesen iletisim
ortamlar1 hem de hafizanin mekénsal boyutu acisindan irdelenerek, Covid19 sonrasi doniisen
kiiltlirel yap1 anlasilmaya ¢alisilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Sanal Miizeler, Hafiza Mekani, Kiiltiir, Dijitallesme

ABSTRACT

After the World Health Organization (WHO) declared a global epidemic in 2020 due to the
Coronavirus Disease (COVID19), social and cultural institutions all over the world have
undergone significant transformations. Within the scope of the measures taken, together with
the curfews, the cultural spaces of the society such as schools, cinemas, theaters, exhibitions
and museums were temporarily closed. While museums and museology studies, which we have
discussed in the context of our subject, undergo a significant structural change, it is seen that
they adapt to the rapidly digitalizing world. The independence of museums, which refresh the
social memory as a public space and pass it on to future generations, has created a new memory
space model that 'virtualizes' the experiences of individuals. In the study, virtual museums will
be examined in terms of both digitalized communication environments and the spatial
dimension of memory, and the cultural structure transformed after Covid19 will be tried to be
understood.

Key Words: Virtual Museums, Space of Memory, Culture, Digitalization
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GIRIS

Koronaviriis Hastaligi (COVID19) sebebiyle Diinya Saglik Orgiitii’niin (WHO) 2020 yilinda
kiiresel salgin ilan etmesi sonrasinda, tiim diinyada sosyal ve kiiltiirel kurumlar belirgin
dontigiimler gegirmistir. Alinan dnemler kapsaminda sokaga ¢ikma yasaklariyla birlikte, okul,
sinema, tiyatro, Sergiler ve miizeler gibi toplumun kiiltiir mekanlar1 gegici siireyle kapanmustir.
Konumuz baglaminda ele aldigimiz miizeler ve miizecilik ¢alismalar1 6nemli 6l¢iide yapisal
degisime ugrarken, hizla dijitallesen diinyaya uyum sagladigi goriilmektedir. Covid 19
salginyla birlikte sanal miize anlayist hizla yayginlasarak, miizecilik caligmalari da
dijitallesmistir.

Sanal miizecilik uygulamalarini da igine alan ve kiiresel salgin 6ncesi baslatilan dijital doniisiim
calismalar1 olarak adlandirabilecegimiz modern miizecilik ¢alismalari, kiiresel salginin rutin
hayatta bireyleri bir anda bilgisayarlar, kameralar ardina yerlestirmeye zorlamistir. “Yeni diinya
diizeni” ile birlikte bu, alternatif bir gelisme olmaktan ¢ikmus bir zorunluluk haline gelmistir.
Konuyla iliskili olarak 1968’de William Paisley soyle bir 6ngoriide bulunmustur: “1980°lerde
bir giin, bir arastirmaci biiyiik bir miizeye girecek, arastirma salonunda bir bilgisayar
terminalinin Karsisina oturacak ve ornegin, teknelerin betimlendigi biitiin yapitlart gérmek
isteyecek. Diinyadaki biitiin 6nemli koleksiyonlardaki, miize depolarinda ve gezici sergilerde
olanlar da dahil, yapitlar1 gérmeyi bekleyecek.” Ancak bilgi teknolojilerinin gelisimi ve
teknolojik araclarin yakinsamasi ile birlikte bu 6ngoriiniin cok daha 6tesine gecilmistir.

Miize geleneksel olarak toplumsal hafizayr olusturan ve nesilden nesile aktaran mekani
tanimlamaktadir. Ancak salgin sonrast miizelerin zorunlu olarak dijitallesmesiyle birlikte,
hafiza mekani olan miize deneyimi de doniismiistiir. Bu agidan doniisen hafiza mekani ve
bireylerin miize deneyimlerinin niteligi, yeni diinya diizeni baglaminda kiiltiirel iletisimin
cercevesini tartisma konusu haline getirmistir.

Bu bilgiler 1s1g81nda ¢alismanin temel amaci, sanal miizeleri, hem dijitallesen iletisim ortamlari
hem de hafizanin mekénsal boyutu a¢isindan irdelemek, Covid19 sonrast doniisen kiiltiirel yap1
anlamaya calismaktir. Amaca bagl olarak ¢alismanin hareket noktasini olusturan temel ve alt
problemler su sekildedir: Sanal mekan nedir? Sanal miize nedir? Sanal miizeler bellek
olusumunda etkili midir? Sanal miize gezmek gercek bir deneyim midir? Calismanin
yiirtitiilmesinde alan yazin taramas1 modeli temel yontem olarak benimsenerek, dijitallestirilmis
miizelere ve onun olusturdugu sanal bellege/deneyimlere odaklanilacaktir.

HAFIZA MEKANI OLARAK MUZELER

Geleneksel anlamda miizeler gegmis toplumlardan gelecek nesillere aktarilan somut mirasin
sergilendigi mekanlardir. Ancak bu mekanlar ayni zamanda o toplumlarin ya da zamanin
ruhunu da (zeitgeist) barindirdigi i¢in, bir tiir hafiza mekani1 olarak da islev gérmektedir.
Bununla beraber miize kavraminin etimolojik kokenine bakildiginda, sézciigiin tanrilarin krali
Zeus ve bellek tanricas1 Mnemosyne’nin kizlar1 olan Miiz’lerden ya da Musa‘lardan geldigi
goriilmektedir. Bu nedenle “miizeler, tarihsel ve toplumsal bellegi akilda tutma/unutmama
islevine sahip” (Dénmez ve Kilinger, 2011:103) mekanlar olarak ifade edilmektedirler.

19. yiizyilda pozitif bilimlerin hakim oldugu modern diinya kurulana kadar bellek, bir topos
metaforu araciligiyla agiklanmaya g¢alisilmistir. Bunlar arasinda en bilinenlerden biri popiiler
olanlarindan biri de bellegin depolama islevi tizerinden ambar imgesiyle 6zdeslestirilmesidir.
Augustinius bu metaforik toposu Platoncu bir sekilde yorumlayarak duyularin, zihnimizde
dogustan var olan soyutlama ve kaliplar yoluyla bilincimize ulasip, siniflandirmalar bigiminde
saklandigin1 diisiinmiistiir (Draaisma 2007, 53). Ortacag boyunca depo metaforu cesitli
imgelerle 6zdeslik kurularak gecerliligini korumustur. Ancak bugiin bildigimiz modern
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anlamdaki miize ya da miizecilik kavrami Fransiz Devrimi ve sonraki siire¢ icerisinde
gelismistir.

Modernlesme ya da modern diinya anlayisinin olusumu, ulus devlet yapilarinin ortaya ¢ikmasi
ve akilcilik (rasyonalite) temelinde gergeklesen pozitif bilimin hakimiyeti ile baglamistir. Ulus
devletler, kendi varliklarin1 mesrulastirabilmeleri i¢in ge¢mis toplumlarin siiflandirdiklart bir
tarih anlayis1 gelistirmiglerdir. Bunun sonucunda antropoloji biliminin de temellerinin atildig1
ilk miizeler ortaya ¢ikmis ve gecmis toplumlarin yasam bicimlerini iceren somut kiiltiirel
unsurlar gelecek nesillere aktarilmigtir. Dolayisiyla gegmisten gelen belge ve materyaller ayni
zamanda toplumsal bir hafiza olusturarak, miizelerin hafiza mekan1 olarak tanimlanabilmesine
olanak saglamistir.

Miizeler, icerisinde barindirdiklar: somut tarihsel materyal ve belgelerle bir hatirlama islevine
aracilik etmekle birlikte, disladiklar1 ya da koleksiyona yer vermedikleri unsurlarla da
‘unutma/unutturma’ islevini de gérmektedirler, Dolayisiyla miizecilik faaliyetleri modern tarih
yazicilig1 baglaminda diislintildiiglinde, bir toplumun kendi kimligini hangi nosyonlar tizerinde
inga ettigini belirleyen ideolojik ¢er¢eveyi de yansitmaktadir. Bireylerin miize deneyimleri,
bdyle bir bakis acisiyla yalnizca kiiltiirel bir eylem olmanin &tesinde, sosyolojik olarak
‘kimliklenme ve kiiltiirlenme’ eylemlerine de tekabiil etmektedir.

DIJITAL CAGDA SANAL MUZELER

21. ylizyilda hizla gelisen teknoloji ve ozellikle Web 2.0’ 1n sagladig1 olanaklar ile beraber,
miizeler de bu gelisim ve donisiimden etkilenmis ve sanal ortama uyum saglamislardir.
Gilinlimiizde miizeler zamandan ve mekandan bagimsiz olarak internet iizerinden sanal ortamda
da ziyaret edilebilmektedir (Ermis, 2010: 22). Herhangi bir sanal miize ziyaret edildiginde
"ger¢ek" miizenin i¢inde geziniyor izlenimini verirler. Sanal miizelerin ilk sayfasinda genellikle
miizenin plani vardir ve salonlari numaralandirilmistir. Coklu agilardan odaklama yapilarak,
miizenin i¢i gezilebilmektedir. Bazilarinda ziyaret¢i tamamiyla serbest birakilarak, miizenin
istedigi salonuna girip ¢ikabilmesine olanak taninmstir.

Sanal miize kavrami heniiz lizerinde uzlasilmis bir tanima sahip olmamakla birlikte en kapsamli
ve agiklayict tanimi Britannica Online su sekilde yapmustir: “Dijital olarak kaydedilmis imge,
ses dosyalari, metinler ve tarihi, bilimsel veya kiiltiirel ilgi alanlarinda, elektronik ortamda
ulasilan koleksiyon.”” Ancak bu tanim yapilirken 6nemle belirtilen bir sey vardir: “Sanal miize
gercek objeleri barindirmaz, dolayisiyla kurumsal tanimiyla bir miizenin siirekliligi ve kendine
ozgii niteliklerinden yoksundur.”” Bu tanimda sanal miizelerin koleksiyona yaygin ulagim
sagladigina ancak koleksiyonun ‘ger¢ek olmadigina’ vurgu yapilmaktadir. Ziyaretgiler, miizeye
her yerden erigebilir, bilgi sahibi olabilir, baz1 eserleri hatta hepsi hakkinda bilgi alabilir,
inceleyebilir ve daha fazla bilgi edinebilir. Ancak biitiin biitin bu miize deneyimi gergek
olmayan bir mekan ve ger¢ek olmayan objeler ¢ergevesinde ger¢eklesmektedir. Hatta Web 2.0
ile bireylere sunulan etkilesimli medya platformu sayesinde, ziyaret¢ilerin yorum yapabilme,
esere miidahale edebilme 6zelliklerini barindiran sanal miize deneyimleri de gerceklesmektedir.
Dolayisiyla miizenin geleneksel nitelikleri ve islevleri doniisiim gegirmistir.

BELLEK, MEKAN VE SANAL MUZE

Uluslararas1 Miizeler Konseyi’nin 7 Eylil 2019 tarihinde Japonya’daki Kyoto’da ggergeklesen
ICOM’un Olaganiistii Genel Kurul’'unda onaylanan tanim su sekildedir: “Miizeler gegmis ve
gelecek hakkinda elestirel diyalog igin demokratiklestirici, kapsayict ve polifonik alanlar
olusturmaktadir. Giiniimiiziin ¢atigsmalarini ve zorluklarini kabul ederek ve ele alarak, topluma
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giivenen eserler ve ornekler barindirirlar, gelecek nesiller igin ¢esitli anilar1 korurlar ve tim
insanlar i¢in esit haklar1 ve mirasa esit erisimi garanti ederler. <> Yapilan bu tanimda miizelerin
toplumsal hafizanin olusmasinda oynadig1 role vurgu yapilmaktadir. Ancak sanal miizelerin
gercek bir mekandan ve objeden olusan miize deneyimi sunmamasi, toplumsal bellegin
olusumunu da etkilemistir.

Bellegi olusturan yontemlerden biri mekan aracilifiyla diisiinmek yani metafor olarak topos
(yer) yoluyla kavramaktir. Teknolojik olanaklarla birlikte bu yeni kiiresel bellek mekanlari,
kolektif bellegin olustugu yeni bir topos olarak disiiniilmektedir. Ciinkii somut mekan degil
sanal mekanlarin igerisinde gergeklesmektedir. Bunun yani sira ve giderek daha fazla dijital
kiiltiir araglarinin dolasima girmesi, yalnizca bellegin depolandig: yerin degil bellegi olusturan
benlik teknolojilerinin de dijitallestigini ortaya koymaktadir. Ani1 defterlerinin yerini,
Instagram’in almasi gibi. Sosyal medya hesaplarindan biri olan Instagram’da #etiket kullanarak
miizeler arasi iletisimin kopmamasi adina sosyal medyanin iletisim ve hizli yayilim giiciinii
kullanan miizeler, kendilerini ifade etmek, kiiresel salgin ile insanlar {izerinde olusan negatif
havanin ortadan kaldirmaya yardime1 olmak ve miizelerinin gorintrligiini saglamaya devam
etmek ig¢in bir “etiketleme akimi” olusturmuslardir. Diinya capinda bir ¢ok miizenin
#MuseumBouquet (#MiizeBuketi) etiketi altinda dahil oldugu dijital akim olusturarak,
miizelerinde yer alan herhangi bir cicekli objenin fotografin1 ve bu akima davet etmek
istedikleri bir baska miizenin adin1 da etiketledikleri bir paylasim yaptig1 goriilmektedir.

Ayrica, 7 Nisan Diinya Saglik Giini mizeler, #MuseumsThankHealthHeroes
(#MiizelerSaglikKahramanlarinaTesekkiirEdiyor) etiketi ile miizelerinde yer alan saglik ve
saglik calisanlar1 ile ilgili objeleri paylasarak saglik calisanlarina tesekkiirlerini iletmek
istemislerdir.

Bu o6rneklerde oldugu gibi, yeni diinya diizeni ile birlikte, miizelerin dijital internet sitelerinde
bulunan sanal koleksiyonlarin yaninda, sosyal medya platformlarinda da miizecilik
faaliyetlerinin yansimalar1 goriilmektedir. Yeni medyanin varligi, salgin gibi siireglerde
iretimlerin ve kiiltiirel faaliyetlerin gergeklestirilmesinde bir kolaylik yaratmistir. Ancak
sanallagmis koleksiyonlar, mekanlar, her an ulasilabilirlik miize deneyimini doniistiirdiigii gibi,
bellegin olusum kosullarin1 da degistirmistir.

SONUC YERINE

Pandemi gibi olagan dis1 durumla birlikte, tiim toplumsal kurumsal yapilar doniisiim gegirmek
zorunda kalmistir. Miizeler agisindan bakildiginda, “obje-nesne odakli” bakis agisinin “insan-
0zne odakl1” bakis acisina dontistiigii miizecilik anlayiginin, diistiniildigiinden ¢ok daha hizli
bir sekilde “bilgi ve gorsel odakli” dijital bir anlayisa donistiigii gozlemlenmistir. Miizelerin
zorunlu olarak kapilarini ziyaretgilerine kapattig1 siiregle baslayan, daha sonra yeni normal
olarak adlandirilan normallesme siirecinde yeni uygulamalarla sekil degistiren miizecilik
calismalar1 teknolojiyi, interneti, sosyal medyay1 ¢alismalarinin odak noktasina koymustur. Bu
durumda miizecilik anlayisi, niteligi ve islevi 6nemli bir degisim siirecine girmistir. Nesiller
aras1 kiiltiirel aktarimin yiiz yiize yasandigi, insan odakli bir yasam tarzina sahipken, insanin
yerini teknolojik aletlerin, internetin, bilgisayar programlarinin almasi degisime ugrayacak
insan iliskilerini, iletisimini ve kiiltiir aligverigini sekteye ugratmaktadir. Bu durumun uzun
vadede yasanmasi olasi problemlere neden olup olamayacagi 6nemli bir sorun olarak ortaya
cikmaktadir. Gergek bir deneyim olusturmayan sanal miize g¢aligmalari, koleksiyonlarin
kitlelere ulagsmasinda nispeten daha demokratik bir anlayis ortaya ¢ikarmis olsa da, toplumsal
hafizanin olusmas1 ve korunmasi yoniinden somut ya da somut olmayan kiiltiire] mirasin
gelecek nesillere aktariminda 6nemli sorunlar yaratacagi diisiiniilmektedir. Bu zorlu siiregte
diinya tizerinde yasanan bu zorunlu degisime ragmen miizelerin, gelecekte de miizeyi miize
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yapan tim islevleriyle, dogal or- tamlarindan ve amaglarindan uzaklasmadan hayatimizdaki
yerlerini almalar1 ve yasamaya devam etmeleri beklenmektedir.
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OZET

Sinema, insanlarin yiizlerce yillik goriintiiye hareket kazandirma arzusundan beslenmis ve
fizik, kimya, fizyoloji gibi bilim alanlarindaki uzun siireli ¢alismalar sonucunda farkli millet ve
tilkelerden mucitlerin ¢alismalar1 sonucunda ortaya ¢ikmistir. Ancak bugiinkii anlamiyla 19.
ylizyilin son yillarinda icat edilen sinema, bir¢ok sanat dalina goére oldukga yeni sayilabilecek
bir sanat dali olmasina ragmen, kendinden 6nceki sanatlara nazaran hem ¢ok hizli bir sekilde
hem de Avrupa ve ABD’nin temsil ettigi Bati’dan yani bir merkezden diinyaya yayilmis ve
genis kitlelerle ulasmistir. Bat1 diinyasindan, Uzak Dogu, Giliney Amerika ve Orta Dogu
iilkelerine bir sene icinde ulasan sinemanin Osmanli Imparatorlugu’na ulasmasi da diger
iilkelerde oldugu gibi ¢ok kisa bir siirede gerceklesmistir. Osmanli’da ilk sinema gosterim ve
cekimlerini yapanlar bu cihazlarin {iretimini ve pazarlamasini yapan basta Edison ve
Lumiere’ler olmak iizere sinema mucitlerinin operator ve temsilcileridir. Halktan gordiigii
ilgiyle kisa zamanda imparatorluktaki sinemacilarin ve gosterim yerlerinin sayisi artmis ve
sinema Osmanli sosyal hayatinda yerini almistir. Son yillarda tiretken sinema yazarlarinin ve
akademisyenlerin bazi ¢calismalari sinemanin Osmanli imparatorlugu’na girisi, ilk gosterimler
ve ilk ¢ekimler konusunda yeni bilgilere ulasilmasini saglamis ve bu alanda ciddi bir literatiir
olugmustur. Bu calismada, sinemanin diinyada ortaya ¢ikisi, farkli cografyalara yayilis1 genel
hatlariyla ele alindiktan sonra 1895-1900 yillar1 arasindaki donemde Osmanli’daki ilk
sinemacilar, gosterimler ve g¢ekimler {izerine yogunlasilmistir. Ele aldigi donemin niteligi
nedeniyle tarihsel arastirma yonteminin kullanildigi bu ¢alismada, basili kaynaklar, Devlet
Osmanl Arsivi (BOA)’nden elde edilen belgelerle desteklenmistir.

Anahtar Kelimeler: Osmanli, sinema, ilk sinemacilar, ilk gésterimler, ilk ¢ekimler

ABSTRACT

Cinema nourished from humanity’s hundreds of years old desire to bring movement to the
image. And has emerged as a result of the work of inventors from different nations and countries
as a result of long-term studies in the fields of science such as physics, chemistry, and
physiology. However, cinema, which was invented in the last years of the 19th century in its
present sense, is a fairly new art branch compared to many branches of art, has spread very
quickly from a center, which is the West represented by Europe and the USA to the world and
has reached large masses. The cinema, which reached the countries of the Far East, South
America, and the Middle East from the Western world within a year, reached the Ottoman
Empire in a very short time as in other countries. Those who made the first cinema screenings
and filming in the Ottoman Empire were the operators and representatives of cinema inventors,
especially Edison and Lumiere, who produced and marketed these devices. With the enthusiasm
of the public, the number of filmmakers and screening venues in the empire increased in a short
time and cinema took its place in Ottoman social life. In recent years, some studies of productive
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film writers and academics have provided access to new information about cinema’s entry to
the Ottoman Empire, first screenings and first filming, and a significant body of literature has
been formed in this field. In this study, the cinema’s emergence in the world and its spread to
the different geographies will be discussed shortly. And then the first cinema makers,
screenings, and film productions in the Ottoman Empire in the period between the years 1895-
1900 will be the main focus of the study. According to the characteristics of the period, the
historical research method used in this study which is supported by the print material and the
documents from the Ottoman State Archive (BOA).

Keywords: Ottoman, cinema, first filmmakers, first screenings, early film production.

GIRIS

Diinyanin farkli cografyalarinda yiizlerce ve hatta binlerce yillik gegmisleri ve tiirevleri olan
geleneksel sanatlarin aksine sinema, uzun siireli birtakim teknik ilerlemeler sonucunda Avrupa
ve Amerika’da ortaya ¢ikmis ve oralardan diinyaya yayilmistir. Dolayisiyla Bati iilkeleri
disinda kalan {ilkelerde ilk sinema faaliyetlerini baglatanlar ya Avrupa ve Amerika’dan gelen
Batil1 sinemacilar ya da Bati’da egitim gormiis yerli sinemacilar olmuslardir. Sadece teknik bir
iletisim arac1 olmaktan ziyade ¢agin en 6nemli kiiltiir tasiyici sanat1 olma 6zelligi de gosteren
sinemanin ortaya ¢ikisi, diinyaya yayilmasi ve Osmanli Imparatorlugu’nda gésterime baglamasi
onemli bir tarihsel gelismedir. Bu ¢aligmada sinemanin ortaya ¢ikisi, diinyaya yayiligt hakkinda
kisa bir bilgi verildikten sonra, Osmanli topraklarina gelisi ve buradaki ilk film gosterimleri ve
¢ekimleri tizerinde durulacaktir.

Sinemanin Osmanli topraklarindaki ilk yillarina dair ilk donem ¢aligmalari, her ne kadar nem
tasisa da bu konuda yapilan bilimsel calismalar 2000’11 yillara kadar yeterli bir seviye
kazanamamustir. Ancak 6zelikle 2000°1i yillardan itibaren Ali Ozuyar, Arda Odabast, Siileyman
Beyoglu, Nezih Erdogan ve Ozde Celiktemel Thomen gibi birka¢ yazar ve akademisyenin
caligmalari, Tiirk sinemasinin Osmanli donemindeki baslangi¢ yillarini daha da aydinlatmis ve
giiniimiize kadar tekrar edile edile kabul gormiis bazi yanlis bilgilerin diizeltilmesine imkan
saglamigtir. 1895-1900 yillarinda Osmanli topraklarindaki sinema alanindaki gelismeleri alan
bu ¢alisma, bu kulvardaki ¢aligmalara miitevazi bir katki olarak degerlendirilebilir.

Bu caligmada, oncelikle yukarida bahsedilen yazarlarin eserleri olmak iizere, konuyla ilgili
literatiir taranmustir. Literatiir taramasi, ele aliman konuyla ilgili kitap, makale ve diger
kaynaklarin olusturdugu literatiiriin incelenmesidir (Yengin, 2017, s. 50; Liileci, 1960’
Yillarda Tiirkiye'de Iktidar ve Sinema Iliskileri, 2020, s. 1205). Basili kaynaklarmn
incelenmesine ek olarak Osmanli Arsivi'nde konuyla ilgili belgeler gézden gecirilmistir.
Boylece sinemanin ortaya c¢ikisi, diinyaya yayilist ve Osmanli’daki ilk yillarina dair cesitli
kaynaklarda kisa kisa yer alan bazi bilgiler birlestirilerek sinemani Osmanli’daki 1895-1900
yillar1 arasindaki ilk bes yillik doneminin daha net bir panoramasini ¢izmek amaclanmistir.
Bunun yan1 sira son yillarda isimlerine ulasilan bazi ilk donem sinemacilar hakkinda daha
ayrintili bilgiler verilmeye calisilmistir.

Calismada, donemin tarihsel niteligi dolayisiyla, tarihsel arastirma yontemi kullanilmistir.
Tarihsel aragtirmalarda, incelenen donemin belgeleri incelenerek ya da o donemde yasamis
Kisilerle goriismeler yapilarak arastirma sorunsaliyla ilgili olarak “Geg¢miste ne oldu?” sorusuna
cevap aranir. Tarihsel arastirma yontemini kullanan aragtirmaci, o donemde neler yasandigini
miimkiin oldugunca dogru bir sekilde anlamaya ve bunun ni¢in ve nasil oldugunu agiklamaya
calisir (Bliyiikoztirk, Kilig Cakmak, Akgiin, Karadeniz, & Demirel, 2018, s. 21). Bir tarihsel
aragtirma, “konu ya da problem tespit edilmesi”, “ilgili olgularin taninmasi”, ‘“alanin

2 13

taninmas1”,

19 (13 2 13

siirlama”, “konunun boéliimlenmesi”, “okuma ve not alma”, “notlarin tasnifi,
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analizi, kritig1” ve “yazma” gibi agsamalardan meydana gelir (Sakal, 2014, s. 72; Liileci, 1960’11
Yillarda Tiirkiye'de Iktidar ve Sinema iliskileri, 2020, s. 1205). Biz de bu ¢alismada miimkiin
oldugunca bu genel kriterlere uymaya calistik.

1-  SINEMANIN ORTAYA CIKISI

Tiirk¢edeki “sinema” kelimesinin karsilig1 olan Fransizca “cinema” kelimesi, Eski Yunancada
hareket/devinim anlamina gelen “kinema” kelimesinden tiiremistir. Cinema kelimesiyle
birlestirilen Yunanca “graphein” kelimesi de yazmak anlamina gelmektedir. Lumiere
Kardesler, cihazlarina verdikleri cinematographe adini bu Yunanca kelimelerden tiiretmislerdir.
Dolayistyla “cinematographe”, hareketi/devinimi yazan/saptayan anlamima gelmektedir (Ozon
N., 2008, s. 3). Sinema, sozliikte ise su sekilde tanimlanmaktadir: 1. “Herhangi bir hareketi
diizenli araliklarla pargalara bdlerek bunlarin resimlerini belirleme ve sonra bunlar1 gosterici
yardimiyla karanhik bir yerde, bir ekran veya perde ilizerinde yansitarak hareketi yeniden
olusturma isi.”, 2. “Film gostermeye yarayan 0zel bir makineyle goriintiilerin beyaz perdeye
yansitildig1 salon veya yap1.” ve 3. “Giizel sanatlarin dali olarak yansitilmaya uygun olan
filmleri gerceklestirme ve yaratma sanati, beyaz perde, yedinci sanat.” (Tiirk¢e Sozliik, 2005,
s. 1772). Goriildiigii gibi TDK, yaptigi bu ii¢ sinema taniminin birincisinde meslegi, ikincisinde
mekani, liglinciisiinde ise sanat dalin1 6n plana ¢ikarmistir. TDK, “sinemaci1” kelimesini ise su
sekilde tanimlamaktadir: 1. “Sinemanin ¢esitli kollarindan birinde ¢alisan kimse, filmci.”, 2.
“Film yapimcis1 veya yonetmeni, filmci.” ve 3. “Sinema isleten kimse.” (Tiirk¢e Sozliik, 2005,
S. 1772). Biz de bu ¢alismada yapilan bu tanimlara uygun olarak hareket edecegiz.

Sinema, Yunanca hareket anlamima gelen kinema kelimesinden tiiretilmistir. Dolayisiyla
sinemay1 resim ve fotograftan ayiran en onemli 6zelligi onun goriintilye hareket/devinim
kazandirmasidir ve sinema sayesinde gerceklestirilen hareketi/devinimi saptamak ve aktarmak,
bilim insanlar1 ve sanatgilar i¢in yiizlerce yillik bir idealdir (Ozdn, Sinema Sanatina Giris, 2008,
s. 4). Oyle ki, antik ¢aglardan itibaren hareketli gériintiiler olusturmaya ilgi duyulmus, isa’nin
dogdugu zamanlarda Misir ve Roma’da bunun denemeleri yapilmistir (Wood, 2016, s. 30).
Ama yine de ge¢gmise bakildiginda sinemanin ancak 16. yiizyildan itibaren dngoriilebilecek bir
icat oldugu kabul edilebilir (Bazin, 2011, s. 25). Bu bakimdan sinemanin kékeni, 16. yiizyilda
Italyanlarin yaptign karanlik kutu deneylerine, 19. yiizyildaki gesitli optik oyuncaklara,
diyorama ve panorama gibi gosteri uygulamalarina kadar goétiiriilebilir. Ama en fazla 19.
yiizyilin son on yilinda, hareketli goriintiiyii bir perdeye yansitmaya yonelik girisimler cogalir
(Pearson, 2008, s. 30).

Sinemanin fotografin bir devam gibi algilayanlar olmakla birlikte Film Tarihgisi P. Potpniee,
sinemaya kaynaklik edenin, sanilanin aksine, fotograf degil stereoskop oldugunu iddia eder.
Aragtirmacilarin bu iste bir gelecek oldugunun farkina varmalari i¢in goézlerini agan
stereoskopun icadi olmustur. Uzaydaki hareketsizligi/devingensizligi goren insanlar, fotograf
karelerini birlestirerek gergekligin yeni bastan iiretilebilecegi diislincesine varmiglardir. Bu,
doganin yani gergekligin olaganiistii bir taklidi olacaktir (Bazin, 2011, s. 26). 1800’lerin son
yillarinda Amerika, Fransa, Ingiltere ve Almanya gibi iilkelerde birg¢ok kisi bu konu iizerinde
calistyordu ve bu alandaki ilerleme fizik, kimya, fizyoloji gibi bilim dallarindaki gelismelere
bagimliydi. Aslinda film tiretmek ve bunu izleyicilere gostermek icin iki basit cihaz
gerekiyordu: Goriintiiyli kaydedecek bir kamera ve gdsterimi yapacak bir projeksiyon aleti.
Sinemanin icadindan 6nce de bazi bilim insanlar1 ve sanatcilar, basit yontemlerle goriintiiyli
hareketlendirmeyi basarmisti; fakat bunlarin higbirinin kullanimi pratik olmadigr gibi
gosterimleri de kalabaliklara ayni anda yapilamiyordu (Kirag, 2012, s. 20-21).

Sinematograf oncesi caligmalara ilk 6rnek olarak 1830 yilinda Joseph Plateau tarafindan
yapilan phenakistoscope verilebilir. Onu 1834 yilinda William Horner’in patentini aldigi
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zoetrope takip eder. 1870’1i yillarda ise ABD’de Eadweard Muybridge ile Fransa’da Etienne-
Jules Marey hareketin fotografik kaydini saglamak amaciyla deneyler yapmaya baslarlar. Emile
Reynaud’un 1877 tarihli praxinoscope’u goriintiileri perdeye yansitabilen ilk aygit olur. George
Eastman’mn 1889 yilinda rulo fotograf filmi igin patent basvurusunda bulunmasiyla
sinematografinin son temel O0gesi de tamamlanmis olur. 1894 yilinda ABD’li Hermann
Casler’in icat ettigi mutascope da benzer yapida bir cihazdir. Bu alanda ¢alisan ABD’1li Thomas
Edison’un 1893-1894 yillarinda George Eastman’in rulo filmi bulusuna dayanarak gelistirdigi
kinetoscope isimli bakacli gostericileri ise ABD ve Avrupa’da yaygimlasir (Kirag, 2012, s. 21-
22). Ancak bu ilk donemde Edison, kalabaliklarin eglenmesi i¢in bir goriintiiniin perdeye
yansitilmasindan ¢ok kisiye 6zel bir izleme sisteminin liretimini saglamaya calisir (Monaco,
2001, s. 223). Bu isimlerin disinda Fransa’da Lumiere Kardesler, Almanya’da Skladanowsky
Kardesler ve Biiyiik Britanya’da William Friese-Greene gibi mucit ve girisimciler de ayni
yillarda goriintiiniin hareketlendirilmesi konusunda ¢aligsmalar yaparlar. Fakat bu kisilerin
hicbirine sinemanin mucidi denilemez; ¢iinkii bu “bulus”un ayn1 donemlerde birden fazla yerde
ortaya ¢ikmasinin sebebi fotograf teknigindeki ilerlemeler, seliiloidin icadi ve projektoriin
gelistirilmesi gibi elverisli teknik kosullarin bir araya gelmesidir. Dolayistyla bir¢ok millet ve
kisi, sinemanin icadini kendisine mal etmek istese de sinemanin, “kesin bir ortaya ¢ikis ani
yoktur ve dogumunu tek bir iilke ya da kisiye bor¢lu degildir.” (Pearson, 2008, s. 30).

Birbiri ardina gergeklesen bu gelismeler sonucunda 1895 yilinda, ilk sinema gosterimleri
yapilmaya baglanir. Bir¢ok {ilkede cesitli isimler birbirlerinden habersiz c¢alistyorlardi.
Amerika’da, Almanya’da ve Ingiltere’de gesitli hareketli resim gosterimleri yapilir; fakat ayni
yil cesitli cesitli yerlerde yapilan bu gosterimlerin higbiri 28 Aralik 1895 tarihinde Paris’te
bulunan Capucines bulvarindaki “Grand Cafe”de Lumiere Kardesler tarafindan yapilan
“sinematograf” gosterimi kadar ses getirmez (Glivemli, 1960, s. 9). Dolayisiyla sinemanin icad1
konusunda “Belki yanlistir ama sik¢a yapildig: gibi bu konudaki onur, para 6deyen bir izleyici
topluluguna ilk hareketli goriintiileri sunduguna inanilan Lumiere kardeslere verilmelidir.”
(Pearson, 2008, s. 30-31). Gergekte Lumiere Kardesler, iicret 6deyen bir izleyici kitlesine beyaz
perde tlizerinde hareketli goriintiiler izlettiren “ilk kisiler” bile olmayabilir; zira bunu
Lumiereler’den iki ay 6nce Alman Max Skladanowsky, Berlin’de yapmistir. Fakat Lumiere
Kardeslerin ticari zekélar1 ve pazarlama becerileri, kisa siirede Avrupa ve ABD’de
taninmalarini ve sinema tarihinde oncii kisilikler olarak yer edinmelerini saglamistir (Pearson,
2008, s. 31).

Lumiere Kardesler, Fransa’nin Lyon sehrinde biiylik bir fotograf malzemesi atdlyesi
isletiyorlardi. 1894 yilinda Edison’un kinetoscope’u Fransa’ya ulasinca onu gelistirmek i¢in
calismaya bagladilar ve bu calismalarin sonucunda, Edison tipi bir c¢esit pelikiilden
faydalanarak, kendi hareketli goriintii oynatan chronophotographe’1 ortaya ¢ikardilar. Bununla
halka birkag gosterim yaptiktan sonra 1895 martinda cihazi gelistirip cinematograph’t meydana
getirdiler. Sinematograf hem film ¢eken bir kamera hem de film oynatan bir projeksiyon
makinesiydi. Bu ozelligiyle de benzerlerinin hepsinden iistiindii (Giivemli, 1960, s. 9). 28
Aralik 1895 tarihinde Grand Cafe’deki gosterimlerinden hemen sonra 1896 yili itibariyle
Lumiereler, yetistirdikleri operatorlerle islerini biiyiittiiler. Bu operatorler hem film cekiyorlar
hem bunlar1 yikayip hazirliyorlar hem de gdsterimlerini yapiyorlardi. Onceleri Lyon’da
Cordeliers Meydani’nda oldugu gibi sokak sahneleri ¢ektiler. Bu sokak filmleriyle sinemanin
reklam giicii de ortaya ¢ikiyordu: Lumiere operatorleri, kalabalik sokak ve meydanlarda, halkin
ilgisini ¢ekmek icin, film ¢ekiyorlarmis gibi, saatlerce bulunuyor ve sinematografin reklamini
yapiyorlardi. Aksam oldugunda ise gilindiiz meydanlarda kendilerinin filme alindigini sanan
insanlar, sinema salonunu dolduruyorlardi (Glivemli, 1960, s. 16).

Lumiereler’in sinematografi goriintiiyli kaydetmesi ve yansitmasi disinda da rakipleri
karsisinda baska birtakim avantajlara da sahipti. Edison’un yiizlerce kilo agirligindaki
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kinetograph’mna karsin sinematograf yalnizca 7 kiloydu. Elle calistirilabilmesi ve kalsiyum
1s181yla aydinlatilmasi nedeniyle elektrik akimina muhtag degildi. Yani hafif olmasi ve elektrik
baglantis1 gerektirmemesi, onu kolayca tasinabilir ve uyarlanabilir kiliyordu (Pearson, 2008, s.
31). Bu ozellikler de onu kolay &grenilebilir ve tek kisi tarafindan kullanilabilir bir hale
getiriyordu (Armes, 2011, s. 163). Sinematografin bu avantajlarini iyi kullanan Lumiereler,
ABD’deki ilk alt1 aylarinda 21 kisilik bir kameraman/projeksiyoncu ekibiyle iilkeyi dolasip
vodvil salonlarinda gosterim yaptilar ve en biiyiik rakipleri Edison’u ve onun gdsterim cihazi
kinetograph’ kendi iilkesinde bile saf dig1 biraktilar (Pearson, 2008, s. 31).

2- SINEMANIN DUNYAYA YAYILIMI

1890’larin ortasinda goriintiiye hareket kazandiran ¢alismalarin sonucunda basta Lumiereler’in
sinematografi olmak iizere cok sayida cihaz ortaya ¢ikmis ve sasirticit bir hizla diinyaya
yayilmustir. Ik énceleri Fransa, Almanya ve ingiltere gibi Avrupa iilkeleri ve ABD arasindaki
icat, gdsterim ve piyasa edinme yaris1 kisa zamanda kiiresel bir yariga doniismiistiir. Sinemanin
Avrupa ve ABD’den diger iilkelere hizli bir sekilde yayilmasinda en 6nemli etken kuskusuz
Batili girisimcilerin bu yeni sanat dal1 ve iletisim aracindan para kazanma motivasyonudur. Bu
girisimciler i¢in diinyanin degisik cografyalarinda film ¢ekmek, gosterim yapmak ve kendi
tiretimleri olan sinema aygitlarin1 satmak veya kiralamak iyi bir gelir elde etme yoludur
(Celiktemel-Thomen, Denetimden Sansiire Osmanli'da Sinema, 2015, s. 73). Bununla beraber,
kendi tilkelerindeki insanlar da Avrupa ve ABD disinda, egzotik ve otantik diye gordiikleri,
farkl iilkeler ve halklarin goriintiilerine ilgi gdsteriyorlardi (Ozuyar, 2007, s. 33; Liileci, 2011,
S. 85). Dolayisiyla bu ilk girisimciler hem gittikleri tilkelerde gosterim, satig ve kiralamayla
hem de dondiikleri kendi iilkelerinde seyahat ettikleri iilke ve insanlarin goriintiilerinin
gosterimleriyle para kazanabiliyorlard.

Sinemanin ticari agidan ne kadar karli bir is oldugu ¢ok erken fark edildi ve ¢ok hizli bir sekilde
diinyaya yayildi. Oyle ki Latin Amerika’da ilk sinema gdsterimleri 1896 yilinda neredeyse
Paris, New York ve Londra’yla aym aylarda yapildi (Armes, 2011, s. 163). ilk sinema
gosterimleri Rusya’daki 1896 yilinda Petersburg’da (Oylum, Rus Sinemasi, 2016, s. 9);
Arjantin’de 28 Temmuz 1896 tarihinde Buenos Aires’te; Brezilya’da 6 Temmuz 1896 tarihinde
Rio de Janerio’da; Meksika’da 14 Agustos 1896 tarihinde Mexico City’de (Sivaslioglu, 2016,
s. 13,20,32); Cin’de 1896 yilinda Sanghay’da, Hong Kong’da 1898 yilinda, Japonya’da 1896
yilinda Kobe’de, Kore’de 1899 yilinda yapildi (Oylum, Uzakdogu Sinemasi, 2016, s.
11,34,62,101). Filipinler’de 1897 yilinda Manila’da ilk gdsterim yapilirken Afrika’da ise ilk
sinema gosterimi 1900 yilinda Dakar’da yapildi (Armes, 2011, s. 163).

Lumiere Kardesler, on civarinda hem film ¢eken hem de gosterim yapan operator yetistirerek
bunlari cesitli iilkelere yolladilar. Ingiltere krali, Avusturya kral ailesi, Rus car1 gibi birgok
iilkedeki yoneticiler ve aristokratlar bu yeni cthaz1 gérmek istiyorlardi. Sinema cihazinin kisa
stirede Avrupa ve ABD’de basar1 kazanmasi, yeni olusmakta olan bu alana sermaye yatiranlarin
sayisini artirdi. Fransa’da Melies, Gaumont, Pathe gibi ge¢cmisten beri gosteri ve fotograf
isleriyle ugrasanlar da bu yeni icad1 iyice benimsediler. 1896 yilindan itibaren sinema cihazi,
laboratuvarlarda denenen bir alet olmaktan ¢ikip bir ticari metaya dontistii (Glivemli, 1960, s.
10). Lumiere Film Sirketi adina seyahate ¢ikan operatdrlerden biri de Alexandre Promio’ydu.
Promio, ilk seferde Ingiltere, ispanya, ABD ve Italya'da ¢cekimler yapt1. 1897 yilinda ise Misir'a
geldi ve kamerasini diinya tarihinin en ¢ok anilan yerlerinden olan piramitlere, sfenkslere
cevirdi. Misir, Promio’nun Cezayir, Tunus, Filistin, Suriye ve Tiirkiye'yi iceren Kuzey Afrika
ve Orta Dogu yolculugunun ilk duragiyd: (Allan, 2008, s. 159).

Diinyaya bu kadar hizli yayilimina ragmen sinema, bu ilk yillarinda bir kitle eglence araci
olmaktan uzaktir. Zira sinemanin Bati’nin “somiirge diinyasindaki” bas izleyicileri, Bati’da
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egitim gormiis yerli segkinler, yabanci idareciler ve is adamlariydi. Osmanli ve Iran
Imparatorluklarinda bile ilk gosterimler baskentlerdeki saray cevreleriyle smirlrydi. Farkli
tilkelerdeki bu ilk gosterimler, sinematograf hem projektér hem de kamera oldugu i¢in genelde
o lilkedeki ilk film gekimlerine de imkan taniyordu. Zira, Lumiere operatorleri, kataloglarini
gelistirmek igin bu tilkelerde yerel manzaralar ¢ekme talimati da almiglardi. Bati Avrupa ve
ABD disindaki {iilkelerdeki ilk filmlerin, yabanci film yapimecilar1 ya da Latin Amerika’daki
gibi Avrupa’dan gelen gogmenler tarafindan cekildigi i¢in, bu filmler, yerli kiiltiirtin bir
ifadesinden ziyade Avrupalilarin ve Amerikalilarin Batili olmayan diinyaya nasil baktiklarinin
belgeleriydi (Armes, 2011, s. 164). Bat1 merkezli bir anlayisla ¢ekilen ve somiirgelestirme
uygulamalarindan ayr1 diislinlilemeyen bu ilk yerel filmler, sonrasinda farkli kentlerde
gosterime sokulurlardi (Kara, 2016, s. 163).

3- SINEMATOGRAF ONCESI CIHAZLARIN OSMANLI’YA GIiRiSI

19. yiizyilda Osmanli Devleti her ne kadar siyasi ve ekonomik sorunlarla ugragmak zorunda
kalsa da baskent Istanbul yine de diinyanm énemli sehirlerinden biriydi ve bu sehrin kendine
Ozgil bir kiiltlir-sanat hayat1 vardi. Sehrin canli kiiltlirel ortamina yurt disindan gelen bazi
sanatgilar ve girisimciler de katkida bulunuyorlardi. Sinematograf dncesinde var olan veya
onun gelisimine katkida bulunan bazi cihazlar es zamanda veya farkli zamanlarda Istanbul’da
gosterim veya temsil edilme imkani1 bulmuslardi. Ancak eldeki belgeler, sinemanin ilk olarak
nereden ve ne zaman iilkeye girdigini belirlemek i¢in heniiz yeterli degildir. Dolayisiyla bu
konuda kesin bir yargida bulunmak giictiir (Beyoglu, 2018, s. 21). Ancak elde olan verilerden
yola ¢ikarak bunlara 6rnek olarak, 1843 yilinda bugiinkii Galatasaray Lisesi yakininda kurulu
olan bir sirkte Microscope Solaire (Giines Mikroskopu) ve Le Grand Diorama (Biiyiik
Diaroma) teknikleriyle yapilan fotograf gosterimlerini verebiliriz. Bunlar1 1855 yilinda Mihail
Naum’un sahibi oldugu Naum Tiyatrosu’ndaki Cosmorama ile slayt gosterimleri izler. 1882
yilinda ise F. Doublier adl1 bir Fransiz, bir gesit izdiisiim feneri olan Lanterna Magique (Biiyiik
Fener) aygitiyla yaratilis temal1 tablodan olusan bir gosterim diizenler. 1885 yilinda ise Verdi
Tiyatrosu’nda 1s1kl1 tablo ve Fransiz Tiyatrosu’nda Louis Thierry tarafindan Diaphanorama
gosterim teknigiyle 20 tabloluk bir gdsterim yapilir (Ozuyar, Sessiz Dénem Tiirk Sinema Tarihi
(1895-1922), 2017, s. 20, Scognamillo, 2008, s. 3).

Sinematografa daha fazla benzeyen cihazlarin Osmanli Devleti’ne ulagmasi da uzun siirmez.
Edison’un kinetoskopu, Lumiereler’in sinematografindan énce 1895 yilinda Istanbul’da
gosterim imkani bulur. Bu sayede gercek anlamda hareketli goriintiiler, kinetoskopun bakaci
tizerinden de olsa, seyredilir. Servet-i Fiiniin gazetesinin verdigi habere gore kinetoscope
gosterilerine 1895’in sonbahar aylarinda baslanir (Ozuyar, Sessiz Dénem Tiirk Sinema Tarihi
(1895-1922), 2017, s. 21). O yillara ait anilarinda yazar Sermet Muhtar Alus, kinetoskopun ilk
once Beyoglu’'nda, sonrasinda ise Direklerarasi’nda iki kurusa halka seyrettirildigini belirtir.
Alus, o glinlerde kinetoskop ve sinematograf tarzi cihazlara, goriintilye hareket
kazandirmalarindan yola ¢ikarak, halk arasinda “canli fotograf” ismi verildiginden ve bu “canli
fotograf’larin, halk tarafindan biiylik bir ilgiyle karsilandigindan bahseder. Alus, ayrica 0
donem Istanbul’da elektrik yaygin olmadigindan, bu cihazlarin asetilenden elde edilen oksijen
15181 ile ¢alistirlldigini, ancak oksijenin patlama tehlikesi oldugunu aktarir. Yine oldukga
giiriiltiilii olan bu cihazlarla film gosterilirken buna miizikleriyle bir orkestranin eslik ettigini
vurgular (Alus, 2001, s. 55-59). 10 Aralik 1896 tarihli Ahenk gazetesine gore sonrasinda
Edision’un kinetoskopuyla Izmir’de Frenk mahallesindeki Apollon Salonu’nda seyircilerine
gosterim yapilir. Burada gosterilen filmler, daha sonra Luka Kahvehanesi’nde daha ucuz fiyatla
gosterilir (Beyoglu, 2018, s. 17).
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4- OSMANLI DEVLETI’NIN SINEMATOGRAFTAN HABERDAR OLMASI

Osmanli Devleti’nin Lumiere Kardeslerin sinematograf cihazindan haberdar olmasi ve hemen
sonrasinda sinematografin lilke topraklarina girisi, Lumierelerin 28 Aralik 1895 tarihinde
Paris’teki Grand Cafe’de yaptiklar1 gosterimden birkag ay sonra gerceklesir. Lumiere
Kardeslerin operatorlerinden olan Fransiz Louis Janin (Bottomore, 2005, s. 935), Nisan
1896°’da lambali sinematografini, Osmanli Devleti’ne getirmek i¢in giimriige bagvurur
(Celiktemel-Thomen, Denetimden Sansiire Osmanli'da Sinema, 2015, s. 74-75). Sonrasinda ise
Janin ve arkadasi Henri sinematografi tanitmak ve goriintii kaydetmek amaciyla Osmanlt
Devleti’ne giris yaparlar; ancak bir siire sonra sinematografin lambas1 bozulur. Bunun iizerine
Fransa’dan yeni bir lamba daha getirirler. Ancak gelen bu lamba glimriik engeline takilir. Janin
de lambanin giimriikten gegisini saglamak amaciyla Istanbul’daki Fransiz Sefareti’ne
bagvurarak kendisine yardimci olunmasimi ister (Ozuyar, Tiirk Sinema Tarihinden Fragmanlar
(1896-1945), 2013, s. 15-16).

17 Haziran 1896 tarihinde Fransiz Sefareti’nden Hariciye Nezareti’ne gonderilen bir yaziyla
Istanbul’da bulunan Fransiz vatandasi Louis Janin’in, insan1 ve hayvani hareketli gdsteren ve
sinematograf olarak adlandirilan cihazinda kullanilmak iizere gerekli olan elektrik lambasinin
glimriikten gegirilmesine izin verilmesi istenir. Yazida izin i¢in 6nce Sehremaneti’ne, sonra ise
Tophane-i Amire’ye basvuruldugu ama bu kurumlarm gerekli izni verme yetkilerinin
olmamasmdan dolay: izin alinamadigindan bahsedilir (BOA. I. RSM, 6/22-1,7; Arsiv
Belgelerine Gore Osmanli'da Gosteri Sanatlar, 2015, s. 340-341; Beyoglu, 2018, s. 18-19). 22
Haziran 1896 tarihinde Hariciye Nezareti’nden Sadaret’e gonderilen yazida ise “Fransa devleti
tebaasindan Mdsyo Jamin’in hareket-i insaniye ve hayvaniyeyi gosterir sinematograf nam alete
ltizumu olan elektrik lambasinin imrar1 [gegirilmesi] i¢in iktiza eden [gereken] iznin” verilmesi
istenir (Ozuyar, Sessiz Donem Tiirk Sinema Tarihi (1895-1922), 2017, s. 29; BOA. BEO.
799/59906-1).

Sadrazam Halil Rifat Pasa, II. Abdiilhamid’in elektrikli ve manivelali aletlere karsi olumsuz
tavrint bildiginden, yazida bahsedilen sinematografin incelenmesini ister. Osmanli resmi
kurumlari, aylarca siiren arastirmalarinin sonucunda sinematografin “insanlik acisindan”
faydali bir ara¢ olduguna dair rapor verirler. Gelen bu olumlu raporlarin ardindan 26 Eyliil 1896
tarthinde sinematograf lambasinin glimriikten gecirilmesine izin verilir (BOA. BEO.
843/63218-1). Janin’in bu girisimiyle sinematograftan haberdar olan Osmanli Devleti,
bahsedilen lambanin gilimriikten gecirilmesine izin verse de sinematograflarin iilkeye
sokulmasini zorlastirir. Jamin’in lamba ihtiyacini giderdikten sonra iilkede film ¢ekimi ya da

gdsterimi yaptigima dair bir kayit simdilik elde bulunmuyor (Ozuyar, Tiirk Sinema Tarihinden
Fragmanlar (1896-1945), 2013, s. 15-16).

5- LUMIERE OPERATORLERI OSMANLI TOPRAKLARINDA

Lumiereler’in sinematografindan 6nce benzer cihazlar Osmanli Devleti’nde gosterim imkani
bulmus ve halkin tevecciihiine mazhar olmuslardi. Bu gosterimlerin gordiigii ilgi bu cihazlara
olan ilgiyi daha artirmis ve basinda bu cihazlar hakkinda yazilar yer almaya baglamustir.
Lumiere operatorii Janin’in Osmanli Devleti’ne gelmesi ve sinematograf cihaziyla beraber
kullanacagi lamba i¢in Fransiz Sefareti’nden yardim istemesi, Osmanli’nin sinematografla
tanigmasini saglamistir. Sinematograf hakkinda Telgraf ve Posta Nezareti’nin verdigi olumlu
rapor sonrasinda Sadrazam Halil Rifat Paga’nin arz1 ve Padisah’in iradesiyle sinematografin
Osmanli Devleti’ne girigine izin verilmis olur (Beyoglu, 2018, s. 18). Ancak bu donemde
Istanbul’da, gramofon ve fotograf gibi teknolojik yenilikleri takip eden tiiccar, zanaatkar ve
girisimciler, Batili mucitler ve onlarin firmalariyla yazisarak bu cihazlar1 istanbul’a getirmeye
calismaktadirlar. Bu girisimlerden ilkinin sahibi, bu dénemde Osmanli basininda
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sinematografla ilgili bir de makale yayinlayan Fotografgi O. Diradaour’dur (Celiktemel-
Thomen, 1903 Sinematograf Imtiyam, 2013, s. 26).

Diradour’un Lumierelere gonderdigi ilk mektup, onlarin Paris’teki meshur gésterimlerinden {i¢
ay once, 30 Eyliil 1895 tarihlidir. Louis Lumiere, 7 Ekim 1895 tarihinde Diradour’a génderdigi
cevap mektubunda hem bu hususu belirtir hem de sinematograf hakkinda makale yazdigi i¢in
tesekkiir eder. Diradour’un ikinci mektubuna 23 Kasim 1896 tarihinde yanit olarak yazilan
Auguste Lumiere’in mektubunda “Tiirkiye’ye Cinematographe’r tanitan adam, Diradour.”
ifadesi vardir (Scognamillo, 2008, s. 4). Lumierler’e mektup gonderip sinematograf konusunda
bilgi isteyen ikinci kisi de yine faaliyetlerini Istanbul’da siirdiiren baska bir fotograf¢1 olan
Teodor Vafiadis’tir (Ozén, Tiirk Sinemas1 Kronolojisi (1895-1966), 1968, s. 12). 3 Ekim 1895
ve 17 Subat 1896 tarihlerinde Lumiereler’e mektup gonderen Vafiadis, sinematograf satin
allmimi  gergeklestiremez, c¢linkii Lumiereler heniliz sinematografin seri {iretimine
baslayamamiglardir (Bozis & Bozis, 2014, s. 20).

Her ne kadar Diradour ve Vafiadis’in Istanbul’a sinematograf getirme girisimleri bu asamada
basarili olamasa da, bu girisimlerden kisa siire sonra Lumiereler’in kendi operatorleri Osmanli
topraklarina gelmeye baslarlar. Ilk olarak 1896 yilmin baglarinda, Lumiere Kardeslerin egzotik
goriintiiler cekmeleri icin diinyanin farkl: iilke ve cografyalarina génderdikleri operatorlerden
biri olan Alexandre Promio, Osmanli Devleti’ne gelip bazi ¢ekimler yapar. Hatta Promio, ilkini
Venedik'te yaptigi sinemanin ilk kaydirma hareketinin ikincisini Hali¢'te bir kayikta dener.
Lumiereler’in diger operatorlerinden olan Felix Mesguich, Francis Doublier, Charles Moisson
ve Perrigot ise Rusya'ya giderlerken Istanbul'a ugrarlar (Ozon, Tiirk Sinemasi Kronolojisi
(1895-1966), 1968, s. 12).

1896-1899 yillar1 arsinda Istanbul’a gelen Promio, anilarinda Osmanli Devleti’ne sinematografi
getirmenin kolay olmadigini, bunun i¢in Fransiz Biiylikel¢iligi’nden yardim almak ve riigvet
vermek zorunda kaldigin1 yazar. Ancak bu sayede Istanbul, Izmir, Yafa ve Kudiis gibi Osmanl
sehirlerinde ¢ekimler yapabildigini ifade eder. Promio, 3-25 Nisan 1897°deki seyahatinde
“Tiurk Piyadesinin Gegit Toreni”, “Tiirk Topcu Birliklerinin Gegit Toreni”, “Halig
Panoramas1”, “Bogazi¢i Panoramas1” gibi belgesel nitelikte filmler ¢eker (Beyoglu, 2018, s.
21). Promio’nun Istanbul’da ¢ektigi, “Tiirk Piyade Alaymnin Gegit Téreni” ve “Bogazigi
Panoramas1” filmleri glinlimiize ulagamamus; fakat Yafa Limani, Dogu Kiyilar1 ve Kudiis’teki
tren garinda c¢ektigi goriintiiler gliniimiize kadar gelmistir. Bu goriintiiler, ddonemin Osmanli
mimarisi ve halkinin giyim kusamlar1 konusunda 6énemli bir kaynak niteligindedir (Yildirim,
2020, s. 50-51). Diger Lumiere operatdrii Francis Doublier ise 1899 yilinda Istanbul’a tekrar
gelir (Celiktemel-Thomen, Denetimden Sansiire Osmanli'da Sinema, 2015, s. 74).

6- OSMANLI’'DA HALKA YONELIK iLK SINEMA GOSTERIMLERI

Istanbul’da Saray disinda, “basin mensuplar1 ve birkac davetli” igin diizenlenen ilk dzel film
gosterimi, 11 Aralik 1896 tarihinde Beyoglu’nda bulunan Sponeck Birahanesi’nde gerceklesir.
Bu tarihi Celiktemel-Thomen 12 Aralik 1896 tarihli Stamboul gazetesine, (Celiktemel-Thomen,
Hayaller Hakikat Olursa: Osmanli Istanbul'unda Filmler, Gosterimler, izlenimler (1896-1909),
2015-2016, s. 158), Yildirim ise yine 12 Aralik 1896 tarihli The Levant Herald ve Eastern
Express gazetelerine dayandirirlar (Yildirim, 2020, s. 50). Fransiz ressam Henri Delavallee
tarafindan gergeklestirilen bu gosterimde kullanilan filmler, Lumiere operatorlerinin 1895-
1896 yillar arasinda diinyanin farkl tilkelerinde ¢ektikleri 1 ila 1,5 dakikalik filmlerden olusur.
Her ne kadar gosteriyi gerceklestiren bir Fransiz olsa da kullandig1 projeksiyon makinesi
Fransiz Lumiereler’inki degil, onlarin rekabet halinde olduklar1 Amerikali Edison’un
kineteskoptan sonra iirettigi vitascope’dur. Tercihini vitascope’tan yana kullanan Delavallee’ye
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gore Edison’un cihazi Lumiereler’in cihazindan daha Kalitelidir (Ozuyar, Tiirk Sinema
Tarihinden Fragmanlar (1896-1945), 2013, s. 18).

Delavallee tarafindan Sponeck Birahanesi’nde yapilan bu ilk gdsterime dair en Onemli
kaynaklardan biri, bu gosterimlere kiiciik bir ¢ocukken abisiyle beraber katilan Erciiment
Ekrem Talu’nun 1943 yilinda yayinladigi anilaridir. Talu, anilarinda sinematograf
gosteriminden nasil haberdar olduklari, bu gosterime nasil gittiklerini, gosterimin nasil
yapildigini, gosterilen filmleri ve gdsterimin seyirci iizerindeki etkilerini ayrintili bir sekilde
aktarmaktadir (Talu, 1943, s. 5, 14). Ancak Talu’nun ilk gosterime gittigi siiphelidir; ¢iinki
yukarida ilk gosterim tarihi olarak verilen 11 Aralik 1896, bir cuma giiniine denk gelmesine
karsin, Talu anilarinda gosterime gittikleri giiniin cumartesi oldugunu yazar. Anilarin 47 yil
sonra kaleme alindig1 diisiiniiliirse bir yanlis hatirlama oldugu diisiiniilebilir, ama ilk gésterimin
“basin mensuplar1 ve birka¢ davetli” i¢in yapildigt ve Talu’nun o dénemde heniiz bir ¢ocuk
oldugu dikkate alinirsa, onun ve abisinin halka yonelik gosterim yapilan bir sonraki giin ya da
sonraki giinlerde orada oldugunu diisiinmek daha makul goriilmektedir. Sponeck’teki bu ilk
gosterimi yapan Delavallee, Istanbul’daki gdsterimlerinden sonra dnemli bir Osmanli sehri olan
Selanik’teki La Turqui Kafe-Birahanesi’nde de gosterimlerine devam eder. 5 Temmuz 1897
tarihinde bir gosteri yaptigin1 Le Journal gazetesinde yayinlanan bir haberden 6greniyoruz
(Beyoglu, 2018, s. 20).

Sponeck’teki ilk gosterimden sonra Avrupa ve Amerika’daki projeksiyon cihazlarindaki
gelismeleri yakindan takip eden Beyoglu’ndaki salon isletmecileri arasinda tathi bir rekabet
olusur. Her isletme, yeni projeksiyon makineleri getirerek gosterimlerini daha ilgi ¢ekici
kilmaya ve bununla da rekabette dne gecmeye calisir. Ornegin, Tepebasi Tiyatrosu’nu isleten
Psihuli Kardesler, getirdikleri ve Ingiliz sinematografi olarak bilinen The Royal Biograph’la 17
Ocak 1898 tarihinde gosterimler diizenlemeye baslarlar. Bu yilin agustos aymnda da St.
Petersburg’dan gelen Christof, Grand Diaroma adli bir gosteri diizenler. Subat 1899’dan
itibaren ise film gosterimleri, Alman Skladanowsky Kardesler’in gelistirdikleri Biyoskop’la
yapilmaya baglanir. Biyoskop oteki projeksiyon cihazlarina nazaran daha kaliteli goriintii
saglamaktadir. Odeon Tiyatrosu’nun sahibi ve yonetmeni Pierre S. Raftopulos ise, Paris’teki E.
Normandin ve Cie fabrikasina bir The Royal Biograph ismarlar ve Mart 1899’dan itibaren
Odeon’da bu cihazi kullanmaya baslar (Ozuyar, Sessiz Dénem Tiirk Sinema Tarihi (1895-
1922), 2017, s. 40-41).

Osmanli Devleti’'ndeki sinematograf gosterimleri, Sponeck Birahanesi’ndeki gosteriminin
ardindan Istanbul’un cesitli semtlerinden, Selanik’e, Izmir’e, Mersin’e ve Sam’a kadar bircok
sehirde devam eder. Sinemaya ev sahipligi yapan bu sehirlerdeki gosterimler, Bati Avrupa ve
ABD kokenli gezici operatorler tarafindan yapilir. Ilk seyircileri genellikle sehrin ileri gelenleri
olan bu gosterimlerin diizenlendigi yerler ise, ¢esitli tiyatro, kahvehane ve bar gibi eglence
mekanlaridir (Celiktemel-Thomen, 1903 Sinematograf Imtiyazi, 2013, s. 26).

7- VICTOR BERTRAND’IN YILDIZ SARAYDI'NDAKiI ILK SINEMA
GOSTERIMi

Sinematografin icat edildigi ve Osmanli topraklarina girdigi donemde Osmanli tahtinda II.
Abdiilhamid oturuyordu. II. Abdiilhamid ¢agdasi olan diger iilke yoneticileri gibi diinyadaki
gelismeleri yakindan takip eden bir idareciydi. Sarayda ¢alisan bazi sanat¢ilar ve yurtdisindan
gelen bazi girisimciler de yeni icatlar1 saray mensuplarina yaptiklar1 gosterimlerle
tanitiyorlardi. Edison’un kinetoskopunun 1895 yilinda, vitaskopunun ise 1896 yilindan itibaren
gbsterim imkan1 buldugu Istanbul’da, basinda da sinematograf tarzi cihazlarin tanitim
yapiliyordu. Peki bu atmosferde, “Saray mensuplar1 sinemayla ne zaman karsilasmislardir?”
Bu soru sinema tarihimizle ilgili dnemli bir gelismeyi giindeme getirir: Buna gore, 1896 yilinda
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Janin’in giimriilk meselesi nedeniyle sinematograftan haberdar olan Osmanli Devleti’nde,
Fransiz mim sanatcisi ve sihirbazi Victor Bertrand, II. Abdiilhamit’in huzurunda Yildiz
Sarayi’nda bir gosterim yapar (Beyoglu, 2018, s. 17-18).

Bertrand’in Sarayda gosterim yaptigina dair bagvurulan ilk kaynak genelde II. Abdiilhamid’in
kizi Ayse Osmanoglu’nun Babam Sultan Abdulhamid adli hatiratidir. Bu hatiratta, Yildiz
Saray1’nda Victor Bertrand tarafinda yapilan sinema gosterimine dair boliim sdyledir:

Bertrand taklit ve hokkabazlik yapar, her sene babamdan izin isteyerek Fransa’ya gider,
bir takim yeni seyler 6grenip gelirdi. Saraya sinemay1 bu getirmistir. O zamanki sinemalar
simdiki gibi degildi. Perde biiyiik fir¢alarla iyice 1slatilir, kii¢iik parcalar gosterilirdi. Bu
parcalar pek karanlik goriiliir, filmler bir dakikada biterdi. Bununla beraber ¢ok yeni bir
sey oldugundan hosumuza giderdi (Osmanoglu, 2013, s. 76).

Goriildiigii gibi Osmanoglu’nun anilarinda bu gdsterimin tarihi konusunda bilgi yoktur. Ozon
bu gosterimin tarihi olarak 1896 yilinin sonlar1 ile 1897 yilinin baglar1 tahmininde bulunur
(Oz6n, Tiirk Sinemas1 Kronolojisi (1895-1966), 1968, s. 12-13), Onaran’in (Onaran, Tiirk
Sinemasi, 1994, s. 11-12) ve Gokmen’in tahminleri ise 1896 y1l1 oldugu yoniindedir (Gokmen,
Tarih yok, s. 13-14). Tarih konusunda belirsizlik yaninda Bertrand hakkinda da yetersiz bilgi
vardir. Ozon, Bertrand’in Yildiz Sarayi'nin gedikli hokkabazlarindan oldugunu (Oz6n, Tiirk
Sinemas1 Kronolojisi (1895-1966), 1968, s. 12-13) yazarken Onaran (Onaran, Tiirk Sinemasi,
1994, s. 11-12) ve Gékmen (Gokmen, Tarih yok, s. 13-14) ise onun sadece Fransiz oldugunu
ifade etmekle yetinirler. Ancak son yillarda yapilan g¢alismalarda daha ayrintili bilgilere
ulasmak miimkiin olmustur. Ozellikle Miijgan Yildirim’in 2020 yilinda yayinladig “Saray’da
[lk Gosterimi Gergeklestiren, Sinema Perdesindeki Golge Isim: Victor Effendi Bertrand” adli
makalesi Bertrand hakkinda ayrintili bilgi barindirmaktadir (Yildirim, 2020).

Yildirim’a gore, Victor Bertrand, Osmanli Sarayi’nda sadece basit bir “hokkabaz” degildir.
Boyle oldugu, Bertrand’in Padisah ya da hiikiimet yetkilileriyle yaptig1 resmi yazigsmalarda,
kendisine “muallim” ya da “oyuncu” olarak hitap edilmesinden anlagilir. Zira, Bertrand,
Saray’daki tiyatro toplulugunun basinda bulunur, oyuncu yetistirir ve kendisi de sahneye cikar.
Golge oyunlari, vazgecilmez eglendirme araci olan Bertrand’in bu oyunlari sergilemek i¢in icat
ettigi aletler de vardir (Yildirim, 2020, s. 51). Uzun yillar Saray’da ¢alisan Bertrand, bir de kitap
yazar. Golge oyunlarini betimledigi ve ¢izdigi Les Silhoutes Animées A La Main (Elle
Canlandirilmis Siluetler) adli bu kitab1 1892 yilinda Fransa’da basilir. Bu kitabin kapaginda
Bertrand’la hakkinda “Imparatorluk Saray1 Y®énetmeni”, “Imparatorluk Muhafiz Bagkan1” ve
“Osmaniye ve Mecidiye Imparatorluk Emir Memuru” tanimlamalar1 kullanilir. Bertrand,
hizmetleri dolayistyla “Osmanli Giizel Sanatlar Madalyas1” ile ddiillendirilir (Y1ldirim, 2020,
s. 52).

8- VICTOR CONTINSOUZA VE SiGMUND WEINBERG VE DiGERLERI

Sinemanin Sponeck Birahanesi’ndeki halka yonelik gosteriminden iki sene sonra bir baska
Fransiz sinemaci olan Victor Continsouza da Istanbul’a gelerek gosterim yapmaya baslar.
Kendi icat ettigi bir kameraya 28 Agustos 1896 tarihinde patent alan Continsouza (Erdogan,
2017, s. 169), 29 Aralik 1898 tarihinde bu cihazi Sultan II. Abdiilhamid’e sunar. Bu ziyaretten
sonra II. Abdiilhamid, Continsouza’yr 200 silin ve bir Sanayi-i Nefise madalyas: ile
odiillendirir. (Beyoglu, 2018, s. 20) Continsouza, II. Abdiilhamit’e bu 6diil karsiliginda 29
Aralik 1898 tarihinde bir tesekkiir mektubu gonderir (Yildirim, 2020, s. 49): “Victor
Continsouza, kendi icadi olan sinematografi Majestelerine takdim etmesi ve bu sebeple
kendisine majesteleri tarafindan 200 silin ve sanayi-i nefise madalyas1 ihsan edilmesi
vesilesiyle  siikranlarin1  sunar.  Majestelerinin =~ hiirmetkar  kulu  Continsouza.”
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(BOA.Y.PRK.TKM, 2/34; Arsiv Belgelerine Gore Osmanli'da Gosteri Sanatlart, 2015, s. 342-
343; Celiktemel-Thomen, Denetimden Sansiire Osmanli'da Sinema, 2015, s. 78). Istanbul’da
bulundugu siirece Beyoglu’nda bulunan Halep Carsisi’ndaki At Cambazhanesi’nde ikamet
eden Continsouza, “gosterilerinin iilkenin her yerinde biiylik bir memnuniyet yarattigini
Osmanl Riisimat Idaresi’ne 3 Kasim 1900’de bildirmektedir.” Continsouza, bir siire Halep
Carsisi’nda ve iilkenin ¢esitli yerlerinde sinema gdsterimleri yapar (Beyoglu, 2018, s. 20).

O donemde Istanbul’da sinema gdsterim ve satim isleriyle ilgilenen diger bir kisi de Romanya
dogumlu bir Polonya Yahudisi olan Sigmund Weinberg’dir (Liileci, Osmanli'da Bir Sinema
Goniilliisti: Sigmund Weinberg-1, 2011, s. 85). Weinberg, Yiiksek Kaldirim (Galata)’da 1889
yilinda agilisin1 yaptig1 ve fotograf makine ve malzemeleri satan bir magazaya sahiptir ve
aralarinda Lumiere Sirketi’nin de oldugu Avrupali fotograf makinesi ve malzemesi iireten
sirketlerin temsilciligini yapmaktadir (Ozuyar, Devlet-i Aliyye'de Sinema, 2007, s. 34). Kendisi
de film ¢cekmeye baslayan Weinberg, 1899 yilinda Yildiz Saray1’yla iletisim kurarak Sultan II.
Abdiilhamid’e bir sinematograf katalogu sunar (Celiktemel-Thomen, 1903 Sinematograf
Imtiyaz1, 2013, s. 26). Weinberg yazdig1 bu dilek¢ede, Osmanli ordusunun manevra ve resmi
gegitlerinin yabancilar tarafindan filme alinmasinin sakincalarindan bahsedip bunun {icretsiz
olarak yapabilme imtiyazi istemektedir (BOA. Y.PRK. MYD, 22/60-1) Ancak Weinberg’in bu
talebinin karsilik bulup bulmadigina dair bir belgeye heniiz ulasilamanmustir (Ozuyar, Devlet-i
Aliyye'de Sinema, 2007, s. 35-36).

SONUC

Resim, heykel, edebiyat ve miizik gibi sanat dallarinin bugiinkii modern bigimlerine ulagmalar:
binlerce yil siire ve bircok ulusun farkli farkli bolge ve zamanlarda gercgeklestirdikleri
etkinliklerin bir sonucudur. Sinema ise, her ne kadar bu sanat dallarindan etkilenerek olusmus
olsa da, diger sanat dallarina gore hem olduk¢a yeni hem de Bati medeniyetinde ortaya ¢ikip
oradan diger cografyalara yayilmasi bakimindan &zel bir yere sahiptir. Goriintiiye hareket
kazandirma diisiincesi ilk ¢aglardan beri insanlarin zihnini mesgul etse de sinemaya kaynaklik
eden gelismelerin 16. yiizyilda baglayip 19. yiizyillda kemale erdigini sdylemek yanlis
olmayacaktir. 19. yiizyilin sonuna dogru fizik, kimya, optik gibi bilim dallarindaki gelismeler
sonucunda birbirinden bagimsiz olarak birgok mucit sinematograf benzeri aletleri icat etmeye
basladilar. Bu nedenle sinemanin baslangicini bir kisiye veya bir topluma mal etmek miimkiin
olmasa da baslangi¢ yerinin Amerika ve Bat1 Avrupa iilkeleri ve buradaki mucitler oldugunu
sOyleyebiliriz. 1890’11 yillarin basinda Amerika’da Edison, Fransa’da Lumiere Kardesler,
Almanya’da Skladanowsky Kardesler ve Biiyiik Britanya’da William Friese-Greene gibi mucit
ve girisimciler bu alanda calisan baslica kisiler olmakla beraber Lumiere Kardesler, ilk
donemde 6n plana ¢ikmislardir.

Sinemanin kitlelerin yogun ilgisi sonrasi ortaya ¢ikan ekonomik getirisinin fark edilmesiyle
beraber bir¢ok firma bu konuda iiretim yapmaya bagladi. Basta Fransiz Lumiere ve Amerikan
Edison sirketlerinin temsilcileri olmak tizere Batil1 bir¢ok firma sinemay1, birka¢ sene iginde
diinyanin birgok iilkesi ve sehrine ulastirdilar. Batili bu sinemacilar, hem gittikleri bu iilkelerde
gosterim yaparak para kazaniyor hem de bu iilkelerde cektikleri egzotik goriintiileri geri
dondiikleri kendi iilkelerinde gostererek ikinci bir defa daha para kazaniyorlardi. Gittikleri
iilkelerde gosterimlerin ilk izleyicileri ise o tilkelerin seckinleriydi. Bati disindaki tilkelerdeki
ilk ¢ekimler, basta Lumiere operatdrleri olmak iizere Batili sinemacilar tarafindan ya da
Bati’dan gelen go¢gmenler tarafindan ¢ekildigi, gosterimlerin ise gidilen iilkelerdeki seckinler
ya da kendi iilkelerindeki Batili seyirciler olmasi nedeniyle, Batili iilkelerin somiirgeci bir
anlayisla sekillenmis zihinlerinin yerel halklara bakisini belgeleyen gostergeler barindiriyordu.
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19. yiizyilin sonlarina dogru Osmanli Imparatorlugu, her ne kadar eski giiclii ve gosterisli
giinlerini geride birakip artik hasta adam olarak anilmaya baslasa da baskenti Istanbul, hala
Avrupa’nin 6nemli biiyiik sehirlerinden biridir. Bu nedenle de bazen Avrupali mucit, sanatci ve
girisimcilerin ugrak yerlerinden biridir. Bu dénemde Istanbul’da sinemadan 6nce fotograf, slayt
gosterimi diye tanimlanabilecek olan Microscope Solaire (Gilines Mikroskopu), Le Grand
Diorama (Biiyiik Diaroma), Cosmorama, Lanterna Magique (Biiyiik Fener) ve Diaphanorama
gibi gosterimler diizenlenir. Bati’da ortaya ¢ikan gesitli icatlardan bu gosterimler yoluyla
haberdar olan Osmanli kamuoyunun sinematograf benzeri icatlardan da haberdar olmasi uzun
siirmez. Basinda Edison’un ve Lumiere Kardeslerin kinetoskop ve sinematograflar1 hakkinda
haberler yer almaya baslar. Edison’un kinetoskopu 1895 yilinda istanbul’da gosterim imkéani
bulur. Hemen sonrasinda ise Istanbul’da fotografcilik yapan Vafiadis ve Diradour gibi isimler
Lumierelerle yazigarak sinematografi Osmanli’ya getirmeye ¢alisirlar, ancak cihaz heniiz seri
iiretime gecmedigi i¢in bu gergeklesmez. Ancak kisa bir siire sonra Janin tarafindan tlkeye
sinematograf getirilir. Bu cihazin bozulan lambasinin glimriikten gegirilmesi i¢in yapilan
yazigmalarla da Osmanl1 biirokrasisi sinematograftan haberdar olur. Janin’den sonra ise basta
Promio olmak iizere baz1 Lumiere operatorlerinin Osmanli topraklarinda ¢ekimler yaptiklarim
goriiriiz.

Sinematograf hakkinda basinda yer alan haberler ve Janin’in ziyaretinden kisa bir siire sonra
11 Aralik 1896 tarihinde Istanbul’da Sponeck Birahanesi’'nde Fransiz Ressam Henri Delavallee
tarafindan ilk sinema gosterimi yapilir. Delavallee’nin Lumiere filmlerini Edison’un
vitoskopuyla yaptig1 bu gosterimden sonra Beyoglu’ndaki isletmeciler, salonlarinda Avrupa ve
Amerika kokenli sinema projeksiyon cihazlarina yer vermeye baslarlar. Bu kapsamda, ingiliz
sinematografi olarak bilinen The Royal Biograph ve Alman Skladanowsky Kardesler’in
gelistirdikleri Biyoskop, bu salonlarda goriilmeye baslanir. Zamanla, bu cihazlarin sayisi ve
gosterim yapilan bolgeler artar ve Istanbul’un farkli semtlerinden, Selanik, Izmir, Mersin ve
Sam gibi imparatorlugun ¢esitli sehirlerine uzanir. Batt Avrupa ve ABD kdkenli gezici
operatorler tarafindan yapilan bu gosterimlerin yapildigi yerler ise tiyatro, kahvehane ve bar
gibi eglence mekanlaridir.

Bu dénemdeki sinema gosterimleri konusunda iizerinde durulmasi gereken énemli bir kisi de
Victor Bertrand’dir. Yakin bir zamana kadar kendisinden sadece Fransiz bir hokkabaz seklinde
bahsedilen ve sarayda ilk gosterimi yaptig1 soylenen Bertrand hakkinda son yillarda yapilan
arastirmalar, onun alelade bir hokkabaz olmadigini, sarayda gorevli ve 6dilli bir sanatgi
oldugunu ortaya c¢ikarmistir. Ancak Bertrand’in bu gdsterimi tam olarak ne zaman yaptig1
heniiz netlik kazanmamistir. Sinema alaninda 6n plana ¢ikan diger isimler ise Victor
Continsouza ve Sigmund Weinberg’tir. Istanbul’a gelip Abdiilhamid’e sinema cihazini taktim
eden Continsouza’ya padisah tarafindan madalya ve para &diilii verilir. Birkag sene Istanbul’da
kalan Continsouza, gesitli yerlerde sinema gdsterimleri yapar. Istanbul’da fotograf malzemeleri
satan bir diikkan sahibi Romanya dogumlu bir Polonya Yahudisi olan Sigmund Weinberg ise,
yeni edindigi sinemacilik yetenekleriyle Osmanli ordusunu filme alma imtiyazi istegiyle resmi
kurumlara bagvurur. Weinberg esas itibariyle, ele aldigimiz 1895-1900 yillarinda sonra iilke
sinemasina onemli katkilar saglayacaktir.
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