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Scene 2: Being sexually abused by her male friend

* Indicator: The girl, who thinks that he is joking with her friend by
taking the papers she is holding in her hand, realizes that her male
friend Is touching different parts of her body without her consent,
she tries to drive him away. There is 3 moment when the gir lived in
fear.

* Meaning: The girl's frightened expression and the girl's thinking
she was joking refer to the lyrics "How could you know?" and “It is
just no joke.”
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ANANENENENEN

Kongremizde Yazim Kurallarina uygun gonderilmis ve bilim kurulundan gecen bildiriler i¢in online (video
konferans sistemi tizerinden) sunum imkani saglanmstir.

Online sunum yapabilmek i¢in https://zoom.us/join sitesi lizerinden giris yaparak “Meeting ID or Personal Link
Name” yerine ID numarasini girerek oturuma katilabilirsiniz.

Zoom uygulamasi iicretsizdir ve hesap olusturmaya gerek yoktur.

Zoom uygulamasi kaydolmadan kullanilabilir.

Uygulama tablet, telefon ve PC’lerde ¢alistyor.

Her oturumdaki sunucular, sunum saatinden 5 dk 6ncesinde oturuma baglanmis olmalari gerekmektedir.

Tiim kongre katilimeilart canli baglanarak tiim oturumlari dinleyebilir.

Moderator — oturumdaki sunum ve bilimsel tartisma (soru-cevap) kismindan sorumludur.

lekci Edilmesi Gerekenler - TEKNIK BILGILER

ASRNEN

AR

v’ Bilgisayarimizda mikrofon olduguna ve ¢aligtigina emin olun.

Zoom'da ekran paylagsma 6zelligini kullanabilmelisiniz.

Kabul edilen bildiri sahiplerinin mail adreslerine Zoom uygulamasinda olusturdugumuz oturuma ait ID numarasi
gonderilecektir.

Katilim belgeleri kongre sonunda tarafiniza pdf olarak gonderilecektir.

Kongre programinda yer ve saat degisikligi gibi talepler dikkate alinmayacaktir.

Important, Please Read Carefully

To be able to attend a meeting online, login via https://zoom.us/join site, enter ID “Meeting ID or Personal Link

Name” and solidify the session.

The Zoom application is free and no need to create an account.

The Zoom application can be used without registration.

The application works on tablets, phones and PCs.

The participant must be connected to the session 5 minutes before the presentation time.

All congress participants can connect live and listen to all sessions.

Moderator is responsible for the presentation and scientific discussion (question-answer) section of the session.

Points to Take into Consideration - TECHNICAL INFORMATION

Make sure your computer has a microphone and is working.

You should be able to use screen sharing feature in Zoom.

Attendance certificates will be sent to you as pdf at the end of the congress.

Requests such as change of place and time will not be taken into consideration in the congress program.

* %%

Zoom'a giris yapmadan once liitfen drnekteki gibi salon numaranizi, adinizi ve soyadinizi belirtiniz
Before you login to Zoom please indicate your hall number, name and surname

exp. H-1, Meryem PEKGOZ

Meeting ID: 848 6541 6623
Passcode: 010101
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DIJITALIiZASYON KiTAPLARI YOK EDEBILIR Mi?
THE DIGITALISATION COULD ELEMINATE OF BOOKS?

Murat Erdin
Maltepe Universitesi Iletisim Bilimleri Anabilim Dali Doktora Programi
ORCID ID: 0000-0003-4805-7447

OZET

Matbaanin insanligin hizmetine sunuldugu 15.ylizy1l ortalarina dek tiim diinyada sozel kiiltiir
iriinlerinin egemen oldugunu, soylular, rahipler ve yonetim erkinin s6z ve konugmalarinin asil
yonlendirici gili¢ oldugunu biliyoruz. Antik¢ag’dan Ortacag’a kadar ¢ok ¢esitli malzemeler tizerine yaz1
yaziliyordu ama bilginin yayginlasip demokratiklesmesi matbaadan sonradir. Matbaa dncesi doneme
ancien regime dersek, insanligin dinsel ve yonetsel reformlara baslamasi ve yeni bir diinyaya dogru
evrilebilmesi tamamen yazili kiiltiiriin yerlesmesine bagli olacaktir. El yazmasi tiim kitaplar (elle
iiretilen her sey gibi) hem ¢ok pahali hem de sayica ¢ok sinirliydi. Bu nedenle bilgiye ulasma tekeli
rahipler, soylular ve yonetici erkin elindeydi. Onlar hem sdzel hem yazmsal tiim hiikiimlerin tek
sahibiydi ve diinya diizeni onlarin istedigi gibi yiiriiyordu. Matbaanin icadi ancien regime’i sonsuza dek
geride birakirken, sanayi devrimiyle baslayan iretim c¢ilgmmhigi kapitalizmin temellerini atmustir.
Gilinlimiizde ise tiim bunlarin kaginilmaz devami olarak yasanan bilgi ve iletisim ¢agi kullanilan her seyi
dijital hale getirmistir. Kullanilan esyalardan okunulan kitaplara kadar dijital hale gelen diinya, sozel
kiiltiirden yazili kiiltiire oradan da dijital kiiltiire kayan bir siirecin sonucu gibi goriinmektedir. Bu
durumda dijitalize olmus diinyanin kadim kiiltiirin temeli kabul edilen basili kitaplarin sonunu getirip
getirmeyecegi tartisilmaktadir. Bu makale bu siireci ele almaya ¢alisacaktir.

Anahtar Kelimeler: Kitap, Kiiltiir, Dijital, Yayin, Teknoloji, Yazi

ABSTRACT

We know that verbal culture products dominate all over the world until the middle of the 15th century
when the printing machine was offered to the service of mankind and the conversation and speech of
the nobility, priests and the rulers were the main driving force. Writing on a wide variety of materials
from Antiquity to the Middle Ages was written, but the widespread and democratization of knowledge
is after the printing machine and pres materials. If we say ancien regime in the pre-printing period,
mankind’s initiation of religious and administrative reforms and its evolution towards a new world will
depend entirely on the establishment of written and printed culture. All the manuscripts (like every goods
produced by handmade) were both very expensive and very limited in number. Therefore, the monopoly
to access to information was in the hands of priests, nobles and rulers. They were the sole owners of all
verbal and literary provisions, and the world order was running as they wanted. While the invention of
the printing press has left the ancien regime behind forever, the production frenzy that started with the
industrial revolution laid the foundations of capitalism. Today, the age of information and
communication, which is an inevitable continuation of all this, has digitized everything used. The world,
which has become digital from the used items to the books read, seems to be the result of a process that
shifts from verbal culture to written culture and then to digital culture. In this case, it is debated whether
the digitalized world will end the printed books accepted as the basis of ancient culture. This article will
try to explain to this process.

Keywords: Books, Culture, Digital, Publication, Technology, Writing.
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GIRIS v
Antik¢ag’da ¢ok cesitli malzemeler ilizerine yazi yazildigi bilinmektedir. Bunlar aga¢ kabuklari,

yapraklar, kil tabletler, topraktan yapilmis kaplar, taslar, ¢esitli madenler ve hayvan kemikleri gibi
iizerine karalama yapabilecek maddelerdir.

Papiriis bitkisinden retilen bir tiir kagit olan papiriis, Antik¢agda kullanilan en onemli yazi
malzemesidir. Ik defa Eski Misir’da M.O. 3300 yilinda kullanilmaya baslayan papiriis zamanla diger
Akdeniz iilkelerine yayilmistir.

Papiriis bitkisi Nil delta ve vadisinde bolca yetisen bir bitkidir. Eski Misirlilar, papiriis bitkisinin
saplarindan kagit elde ederek yazi diinyasi i¢in bir devrim gergeklestirmistir. Papiriis kitap, genellikle
rulo bigimliydi. Yazilar papiriis kagit {izerine siitunlar halinde yaziliyordu. Papiriis rulosu bigimli kitap,
donemin temel yazi ve bilgi kaynagi olmus ve dnemini uzun yillar korumustur.

Nil vadisinde papiriis kdgidinin temel yazi malzemesi olarak kullanildigi siralarda Cin’de kitap sanatinin
gelisimi baglamistir. Bu ¢ergcevede Cin’de ortaya ¢ikan kitap bigimleri agag kitaplar ve ipek kitaplardir.
Cin’de edebiyatin geligsmesine paralel olarak agac¢ plakalar yetersiz kalinca yaz1 malzemesi olarak ipek
one ¢iktr. ipek iizerine yaz1 yazmak icin zengin olmak gerekiyordu. Matbaa makinesinin Cin’de daha
once bulunmus olmasina ragmen Avrupa’daki etkisini gosterememis olmasinin nedeni, {iretilen yazili
metinlerin sadece devlet islerinde kullanilmis olmasidir. Halkin ve entelektiiel sinifin kullanimina
sunulmamis olmasi, Cin’deki matbaa makinesinin aydinlanmaya yonelik bir etki yaratamamis olmasi
dogaldir. Ancak kagit ve kalemin birlikteligi Cin’de binlerce yildir varligini siirdiirmiistiir.

Giiniimiizdeki kitabin en eski atalarindan biri de kildir. Kil, ilk olarak M.O. 3. yiizyilda kullanilmustur.
Yumusak ve nemli olan kil tabletler {izerine harfler ¢izilmek suretiyle yazi yaziliyordu. Bu nedenle
Asurlular ve Siimerler’in yazisi ¢iviyi andirmaktadir. Tabletler, lizerlerine yazi yazildiktan sonra
sertlesmeleri i¢in pigiriliyordu. Giinlimiizde, o zamanlardan kalma kil tabletler mevcuttur.

Eski Yunan’da kitap baslarda papiriis rulosu olarak sekillenmistir. Ancak parsdmenin yazi amacgh
kullanilmaya baglamasiyla zamanla parsdmen kitap ortaya ¢ikmistir.

Hayvan derilerinin uygulanan 6zel bir islemle elde edilen bir yazi malzemesi olan parsémen, M. O. III.
binden baglayarak M.S VII. yiizyillara kadar kullanilmigtir. Parsdmenin yayginlasmasinda ve tercih
edilmesinde papiriise gore birgok avantaja sahip olmasi etkili olmustur. Papiriis yalnizca Misir’da elde
edilebiliyorken, parsomen hayvan bulunan herhangi bir yerde iiretilebilirdi. Papiriise gére dayanma
stiresi daha uzundu.

Roma Imparatorlugu’nun ilk dénemlerinde kitap yapiminda parsémenden yararlanma ydnteminde bazi
gelismeler yasanmistir. Bunun sonucu olarak parsdmenden tablette kullanilan bi¢imde kitap iiretimi
gerceklestirilmistir. Bu yeni bigime “kodeks” adi verilmistir. Latince Caudex (agac¢ kiitiigii)
kelimesinden tiireyen bu sozciik, papiriis ve parsdmen gibi el yazisi igerikli tabakalardan giiniimiize
ulasan kitap, dergi ve benzerlerinin eski bi¢imidir. Kodeks genellikle iist {iste yigilmis levhalarin
akerdeon seklinde biraraya getirilmesiyle olusurken, kaydirilarak da kullanilmaktadir. Ozetle Kodeks;
sadece papiriis ve parsdmenden olusan uzunca bir kagidin kimi zaman katlanarak [rulo], kimi zaman
akordeon gibi birlestirilerek kitaplastirilmasidir.

Matbaa Makinesi ve Sonrasi

Matbaanin bulundugu 1450 yilina kadar kitaplar yukarida anlatildigi gibi el yazmasi bigimindeydi.
Kitaplar insan eliyle yaziliyor ve ¢ogaltilmalar tek tek yapilabiliyordu. Bati’da el yazmasi kitaplarin
cogu kodeks seklinde olmasina ragmen rulo bi¢imli kitaplar da mevcuttu. Kitap konusunda Yunanlilarin
etkisinde kalan Romalilarda kitap ¢ogaltma islerini 6zel yetismis koleler yiiriitmekteydi. Zamanla kitap
yazimi, daha ¢ok kilise gorevi olarak goriilmeye baslanmistir. Genel olarak kitap cogaltma isi
manastirlarin “scriptorium” adi verilen yazi atdlyelerinde yapilmistir. Kilisenin el yazmasi kitap sanati
iizerine etkisi biitiin Ortagag boyunca devam etmistir. Avrupa’da manastirlar ulusun ilk yazilarinin
arsivlendigi kurumlardir ve Latince olsalar da okur-yazarlig ve kiitiiphane bilincini gelistirmislerdir.

Ortacag’da en énemli kitap incil idi. Avrupa niifusunun yiizde 80’i okuma yazma bilmedigi igin Incil’in
okunmasi ve anlasilmasi kilisenin tekelindeydi. Avrupa’da Latincenin etkisinin zamanla azalmasi
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zihinsel anlamda kilisenin etkisini azaltmis ve diinyevi anlamda laiklesmeye yardimci olmustur. /

Yiizyillardan beri bilinen baski makinesi Gutenberg’den 6nce, lizim sikma, kagit parlatma ve kumaglar
lizerine bask1 yapmak igin de kullamliyordu. 15. yiizy1l baginda, ahsap kalipl harfler, Incil’den sahneler
ve aziz resimleri ile birlikte basilmistir. Ancak bu baskilar, kdgidin arka yiiziiniin tahtaya siirtiilmesiyle
elde edilmisti. Gutenberg ise degisebilen harflerle baski yontemini (tipografi) gelistirmis, baskiyi
mekaniklestirmis ve kdgidin 6nemini anlayarak basimda kagidi kullanmigtir. Boylelikle basili kitap ve
cagdas basimciligin temelleri atilmisgtir,

Gutenberg’in matbaasiyla kitaplarin hizli bicimde ve ¢ok kopya olarak basilmasi olanakli hale gelmis,
basimcilik gelismis ve kisa slirede Avrupa’da birgok matbaa kurulmustur. 1500 yilina kadar gecen
yaklasik 50 yillik siirede Avrupa’da 300 kentte faaliyet gosteren 1700’den fazla matbaa bulundugu
belirtilmektedir. Matbaanin icadindan once biitiin diinyada toplam 30.000 kadar kitap (el yazmasi)
oldugu tahmin edilmektedir. Bunlar da, manastir ve kiliselerde, 6zel koleksiyonlarda ulagilmasi zor bir
durumda bulunuyordu.

Matbaanin icadindan 31 Aralik 1500 y1li gecesine dek basilan tiim kitaplara “incunabula” denir. Latince
incunabula, basili kitap tarihinin besigini temsil eder. Baska bir deyisle 15’inci yiizyilda basilmis tiim
kitaplarin ortak adidir. Bilinen ilk incunabula Gutenberg’in kendi matbaasinda bastigi “Kitabi
Mukaddes™tir. Toplam 1282 sayfa olan kitap iki ciltten olusur ve her sayfada 42 satirlik iki siitun
bulunur. Kitabin énemli bir kusuru vardir; basildig tarih belirtilmemistir. Ama bilim adamlarina gére
matbaada basilan bu ilk kitabin 1452 ile 1455 yillar1 arasindaki bir tarihte tezgahtan indigi kesine
yakindir. Bu tarihin, Istanbul’un Tiirkler tarafindan alindig1 1453’e ¢ok yakin bir tarih oldugunu
hatirlamakta yarar vardir. Osmanli Padisahi Ikinci Mehmed’in (Fatih) ordular1 Bizans’in kapilarindan
iceri girerken, daha uzaklarda, Avrupa’nin kalbinde ilk kitaplar basiliyordu ve Gutenberg’in
makinesinden ¢ikan sayfalar, tiim diinyay1 kdkten degistirecek asil ve gergek degisimin habercisiydi.

Incunabula denen basili kitap tarihi, medeniyetin besigini ve bilginin kokenini tiimden degistiriyordu.
Tekel kiriltyor, ¢ogalan ve ucuzlayan kitaplar sayesinde bilgiye ulagmak kolaylasiyordu. Nitekim 16 ve
17’inci yiizyi1lda yayimlanmaya baslanan ve adina “Ansiklopedi” denen hazineler bunun kanitiydi.
Konularin alfabetik bir siraya dizildigi ilk ansiklopedi “Dictionnaire Universel” adiyla 1690 yilinda
Paris’te yayinlandi.

Matbaanin icadi kiitiiphaneleri de olumlu etkilemistir. Basimciligin gelismesiyle, kiitliphanelerin 6nemi
ve blyilikligi artmistir. Kiitiiphaneler, kisa zamanda, el yazmasi donemin en biiyiik kitap
koleksiyonlarinda bulunan kaynaklardan daha fazla sayida kaynaga sahip olmuslardir. Nitekim 1600
yilinda 10.000 cilt kadar kitab1 olan Viyana’daki imparatorluk kiitliphanesi’nin kitap sayis1 1680 yilinda
80 bine ¢ikmistir. 2011 yilinda Berlin Kraliyet Kiitiiphanesi’nde 80 bin kitap bulundugu bilinmektedir.

Ingiliz yazar Dr.Samuel Johnson’m kaleme aldig1 “Ingiliz Dili Sézliigii” 1755’te yayimlanmustir.
Shekaspeare’in ¢liimiinden (1616) 139 yil sonra.

Sanayi Toplumundan Bilgi Cagina

Iskogyali girisimci James Watt’in (1736-1819) gelistirdigi buhar makinesi, sanayi devriminin baslangici
olarak kabul edilir. insan emegine daha az ihtiyag duyulacak bir diinyanin kapisin1 agan bu makine ve
ardillari, emek-yogun calismay1 zihinsel bir doniisiime zorlamistir. Ingiltere’de bazi isgiler islerini
kaybetme korkusuyla dokuma makinelerine saldirmiglar ve tarihe “makine kiriciligi” eylemi olarak
geemislerdir. Makineye saldiran ilk is¢i olan Ned Ludd’un adiyla anilan “Ludist Hareket”in giiniimiizde
bile savunucular1 vardir. Victor Hugo “Deniz Iscileri” adli romaninda (1866) buharli gemilerin Mans
Denizi’nde caligmaya basladigi ilk yillarda, denizcilerin biiyiik tepkisini ¢ektigini, kilisenin bile buharl
gemilere karsi ¢iktigini uzun uzun anlatir.

Insan emeginin yerini makinenin alabilecek olmasi zihinsel bir déniisiim yaratmustir. Bir buluslar gag
olan 19’uncu ylizyilda ortaya ¢ikan her yeni icat, insan emeginden ve harcanan zamandan tasarruf
etmigtir. Telgrafin bulunusu giinlerce hatta haftalarca siiren mektuplagma siiresini ortadan kaldirirken,
demiryollarinin devreye girmesiyle ulagim masraflari, siireleri ve liman kentlerinin énemi azalmistir.
Telefon, telsiz ve fotograf makinesi insanlhigin lojistik, konusma ve gdrme bicimlerini olaganiistii
bicimde degistirmistir.
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Iletisim tarihindeki bu niceliksel ve niteliksel doniisiim bilginin diinya iizerindeki doniisiimiinii bas
dondiiriicii bir hiza ulastirmigtir. Ulkenin giineyindeki kiigiik bir kdyde yasayan bir Fransiz koyliisii 1789
Fransiz Devrimi’ni 1 ay sonra duymustur. Ikinci Diinya Savasi’nin bittiginden haberi olmayan
Kambogyal1 yerliler vardi. Oysa bugiin iletisimin hiz1 ve olanaklari istediginiz her an elinizin altindadir.
Ortacag’da bir kitabin elle cogaltilmasi manastirda gorevli yazicilar tarafindan, mum 1s181yla
aydinlatilmis odalarda aylarca siiren emekle miimkiin olurken, yazili bir metnin matbaaya gerek bile
olmadan fotokopi makinelerinde g¢ogaltilmasi sadece dakikalar siirmektedir. Fotokopi makinesi,
mikrodalga firin, otomobil ve telefon gibi icatlar insan tarafindan “zamanin satin alinmas1” olarak da
degerlendirilebilir.

[letisimi gabuklagtiran medya mecralarmin yayilmasi da eskiye gore olaganiistii hizlanmigtir. Basili bir
gazetenin {ilkenin tagra kentlerine ulagmasi birka¢ giin siiriiyordu. Radyonun 1920’lerde icat
edilmesinden sonra tiim diinyaya yayilmast 30 yili bulmustur. Televizyon ise 20 yilda tim diinyay1
fethetmistir. Cep telefonunun yaygimlagmasi 10 yili bulmazken, internetin tiim diinyay1r egemenligi
altina almasi 6 yilda gergeklesmistir. Marshall Mc Luhan’in “Kiiresel K6y™ii ger¢eklesmis durumdadir.

Gilinimiizde artik sadece internetten degil, “seylerin interneti”nden s6z edilmektedir. Yani her
makinenin, insan elindeki her seyin ortak bir akilli aga bagh olmasindan. Manuel Castells bu durumu
“Ag Toplumu” kitabinda anlatir. Castells’e gore artik melez bir iletigim siireci s6z konusudur. Yani ag
toplumuyla birbirine baglanmis kitlesel 6z iletisim siireci islemektedir. Yeni iletisim diinyasinda
kitaplar bile sanal ortamda basilmakta ve okunmaktadir. Insanoglu tarihte ilk kez okuma, yazma, isitme
ve gorme edinimini ayni platform ilizerinden yani internetten saglamaktadir. Matbaa belki de tarihte ilk
kez insanligin baska bir siirece girmis olmasi nedeniyle giiciinii ve 6nemini yitirmektedir.

Basih Kitaplar Yok Olacak m?

Prof.Dr. Umberto Eco’ya gore kitabin yerini alacak higbir sey yok ve bundan sonra icat edilmesi de
miimkiin degil. Tipki kasik, cekic, tekerlek veya makas gibi bir kez bulunduktan sonra daha iyisi
yapilamaz. Yazi1 yazmak elin biyolojik bir uzantisi gibidir; okuma eyleminin géziin devami olmasi gibi.
Modern icatlarimiz olan radyo, TV, sinema ve internet ise viicudumuzun biyolojik bir uzantisi degildir
ve hicbir zaman da olmayacak. Ayrica okumay1 ve yazmay1 bilmiyorsak ne bilgisayar kullanabiliriz ne
de internete girebiliriz. Kalic1 veri depolama aygit1 olarak da kitaplardan daha giivenilir baska bir sey
icat edilmis degil. Bes yiiz y1l 6nce basilmis bir kitab1 bugiin okuyabiliriz ama 10 y1l 6nce kaydedilmis
bir CD-ROM’un i¢indekilere ulagmak oldukg¢a zordur. Eco’nun bu 6nermeleri dogru olmakla birlikte
ABD’de ve Avrupa’da son 5 yil i¢inde elektronik kitaplarin satis1 basili kitaplarin satisini ge¢mis
durumda. Hollanda’da telefon kuliibelerinin tamamen kapanmasi gibi Ingiltere’de baz1 kiitiiphaneler
yerini internet kuliiplerine birakiyor. The Independent Gazetesi artik kagida basilmiyor ve diinyada pek
cok dergi ve gazete artik sadece internet iizerinden yayin yapma karari aliyor. Yazili ve basili eserlerin
azalmaya baslamasi kiitliphanelerin tamamen kapanip kapanmayacagi, kitaplarin hangi platformdan
okunacagi, tiim iirlinlerin ekranli m1 olacag: sorularini getiriyor. Hatta bu sorulart daha da ileri gotiiriip
“kitap okumali miy1z” diye soranlara rastlanmaktadir. Murathan Mungan bir denemesinde “aydinlar
cag1 kapanmistir” demistir.

Kitaplar ve Bilgi Toplumu

“Bilgi Toplumu” s6ziinii hep duyariz. Bir toplumun bilgi toplumu olabilmesi i¢in bilgiyi iiretmesi
gerekmektedir. Sahip oldugumuz cihazlara gelen haberler bizi bilgi toplumu yapmaz. Arka arkaya gelen
haberler o toplumu olaylardan haberdar eder. Giincel olaylarin gelir gecerligiyle yasayan, disaridan
sunulan haberlerle enforme edilen bir toplum haline gelir. Haberdar olmaktan ibaret olan bir insanlar
toplulugu bilgi toplumu olamaz. Bilgi toplumu, bilgi iireten, bilgi yazan, bilgi okuyan toplumdur.
Herkesin baktig1 yerden bakmak insanlar1 bilgiye gotiirmez. Boyle toplumlarda kanaatler bilgi yerine
kullanilir. Eksigi gedigi ¢ok olmasina ragmen yiiksek kalelerde yasadigini diigiinen ama hepsi ayni
kumagstan kesilmis insanlarla karsilagiyor olmamiz bundandir. Kitaplar ise bir insanin diisiinme ve
analiz yetenegini hi¢ olmadig1 kadar gelistirir.

Yazarin ortaya koydugu goriis acis1 bizi farkli diistinmeyi 6gretir. Bir polisiye okurken katili bulabilmek
icin olaylar iizerinde diisiiniiriiz. Bu bir muhakeme yetenegidir.
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Bilgi toplumu olmay1 reddeden uluslar su soruyu sorarlar: “Kurbaganin sindirim sistemini égrenmek
gergek hayatta bize ne kazandirir ?” Bilgi toplumu haline gelen uluslar ise bir kurbaganin sahip oldugu
olaganiistii sistemin ¢aligma prensiplerinden ilham alarak yeni buluslar yaratirlar. Wright Kardesler ilk
ucag cizerlerken kuslarin anatomik yapisindan yararlanmiglardi. Kitaplar bize bunu saglar.

N\

SONUC

Farkli diinyalara kitaplarla erisebiliriz. Moby Dick’i okurken okyanuslara agiliriz, Jack London’t
okurken baska diinyalara seyahat ederiz, Steinbeck bizi Amerika’nin kirsal bolgelerindeki iscilere
gotiirlirken, Tolstoy bizi Rusya’nin steplerine yahut Saint Petersburg’un imparatorluk sarayina gotiiriir.
O donemin insanlart ne yer, ne iger, nasil seyahat eder tiim bunlar1 bir tarih kitabinin bize
Ogrettiklerinden daha iyi Ogreniriz. Kitaplarin igindeki hazineler insanligin ortak mirasi olmay1
stirdiirecektir. Buradaki soru kitaplarin dijital diinyaya yenik diisiip diismeyecegidir. Eger 6nemli olan
kitaplarin igindeki bilgi ve kavramlar ise —ki dyledir- bunlarin okura ulastyor olmasi asildir. Onemi
niteliginden, igeriginden gelen bir iirliniin tiiketime hangi yolla sunuluyor olmasimin bilginin
yayginlagsmasi agisindan bakildiginda biiyiik bir 6nemi yoktur. Kitaplar, i¢indeki bilgiler nedeniyle
okunurlar. Dijital bir diinyada kitaplara ihtiya¢ duyulmayacagini sdylemek ancak bilgi toplumu olmay1
reddeden uluslarin fikri olabilir. Her ne sekilde sunulursa sunulsun, ister tablet bilgisayarla, elektronik
iletiyle, televizyon ya da cep telefonu araciligiyla fark etmez, bir kitabin icerigi insanligin devamai igin
basat bir niteliktir. Ray Bradbury “Fahrenheit 451” romaninda tiim kiitiiphanelerin yok edildigi ve
kitaplarin yakildig bir iilkede, insanlarin her bir kitab1 ezberleyerek ortak bilgi hazinesini hafizalarinda
koruduklarini yazar. Artik her kitap bir insan, her insan bir kitap olmustur.

Bilginin ve bilgiyi iireten insanin 6nemi ortadan kalkmadikca kitabin giicii ve 6nemi de ortadan
kalkmayacaktir.

KAYNAKCA
Bradbury, Ray “Fahrenheit 451” Ceviren: Dost Kérpe. ithaki Yaymnlar1. Istanbul. 2018

Castells, Manuel “Ag Toplumunun Yiikselisi” Ceviren: Ebru Kilic. Bilgi Universitesi Yayinlari.
Istanbul. 2013

Eco, Umberto “Budalaliktan Deliligi” Ceviren: Feza Ozemre. Kirmizi Kedi Yayinlari. Istanbul. 2017

Eco, Umberto ve Carriere, Jean-Claude. “Kitaplardan Kurtulacaginizi Sanmaym” Ceviren: Sosi
Dolanoglu. Can Yayinlari. Istanbul. 2016

McLuhan, Marshall. “Kiiresel Koy Scala Yayincilik. 1998
Mungan, Murathan “Tugla” Metis Yaynlari. 2012

Polastron, Lucien X. “Kitap Yakmanin Tarihi” Ceviren: Aziz Ufuk Kilic. Everest Yayinlar1. Istanbul.
2015

Sutherland, John “Edebiyatin Kisa Tarihi” Ceviren: Tufan Gobekgin. Alfa Yayinlar1. Istanbul. 2018

8th INTERNATIONAL"COMMUNICATION IN THE NEW WORLD" Congress
1-3 July 2022
Adiyaman, TURKEY



PROCEEINGS BOOK

KADIN ARASTIRMALARI; iSMINDE KADIN KELIMESi GECEN LiSANSUSTU TEZLER ~
UZERINE BIBLIYOMETRIK ANALIZ

WOMEN'S STUDIES; BIBLIOMETRIC ANALYSIS ON GRADUATE THESES WITH THE
WORD WOMAN IN THE NAME

Doc. Dr. Hicran Ozlem ILGIN
Canakkale Onsekiz Mart Universitesi, lletisim Fakiiltesi, Halkla [liskiler ve Reklamcilik Bolimii, Canakkale.
ORCID ID: 0000-0002-0549-0710
Yiiksek Lisans Ogrencisi Canan YAVUZ
Canakkale Onsekiz Mart Universitesi, Lisansiistii Egitim Enstitiisti, Kadin ve Aile Calismalart
Anabilim Dali, Canakkale.
ORCID ID: 0000-0002-3792-3912

OZET

Kadinin toplum igerisinde var olma miicadelesi yiizyillardir devam etmektedir. Kadin toplumda,
egitimde, siyasette ve is yasaminda her tlirli alanda varligini erkeklerle esit haklara sahip olarak
stirdlirme gayreti i¢erisindedir. Bu baglamda kadin konusu giincelligini koruyan ve siirekli yenilenen bir
aragtirma alanidir. Disiplinlerarasi bir alan olarak kadin c¢aligmalart Radyo, Televizyon ve Sinema,
Iletisim, Sanat ve Tasarim, Tiirk Dili ve Edebiyati, Sosyoloji, Egitim Bilimleri, Bat1 Dilleri ve
Edebiyatlar1, Tarih, Isletme gibi birgok anabilim dalinda yer almaktadir. Bu arastirmada YOK Ulusal
Tez Merkezi veri tabanindaki tez bashginda “kadin” kelimesi gegen, 01.01.2021-07.05.2022 tarihleri
arasinda Sosyal Bilimler alaninda yayinlanmis, yazim dili Tiirk¢e olan ve erisime agik yiiksek lisans ve
doktora tezleri bibliyometrik analiz teknigi ile incelenmistir. Arastirmanin 6rneklemini toplam 274
yiiksek lisans ve doktora tezi olusturmaktadir. Arastirmanin bulgulart kisminda tezlerin hangi anabilim
dalinda yazildigi, hangi tiniversitede yazildigi, tezlerin yillari, yazarlarin cinsiyetleri, tezlerde kullanilan
yontemler ortaya koyulmustur. YOK Ulusal Tez Merkezi veri tabanindaki 01.01.2021-07.05.2022
tarihleri arasindaki Sosyal Bilimler alaninda yayilanmis, yazim dili Tiirk¢e olan ve erisime agik toplam
274 yiiksek lisans ve doktora tezi kayit altma almmustir. Incelenen 274 tezin 206°s1 2021 yilma ait
yiiksek lisans tezidir. 274 tezin 36°s1 2022 yilina ait yliksek lisans tezidir. 274 tezin 29’u 2021 yilina ait
doktora tezidir. 274 tezin 3’ii 2022 y1lina ait doktora tezidir. Incelenen 274 tezin 226’mnda nitel yontem,
36’sinda nicel yontem, 12’sinde nicel ve nitel yontem bir arada kullanilmistir. Nitel aragtirma yontemi
kullanilan tezler aragtirmanin %83’{inii, nicel aragtirma yontemi kullanilan tezler %13 {inii, nicel ve nitel
aragtirma yontemlerinin bir arada kullanildig: tezler %4 iinii olusturmaktadir. Kadina yonelik akademik
arastirmalarin disiplinlerarasi alanda yapildigini séylemek miimkiindiir. Bu arastirmada kadina yonelik
akademik aragtirmalarin en yaygin sosyoloji, tarih, igletme, egitim bilimleri, kadin arasgtirmalar1 ve
iletisim anabilim dallarinda yapildigi bulgusuna ulagilmistir. YOK Ulusal Tez Merkezi veri tabanindaki
01.01.2021-07.05.2022 tarihleri arasindaki Sosyal Bilimler alaninda yayinlanmis bashiginda “kadin”
kelimesi gecen yiiksek lisans ve doktora tezlerinin yliksek oranda kadinlar tarafindan yazildig:
bulgusuna ulagilmistir. Bu tezler yiiksek oranda nitel arastirma yontemi kullanilarak yazilmistir. Bu
arastirma kadin arastirmalaria yonelik giincel tezlerin bir araya getirilmesi ve yapilacak aragtirmalara
kaynak olusturmasi bakimindan énemlidir. Sonug olarak kadinin ilerlemesi toplumun kalkinmasina etki
etmektedir. Bu yiizden kadinin egitimi ve kadina yonelik arastirmalar desteklenmelidir.

Anahtar Kelimeler: Kadin, Kadin Caligmalari, Yiiksek Lisans, Doktora, Tez, Bibliyometrik Analiz.

ABSTRACT

Women’s struggle to exist in society has been going on for centuries. Women make an effort to maintain
their existence in every field in society, education, politics and business life for equal rights with men.
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In this context, the subject of women is a field of research that is up-to-date and constantly renewed. As~
an interdisciplinary field, women's studies are included in many departments such as Radio, Television
and Cinema, Communication, Art and Design, Turkish Language and Literature, Sociology, Educational
Sciences, Western Languages and Literatures, History and Business. In this research, master's and
doctoral theses published in the field of Social Sciences between 01.01.2021 and 07.05.2022 which have
the word "women" in the thesis title in the The Council of Higher Education (YOK) National Thesis
Center database were examined by using the bibliometric analysis technique. The sample of the research
consists of a total of 274 master's and doctoral theses. In the findings part of the research, in which
department the theses were written, in which university they were written, the years of the theses, the
gender of the authors and the methods used in the theses were pointed. A total of 274 master's and
doctoral theses were recorded which are published in the field of Social Sciences between 01.01.2021
and 07.05.2022 in the database of the Higher Education National Thesis Center, written in Turkish and
open to access. 206 of the 274 theses are master's theses which are written in 2021. 36 of 274 theses are
master's theses belonging to 2022. 29 of the 274 theses are doctoral theses of 2021. 3 of 274 theses are
doctoral theses which are written in 2022. Qualitative method was used in 226 of the 274 theses
examined, quantitative method was used in 36, and quantitative and qualitative methods were used
together in 12 of them. Theses in which qualitative research methods are used constitute 83% of the
research, 13% of theses in which quantitative research methods are used, and 4% of theses in which
guantitative and qualitative research methods are used together. It is possible to say that academic
research on women is carried out in an interdisciplinary field. In this research, it has been found that
academic research on women is mostly common in sociology, history, business, educational sciences,
women's studies and communication departments. It has been obtained that the master's and doctoral
theses published in the field of Social Sciences between 01.01.2021 and 07.05.2022 in the database of
the The Council of Higher Education (YOK) National Thesis Center, in which the word "women" are
mentioned, were mostly written by women. These theses were mostly written through using qualitative
research method. This analysis is important in terms of bringing current theses on women's studies
together and creating a source for next researches. As a result, the development of women affects the
development of society. This is why women's education and research on women should be supported.

Keywords: Woman, Woman Studies, Master, Doctorate, Thesis.

1. GIRIS

Diinya niifusunun yarisin1 kadinlar olusturmaktadir. Kadinlarin toplumda esit bir sekilde yer edinebilme
miicadelesi uzun bir siiredir devam etmektedir. Tarih boyunca kadinlar; dogum yapma, ¢ocuk bakimu,
ev isleri, ev dis1 isler gibi gérevleri yerine getirmiglerdir. Ataerkil sistem igerisinde kadin, erkekten daha
asag1 bir seviyede goriilmektedir. Orta Cag’da kadinin ruhu var midir sorusu filozoflarin tartisma konusu
olmustur. Kadinin ne anlama geldigi ve 6neminin ne oldugu her donemde tartisilan bir konudur. Kadinin
toplumdaki yeri glinlimiizde de tartisilmaya devam edilmektedir. Kadinlarin toplumdaki yerini ortaya
koymak toplumlardaki kadin durumunu incelemek zorlayict bir istir (Gilinay, Aksoy ve Bener, 2016).
Tiirk toplumunda kadin, hayatin her dénemi i¢in 6nemli bir yere sahiptir. Kiiltiirlere gére kadina karsi
bakis agisi, kadin haklari, kadinin sorumluluklar farklilik gdsterir. Ayni toplumda da bolgelere gore
kadin algis1 degisebilmektedir. Degisen ve gelisen diinya diizeni igerisinde bireyleri birbirinden ayiran
en 6nemli 6zelliklerden bir tanesi egitim seviyesidir. Toplumun en 6nemli degerlerinden biri egitimdir
(Pekel, 2019). Kisilerin toplumda aktif rol almasi, topluma uyum saglayabilmesi; haklarinin farkinda
olmasi ve haklarini kullanabilmesi ile baglantilidir. Egitim hakki bu haklardan bir tanesidir (Ozaydinlik,
2014). Egitim, bireylerin gelecegini dogrudan etkiler. Toplumsal yapmin olusmasina katki saglar.
Egitim, toplumun gelisim gostermesindeki en 6nemli siiregtir (Giinay, Aksoy ve Bener, 2016). Evrensel
olarak kadmnin toplumdaki yeri diigiiktiir. Kadimin egitim hakk: erkek ile esit diizeyde degildir (Pekel,
2019). Uluslarin kalkinmasi ile kadimin egitimi arasinda iligki vardir. Kadimin egitimi kalkinmay1 da
etkiler. Tarih boyunca bu iliski devam etmistir. Gelecekte de devam edecektir (Kayadibi, 2011).
Kadmlar erkeklerle esit haklar elde edip gelisen diinya diizeni igerisinde daha iyi bir konuma sahip
olabilmek i¢in egitime yonelmektedirler. Kadinlar toplumsal yargilari, egitim seviyelerini arttirarak
agsmaya calismaktadirlar. Kadinlarin bu yargilar1 asmak istemesi egitime katilmalarina etki eden
faktdrlerden bir tanesidir. Kadinin egitimi arttik¢a toplumda gordiigii sayginlik seviyesi de artmaktadir.
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10 Aralik 1948°de Birlesmis Milletler tarafindan insan Haklar1 Evrensel Bildirgesi yayinlanmigtir. Bu~
bildirgeyi onaylayan iilkelerden bir tanesi de Tirkiye’dir. Bildirgenin 26. maddesi, insanin egitim
hakkini hakimiyet altina almistir (Ozaydinlik, 2014). Akademide kadin arastirmalart merkezleri ilk kez
1995°te gerceklesen Pekin Deklarasyonu ile 6zendirilmeye baslanmistir. Bu merkezler Tiirkiye’de
2000’11 yillarda desteklenmeye baslamistir (Savas, Ertan ve Yol, 2018). Son yirmi yildir Tiirkiye’de ve
diinyada toplumsal degisimler kadina yonelik arastirmalar yapmay1 gerekli kilmistir (Aktas, 2013).
Kadin arastirmalar1 son donemlerde glindemdeki yerini koruyan ve {iizerine caligmalarin arttigi
akademik bir alandir. Tiirkiye’deki iiniversitelerin web sitelerindeki Lisansiistii Egitim programlari
incelendiginde 2022 yili itibariyle Lisansiistii Egitim seviyesinde “Kadin Calismalari, Kadin ve Aile
Caligmalari, Kadi ve Toplumsal Cinsiyet Calismalar1” isimli toplam 27 farkli tiniversitede tezli ve
tezsiz yiiksek lisans programi ve doktora programi oldugu verisi kayit altina alinmistir. Diinya’da oldugu
gibi Tiirkiye’de de kadin aragtirmalar1 devam etmekte ve liniversitelerde kadina yonelik arastirmalar
yapilmasi1 amaciyla lisansiistii egitim diizeyinde programlar agilmaktadir. Bu programlar kadin ve erkek
ogrencilere kadina yonelik akademik arastirma yapma imkani saglamaktadir. Kadin konusu giindemdeki
yerini koruyan ve siirekli kendini yenileyen bir arastirma alanidir. Bu dogrultuda tiniversitelerdeki kadin
aragtirmalar1 programlarinda artig goriilmesi olasidir.

TURKIYE’DEKi UNiVERSITELERDE OGRENCI VERILERINE YONELIK BiLGILER

Cumbhuriyet’in ilk yillarinda tiniversitede egitim goren 6grencilerin %90°1 erkek, %10°u kadindi. 1990’11
yillarin baglarinda bu oran, erkeklerde %66, kadinlarda ise %34’tiir. 1996-1997 yillarinda bu oran
erkeklerde %61, kadinlarda %39’dur. 2000-2001 yillarinda bu oran erkeklerde %58,8, kadinlarda
%41,2°dir.  2004-2005 yillarinda bu oran erkeklerde %258,2 kadinlarda %41,8’dir.
(https://www.bilsam.org/) Erigsim Tarihi: 15.05.2022.

2020-2021 ogrenim yil1 Yiiksekogretim Kurumu istatistiklerine gore Tiirkiye’deki toplam {iniversite
sayis1 208°dir. Bu iiniversitelerden 129°u devlet {iniversitesi, 75’1 vakif {iniversitesi, 4’ vakif meslek
yiiksek okulu olarak kayit altina alimmistir. (Yiiksekogretim Bilgi Yonetim Sistemi (yok.gov.tr)) Erigim
Tarihi: 15.05.2022.

2020-2021 6grenim yih Yiiksekogretim Kurumu istatistiklerine gore Tiirkiye {liniversitelerinde egitim
gormekte olan toplam dgrenci sayis1 8.240.997°dir.2020-2021 YOK istatistiklerine gore Tiirkiye’deki
tiniversitelerde toplam 4.049.425 kadin 6grenci, 4.191.572 erkek 6grenci egitim goérmektedir. Kadin
Ogrenciler iiniversite 6grencilerinin %49 unu olustururken erkek 6grenciler %51’ini olusturmaktadir.
Bu verilere gore tniversitede egitim goéren kadmn sayisimin erkeklere gore %2 daha az oldugu
sOylenebilir. Yukaridaki sekle gore iiniversitelerdeki kadin ve erkek 6grenci sayisinin birbirine yakin
seviyede oldugu goriilmektedir. 2020-2021 6grenim yili Yiikksekogretim Kurumu istatistiklerine gore
kadin 6grencilerin en fazla oldugu alan toplam 507.541 6grenci ile is, yonetim ve hukuk alanlaridir.
(Yiksekogretim Bilgi Yonetim Sistemi (yok.gov.tr)) Erisim Tarihi: 15.05.2022.

Tiirkiye’deki iiniversitelerde toplumsal cinsiyet ve kadin ¢alismalarmin kurumsallagmasi konusunda
1989°da Istanbul Universitesi'nde ve 1993’te Ankara Universitesi’nde kurulan kadin arastirmalari
merkezleri ilk 6rnekleri olusturmaktadir. (Savas, Ertan ve Yol, 2018).

Savas, G., Ertan S., ve Yol, F. Tiirkiye’deki Universitelerin Kadin Arastirmalar1 Merkezleri Profili
Arastirmas1 isimli 2018 yilinda yaptiklar1 akademik calismada Ocak ay1 2018 yili itibariyle 85
iiniversitede kadin arastirmalariyla ilgili merkezlerin oldugunu tespit etmislerdir.

2020-2021 o6grenim yili Yiiksekogretim Kurumu istatistiklerine goére Tiirkiye’deki iiniversitelerde
adinda kadin kelimesi gegen uygulama ve arastirma merkezlerinin toplam sayist 122°dir. Bu verilere
gore; Kadin ve Aile Aragtirmalari/Calismalart Uygulama ve Arastirma Merkezi, Kadin Sorunlar
Uygulama ve Arastirma Merkezi, Kadin Caligmalari/Arastirmalart Uygulama ve Aragtirma Merkezi
uiniversitelerdeki sayica en yiiksek birimler olarak kayit altina alinmustir. (Yiiksekdgretim Bilgi Yonetim
Sistemi (yok.gov.tr)) Erigsim Tarihi: 15.05.2022
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Sekil 1. Uygulama ve Arastirma Merkezleri

Sekil 1, 2020-2021 6grenim yili Yiiksekogretim Kurumu istatistiklerine gére en ¢ok uygulama ve
arastirma merkezi bulunan iller; Istanbul, Ankara ve izmir olarak kayit altina alinmistir. Bu kayitlara
gdre Istanbul’da 19, Ankara’da 9, Izmir’de 7 uygulama ve arastirma merkezi bulunmaktadir.

2. YONTEM
Arastirmanin Amaci ve Onemi

Arastirmanin amac1, YOK Ulusal Tez Merkezi veri tabanindaki tez bashiginda “kadm” kelimesi gecen,
01.01.2021-07.05.2022 tarihleri arasinda Sosyal Bilimler alaninda yaymlanmis, yazim dili Tiirk¢e olan
ve erisime agik yliksek lisans ve doktora tezlerinin bibliyometrik parametreler agisindan incelenmesidir.
Bu arastirma, 6rneklemi olusturan tezlerin hangi anabilim dalinda yazildigi, hangi iniversitede yazildigi,
tezlerin yillari, yazarlarin cinsiyetleri, tezlerde kullanilan yontemlerin belirlenmesi ve “kadin” ile ilgili
yapilacak aragtirmalara kaynak olusturmasi bakimindan énemlidir.

Arastirmamin Evreni: YOK Ulusal Tez Merkezi veri tabanindaki tiim tezler arastirmanin evrenini
olusturmaktadir.

Arastirmanin Orneklemi: YOK Ulusal Tez Merkezi veri tabanindaki 01.01.2021-07.05.2022 tarihleri
arasindaki Sosyal Bilimler alaninda yaymlanmis, yazim dili Tiirk¢e olan ve erisime agik toplam 274
yiiksek lisans ve doktora tezi arastirmanin drneklemini olusturmaktadir. Bu arastirmay1 2021 yilina ait
206 adet yiiksek lisans tezi, 2021 yilina ait 29 doktora tezi, 2022 yilina ait 36 yiiksek lisans tezi ve 2022
yilina ait 3 doktora tezi olusturmaktadir.

Arastirmamin  Simrhibklari: YOK Ulusal Tez Merkezi veri tabanindaki 01.01.2021-07.05.2022
tarihleri arasindaki Sosyal Bilimler alaninda yaymlanmis, yazim dili Tiirk¢e olan ve erisime kapali 1
yiiksek lisans ve 1 doktora tezi aragtirmanin sinirliligini olusturmaktadir. 1 yiiksek lisans ve 1 doktora
tezine erigsim kapali oldugundan dolay1 aragtirmaya dahil edilememistir.

Arastirma Metodolojisi: Bibliyometrik arastirmalarda, kaynaklarin belirli detaylarina inilerek bilimsel
iletisime yonelik ¢esitli bulgular ortaya ¢ikartilmaktadir. (Osareh: 1996:149). Bu arastirmada veri analizi
yontemi olarak bibliyometriden yararlanilmistir. Arastirmanin ilk asamasinda YOK Ulusal Tez Merkezi
veri tabanindaki arastirmanin 6rneklemine uygun tezler tespit edilmistir. ikinci asamada &rneklemi
olusturan tezlerin hangi anabilim dalinda yazildigi, hangi tiniversitede yazildigi, tezlerin yillar,
yazarlarin cinsiyetleri, tezlerde kullanilan yontemler kayit altina alinmis ve incelenmistir.
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3. BULGULAR /
Tablo 1. Tez Yilarn ve Tez  Yazarlarimmm  Cinsiyetine Goére Dagilim
Tablo 1 2021 2021 2022 2022 FREKANS YUZDE
YL DOKTORA YL DOKTORA
KADIN 179 27 33 3 242 %88
ERKEK 27 2 3 0 32 %12
TOPLAM 206 29 36 3 274 %100

Tablo 1, YOK Ulusal Tez Merkezi veri tabanindaki 01.01.2021-07.05.2022 tarihleri arasindaki Sosyal
Bilimler alaninda yayinlanmis, yazim dili Tiirk¢ge olan ve erisime agik toplam 274 yiiksek lisans ve
doktora tezi kayit altina alimmugtir. Incelenen 274 tezin 206’°s1 2021 yilina ait yiiksek lisans tezidir. 274
tezin 36’s1 2022 yilina ait yiiksek lisans tezidir. 274 tezin 29°u 2021 yilina ait doktora tezidir. 274 tezin
3°{i 2022 y1lma ait doktora tezidir. Incelenen toplam 274 tez arasindan 242 tezin yazari kadin, 32 tezin
yazar1 erkektir.

Tablo 2. Tez Yontemleri

Tablo 2 2021 2022 FREKANS YUZDE
NIiTEL YONTEM 197 29 226 %83
NICEL YONTEM 30 6 36 %13
NICEL VE NiTEL YONTEM 8 4 12 %4
TOPLAM 235 39 274 %100

Tablo 2, Incelenen 274 tezin 226’inda nitel ydntem, 36’sinda nicel yontem, 12’sinde nicel ve nitel
yontem bir arada kullanilmistir. Nitel aragtirma yontemi kullanilan tezler aragtirmanin %83 ilini, nicel
aragtirma yontemi kullanilan tezler %13’linii, nicel ve nitel arastirma yontemlerinin bir arada
kullanildig tezler %4 {inii olusturmaktadir.

3.1. 2021 Yiiksek Lisans Tez Bulgulari

Tablo 3. 2021 Yiiksek Lisans Tezleri Cinsiyet ve Yonteme Gore Karsilastirmasi

Tablo 3 KADIN ERKEK FREKANS YUZDE
NITEL 149 22 171 %83
NICEL 25 4 29 %14
NICEL VE NITEL 5 1 6 %3
TOPLAM 179 27 206 %100

Tablo 3, Incelenen 206 tezin 171’inde nitel yontem, 29’unda nicel yéntem ve 6’sinda nicel ve nitel
yontem bir arada kullanilmistir. Kadin ve erkeklerin yiiksek lisans tezlerinde yiiksek oranda nitel
yontemi tercih ettikleri goriilmektedir. Bu tezlerin %83 iinde nitel yontem, %14’iinde nicel yontem,
%?3’linde nicel ve nitel ydontem bir arada kullanilmstir.
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Sekil 2. 2021 Yiiksek Lisans Tezlerinin Universitelere Gore Dagilimi

Sekil 2, 2021 yiiksek lisans tezleri incelendiginde tezin yayinlandigi {iniversiteler arasinda en fazla
rastlanilan 11 iiniversite: Ankara Universitesi, Istanbul Arel Universitesi, Istanbul Aydin Universitesi,
Kocaeli Universitesi, Marmara Universitesi, Necmettin Erbakan Universitesi, Sinop Universitesi,
Trakya Universitesi, Bahgesehir Universitesi, Anadolu Universitesi, Hacettepe Universitesi olarak kayit
altina alinmigtir. Tabloda yer alan sayisal veriler liniversitelere gore basliginda “kadin” kelimesi gegen
tezlerin toplam sayisini ifade etmektedir.

SOSYOLOJI ABD 19

ISLETME ABD 14

EGITIM BILIMLERI ABD

TORK DILI VE EDEBIVATIABD e 1 :
ee———————e——————————h

KADIN ARASTIRMALARUTOPLUMSAL CINSIYET..

IKTISAT ABD

e ——
TURKCE VE SOSYAL BILIMLER EGITIME ABD s 7
CTREEY 3 VT ————
—0

TEMEL ISLAMI BILIMLER ABD

TURIZNMABD s ©
E————

ILETISIM ABD

Sekil 3. 2021 Yiiksek Lisans Tezlerin Anabilim Dallarina Gore Dagilimi

Sekil 3, 2021 yiiksek lisans tezleri incelendiginde; en c¢ok rastlanilan 11 anabilim dali: Sosyoloji,
Isletme, Egitim Bilimleri, Tiirk Dili ve Edebiyati, Kadin Arastirmalari/Toplumsal Cinsiyet
Arastirmalari, Iktisat, Tiirkce ve Sosyal Bilimler Egitimi, Siyaset, Temel Islami Bilimler Egitimi,
Turizm, iletisim anabilim dallar1 olarak kayit altina alinmistir. Bu anabilim dallari icerisinde bashiginda
kadin kelimesi gecen tez sayisinin en yiiksek goriildiigii anabilim dali Sosyoloji anabilim dalidir.
Sosyoloji anabilim dalinda toplam 19 tezin bagliginda kadin kelimesi yer almaktadir. Tabloda yer alan
say1sal veriler anabilim dallarina gore bashiginda “kadin” kelimesi gegen tezlerin toplam sayisini ifade
etmektedir.
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3.2 2022 Yiiksek Lisans Tez Bulgular:
Tablo 4: 2022 Yiiksek Lisans Tezleri Cinsiyet ve Yontem Karsilastirmasi

Tablo 4 KADIN ERKEK FREKANS YUZDE
NITEL 25 2 27 %69
NICEL ‘ 5 1 6 %16
NICEL VE NIiTEL 3 0 3 %15
TOPLAM 33 3 36 %100

Tablo 4, YOK Ulusal Tez Merkezi veri tabanindaki 01.01.2021-07.05.2022 tarihleri arasindaki Sosyal
Bilimler alaninda yayilanmig baglhiginda kadin kelimesi gegen 2022 yiiksek lisans tezleri incelendiginde
toplam 36 tez icerisinden 33 yiiksek lisans tezinin kadin, 3 yiiksek lisans tezinin erkek tarafindan
yazildig1 kayit altina alinmistir. Kadinlarin yiiksek lisans tezlerinde yiliksek oranda nitel yontemi tercih
ettikleri goriilmektedir. Bu tezlerin %69 unda nitel yontem, %16’sinda nicel yontem, %15’inde nicel ve
nitel yontem bir arada kullanilmistir.
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Sekil 4. 2022 Yiiksek Lisans Tezlerinin Universitelere Gore Dagilim

Sekil 4, 2022 yiiksek lisans tezleri incelendiginde tezin yayinlandig iiniversiteler arasinda en fazla
rastlanilan 4 iiniversite: Bursa Uludag Universitesi, Baskent Universitesi, Kastamonu Universitesi,
Selguk Universitesi olarak kayit altina alinmistir. Tabloda yer alan sayisal veriler iiniversitelere gore
basliginda “kadin” kelimesi gecen tezlerin toplam sayisini ifade etmektedir
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Sekil 5. 2022 Yiiksek Lisans Tezlerin Anabilim Dallarina Gore Dagilimi

Sekil 5, 2022 yiiksek lisans tezleri incelendiginde; en ¢ok rastlanilan 9 anabilim dali: Radyo Televizyon
ve Sinema, Kadin Calismalari, Iletisim, Sosyoloji, Siyaset, Isletme, Felsefe, Egitim Bilimleri, Calisma
Ekonomisi anabilim dallar1 olarak kayit altina alinmistir. Tabloda yer alan sayisal veriler anabilim
dallarina gore baslhiginda “kadin” kelimesi gecen tezlerin toplam sayisini ifade etmektedir.

3.3. 2021 Doktora Tez Bulgular:
Tablo 5. 2021 Doktora Tezleri Cinsiyet ve Yontem Karsilastirmasi

Tablo 5 KADIN ERKEK FREKANS YUZDE
NITEL 25 1 26 %87
NICEL 1 0 1 %3
NICEL VE NITEL 1 1 2 %10
TOPLAM 27 2 29 %100

Tablo 5, YOK Ulusal Tez Merkezi veri tabanindaki 01.01.2021-07.05.2022 tarihleri arasindaki Sosyal
Bilimler alaninda yayimlanmis basliginda kadin kelimesi gegen 2021 doktora tezleri incelendiginde
toplam 29 tez arasindan 27 doktora tezinin yazar1 kadm, 2 doktora tezinin yazari erkektir. incelenen 29
tezin 26’sinda nitel yontem, 1’inde nicel yontem ve 2’sinde nicel ve nitel yontem bir arada kullanilmigtir.
Kadinlarin doktora tezlerinde yiiksek oranda nitel yontemi tercih ettikleri goriilmektedir. Bu tezlerin
%87 sinde nitel yontem, %3 iinde nicel yontem, %10’unda nicel ve nitel yontem bir arada kullanilmustir.
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Sekil 6. 2021 Doktora Tezlerinin Universitelere Gore Dagilim

Sekil 6, 2021 doktora tezleri incelendiginde en fazla rastlanilan 7 iiniversite: Anadolu Universitesi, Gazi
Universitesi, Ankara Universitesi, Ege Universitesi, Y1ldiz Teknik Universitesi, Trakya Universitesi ve
Istanbul Universitesi olarak kayit altina alinnmstir. Tabloda yer alan sayisal veriler iiniversitelere gore
basliginda “kadin” kelimesi gecen tezlerin toplam sayisini ifade etmektedir.

TURK DILI VE EDEBIYATI
SOSYOLOJI ABD

SANAT VE TASARIM ABD

EGITIM BILIMLERI ABD

BATI DILLERI VE EDEBIYATLARI ABD
TARIH ABD

ISLETME ABD

Sekil 7. 2021 Doktora Tezlerin Anabilim Dallarina Gore Dagilimi

Sekil 7, 2021 doktora tezleri incelendiginde; en ¢ok rastlanilan 7 anabilim dali: Tiirk Dili ve Edebiyati,
Sosyoloji, Sanat ve Tasarim, Egitim Bilimleri, Bat1 Dilleri ve Edebiyatlari, Tarih, Isletme anabilim
dallar1 olarak kayit altina alinmigtir. Tabloda yer alan sayisal veriler anabilim dallarina gére basliginda
“kadin” kelimesi gegen tezlerin toplam sayisini ifade etmektedir.

3.4. 2022 Doktora Tez Bulgular:
Tablo 6. 2022 Doktora Tezleri Cinsiyet ve Yontem Karsilastirmasi

Tablo 6 KADIN ERKEK FREKANS YUZDE
NITEL 2 0 2 %67
NICEL ‘ 0 0 0 %0
NICEL VE NITEL 1 0 1 %33
TOPLAM 3 0 3 %100

Tablo 6, YOK Ulusal Tez Merkezi veri tabanindaki 01.01.2021-07.05.2022 tarihleri arasindaki Sosyal
Bilimler alaninda yaymlanmis basliginda kadin kelimesi gegcen 2022 doktora tezleri incelendiginde
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toplam 3 doktora tezi arasindan 3 doktora tezinin yazari kadin olarak kayit altia alinmustir. Bu tezlerin -~

%100’tnii kadin yazarlar olugturmaktadir. 2022 doktora tezleri arasinda erkek tez yazan
bulunmamaktadir. 2 doktora tezinde nitel 1 doktora tezinde ise nicel ve nitel yontemin bir arada
kullanildig1 goriilmektedir. 2022 doktora tezleri incelendiginde kadinlarin nitel arastirmayi tercih
ettikleri goriilmektedir. Bu tezlerin %67 sinde nitel yontem, %33’linde nicel ve nitel ydontem bir arada
kullanilmistir. Incelenen 2022 doktora tezlerinde nicel yontem tercih edilmemistir.

o AN D
oA \-\‘P ‘\7
N o =S
il & il
oy L >
A -\
) QD ey
R\ 2 AN L2
~ “ N\
> N
R )
\‘ -
o \.;(‘

Sekil 8. 2022 Doktora Tezlerinin Universitelere Gore Dagilimi

Sekil 8, 2022 doktora tezleri incelendiginde tezlerin yayimlandigi 3 iiniversite: Ankara Universitesi,
Bursa Uludag Universitesi, istanbul Teknik Universitesi olarak kayit altina alinmistir. Tabloda yer alan
sayisal veriler tiniversitelere gore bagliginda “kadin” kelimesi gegen tezlerin toplam sayisini ifade
etmektedir.

MUZIKOLOJI VE MUZIK TEORIST ARD
GUZFL SANATLAR ABD

SOSYOLOJI ABD

Grafik 9. 2022 Doktora Tezlerin Anabilim Dallarina Gore Dagilim

Grafik 9, 2022 doktora tezleri incelendiginde tezlerin yazildig1 3 anabilim dali: Miizikoloji ve Miizik
Teorisi, Giizel Sanatlar, Sosyoloji anabilim dallar1 olarak kayit altina alinmigtir. Tabloda yer alan sayisal
veriler anabilim dallarina goére bagliginda “kadin” kelimesi gegen tezlerin toplam sayisini ifade
etmektedir.
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3.5. 2021-2022 Yiiksek Lisans ve Doktora Tezlerinde Kullamlan Anahtar Kelimeler Bulgular:
Tablo 7. 2021-2022 Yiiksek Lisans ve Doktora Tezlerinde Kullanilan Anahtar Kelimeler

ANAHTAR KELIMELER | FREKANS et |

Kadin 81
Girisimci-Kadin Girisimcilik 50
Toplumsal Cinsiyet 45
Feminizm-Feminist 38

Tablo 7, 2021-2022 yiiksek lisans ve doktora tezleri incelendiginde bashiginda kadin kelimesi gegen
tezlerde en ¢ok rastlanilan anahtar kelimeler: Kadin, Girisimci-Kadin Girisimcilik, Toplumsal Cinsiyet,
Feminizm-Feminist kelimeleridir.

4, SONUC

Diinya niifusunun yarisin1 kadinlar olusturmaktadir. Bu sebeple kadinlar her alanda erkeklerle esit
seviyede temsil hakkina sahip olmalidir. Egitim bir bireyin kariyer ilerlemesinde, statii kazanmasindaki
en 6nemli aractir. Egitimli bir birey topluma katilmada daha aktif rol oynar. Kadinlar da toplumda daha
aktif rol oynamak i¢in egitime yonelmektedirler. Kadinlarin egitim seviyesi toplumda ne diizeyde deger
gorecegini etkilemektedir. Tiirkiye’deki liniversitelerde kadin ve erkek 6grenci sayisi birbirine yakin
seviyededir. Ayrica on lisans, lisans, yiiksek lisans ve doktora seviyesinde 6grenim goren kadin ve erkek
sayisinin da birbirine yakin seviyede oldugu goriillmektedir. Bu dogrultuda iiniversitelerde kadin ve
erkek dgrenci sayisinda esitlik oldugu sonucuna varilmaktadir. Son dénemlerde tiim diinyada kadina
yonelik aragtirmalar artis gostermektedir. Tirkiye’deki tiniversitelerde kadina ydnelik arastirmalar
yapmakta olan uygulama ve arastirma merkezleri mevcuttur. Lisansiistli egitimde de Kadin ve Aile
Aragtirmalar1 programlar1 sayica yiiksektir. Kadina yonelik akademik arastirmalarin disiplinlerarasi
alanda yapildigim sdylemek miimkiindiir. Bu arastirmada kadina yonelik akademik arastirmalarm en
yaygin sosyoloji, tarih, isletme, egitim bilimleri, kadin aragtirmalar1 ve iletisim anabilim dallarinda
yapildig1 bulgusuna ulasilmistir. ' YOK Ulusal Tez Merkezi veri tabanindaki 01.01.2021-07.05.2022
tarihleri arasindaki Sosyal Bilimler alaninda yayinlanmis bagliginda “kadin” kelimesi gecen yiiksek
lisans ve doktora tezlerinin yliksek oranda kadinlar tarafindan yazildig1 bulgusuna ulagilmistir. Bu tezler
yliksek oranda nitel arastirma yontemi kullanilarak yazilmistir. Aragtirmada 2021 yiiksek lisans tezleri
incelendiginde 78 farkli {iniversitede, 2022 yiiksek lisans tezleri incelendiginde 22 farkli {iniversitede,
2021 doktora tezleri incelendiginde 10 farkli {iniversitede, 2022 doktora tezleri incelendiginde ise 3
farkli iiniversitede basliginda kadin kelimesi gegen tezlerin yazilmis oldugu bulgusuna ulasilmistir.
Aragtirmada 6rneklemi olusturan tiim tezler incelendiginde ise tezlerde en fazla tekrar edilen anahtar
kelimeler: Kadin, Girisimei-Kadin Girisimcilik, Toplumsal Cinsiyet, Feminizm-Feminist kelimeleridir.
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ABSTRACT

During the period that is when the concept of digitalization makes its presence felt at every moment and
at every point of life, academic studies are being carried out to make make images and texts meaningful.
One of the important methods for writers and producers to try to convey messages to audiences, in other
words, to target audiences, to better perceive the sub-messages of a movie or music clip we are watching,
and to quickly put it in place when we see a track that is not completed, is to improve our sensory and
visual reading ability. It is and undeniable fact that music videos, which are one of the elements of
popular culture, have a major impact on our feelings by making sense of both their visuals and meaning
of words. It is a well-known fact that music videos, which are one of the elements of popular culture,
have an impact on feelings and thoughts by making sense both visually and with their words. On the
other hand, it is also possible to mention examples where music videos are also used as a tool for raising
public awareness. Within this framework, different methods are being tried in the processes that will
conceptualize the concept of violence against women and reveal its struggles. The conflict field of
women in public life points to a livable future in which she can maintain her existence and achieve the
same living spaces and conditions as men within the framework of gender equality. In this context, the
track and clip “Til It Happens To You” [Until It Happens To You], which Lady Gaga released in 2015
and performed for the documentary “The Hounding Ground”, will be analyzed semiographically. The
music video and the track mentioned are nominated “Best Song” written for visual media at the 58th.
Grammy Awards. It is also received a nomination for “Best Original Song” at the Academy Awards. In
the research, the raw image of the music video and the lyrics of the piece are analyzed through the
categories of denotation and connotation in Roland Barthes' semiotic analysis and it is aimed to evaluate
the data within the framework of the concept of violence against women.

Keywords: Violence against women, semiotics, awareness, Lady Gaga

INTRODUCTION

Songs and clips that we hear and are not consciously aware of without paying much attention to a certain
part of our lives that we spend searching for meaning in their subtext contain more than one message
both visually and verbally (Bilici, 2018). It is important for us, as consumers to notice, understand these
messages, evaluate the product with its positive or negative sides and form an estimate of it in depth
instead of reading it without paying attention to the details (Ozkan & Giindogdu, 2012). Consumption
and popular culture have a connection with each other and these two contexts are most commonly found
in music, Birol, M. (2021) explained that while music is roasted in culture, we consumers listen to music
constantly and when we make it a routine and that music has an effect on our feelings. The elements of
popular culture are communicated through technological means, and the provision of capitalist
production, which is collected around a wide range, is developing based on its subsequent consumption
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(Birol, 2021). The Internet is also one of these technology tools and can be considered as a publication .-
of popular culture (Birol, 2021). Due to the ease of transportation, advocacy groups that want to make
their voices heard to large audiences and aim to raise awareness use the internet and social media as a
tool (Bennet, 2013). Similarly, activist and philanthropist artist, world-famous Lady Gaga uses her social
media accounts (Twitter, Facebook and Youtube) for this purpose (Bennet, 2013). Gaga, who is known
to have an affinity with her fans, decisively and clearly conveys her ideas about the subject she wants to
raise awareness about and reaches millions in a click (Bennet, 2013).

At a time when appearance and appeal to an aesthetic point of view are at the forefront, making sense
of visuals, deciphering the sentences and words used, understanding what the creator is trying to convey
is among the main goals of having a sensory and visual reading ability (Bilici, 2018). Some artists try
to influence the audience they are targeting in the clips they shoot with the lyrics of the songs Although
certain sequences of people, times and events are included in the works put forward by artists, from time
to time and this braid is not consciously included as basic concepts, it is expected that the listener or
reader will complete them (Gunay, 2007).

In order to achieve this and to move forward for the next step, the product must be analyzed (Ozkan &
Giindogdu, 2012). Methods such as semiotics and stylistics are used for in-depth analysis in the form of
deductions (Ozkan & Giindogdu, 2012).

A STANCE THAT WILL RAISE AWARENESS: LADY GAGA AND THE USE OF SOCIAL
MEDIA

Lady Gaga, who made her debut in pop music in 2008 with the album The Fame and made a big impact
with her stage name, blended her music with art, fashion, performance, and technology and became an
international star by selling millions of albums (Bennet, 2013). “Little Monsters" termed the unity of
takes place in fans and convey the message that they must act like themselves no matter what the
condition, Gaga aims at breaking taboos and prejudices in society (Bennet, 2013). She uses her social
media accounts to be a source of motivation and inspiration for Little Monsters, Gaga from her Twitter
account (direct thoughts and feelings in a manner that is restricted characters transferred within a social
media platform) as a philanthropist, political or share projects created campaigns for social change
(Bennet, 2013). For example, in 2008, an opportunity fund created for the education of young people in
Canada, Eva's Phoenix, she offered about US$100,000 (Mangum 2009). Afterward, in a post she shared
on her private Twitter account, she stated: “It's a great feeling, if I'm an inspiration and I've become a
part of it, it makes me feel more powerful than as part of a polemic and in its light than being under it.”
(Mangum 2009). At a private Catholic School in Manhattan, she coined a phrase stating the value of
helping others: “We have been involved in multiple outreach projects and have worked hard, and it
seemed to have settled in my bones as a young person. | can write songs about fame, money, and fame
all day, but it doesn't matter if it doesn't contribute to the younger generation. From their mouths to
God's ears, | hope I will be the future of music if my intentions are good. | want to do nice things about
other people.” (Vena 2010) in December 2009, with the cooperation of American telecommunications
company Virgin, little monsters, working eight hours in exchange for helping homeless young people
(16 years and above), her concert tour, the Monster Ball tour free ticket opportunities. (Vena, 2010) In
addition, in January 2010, the victims of the earthquake in Haiti in New York obtained money from the
concert “Gaga for Haiti” under a special day on the internet e-sales site “Gaga for Haiti” T-shirt printed
by achieving a total of 500,000 U.S. dollars contributed. Lady Gaga, who continues to take part in social
responsibility projects, joined in the advertising campaign of lipsticks produced by MAC Cosmetics
company on December 1, 2010. In cooperation with the MAC Cosmetics Viva Glam Foundation,
transferring the fee for lipsticks sold under the name of every Viva Glam Lipstick, are transferred into
charities who is helping individuals with fighting HIV/AIDS disease (Parvis 2010) It was reported that
a total of $ 32 Million was collected at the end of December 2010. In 2012, she founded the “Born This
Way Foundation" to help individuals who have been bullied in America (Fekadu 2010 and Bryant 2010).
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ON THE PREVENTION OF VIOLENCE AGAINST WOMEN CAMPAIGNS AND-~
CELEBRITIES

Images that have become part of our daily lives appear in every book we receive, on the pages of
newspapers, on screens in open areas of shopping malls, on TVs in our homes, and applications on our
smartphones, and these images are a transfer of a thought-out, fictionalized ideological idea. In the
process of this transfer, the resulting products, that is, images, constitute denotations. Images are
representations of ideas intended for us and created for transmission, as well as a specific message, that
is, carefully prepared in advance.

With the help of the Internet, a person can identify himself or herself and present his or her opinion on
social issues without time or space on social media platforms where many people in the world can
become members and share with a click. This situation shows that social media platforms can be used
for different purposes, both for personal purposes and for social issues between individuals. The areas
accessible to individuals on social media platforms are not limited to communication, news, and
information, but also culture, politics, and all different ideological fields expand this access (Karatay
Medrese & Karatay, 2015). New identities with new media host unique, eccentric, located individual
and social Human Relations has brought. The logic of the new order and journalism is aimed to break
down certain patterns in society and step outside the rules (Karatay & Karatay, 2015). There is no
censorship involved in the transmission process of news. According to Karatay & Karatay (2015), all
kinds of changes that take place in the social sphere take on a form directly or indirectly through new
media.

A journey from the past to the future with the concept of violence against women, between generations
that will continue foreseen is a danger, and this is to prevent social violence, social and cultural studies
in the field of psychology more than one to increase the number of interdisciplinary and requires the
creation of art with the help of a whole (Karatay & Karatay, 2015). The fact that the projects carried out
today are supported by the advantageous aspects of social, new and print media, such as reaching
millions in a click, contributes to these studies (Karatay & Karatay, 2015). At this point, the biggest role
in supporting projects with art and using new media power is played by artists who can appeal to
international audiences. When the print media and social media are controlled, there are projects that
artists carry out to prevent violence against women (Karatay Medrese & Karatay, 2015). AVON global
brand ambassador and president of the Women's Foundation as an example who is Reese Witherspoon
brand within the brand's press conference on “women empowerment Necklace” introduced and reported
these words: “women empowerment Necklace, is of the nature of a motion for all women, and call for
an end to violence against women by purchasing you also have the necklace, you can give the world.” I
am proud to be a part of this initiative as the Honorary President of the AVON Foundation, a mother
and a woman.” (Karatay & Karatay, 2015). In October, it has been stated that the amount obtained
together with the bracelet of the same name issued in 2008 is 4 billion dollars and that this money will
be used in cooperation with foundations in campaigns of violence against women (Karatay & Karatay,
2015).

Charlize Theron, "United Nations Peace Envoy and leader of the ”Stop Rape Now" campaign, visited
the Democratic Republic of the Congo, where a group of women whose sexual epidemic, the brutality
of war has caused physical and emotional trauma, was involved, and commented: "Hundreds of
thousands of women and girls have been beaten, tortured and raped he stopped by, it's an atrocity beyond
anything I've ever heard of or imagined."Think about your humanity while reading this. What would
you do if you or your sister, mother or daughter experienced such a terrible situation? Think about it and
act."She made an international appeal (16 Celebrities Who Support The Cause to End Violence Against
Women, 2011).

Another famous example is the Friends series actor David Schwimmer, who has dedicated himself to
campaigns for women who have been victims of sexual abuse and is among the founding members of
the Santa Monica Foundation for Victims of Sexual Abuse. Dec. (16 Celebrities who support the cause
to End Violence Against Women 2011) has established this sentence for victims of sexual abuse and
incest victims: “I have had two girlfriends who suffered childhood sexual abuse, someone was raped,
this has made sense to the issue before me in a way I've.” Recently, Schwimmer shot and directed a film
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called” Trust". The film is about the sexual abuse of a 14-year-old girl by a pedophile she met on the
Internet. David talks about the frustration of young women in a society that defends their sexuality
through popular culture and advertising and then fails to protect them from pedophiles (16 Celebrities
Who Support The Cause to End Violence Against Women 2011).

Another name is 21. Oprah Winfrey, one of the well-known philanthropic figures of the century, uses
her fame and fortune for projects that encourage an end to violence against women. On the television
show ”The Oprah Winfrey", Oprah has organized numerous campaigns to help victims of rape and incest
relationships. Oprah, who is also a victim of sexual abuse that she experienced as a child, is recognized
as an important advocate in the field of women's empowerment. (16 Celebrities Who Support The Cause
to End Violence Against Women 2011) She starred in the 1985 film “Color: Purple”. The film is based
on the book by Alice Walker and is relying on the story of a girl who was raped and abused first by her
stepfather and then by her husband. Oprah has made a public appeal to Rihanna, a 20-year-old R&B
singer, to leave Chris Brown, who was violent, on the record. (16 Celebrities Who Support The Cause
to End Violence Against Women 2011).

Another campaign calling for a stop to violence against women appears on social media as the
#stopviolenceagainstwomen” campaign launched by artists and famous actresses (PopWrapped Admin,
2015). Famous activist and photographer Alexandro Palomba in 2015; Miley Cyrus has also served the
media on International Women's Violence Prevention Day by editing photos of Madonna and Kim
Kardashian to depict women who have been subjected to violence, with images of women who have
been subjected to violence: purple eyelid and part of the face have been hit, and added: “Life can turn
into a fairy tale, if you break this silence. No woman is immune from domestic violence.” (PopWrapped
Admin, 2015).

METHOD OF THE STUDY

In this study, published in 2015 Lady Gaga's “The Hounting Ground” named , female students who have
been sexually assaulted in the life of the campus that was recorded for a documentary on “Til It Happens
To You” song, starting with words and music videos and posted in strong on the details that may come
as a shock to the audience to examine visual and verbal materials and semiotics is intended to be solved
by the method of Rolan Barthes (Galuppo, 2016). The research will examine the raw image of the music
video, the lyrics of the track, and what the meaning equivalent is in Barthes' Analysis.

Language is not just a concept focused on hearing and consisting of letters, in semiotics it acts together
with the symbols called “indicator” that remain inside and outside the language (Bilici, 2018). “Barthes'
indicator scientific analysis includes stages such as indicator [denotation] and meaning [connotation] .”
(Bircan, 2015). In the first stage, reality and indicators come to the fore, while in the second stage, the
relationship of form and content with culture, subjective points of view and connotations are included
in the burning, which is the first stage. The meaning that the creator of the presented product wants to
emphasize and convey, as well as the meaning that the target audience perceives, must be in interaction
with each other in order to create integrity. As a result, the words and images that make up the two
halves of an apple, the situation where one is missing, should also complement the other (Bircan, 2015).

THE FINDINGS OF THE RESEARCH

The findings of the research will be given in two parts in this section. Firstly, the lyrics of the song will
be evaluated, and then the visual elements of the clip will be analyzed semiotically in the next section.

According to producer Jamie Holt behind the scenes of the shoot in the clip, the clip it is a case of sexual
abuse a total of three; a hate crime, sexual assault victims unannounced drug by a friend of the person
in the drinks and put women at an unexpected moment, in a given situation, including sexual harassment
located (Healthy Life Team, 2019). [Taken from Lady Gaga's 'Til It Happens to You' Behind the Scenes,
01°32°]
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As of May 2022, the music video for the song, which has received 50 Million clicks on YouTube,
includes footage of Kirby Dick's documentary “The Hounding Ground”, which deals with sexual abuse
cases on a university campus in America (Galuppo, 2016). The lyrics of the song, which was nominated
for Oscar and Grammy Awards, belong to Diane Warren and Lady Gaga. According to Billboard, after
Lady Gaga performed, Diane Warren said: “I can always say that Diane has convinced me that I need
to bring this song to life and make it clear what happened.” (Galuppo, 2016).

Table 1: Lyrics of “Til It Happens To You”

Minutes and Seconds English Lyrics of the Song

00°43’- 01’14 You tell me it gets better, it gets better in time
You say I'll pull myself together, pull it together
You'll be fine

Tell me what the hell do you know
What do you know

Tell me how the hell could you know
How could you know

01°15°-01°43” ‘Til it happens to you, you don't know
How it feels

How it feels

‘Til it happens to you, you won't know

It won't be real

No it won't be real

Won't know how it feels

01°47°’- 0203’ You tell me hold your head up

Hold your head up and be strong

‘Cause when you fall, you gotta get up
You gotta get up and move on
02°04°-02°18” Tell me, how the hell could you talk

How could you talk?

‘Cause until you walk where | walked

It's just no joke

02°19°-02°49” ‘Til it happens to you, you don't know
How it feels

How it feels

"Til it happens to you, you won't know

It won't be real (how could you know?)
No it won't be real (how could you know?)
Won't know how | feel

02°50°’-03°21” "Til your world burns and crashes

‘Til you're at the end, the end of your rope
"Til you're standing in my shoes, | don't wanna hear
nothing from you

From you, from you

'‘Cause you don't know

03°26’-04°02”° ‘Til it happens to you, you don't know
How | feel

How | feel

How | feel

"Til it happens to you, you won't know

It won't be real (how could you know?)
No it won't be real (how could you know?)
Won't know how it feels

04°03°°-0430”’ ‘Til it happens to you, happens to you
Happens to you
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Happens to you (how could you know?)
'Til it happens to you, you won't know how | feel

The Clip “Til It Happens To You" - The Findings Of Scientific Analysis

Figure 1 A girl walking down the hallway with her hands on the wall

Indicator: The section from the scene of “being sexually assaulted by a friend”, which the producer
touched upon, is depicted. The clip starts with a girl between 00°30°-0°38’ rubbing her hands on the
jagged walls (walking on the floor without shoes and with her socks on), Dec to look at a room in a
student dormitory. (Figure 1) By 00’40’ seconds, the girl is seen looking at another girl in a dorm room.
(Figure 2) At 0.44, a male friend entered the girl who was composing in her room and recording sound
with her microphone with her drink in hand, and as soon as she composed, she assumed a surprised
expression when her boyfriend, who was standing next to her, hugged her (Figure 3).

Figure 2 The moment, when a girl without shoes, stepping on the floor with her socks in the hallway,
looks at the girl composing in her room

Figure 3 A boyfriend comes to the girl who composes in her room and hugs her

Meaning: The girl walking down the aisle alone without shoes represents a girl who is left alone helpless
and doesn't know what to do. The fact that the girl is conspicuously plain when walking down the aisle
and that her hair is messy proves the girl's emotional state. Unaware of how time flows, this girl, after
touching her hands on the walls, looks at what both sexes experienced just before they were sexually
abused. The expression of a smile on the face of the girl who composes when she sees her friend is a
reference to Dec intimacy between her and her friend, and she thinks that her friend will not hurt her in
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normal circumstances.

Figure 4 Sexual abuse of a girl by her male friend

Indicator: (00’ 58”) While looking at the image on the left side, the girl who thought that her friend was
joking with her by taking the papers she was holding in her hand, noticed that her boyfriend had touched
different limbs of her body without his permission and without her consent, as in the image on the right
side, and tried to take her away.

Figure 5 A girl who composes is subjected to sexual abuse and a girl who walks down the aile alone
appears on the same stage at the same time

(01°26") the scenes in Figure 5 come to the fore. The moments when the girl who was sexually abused
by her friend at a time when she never expected it are filled with fear stand out.

Meaning: The posture of the girl in a plain dress in the first scene symbolizes that she is suffering. In
addition, the girl's October expression and the fact that she thinks the girl is being joked about in the
photo on the right in Figure 4 “How could you know?”” [How Could You Know?] and “It is just no joke."
[This is not something to joke about] it seems that he is dedicating his sentences.

Figure 6 Mixing drugs into the drinks of the two girls dancing at a party

Indicator:01°36” This scene shows the depiction of sexual abuse that two girlfriends who were having
fun at a party will suffer as a result of drugs mixed into their drinks. A young boy who blindfolds two
girls at a party puts drugs in their drinks without the girls knowing. (Figure 6)
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Figure 7 Sexual harassment of girls under the influence drugs

Indicator: Figure 7 shows how two girls who were under the influence of drugs were sexually assaulted
in a dorm room. in "01'59’, it is seen that when the girl realized that she had been molested, she went to
defend herself. (Figure 8)

Meaning: At a party they went to, an opportunistic young man who wanted to take advantage of two
girls dancing threw drug pills into the girls' drinks. The unconscious hugging of the girls to the child
shows that they are unconscious and have difficulty standing. The young man, who wants to take
advantage of this situation, has taken off the girls' clothes and is trying to sexually assault the girls by
touching their limbs without their consent. The last song, “You tell me hold your head up, hold your
head up and be strong Cause when you fall, you gotta get up you gotta get up and move” [you're telling
me, keep your head up, keep your head up and stay strong because if you fall, get up you gotta get up
and move forward, you have to] have been meaning to defend himself after notice her status within this
scene with the chorus. (Figure 8)

Figure 8 The girl realizes the situation and defends herself

Figure 9 A woman who has been abused because of her sexual identity

Indicator: Looking at 01°29°, it is shown in Figure 9 that the woman who has a masculine hairstyle is
being harassed by a male individual who hates her. Figure 10 shows the way a woman expresses herself.
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Figure 10 A woman who hides her own biological limbs getting out of the shower

Meaning: The scene of sexual abuse due to her sexual orientation, which the producer mentioned, is
shown in the left image in Figure 9. In Figure 10, the woman's closing of her own breasts is shown in
the clip as a condition that determines her own orientation.

Figure 11 Thoughts of abused indivuduals [I am worthless, Sometimes | hate myself]

Meaning: The sentences on the arms and back of the women shown in Figure 11 show that they have
the idea of hating themselves because they cannot tell anyone that they have been sexually abused. “'Til
your world burns and crashes Til you're at the end of the end of your rope 'Til you're standing in my
shoes, | don't wanna hear nothing from you from you from you cause you don't know" lyrics, the hatred
felt against sexual harassment, it was mentioned that they don't want to even hear the voices of people
who sexually harassed them.

Figure 12 While cleaning wipe their arms

Meaning: In Figure 12, the fact that a woman wipes her own arm while cleaning means that she feels
dirty. The harassment she has suffered bothered unwarranted thoughts that she is getting dirty and needs
to be cleaned up.
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Figure 13 Indicators that stimulate recovery and establish healthy thoughts

Meaning: Encouraging details such as “Believe Me” [Believe me] and “Dream” [Dream] shown in
Figure 13 in the clip. These icons indicate that the victims are not alone and there is a sense of hope that
they will be able to recover.

Figure 14 Individuals who have been subjected to sexual abuse are helped by their friends

Indicator: 03” 41°, it is seen that the victim is supported by his friends. When the left image is viewed,
the victim is led out of her room by her friends towards the corridor and the other victims stand out
behind her.

Meaning: When individuals who have been subjected to sexual abuse are supported by their friends or
when they agree to volunteer to get help instead of being excluded or harmed by the individuals around
them, it conveys the message underlying the narrative and the image with visuals that they can speed up
the healing process.

Figure 15 The alone woman in the first scene looks at the back of those who are supported alone in
the corridor in the last scene

Meaning: This scene depicts the following situation: although receiving help is considered a healing
quality, the situation of “sexual harassment” will remain an unforgettable memory at certain points in
their lives. Separately, there is a possibility that not everyone has friends around whom they can get
support, or someone to ask for help. Another reason why the woman is standing alone at the beginning
of the corridor in this scene may be due to the fact that she cannot tell someone about this situation or
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there is no one who can understand her. This brings to mind the words “'Til it happens to you, you don't
know How it feels How it feels” [How I feel until it happens to you, you can't understand] that are
mentioned in the song.

DISCUSSION

Any attitude and behavior that restricts a woman in the social sphere or her own personal life, ignores a
woman's feelings, hurts her, can cause gender-based, physical and spiritual trauma, is characterized as
“violence against a woman”. Any projects and campaigns that will take place within the scope of ending
violence against women and eliminating these attitudes will become a more advantageous result when
they are carried out on social media platforms.

In this study, the examples of sexual abuse suffered by female students in campus life, which were
included in Lady Gaga's music video “Til It Happens to You”, indicators and the meanings they contain
were shared with the reader. In both the music video and the lyrics of the song, the lyrics of which belong
to Diane Warren and Lady Gaga, the devastation caused by the phenomenon of violence suffered by
women is felt with visual elements. As can be seen in the clip, the woman was sexually abused in her
own living space by an individual she thought was her friend at a time she never expected, and although
she tried to protect herself, she had to struggle with the debilitating consequences. In the case of violence
against two women under the influence of drugs, the woman was able to defend herself by realizing that
she had been subjected to sexual abuse and walked away from that environment by taking her friend
with her. In the last example, someone who hates her because of her sexual orientation sexually abused
her ans she got helped by family and friends for her recovery, symbolizing the unity of indicators has
been involved in the support process described. The last indicator, the woman's indicator standing alone
in the hallway, has been interpreted as an image indicating that these memories of abuse are painful and
unforgettable trauma.

The concept of violence against women is a threat that covers the past and extends to the future. At this
point, for violence against women to end, a wide range of research, studies covering cultural, political,
economic, social and psychological fields should be conducted, kneaded with a complementary aspect
of art and made whole. To be able to make a voice to a wide audience and raise awareness about the
concept of violence against women in new social responsibility projects conducted through social media,
it should be recognized that it is an undeniable fact that the role of artists is crucial.
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DEMOKRAT PARTIi DONEMINDE SiVAS BASIN TARiIHi
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OZET

Sivas Anadolu’nun ortasinda yer alan, Selguklu ve Osmanli eserlerinin bol oldugu 6nemli bir kiiltiir ve
tarih sehridir.

Matbaacilik ve basin alaninda giiniimiiz itibariyle bir asirdan fazla gegmisi bulunan Sivas’ta yayinlanan
gazete ve dergiler sehrin geleceginde, gelisimde, siyasal hayatin isleyisinde ve sosyal kiiltiirel alaninda
ciddi etkiler yaratmistir. Her sehrin oldugu gibi Sivas’inda yerel basinkonusunda kendine 6zgii sorunlari
mevcuttur. Bu sorunlarin asilabilmesi icin zaman zaman basin kuruluslar1 (gazete, dergi) ortakliklar
yapmiglar; zaman zamansa faaliyetlerine ara vermislerdir.

14 Mayis 1950 secimleri ile Adnan Menderes liderligindeki Demokrat Partinin iktidara gelmesiile
Tiirkiye’de medya ve medya ¢alisanlari i¢in yeni bir donem baslamig olmustur. Bunun etkileri Sivas’ta
da goriilmiistiir. Demokrat parti donemi (1950-1960) ile birlikte Sivas’ta ¢ok sayida gazete yayin
hayatina baglamistir.

Anahtar kelimeler: Demokrat Parti, basin, gazete, Sivas

ABSTRACT

Sivas is an important cultural and historical city located in the middle of Anatolia and abundantin Seljuk
and Ottoman artifacts.

The newspapers and magazines published in Sivas, which has a history of more than a centuryin the
field of printing and press, have had serious effects on the future of the city, development,functioning of
political life and social cultural field. Asin every city, Sivas has its own problemsregarding the local press.
Press organizations (newspapers, magazines) have made partnershipsfrom time to time in order to
overcome these problems; they suspended their activities from time to time.

With the election of May 14, 1950 and the coming to power of the Democrat Party led by AdnanMenderes,
a new era has begun for media and media professionals in Turkey. The effects of this have also been
seen in Sivas. Along with the Democrat party period (1950-1960), many newspapers started to be
published in Sivas.

Keywords: Democrat Party, press, Sivas

GIRIS

Ikinci diinya savasinin sona ermesi, Tiirkiye’de cok partili hayata gecis isteginin artmasi, diinyaiizerinde
ortaya c¢ikan yeni siyasal diizen gibi nedenlerden dolay1 1950°1i yillar farkli olmustur. Tiirkiye’de 27
yildir devam eden tek parti iktidar: (Cumhuriyet Halk Partisi) gerek dis kosullar,gerekse de iktidar iyice
asindirmig olan i¢ kosullar nedeniyle ¢ok partili hayata gegis karart alinmistir. 14 Mayis 1950 tarihinde
gerceklestirilen segimler Tirkiye’de basin agisindan kritikneme sahiptir, ¢iinkii Cumhuriyet Halk
Partisi iktidarinda basin farkli baskilara, antidemokratik uygulamalara maruz kalmistir. Demokrat
partinin iktidara gelmesiyle birlikte gazeteler bayram etmistir. Bagbakan Adnan Menderes basinin
sorunlarmni iyi bildigini ve gazetecilerin dileklerini yerine getirecegini dile getiriyordu. Demokrat parti
iktidarim1 bukonuda ilk icraat1 13 Haziran 1952 tarihli Basin Meslegi kanununu ¢ikarmak olmustur.
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Demokrat Parti’nin basimin {izerindeki baskiy1 kaldirip, 6zgiirliikleri artirma ¢aligmalar iilke genelinde
oldugu gibi Sivas’ta da olumlu karsilanmis, ¢ok sayida gazete yayin hayatinabaglamistir. Demokrat
Parti déneminde Sivas basminda kayda deger bir hareketlenme yasanmustir. ilin ilk mizah anlayish
gazetesi olan “Diidiik Gazetesi”; edebi ve sanatsal yonii iledikkat ¢ceken “Haber Gazetesi” bu dénemde
yayin hayatina baglamaistir.

A\

YONTEM VE AMAC

Bu ¢alismanin amaci ¢ok partili hayata geg¢is ile birlikte iktidar olan Demokrat Parti Déneminde Sivas
Basin tarihinin incelenip arastirilmasidir. Yapilan arastirma icerik analizi yontemiyle ele alinip
incelenmisgtir.

ARASTIRMA VE BULGULAR
DEMOKRAT PARTIi DONEMINDE BASIN-YAYIN

Adnan Menderes liderliginde iktidara gelen Demokrat Parti hiikiimetinin ilk icraatlarindan birisi 5680
sayil1 basin kanunudur.

Bunu kanunla Icisleri ve Adalet Komisyonlarindan olusan karma komisyonlarin raporunda Basin
Kanunu’nun gerekgesi, basinin iizerine diisen halk ve devlet arasinda koprii kurma gérevini yapabilmesi
icin bagimsiz olmasi ve yikici yayinlar yapanlar1 engellemesi olarak agiklanmistir. (Tiirk Parlamento
Tarihi, TBMM IX. Dénem (1950-54), 1. Cilt, Nr: 19, Ankara: TBMM AraiatOrma ve YayOn
Kurulu, s. 483-485.)

DEMOKRAT PARTI DONEMIi BASIN OZGURLUGU

Ulkemizde basin uzun bir siire tek parti seklinde iktidar olan CHP’nin antidemokratik, baskicive sert
tutumuna karst Menderes liderligindeki Demokrat Partiyi desteklemis ve Demokrat partinin iktidara
gelmesiyle basin alaninda demokratik adimlarin atilacagi, 6zgiirlesmelerin yasanacagi diisiincesine
varmiglardir. Demokrat Parti iktidara geldigi ilk yillarda basin camiasinin diistindiigii gibi olmus ve basin
tizerindeki antidemokratik uygulamalar kaldirilmig,rahat bir nefes almalar1 saglanmigtir. Demokrat Parti
tarafindan 15 Temmuz 1950 yilinda hazirlanan kanun tasarisi ile hiikiimetin basin lizerindeki denetimi
azaltilmigtir.

Kanun tasarisiyla birlikte (Inugur, 1992: 267):

- Gazete ve dergi ¢ikartmak i¢in artik hiikkiimetin izin veya ruhsati vermesi gerekmeyecek bildiri
vermek yeterli olacakti.

- Basin Suglularinin yargilanmasi 6zel mahkemelere verilmistir. Béylece gazeteciler yillarca siiren
davalardan kurtulmus olacaktir.

- Cevap hakki yeniden diizenlenmis ve gazetelere gonderilen her g¢esit cevap ve diizeltme
yazilarinin anlamsiz ve giiliing bir sekilde basilmasini énlemek amaciyla mahkemelere bazi yetkiler
taninmigtir.

- Gazete sahipleri cezai sorumluluklardan kurtulmuslardir. Yani, su¢ sayilan bir yazidan yazarve
yaz1 isleri miidiirti sorumludur. Gazete sahibinin ancak hukuki ve mali sorumlulugu vardir.

- Yazdiklar1 yazilardan dolay1 ceza alan ve yasak getirilen gazetecilerin gazetecilik yapmalarini
yasaklayan her tiirlii yoruma elverisli eski maddeler yeni kanuna girmemistir.

Kanundaki maddeler basin agisindan hayati 6neme sahiptir. Bu maddeler ile birlikte basin mensuplari
rahatlamistir. Bu donemde ceza alan ve tutuklanan gazeteci bulunmamaktadir. O donemi Ahmet Emin
Yalman basin igin “Basmnin Altin Dénemi” seklinde yorumlamustir (inugur, 1992: 268). Hiikiimet
yetkilileri ile gazeteciler ve gazete patronlari arasinda olumlu iligkiler kurulmustur.
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Bu donemde gazetecilerin sosyal haklarini taniyan “Basin mesleginde ¢aligsanlar ve ¢alistiranlararasinda
miinasebetleri diizenleyen 5953 sayili,13 Haziran 1952 tarihli kanun” ¢ikmig ve gazetecilere sosyal
haklar konusunda genis yetkiler verilmistir (Topuz, 2014: 194): Gazeteciler Sosyal sigortalardan
yararlanabilecek, sendika kurabilecek.

- Isverenin calistirdig1 gazeteciye yazili olarak is anlasmasi yapma sorumlulugu getirilecek
- Is anlasmasin1 bozmak isteyen is sahibi calistirdig1 gazeteciye kidemine gore tazminatddeyecek

- Askerlikte, mahkiimiyet ve gazetenin kapanmasi durumunda gazeteciye iicret denmesi
sorumlulugu getirilecek,

- Haftalik tatil ve ticretli y1llik izin hakki taninacak,

5953 sayi1l1 kanun tilkemizde basin i¢in devrim niteligi tasimaktaydi.

DEMOKRAT PARTI iLE BASIN ARASINDAKI iLK GERGINLIKLER

Demokrat partinin ilk yillarindaki gergeklestirdigi uygulamalar ile basin ve iktidar arasindaki olumlu
hava zamanla yerini olumsuz havaya birakmistir. Ulke icerisinde ve disarisindaki karisikliklar,
ekonomik / sosyal sikintilar iktidarin basina karsi sert tavir takinmasina ve basinakarsi baskici yasalar
¢ikarmasina neden olmustur. Demokrat Parti ile basin arasindaki olumlu hava {i¢ yil siirmiis, bu siirecin
sonunda DP basin1 kontrol altina almaya calismistir. (DEMOKRAT PARTI DONEMI BASIN VE
IKTIDAR ILISKILERI (1950-1960), YUKSEKLISANS TEZi, ALPASLAN ONGEL)

Ulkemizin NATO’ya girmesiyle, birlikteki yerini de saglamlastirma diisiincesiyle sol goriisii savunan
gazeteler ve yazarlar iizerinde baski kurulmaya ¢alisilmistir. DP hakkinda ortaya atilanyolsuzluk/ riisvet
gibi sdylentilerin basin tarafindan dillendirilmesi de basina uygulanan baskinin nedenleri arasindadir.

A. NESIR YOLUYLA VEYA RADYO ILE ISLENECEK CURUMLER HAKKINDA
ANUN TASARISI

B 6-7 EYLUL OLAYLARININ ARDINDAN BASINA UYGULANAN YASAKLAR
C 1956 YILINDA BASINA UYGULANAN KISITLAMALAR

D IKTIDAR YANLISI BASINA SAGLANAN YARDIMLAR

E. ULUSLARARASI BASIN ENSTITUSU’NUN ADNAN MENDERES’E MEKTUBU
F GAZETECILER SENDIKASININ KAPATILMASI

G PULLIAM DAVALARI

H TEKZIPLER VE NESIR YASAKLARI

i

TAHKIKAT KOMISYONU (DEMOKRAT PARTI DONEMI BASIN VE IKTIDAR
ILISKILERI (1950-1960), YUKSEK LiSANS TEZI, ALPASLAN ONGEL)

1950-1954 Donemi

4 Mayis Genel Sec¢imini kazanarak iktidara gelen Demokrat Parti tarafindan hemen bir kanun tasarisi
hazirlanip meclise sunulmusg ve bu tasart 15 Temmuz 1950’de kabul edilerek ( TBMM Tutanak Dergisi,
D: IX, C: 1, T: Olaganiistii, B: 23, 14 Temmuz 1950: Basin Kanunu Tasaris1 ve I¢isleri ve Adalet
Komisyonlarindan kurulan Karma Komisyon raporu (1/83) 726:747,747:771. ) 21 Temmuz’da
yiirtirliige girmisti.
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1950 Basin Kanunu liberal bir kanun olarak tanimlayan Topuz,1931 kanunu ile ve sonraki degisikliklerle
kurulan giidimlii rejimin yikildigini ve hitkkiimetin basin tizerindeki kontrollerinin kaldirildigini ifade
etmektedir (Topuz, 1996:105)

1 Agustos 1951°de gazetelere dagitilacak resmi ilanlara iliskin Bakanlar Kurulu Kararnamesi yiiriirliige
girdi. Kararname ile o zamana kadar 6zel bir sirket araciligiyla gazetelere esit olarak dagitilan resmi
ilanlari, bundan boyle hiikiimetin takdir ettigi 6l¢iilerde ve hiikiimet eliyle dagitmay1 onaylayacakti
(Kaya, 2010:162)

1954-1957Donemi

9 Mart 1954°te yayn araciligiyla su¢ isleyenlere, agir cezalar getiren yasa meclisten ¢ikmis; DP
“devletin siyasi ve mali itibarin1 sarsan yayin” ad1 altinda yeni bir sug cesidi ortayacikarmisti.iktidar
yanlis1 gazeteleri maddi olarak destekleyecek formiiller bulunurkenmuhaliflere devlet ilan ve imkanlar
kullandirilmamists. ( EMOKRAT PARTI IKTIDARI VE BASIN, Prof. Dr. Hamza CAKIR, Ogr. Gor.
Dr. Deniz Elif YAVALAR)

1954 tarih ve 6334 sayili Nesir Yoluyla veya Radyo ile Islenecek Baz1 Ciiriimler Hakkinda Kanun’un 2.
maddesi ile gazete, dergi ya da radyo yayiminda bir Kimsenin itibarini kiracak yayinyapilmasi durumunda
takibat yapilmasi sikdyete bagli olmaktan c¢ikarilmig; aymi tarih ve 6337 sayili Basin Kanun’un 36.
maddesinin degistirilmesi hakkinda kanunun 1. maddesiile basin yoluyla islenen suglarda Asliye
Ceza Mahkemeleri’nin yaninda agir ceza mahkemeleri de gorevli kilinmistir (Erogul, 2003:137-138).

1957-1960 Donemi

1957 yilmin Temmuz ayinda Gazeteciler Sendikasi’na 9 ay siireyle kapatma cezasi verilmigve
Hiikiimet’in 26 Kasim 1957’de yayiladig: bir kararname ile gazete vedergi kagitlarinin tekelden ithaline
gidilmesine karar verilmisti.( EMOKRAT PARTI IKTIDARI VE BASIN, Prof.Dr. Hamza CAKIR,
Ogr. Gér. Dr. Deniz Elif YAVALAR) 1 Ocak 1958’de yayinlanan bir kararname ile ilan ve reklamlar
tek elden dagitilmaya baslandi. Ozel/ ticari amagh ilanlar ise devletin denetimi altina alindi. Denetim
gorevi de Devlet Bakanligi’naverildi. (Kayis&Hiirkan,2012:129) Bugiinkiinden farkli olarak, gazete
sahiplerinin gazete satig1 ve ilan/reklam gelirlerinden baska bir kazanci olmadig1 disiiniildiigiinde,
yapilan bu uygulamanin Demokrat Parti’nin basin tizerinde uyguladigi ekonomik baskici anlayisin
somut bir tezahiirii oldugunu sdylemek miimkiindiir. (TURK BASIN TARIHi ICERISINDE
DEMOKRAT PARTI

DONEMI VE SANSUR UYGULAMALARI Baris BULUNMAZ Maltepe Universitesi, Iletsim
Fakiiltesi, Gazetecilik Boliimii, Yardime1 Dogent Dr.)

A\

Ekonomik anlamda yapilan baskilar neticesinde; Demokrat Parti, Tiirk basin tarihinin higbir doneminde
goriilmemis derecede bir ‘besleme basin’ ¢i1girinin da agilmasina zeminhazirlamistir ve gergek basinin
dogumunu 6nlemistir. Gazete kapatmalari, ilan kesmeler ve tahsis kesmeler izlemis, iktidar yanlisi
basinin higbir hukuk tanimayan davraniglar iginegirmesine géz yummustur. ( Oral, F.S. (1968). Tiirk
Basin Tarihi: Cumhuriyet Dénemi. Ankara:Dogus Matbaacilik.)

Gazeteler bunasert bir tepki gostermis hatta 5 Ocak 1958 tarihli Cumhuriyet Gazetesinde NadirNadi, bazi
gazetelerden 6nemli kisintilarin yapildigini, bazilarina daha miisamahali davranildigini, bir kisminin
ilan gelirlerinin arttirildigini belirterek, 6zel ilanlarin bu sekilde dagilisinin insana ister istemez
hiikiimetce basin hakkinda yeni bir ceza ve miikafat usulii denendigi hissini verdigini ifade etmisti.(
DEMOKRAT PARTI IKTIDARI VE BASIN, Prof. Dr. Hamza CAKIR, Ogr. Gér. Dr. Deniz Elif
YAVALAR)

Kentte Ac¢ilan 1k Maatbalar

Sivas’ta yayinlanan gazeteleri degerlendirmeden Once, kentin matbaalarla basim tarihinin nasil
sekillendigini degerlendirmekte fayda var.

Vilayet Matbaasi

Sivas’ta basim yasamina ilk hizmet eden matbaa, devlet tarafindan kurulan Vilayet Matbaasi’dir. Resmi
kaynaklara gore, Sivas vilayet matbaasi 1282 H./1864-65 senesindekurulmustur. (Salname-i Nezaret-i
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Maérif-i Umiimiyye (1898-99), s.1100-1101.) ilk zamanlarresmi formlar, ilanlar ve belgelerin basim1
gergeklestiriyordu.Ayrica burada resmi yilliklarda (salndme-i vildyet, vilayet salnamesi)
basilmaktaydi.Bu yilliklarda devlet personelinin durumlari, 6zliik haklari; niifus istatistikleri ve gelir-
gider gibi bilgiler de icermekteydi. Toplamda 17 tane salname basimi gerceklestirilmistir. Bunlardan
birincisi 1870-71 senesine aittir, ikincisi ve iiglincisii ise birer sene sonra cikarilmistir. Salname V
1875/76 VI da 1876/77senesinde ¢ikmustir. Sekizinci salnamenin (1880-81) ayr1 bir yeri var, ¢linkii
vilayet gazetesiningikisindan sonra ilk yilliktir. Ondan sonraki seneler no. Xll'ye kadar (1884-85) her
sene basilan salnamelerle iyi belgelenmistir. ( Duman, Hasan: Osmanli Yilliklar1 (Salndmeler ve
Nevsaller).Istanbul, 1982. )

Vali Elhac Ahmed izzet Pasa ismi &nemlidir ciinkii ilk Sivas salnameleri ¢ikartan kisidir.Géreve
basladig ilk giinden itibaren Sivas vilayet matbaasina biiylik 6nem vermistir. Matbaanin islemlerini ilk
diizelten ve tesvik eden sahis Ahmet izzet Pasa oldugu kanisina varabiliriz. (SIVAS VILAYETINDE
BASININ DOGUSU* Horst UNBEHAUN, S.14)

1935 yilinda Kamil Matbaasi’nda basimi yapilan “Sivas Biilteni’nde ise Vilayet Matbaasi hakkinda su
ciimleler yer almaktadir. “Ile bagli olan ilk basimevi, ilin en eski miiessesidir. ( Sivas Biilteni, 1935:182)
[k kurulusunda Vilayet matbaas1 eski sistem tas basmasi birmakineye sahipti. Daha sonralar1 diiz bir
bask1 makinesine ve bir pedal makinesine sahip olmus,1937 yilinda bu makineler elektrikle isletilmeye
baglamistir. (Sivas basini,s.53)

Sivas Salnameleri ile ¢ok sayida 6nemli eserin basiminin yapildig: vilayet matbaasi, Sivas ilinekiiltiir ve
sanat anlaminda 6nemli katkilar ifa etmistir.

SEKIL 1.

VIEAYET MATBAASI { 15227)

( Sivasbiilteni.com)
Kamil Matbaasi

[lde Vilayet Matbaasi’ndan sonra agilan ikinci matbaa olmasi ve en 6nemlisi de kent tarihinin ilk 6zel
matbaasi olarak faaliyete gegmesi 6nemlidir. Devlet matbaasi olan vilayet matbaasina gére daha genis
olanakhidir. Sivas’in basin-yayin yasamina onemli katkilar saglamis, ilin basinhayatina hareketlilik
getirmistir. Bu basimevinde bircok Kitaplar basildig: gibi Ilkiz ve ToplanttMecmualari bu basim evinde
basilmaktadir.( Abant Kiiltiirel Arastirmalar Dergisi 2 s. 83) Kamil matbaasinda gazete basiminin yani
sira kent tiiccarinin ve kurumlarin basim faaliyetleride yapilmustir.

Sivas Biilteninde Kamil matbaasindan su s6zlerle bahsedilmektedir; “ Kamil basimevi Sivas’tabasin
hayatini canlandirmug ve il kiiltiiriine 6nemli yardimlar1 dokunmustur. Kamil basimevininmakineleri ve
harfleri ¢ok zengindir. Ulke, Sivas Postasi, Kizilirmak vb. gazetelerin basiminin yapildigi Kamil
matbaasi 1970’1i yillara dek faaliyetini stirdiirmiistiir.

Sivas ilinde ilk 6zel matbaayi faaliyete sokan Kamil Yalgimer, 1925 yilinda kurulan ilin ilk Kitabevinin
de kurucusudur. Sivas’ta “Kitap¢1 Kamil” lakabi ile taninan Yalgmer soyadidegistirmis ve “Kitapg1”
soyadini almigtir. Kamil matbaasi, kapandigi 1970 yilina kadar*“Sivas’a hizmet verdigi kirk yillik siire
icerisinde bircok gazete, dergi, kitap vb. basimina imzaatmis, teknik olanaklari sayesinde giliniin
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kosullar1 i¢erisinde basilan bir¢ok eseri titizlikle yaymlamistir.” (Nair, 1999: 60). /
Hakikat Matbaasi

Cok renkliligin bir 6rnegi olan Hakikat matbaast 1949 yilinda 14 ortak ile kurulmustur. 1946 yilindan
sonra Menderes liderliginde Demokrat Partinin kurulmasi, ¢ok partili siyasal hayata gecis ile birlikte
iktidarda bulunana Cumhuriyet Halk Partisi’ne kars1 yurt genelinde baslatilanmiicadele Sivas’ta da etkili
olmustu. iktidar partisine kars1 muhalefetin sesi olacak yayin organigikarilmas diisiincesinden hareketle
kurulmustur. Sivas’ta Cumhuriyet Halk Partisinin yaym organi olan “Ulke Gazetesi”, kamuoyu yaratma
isinin basaril1 bir sekilde yerine getiriyordu. Buyiizden Sivas’ta muhalif gazetelerin yayinlanmasi; bu
gazetelerin basimini yapacak yaymevlerinin kurulmasi da gerek demokratiklesme agisindan gerekse de
cok partili siyasal hayata gegis asamasinda 6nem tagimaktaydi.

Sivas'ta 1950"ye kadar 5 gazete, 1950-1960 yillar1 arasinda da 16 gazete yaymlanmustir. (SivasKiiltiir
Envanteri, C. I, 2001: 301)

Gazetelerin isimleri, kurulus tarihleri ve ¢esitli 6zellikleri vb. su sekildedir.
Hakikat Gazetesi

Gazetenin adi: Hakikat Gazetesi

Ozelligi: Sabahlar1 yayilanan siyasi gazete
Sahibi: Ortaklik adina Nazim Agaciklioglu

Kurulug Tarihi: 1 Mart 1949

Siiresi: Gunliik

Basim Yeri: Neset Dumanli ve Ortaklar: Basimevi

( SIVAS BASINI ,S117)

Demokrat partinin kurulmas: ile tilke genelinde muhalif gazeteler kurulmustur, Sivas’ta bundan
etkilenmigtir. Hakikat gazetesi muhalefet bilinci ile kurulan bir gazetedir. Hakikat matbaasininagilmasi
hakikat gazetesinin yayin hayatina basglamasinda biiyiik bir etkiye sahiptir. Gazete, Cumhuriyet Halk
Partisinin yaym orgam gibi hareket ederek, onlar lehine kamuoyu olusturan Ulke gazetesinin tam
karsisinda yer aliyordu.

Hakikat gazetesinin kurulmasi ile ilde basin alaninda kuvvetli bir rekabet yasanmistir.

Hakikat gazetesi sayesinde Sivas basini 1950-1960 dénemini hareketli sekilde gegirmistir. 1950’lerin
baslarinda yasanan Hakikat-Ulke gazetelerinin karsitligi basin sektoriine rekabet havasi getirmis, bu
durum okuyucular iizerinde olumlu etkiler yapmis, gazetelerin tirajlarinda artis yaganmigtir.

1950 secimleri oncesi iktidar partisi CHP’nin, Demokrat Parti yanlis1 Hakikat Gazetesi’ne ilanverdigi
ve baski uyguladig1 goriiliirken, iktidara Demokrat Parti’nin gelmesiyle Mayis 1950°den sonra ayni
durum Ulke gazetesinin basina gelmistir.
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Diidiik Gazetesi

Gazetenin Adi: Dudiik Gazetesi

Ozelligi: Mizah Gazetesi
Siiresi: Haftalik

Kurulus Tarihi: 1950
Kapanig Tarihi: 1950

(Sivas Basini S. 124)

Sivas’in ilk mizah anlayigh yayin organi olan, Diidiik Gazetesinin yayin hayati cok kisa oldu. Diidiik
haftalik yaymlanan bir gazetedir. 3 hafta- 3 say1 yaynlanabildi, basarisiz oldu. Sivas’amizah gazetesi
kazandirma fikri hiz kazanmstir. S. Veyis Ornek tarafindan yaymlanmaktadir.1952 yilinda ¢ikarilmaya
baglanilan Hiicum Gazetesi’ne Onciiliikte etmistir.

Hiicum Gazetesi

Gazetenin Adi: Hicum Gazetesi

Ozelligi: Hiciv-Mizah Gazetesi

Kurulus Tarihi: 29 Agustos 1952
Kapanis Tarihi: 17 say1 yayinlandi.

Siiresi: Haftalik
(Sivas Basini S. 125)

Hiicum gazetesi Sivas basinina ayr1 bir hava kazandirmistir. Protokol iiyelerine hediyeler vermekteydi

bu yiizden aleyhine birgok dava agilmigtir. 50 * 33.7 ebatlarinda ve dort sayfa olarak basilmustir. ( Sivas
basini s.125)

Yayinlandig1 zaman dilimi igerisinde kendinden ¢ok soz ettirdi ve i¢inde bulundugu kosullar, yazi
kadrosundaki degisim vb. nedenlerden yayin yasamina son verdi. Gazetenin konu oldugudavalar ve
yayimn politikalar1 kent yasaminda unutulmaz izler birakti. (Sivas basini. S.126) Demokrat Parti
iktidarmin aksakliklarini, donemin sosyal-ekonomik-siyasal sorunlarini, mizahiagidan ele alan bir gazete
olarak dikkat ¢ekmektedir. Hiicum Gazetesi, yayinladig: siireicerisinde bir ¢ok konuda kendisinden
cokca soz ettirmistir. Icerisinde bulunulan durumlar, kadrosundaki degisimler gibi sebeplerden otiirii
yayin yasamina son vermistir. Gazetenin bir ¢ok davaya konu olmasi, farkli yayin politikast nedeniyle
Sivas’in basin tarihinde saglam bir yer edinmistir.
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Basiret Gazetesi /

Gazetenin adi: Basiret Gazetesi

Ozelligi: Siyasi Gazete
Kurulus Tarihi: 5 Aralik 1952

Kapanig Tarihi: Mart 1953
Stiresi: Haftalik

(Sivas Basini S. 126)

Kayseri’de Erciyes matbaasinda basilip Sivas’a getirilmesi yoniinden farkli bir gazetedir. Cumagiinleri
olarak haftalik yayinlanan gazete dort ay yayin hayati yasamistir. Donemin sosyal, siyasal ve ekonomik
konularimi yorum yaparak okuyuculariyla paylagsmaktaydi. Kapanmasiin en Onemli nedenleri
Kayseri’de basilip Sivas’a getirilmesi, bu yilizden olusan ekonomik zarar ve istenilen okuyucu kitlesine
ulasilamamasidir.

Sivas ili Gazetesi

Gazetenin Ad1: Sivas Ili
Ozelligi: Siyasi Gazete
Kurulus Tarihi: Mayis 1953

Siiresi: 15 giinde bir yaynlandi.
(Sivas Basini S. 127)

Sivas’m eski gazetelerinden Ulke Gazetesi’nin uzun bir siire yazi isleri miidiirliigiinii yiiriiten,
gazetecilik sevdalist Mahmut Aydin Elbeyioglu’nun cabalari sonucunda yayin hayatina baglamustir.
Sivas ili Gazetesinin yaz isleri miidiirliigii gérevini de Elbeyioglu yapmustir. OKurkitlesi yaratamamig
ve Sivas basin tarihi i¢erisinde yer edinemeyen gazete, kisa siire igerisindekapanmustir.
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Anadolu Gazetesi

Gazetenin Adi: Anadolu Gazetesi
Ozelligi: Sabahlari ¢ikar, siyasi gazete
Kurulus Tarihi: 30 Eyliil 1953
Kapandigi1 Tarih: Halen yayin hayatina devam ediyor.
Siiresi: Giinliik

Basim Yeri: Anadolu Matbaasi
(Sivas Basini S. 128)

Uzun yillar Sivas basin tarihi icerisinde yer almis, zaman icerisinde ¢esitli el degistirmeleri yasamistir.
Anadolu gazetesi, Hakikat gazetesinin ilk kurucu 14 ortagindan birisi olan Neset Dumanli'nin 1953
yilinda Hakikat'ten ayrilarak kendi adma kurduu matbaasinda ¢ikarmaya bagladigi gazetedir ilk
dénemi, sahipligini Neset Dumanli'nin yaptigi 30 Eylil 1953 - 11 Agustos 1962 tarihleri arasinda
olmustur. Tkinci ki ortag: ile beraber gazeteyi tekrar yaymlamaya baslamistir. Daha sonra Anadolu
Gazetesi on bir ortakli yeni bir olusumla ve NihatDogan'in sahipliginde yayinina devam etmistir. (Dp
iktidar1 Sivas tez) 1976 yilinda gazetenin tamami1 Nihat Dogan'a ge¢mistir. Nihat Dogan 01.09.1989 da
gazeteyi Fikret Unsal'a devretmistir (Sivas il Y1lligi, 1973: 201) Anadolu Gazetesi Sivas basin tarihinde
onemli bir yeresahiptir. Yazi kadrosu degisiklikleri ile uzun yillar yayin hayatina siirdiiren gazete,
Sivas’taki yerel gazetelerin birlesme karar1 almasi {izerine kapanmigtir.

Ulas Gazetesi

Gazetenin Adi: Ulas Gazetesi

Ozelligi: Siyasi Gazete
Kurulus Tarihi: 16 Ekim 1959

Kapanig Tarihi: 1961

Siresi: Gunlik

(Sivas Basini S. 134)

Siyasi gazetedir. 16 Ekim 1959 yilinda kurulmustur ve bir y1l kadar ¢ikmistir. Sahibi Sebati
Hastaoglu'dur. DEMOKRAT PARTi IKTIDARINDA SiVAS (1950 — 1960) Hazirlayan Mustafa
ERGUN s. 171)Biiyiik boyda, alt1 siitun ve dort sayfa olarak yaymlanmaktadir. 1961y1linda “Anadolu
Gazetesi” ¢atisi altinda ildeki diger gazeteler ile birleserek yayin hayatina sonvermistir.
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Dava Gazetesi

Gazetenin Adi: Dava

Ozelligi: Siyasi Gazete
Kurulus Tarihi: 1954

Kapanis Tarihi: 1955

Stiresi: Haftalik
Basim Yeri: Erciyes Matbaasi ( Kayseri)

( SIVAS BASINI, S. 130)

Sivas basin tarihinde derin izler birakmigtir. En 6nemli sorunu maddi imkansizliklardi. Resmi ilanlar
konusunda da gesitli sorunlar yasamis, boylelikle resmi ilan alamamustir. Ozel ilanlar, reklamlar, abone
gelirleri ile maddi agiklarii kapatmaya ¢alismislardir. Gazete 68*100ebatlarinda ve iki sayfa olarak
yayinlanmaktadir.

Zeki Dizdar’1n sahibi oldugu Dava Gazetesi’nin yazi isleri miidiirii Tahsin Tiirkay’d1.( ( SIVASBASINI,
S. 130)

Tecer Gazetesi

Gazetenin Adi: Tecer Gazetesi
Ozelligi: Siyasi Gazete

Kurulus Tarihi: 10 Eyliil 1954
Kapanig Tarihi: 1954

Suresi: Haftalik
( SIVAS BASINI, S. 131)

Sebati Hastaoglu yayin hayatina sokmustur. (Sivas Basini, s.131) Kisa siireli yayin hayati ve Sivas
kamuoyu tarafindan etkisiz bulunmasi gibi nedenlerden dolay1 ayrintili bilgiler mevcut degildir.
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Dogus Gazetesi /

Gazetenin Adi: Dogus Gazetesi

Ozelligi: Siyasi Gazete
Kurulus Tarihi: 1 Aralik 1954

Kapanig Tarihi: Temmuz 1962

Siresi: Gunlik

Basildig1 Yer: Sebat Matbaasi

( Sivas Basini s. 131)

Cemil Sarkisla tarafindan ¢ikarilan gazetenin ilk yazi isleri miidiirii Tevfik Genglesen’dir. ! 50*35 daha
sonralar1 ise 57 * 82 ebatlarinda yayinlanan gazetenin bes siitundan olusan dort sayfasi mevcuttu. (Sivas
Basini, 132) Gazetedeki yazi isleri miidiri degisikligi ile birlikte satisiicreti ve siitun sayisinda
degisiklikler yasanmugtir. Fiyat1 15 kurus olmus; siitun sayis1 5’ten 7’ye ¢ikarilmistir.

Dogus gazetesi 1962 yilinin Temmuz ayina kadar yayinini siirdiirmiig, bu tarihte Sivas’ta yayinlanan
gazetelerin “Sivas Postas1” ad1 altinda birlesmesiyle bu ortakliga katilmis ve yaymidurdurmustur. (Sivas
Basini s. 132)

Haber Gazetesi

2Gazetenin Adi: Haber Gazetesi

Ozelligi: Siyasi Gazete
Kurulus Tarihi: 19 Subat 1957

Kapanig Tarihi: Temmuz 1962

Suresi: Gunlik

2 Sivas basini, 132

Basim Yeri: Haber Matbaasi

( Sivas Basimi 5.132)
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Sivas basin tarihinde derin izler birakan gazete, edebi ve sanatsal yonil ile dikkat ¢ekmektedir.
Gazete’nin ilk yazi isleri miidiirii Cahide Dogan olmustur. Sonra bu gorevi Nihat Dogan tistlenmistir. (

Sivas basini,132) ilk zamanlar 68 * 100/2 ebatlarinda yayinlanan gazete daha sonra 57 * 82 ebatlarinda

yaymini siirdiirmiistiir.( Sivas basini, 132) 5-7 siitun arasindadegiskenlik gostererek, dort (4) sayfa

olarak yayinlanmustir. Giinliik tirajinin ortalama 1500 oldugu bilinmektedir. ( Sivas basini,133) Atif

Cengiz, Bedrettin Comert, Vedat Karadereli, Yavuz Biilent Bakiler ve Yilmaz Gilimiisbas yazilar

yaymlamustir.

A\

Haber gazetesinin ilk yayin donemi, kentte yayinlanan gazetelerin “ Anadolu” ¢atis1 altinda 1962 yilinda
birlesmeleriyle son bulmustur.

Sebat Gazetesi

Gazetenin Adi: Sebat Gazetesi

Ozelligi: Siyasi sabah gazetesi
Kurulus Tarihi: 4 Aralik 1959

Kapanis Tarihi: Haziran 1962

Siresi: Gunlik

Basim Yeri: Sebat Matbaasi

2 Aralik 1959 Carsamba gilinii kiigiik bir dergi ebatlarinda, dort sayfalik bir gazete niishas1 basilarak
Sivas halkina dagitildi. Brosiir gériinlimiindeki bu gazete, kentte yeni bir gazetenin ¢ikacagi ve adinin
“Sebat” olacagi haberlerini igeriyordu. ( Sivas Basini s. 135)

Gazete Atatiirk’iin s6zlerini siklikla yaymlamaktaydi. 10 kurusluk satis fiyatiyla da genis okurkitlesine
hitap ediyordu.

Gazete, yaymlanmaya basladig1 ilk donemlerde Demokrat Parti ve Adnan Menderes taraftar1 oldugu
seklinde elestiriler aliyordu. Sebat gazetesi yetkilileri ise herhangi bir partinin, kisinin,grubun taraftari,
yanlist olmadiklarina dair agiklamalar yapmislardi.

Ulusal ve yerel haberler, giincel konular, 6nemli telefon numaralari, sanatsal konular, fal vb. konulara
sayfalarinda yer veriyorlard.
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Yurt Gazetesi /

Gazetenin Adi: Yurt Gazetesi

Ozelligi: Siyasi sabah gazetesi
Kurulus Tarihi: 18 Kasim 1957

Kapanis Tarihi:Temmuz 1962

Siresi: Gunlik

Basim Yeri: Yurt Matbaasi

(Sivas Basii s. 134)

Ortaklik seklinde ¢ikartilan gazetenin sahipligini Resit Ellidortoglu yapiyordu. Dort sayfa seklinde
yayin yapan gazete ara ara maddi imkansizliklar yiiziinden sayfa sayisini ikiyediisiirerek te yaym
yapmustir. ( Sivas basini, s. 135)

1962 yilinda ise Sivas’taki birgok yerel gazete ile ortaklik yaparak “Sivas Postas1” gazetesi adialtinda
yayin hayatina devam etmistir.
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GAZETE ORNEKLERI / SEKIL 2,3,4,5,6.
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SONUC VE TARTISMA /

Ulkemizde bugiin oldugu gibi Basin Demokrat Parti iktidar1 déneminde de (1950-1960)siyasete yon
verme ve kamuoyu olusturma gibi niteliklere sahipti. Demokrat Partide basin araciligiyla kamuoyunu
etkileyip destegini almaya amaclanustir. Iktidara geldikten sonra basimnile iliskilerini gelistiren, basinin
tizerindeki baskilar1 kaldiran Demokrat Parti basin ile olumlu iliskiler kurmustu. Demokrat Partinin
ekonomik ve sosyal alan basta olmak iizere se¢im oncesiverdigi vaatleri gerceklestirmeye calisirken
toplumda huzursuzluklar artmig, ekonomik sikintilar ortaya ¢ikmis iktidar ile basin arasindaki gerilimde
artmigtir. Demokrat Parti’de basina karsi sert uygulamalarda bulunmustur. Sivas’taki duruma
baktigimda ise;

Sivas, Osmanli devleti zamanindaki 6nemini Cumhuriyet doneminde de siirdiirmiistiir. Sivas’tahizmete
giren ilk matbaa da devlet eliyle agilmistir. Daha sonraki yillarda 6zel sektor tarafindanbirgok matbaa
faaliyete gecirilmistir. Sivas ilinde Demokrat Parti ( DP) iktidar1 dncesidonemde fazla sayida gazete
bulunmuyordu. ( 1950’ye kadar 5 gazete) 1950 yilindan itibaren bu say1 16’ya yiikselmistir. Farkli
goriisleri temsil eden, cesitli Ozelliklerdeki gazeteler yaymn hayatina baglamistir. Bu durumun
olusmasinda Demokrat Parti ( DP) iktidarinin ilk yillarda basina karsi benimsedigi olumlu yaklasim
biiyiik 6nem tasimaktadir. ilerleyen yillarda Demokrat Parti’nin basina yaklasimi degismis, olumsuz bir
yaklagim gostermeye baslamistir. Demokrat Parti iktidariin olumsuz bazi yaklasimlari, ekonomik
sebepler basta olmak tizere birtakim sorunlar sebebiyle bir ¢ok gazete yayimn hayatina ara vermek veya
son vermek durumda kalmistir. Ulke genelindeki basin-iktidar arasindaki sikintilar Sivas’ta da
hissedilmis ve yasanmustir. Muhalif gazeteler reklam alamamaktan, devlet tarafindan maddi olarak
destelemediklerinden sikayetciydiler.
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OZET

Yaklagik 15 yilda bir degisen kusaklarla birlikte insanoglunun omrii degerlendirildiginde farkl
kusaklarin bir arada yasadig1 toplumsal ortamlarm olustugu gormekteyiz. Kusaklararasi iletisimin bazi
ozelliklerinin kiiltiirleraras: iletisim ile baglantis1 diislintildiiglinde farkli yas ve kusak kategorisinde
bulunun bireylerin kiiltiirel miras 6gelerini sahiplenmesi de farklilik gdstermektedir. Soyle ki yashilarin
kiiltiirel miras 6gelerine karst hassasiyeti ve kalipyargisi genclere gore ¢ok degiskendir. Ayrica sanayi
devrimi sonrasinda gerek kent gerekse kirsal kesimlerde teknolojinin etkisi ile birgok gelismelere
sebebiyet vermis bu farkliliklar ve gelismelerle kiiltiirel mirasimizin kusaktan kusaga aktarilamamis ve
hatta kiiltlirel miras 6gelerimiz unutulmustur. Dijital yerli olarak nitelendirdigimiz ve teknoloji ile
biiyiiyen geng kusak ile dijital gogmen olarak nitelendirdigimiz sonradan teknolojiye adapta olmaya
calisgan yash kusak iletisim teknolojisini aktif kullanarak, yiiz yiize iletisim, dayanigma ve
stirdiiriilebilirlikle gelisen kisileraras: iletisim kiiltiirel mirasimizin kusaktan kusaga aktarilmasinda
6nemli bir yontem olarak goriilmektedir.

Bu calismada kusaklararasi iletisimin ve etkilesimin arttirilmasiyla bulundugu bolgelerde bir cok alanda
ekonomik fayda getiren insanligin ortak farkli kiiltiirel miras 6gelerinin gegmisten alinip gelecege
aktarilmasi, kusak farki gozetilmeksizin yaglh ve genglerin birbirine zaman ayiracagi ve anlayabilecegi
ortamlarin saglanmasi, planli iletisim faaliyetleri kullanilmasi ve boylece kusaklararasi kiiltiirel mirasin
tanitilmasi, yasatilmasi, korunmasi ve milli kiiltiirel degerlerin toplumsal tabanca benimsenerek bu
stirecin kugaklararast iletigimi ile uyum saglanmasi amaglanmistir.

Anahtar Kelimeler: Kusaklararasi iletigim, Kiiltiirel miras, Somut olmayan kiiltiirel miras

ABSTRACT

Averages of environments where differences between human measurements coexist, with data over a
range of about 15 dates. Before intergenerational communication with the small city culture, the
students, whose age and education studies will be exhibited, will also be able to see the owners of the
heritage products. which may very well be, according to the sentiments and stereotypes of the ancients
to their ancient heritage. At the same time, it was not inherited from the industrial revolution and perhaps
our design elements were forgotten. A comprehensive life legacy in terms of communication, life and
progress is seen as a method that is passed down from generation to generation. Between these
intergenerational similarities, the heritage will be purchased and selected at the same time with a
different selection from use, and the use of what may be in the future will be used for their planned
communication use and adoption among students whose use will be acquired from national ones.

Keywords: Intergenerational communication, Cultural heritage, Intangible cultural heritage
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Tarihsel, toplumsal gelismelerle olugturulan maddi ve manevi degerler ile bu degerleri gelecek kusaklara
aktarmada kullanilan, insanin tiim (dogal-toplumsal) ¢evresine hakimiyetini gdsteren araclarm biitiinii
olarak nitelendirilen kiiltiir ile insanlarin binlerce yillik yasam deneyiminin, aklinin ve yaraticiliginin

giiniimiize kadar ulasmay1 basarmis kalintilarinin birlesmesiyle kiiltiirel miras olusur. (Ozlek, 2019, s.
7-8)

Toplumun 6ziinii olusturan kiiltiir; toplumca kabul gérmiis Soyut olan fikirler ( yasam bigimi,
gelenekler, gorenekler) ve somut ( insan eliyle tiretilen sanat ve mimari vs) eserlerin birlesimden olusur.
Yasam bi¢imimiz i¢inde yasattigimiz degerlerde kiiltiirel mirasimizi olusturmustur. (Ozkartal, 2015, s.
26)

Bir milletin varligi siirdiirebilmesi i¢in o toplumun kiiltiirel degerlerinin sahiplenmesi ve kiiltiirel mirasi
koruyup gelecek nesillere aktara bilmesi gerekmektedir. Bu sebeptendir ki kiiltiirel degerlerin icinde
bulundugu toplumla yakindan iligkisi vardir.Giiniimiizde kiiresellesme ile bir ¢ok alanlarda ( ekonomik,
politik, sosyal), baz1 ortak degerlerin uluslararas1 alanda hizla yayilmasi ve gelismekte olan iilkelerin
gelisen iilkeleri taklit etmesi sonucu (Oztiirk & Civici, Onciier, 2018, s. 69) olusan kiiltiirel mirasin yok
olma kaygisi evrensel diizeye ulagsmistir. Bu sebeptendir ki gerek Diinya Miras Sozlesmesi ile “kiiltiirel
ve dogal mirasin herhangi bir parcasimin bozulmast biitiin diinya milletinin mirasi igin zararl bir
yoksullasma teskil ettigi” (Kusguoglu, Oksiiz & Tas, 2017, s. 61) ve gerekse UNESCO somut olmayan
kiiltiirel miraslar sdzlesmesi ile konunun 6nemine vurgu yaparak farkindalik olusturmak ve kiiltiirel
mirasin yeni nesillere aktarimi igin taraf devletlerle dayanisma igin farkindalik olusturmay:
hedeflemistir. (Tuna, Turhan & Saral, 2018, s. 68)

Kusaklararasi iliskileri iki acidan ele alabiliriz. Tlki uyumlu, biitiinlesik, isbirligine dayali digeri ise
catigmaya dayali bir iliskidir. Bu caligmamizda kusaklararasi meydana gelen iligkiler baglaminda
kiiltiirel miras 6gelerinin yeri agiklanacaktir.

Kusaklararasi iletigimin ikinci unsuru olan kusaklararasi ¢atisma dikkate alindiginda; yaslilar ve gengler
arasinda ortaya ¢ikan bu ¢atigmada Aristonun séyledigi gibi”.............cooiiiiiiiiiiiiiii ” Babasti
ve ¢ocugu arasinda yas farkinin ¢ok fazla ve ¢ok yakin olmamasini ifade etmistir. Toplumun ekonomik,
kiiltiirel kalkinmanin gergeklestirilmesi esitlik, baris ve 6zgiirliiglin saglanmasi, genglere yetiskinlere
sunulan hizmetlerden yararlanmasini ve onlara sorumluk vermek, genglerle yaslilar arasindaki egitim
farklilig1 en aza indirilmesi, yaslilarin genglere uyum saglamasi, karsilikli sevgi, saygi yoluyla iki farkl
kusak arasinda diyalogun gergeklestirilmesi, akran kiiltiirii ve arkadas gruplarimin olumlu yonlerini ele
almak, kusaklararasinda ortak degerlerin yaratilmasi, farkli kusaklararasinda empati uygulamasi ve
egitimin verilmesi, referans gruplarin farkliligini dikkate alinmasi, grup terapisi tekniklerinin
uygulanmasi, aile danigsman merkezlerinin kurulmasi, gibi énlemler alinarak kusaklararasindaki iletigim
arttirtlabilir. (Tezcan, 2016, s. 103-111)

Kiiltiirel] mirasin nesillere aktarilmasinda iletisimin 6nemi biiyiiktiir. Clinkii kusaklar arasinda iletisim
¢ok giicli oldugunda yenilik ve degisim arzu ile kiiltiirel mirasimiz kusaklar arasi rahatlikla
aktarilabilecektir. Soyle ki gengler ve yaslilar arasindaki bu iletisim ag1 ile olusturulan ortam sayesinde
gengler biiytliklerden gordiigli davranislar1 gorerek, yaparak, yasayarak 6grenme imkani elde etmislerdir.
(Mete, Candeger, & Koca, 2017, s. 110-111)

Ozellikle ortak deneyim, tarihsel siireklilik, yerel kiiltiiriin giiglendirilmesi, kiiltiirel bellegi gelistirmeyi
hedefleyen UNESCO Somut olmayan kiiltiirel miras sdzlesmesi ile taraf olan iilkelere bircok sorumluluk
yiiklemektedir. (Celepi, 2016, s. 32) Bu sorumluluklardan biri olan kiiltiirel mirasin nesillere
aktarilmasinda iletigimin 6nemi biiyiiktiir. Hayatimiza sagladigi kolayliklar sebebiyle her gegen giin yas
grubu fark etmeksizin gelisen teknolojilerin baginda gelen medyanin giicii, kusaklar arasinda yenilik ve
degisim arzu ile global siniflandirma teorisinde de kabul gordiigii tizere bireylerin siniflandirilmasi yasa
gore degil insani degerler tlizerine yapilmasi kiiltiirel mirasimiz kusaklar arasi aktarilabilmesini tegvik
etmektedir.

Kusaklar arasi iletisim

Tirk Dil Kurumu kusak sozciigiinli: “Yaklasik olarak ayni yillarda dogmug, aymi ¢agin sartlarini,
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dolayisiyla birbirine benzer sikintilari, kaderleri paylasmis, benzer ddevierle yiikiimlii olmus kigilerin/
toplulugu” olarak tanimlamustir. (TDK, 2022)

Ortak yiikiimliiliikleri olan, benzer sartlarda yasana bireylerin dogdugu donemdeki sosyal-kiiltiirel
yapilar kusaklarin belirlenmesinde etkili olmaktadir.

Tablo 1: Diinyada Su Anda Var Olan Kusaklar

Dogum Tarihi Kusak Ad1
1925 — 1945 Sessiz Kusak ya da Gelenekgiler
1946 — 1964 Baby Boomers
1965 — 1980 X Kusag
1981 — 1995 Y Kusag
1996 Z Kusag ya da Dijital Nesil

Kaynak: (Ak¢akanat, Miicevher, & Demirgil, 2017, s. 140)

Yukaridaki tablo 1 de belirtigimiz kusaklar arasinda Z kusaginin zorunlu egitim kapsaminda “kiiltiirel
miras” dersini almis olmasi ve gliniimiiziin sosyal hayatini, teknolojisini, is hayatin1 ve kiiltiirel cevresini
yakindan takip etmesi diger kusaklardan yas farki (yeni yetiskin-yetiskin olmaya hazir) olsa da kiiltiirel
mirasin korunmasi konusunda tutumlari diger kusaklar kadar 6nemlidir. (Sar1, Delen, & Kurtlu, 2021,
s. 87)

Kusaklar arasinda farkli bakis agilari, teknolojik yenilikler ve egitim gibi bir ¢ok nedenlerden dolay1
farkli fikir yapilar1 olacaktir. Calismamizda da kusaklararasi iletisim, etkilesim, yardimlasma ve sevgi
aligverisi ile kusak catigmasindan uzak farkli kusaklardan bireylerin bir araya gelerek sosyal, kiiltiirel
alanda toplum yararina basarili sonuglar elde edilmesi amaglanmistir. (Kavut, 2015, s. 1)

Teknik alanlarda ki ilerlemeler hem ekonomik gelismelere zemin hazirlamig hem de teknolojik
gelismelerle kitle iletisim araglar toplumun her kesiminde yaygin olarak kullanilmaya baglamistir. Bu
geligsmeler toplumun tek tiplesmesini ve toplumun kiiltlirel mirasin unutulmasi ortaya ¢ikarmaktadir. Bu
husus da yapilmasi gereken kiiltiire] mirasimiz1 kiiresellesmenin etkisinden alarak kusaklara naklini
saglamaktir. (Tuna, Turhan & Saral, 2018, s. 69) farkli kusaklar arasinda sevgi, saygi ve hosgorii
duygularinin gelistirilmesi, her kusagin 6zelliginin diger kusaga tanitilmasi, her iki kusaginda olumlu
yanlarmin egitimle yayginlastirilmasi, her iki kusaginda 6zverili, sabirli ve giiven duygusu ile birbirini
anlamasi ile Kusaklararasi iletisim kurulup devam ettirilebilir. (Tezcan, 2016, s. 111)

7 den 77 ye kadar her yas grubundan insan gerek birbiriyle ve gerekse diinya ile sinir1 olamayan yeni
iletisim teknolojileri ile iletisim kurmaktadirlar. Bu denli heterojen bir grubun birbiriyle iletisim
sorunlarini olmasi dogaldir. Bu alanda gelistirilen teoriler; (Becerikli, Yildirim, 2013, s. 19-24)

Iletisimsel Uyum Teorisi; Insanlarm; birbiriyle iletisimi kolaylastirma, karsi tarafla konusmalari,
tonlamalar1 ve el ve viicut hareketleri ile uyum saglamalari, toplumda sosyal olarak kabul gérme gibi
uyma davraniglar gosterilir. (Kilig, 2018, s. 851) Her yas grubunun kendi yag grubu ile iletisimin daha
giiclii oldugunu benimseyen bu teori 6zellikle geng yetiskinlerin farkli yas grubundaki kisilerle
kurduklart iletigimlerinde tatmin diizeylerinin diisiik oldugu ve memnuniyetsizlikleri bulunmaktadir.
(Becerikli, Yildirim, 2013, s. 24)

Kisilerarasi iletisim siirecini iletisimsel uyum teorisi baglaminda ele alan Yasa Dayali iletisim Cikmazi
modeline gore;
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Sekil 1: Yasa Dayah lletisim Cikmaz1 Modeli /

P—
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ipuglannda olumsuz
degigim

Bireysel kontrol ve Azaltilmug psikolojik
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i etkilesim

AN 7

Yasl bireye yonelik
dizenlenmig
konugma davranig:

N

1len: yasa dair
tpuglarini tanima

Kalipyargih
beklent:

Tletigim 1gin kasatls Yag kalipyargih «—
firsatlar davramgin pekiymes:

Sekil 1’de goriildiigli lizere yash bir bireyle karsilasildigi zaman fiziksel, goriiniis vb. ipuglarin
anlamlandirabilmek icin karsilasan gen¢ bireyin yasli birey hakkindaki inanig, beklenti gibi
kalipyargilarina uygun olarak yash bireyle iletisim davranigini (daha yiiksek sesle konusma, kelimeleri
tekrar etme) diizenlemektedir. (Unlii, 2021, s. 60-61) Ayrica yash bireylerin iletisim siirecleri bireylerin
onlarla yasadiklari iletisim stratejilerini de uyumlandirmalar1 gerekmektedir.

Iletisim Yas A¢maz1 Modeli; genclerin yash yetiskinler iizerindeki tutumlari ile hosnutsuzluk, pozitif
(miikemmel biiyiikkbaba, kelli felli)ve negatif (timitsiz, huysuz, kosesine cekilmis) basmakalip
davraniglara ve zamanla 6zsaygi azalmasina gotiiren yaklagimlara dayanmaktadir. (Becerikli, Yildirim,
2013, s. 24) Bu modelde yaslanma ile ortaya ¢ikan negatif kalipyargilar1 nedeniyle yasli grup olarak
tanimlanan bireyler istenmeyen bir durumda degerlendirilir. (Kilig, 2018, s. 852)

fletisimde Yas Stereotiplerinin Aktivasyonu Modeli ile dtekilestirilmis ve diisiik sosyal statiide bireyler
ve umutsuz, agir engelli faydasiz olarak tanimlanan yaghlar samimiyet konusunda pozitif
iligkilendirilme yapilmustir. (Becerikli, Yildirim, 2013, s. 24). Bu modelde kalipyargilarinin (dort
olumsuz agir engelli, limitsiz, huysuz veya aksi, kosesine c¢ekilmis ve 3 olumlu milkemmel
biiylikanne/biiylikbaba, olgun, bilge) nasil aktiflestigi ve neden iletisim sorunu yasandigi agiklanmaistir.
(Kilig, 2018, s. 852) yine bu modelde bireylerin biligsel karmas, yas ve diger yaglilarla ge¢mis iligkilerin
kalitesi gibi li¢ karakteristik 6zellikleri oldugu belirtilmistir. Bu ii¢ unsur geng-yasl arasindaki iletisim
davranislarim1 belirlemektedir. Tiirk kiiltiiriinde yaghiya verilen deger ve genglerin aile biiyiikleri
disindaki yaslilarla iletisimi kurmaktan kaginmadiklar1 dikkate alindiginda genglerin yaslilarla kurdugu
iletisime olumlu yaklastiklar1 s6ylenebilir. (Kilig, 2018, s. 853-859)

Ayrica ortaya c¢iktigi donemin Onem tasidigi yasamdan geri cekilme, toplumsal degis tokus,
modernlesme gibi kuramlar sosyal gerontoloji alaninda 6nem tagimaktadir.

Yeni iletisim teknolojilerine giin gectikte ileri yag grubunun ilgisi artmaktadir. Bunun ana sebeplerinden
birkagina yaslilar igin bilgi edinme imkani olmasi, yaglilarin toplumsallasma araci olmasi, iiriin
kullanimi, 6z imaj diyebiliriz. Gelisen teknolojiler ve baby-boomers etkisiyle 65 yas iizeri grubun
internet kullanimi artacagi goriilmektedir. Tiim bunlara ek olarak yaslilarin teknolojik yeniliklerin
kullaniminin gerekli olup olmadigi, sayet yeniliklere erisilmesi halinde bu teknolojiyi kullanma
egitiminin nasil verilecegi, teknolojik iiriinlerin yasl bireylerin hayatlarini tehdit etmesi ve kullanilan
teknolojik tiriinler hakkinda bilgilendirmenin nasil yapilmasi gibi etik sorunlarla da karsilagilabilir. Bu
etik sorunlar teknolojinin sosyal hizmet uygulamalarina alinmasi ile giderilebilir. (Baybas & Sahin,
2018, s. 86-87) internet sayesinde kisilerarasi iletisimin yas grubu fark etmeksizin gelistigi hatta
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internette ¢ok vakit geciren kullanicilarin yiiz yiize iletisimden daha ziyade internet {izeri kurulan~
iletisimden daha ¢ok verim alindig1 degerlendirildiginde kusaklararasi iletisimde farkli yas gurubunun
kullanim dinamikleri degisse de bilgi akist hizla devam etmektedir. (Becerikli, Yildirim, 2013, s. 25-31)

Insan &mriiniin, bebek oliimlerinde ki azalma ve saghk alaninda ki gelismelerle uzamasi farkli
kusaklarda ki kisilerin uzun siire bir arada yasamasina neden olmaktadir. Bu toplumsal yasam alani
olusturan kisiler farkli kiiltiirlerden ve yas gruplarindan geldigi degerlendirdigimizde kusaklararasi
iletisim baz1 6zellikleri kiiltiirlerarasi iletisimle baglantili oldugu soyleyebiliriz. (Kilig, 2018, s. 850)

Kusaklararasi iligkilerin saglanmasinda iletisim, siirdiiriilebilirlik ve dayanisma oOnemlidir. Bu
dogrultuda yash ve cocuk etkilesimin arttirilmasi her iki grubunda birbirine zaman ayirmasi ve bdylece
aktivitelerin yiiriitiilmesi saglanmustir. Ornegin Japonya da Konoyubi to-mare drnegi ile bakima ihtiyag
duyulan herkese hizmet verilmesi, Omocha-Toshokan TENJU-en &rneginde ki gibi oyuncak miizesi
uygulamasi ile yaglilar ve ¢ocuklarin bulusturulmasi ve son olarak Koto-en 6rneginde oldugu gibi bir
cat1 altinda yasayan biiyilik ve genis aile verilebilir. (Murakami, 2017, s. 259-263)

Sekil 2 KOTO-en Konsepti

Buyuk
Cati
Kurum Ev Buyik Genig
Alle
kres
> Cok
Kurum Yu$|||;_|[ ve Gunlok C‘{hs“!”ar*: Nesillerin
Engellilerin hizmetler Aile iiyeleri Yasadi
Kurumlar Mekan

Bir ¢cati altinda Biiyiik Genis aile

Sekil 2 de goriildiigii tizere krese gelen ¢cocuklar, yaslilar ve diger kusaklarin hepsi bir ¢at1 altinda biiyiik
ve genis aileye benzetilmistir. (Murakami, 2017, s. 263)

Kusaklararasi iletisimi arttirmak i¢in; huzurevleri ziyaretleri, Aile ve Sosyal Politikalar Bakanliginin
egitim ve bilgilendirme amagl “Goniil Elgileri Projesi”, Avrupa Birligi ile birlikte yetiskin ve hayat
boyu 6grenme projelerinin yapilmasi, yashilarin sozlii tarihi kayit altina alinarak kitap olusturma
uygulamasi olan “Gengler-Yaslilar El Ele Projesi, cesitli belediler tarafindan yaglilarin ziyaret edilmesi,
geemis donem mezunlariin geng Ogrencileri ziyareti ve ‘Altin Yillar Yasam Merkezi’ (Canakkale
Belediyesi, 2013 yil1), ‘Dede-Torun Merkezi’ (Istanbul Esenler Belediyesi, 2014 yili), ‘Yashlar ve
Gengler Evi’ (Karadeniz Eregli Belediyesi, 2014 yil1) ve okul temelli kusaklarars1 dayanisma modeli
gibi uygulamalar farkli kusaktan bireylerin bir arada bulunmasini saglamistir. (Murakami, 2017, s. 266-
268)

Ayrica Sekil 3 de de bahsedildigi gibi iletisim iyilestirme modeli ile yas kalipyargilarindan uzak, sosyal
kimlikten ziyade bireysel kimlige dnem gdsteren, bireyi yasindan ziyade kisiye 6zgii ve yasli bireyin
ihtiyaglar1 dogrultusunda taraflarin iletisimin giigclenlendirilmesi hedeflenmistir. Béylece kusaklararasi
iletisim siireci olumlu bir siire¢ icerinde devam edecektir. (Unlii, 2021, s. 64)
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Sekil 3: Tletisimi Tyilestirme Modeli
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Kiiltiirel miras

Tirk Dil Kurumu kiiltiirii:” “tarihsel, toplumsal gelisme siireci igcinde yaratilan biitiin maddi ve manevi
degerler ile bunlart yaratmada, sonraki nesillere iletmede kullanilan, insanin dogal ve toplumsal
cevresine egemenliginin 6l¢iisiinii gosteren araglarin biitiinii, hars, ekin” seklinde tanimlamustir. (TDK,

2022)

Kiiltiir kavramini “hars” karsiligi ile tanimlayan Gokalp; bir ulusa 6zgii olan din, dil, edebiyat, giizel
sanatlar, hukuk, tore, gelenek ve gorenekler toplamina kiiltir demektedir. Yine Golalp’e gore “akil ne
ise, toplumda uygarhik odur.Medeniyet hars agacina asilanmadik¢a, biitiin ¢iceklerini acamaz.Hars
agacwin kékleri milletin bagrinda, kalbinde, ruhundadir. Medeniyet, basklarinin bahgesinden ya ¢igek
halinde kopariir, o zaman omrii siireksiz olur, yahut bir asi kalemi suretiyle kesilerek hatrs agacina
asilar, o zaman émrii daimi olur ve her tiirlii ¢iceklerini bizim bah¢emizde de meydana getitir. Bireyde
karakter ne ise toplumda kiiltiir odur. Kiiltiir ulusal bir nitelik tasir ve ulusan kiiltiirii baska bir ulusa
aktarilamaz” diyor. (Arslan, 2004)

Sosyal antropolojinin kurucu olarak kabul edilen Edward Burnett Tylor kiiltlir kavramint: “bilgi, inang,
sanat, hukuk, ahlak, adet, gelenek ve toplumun bir iiyesi olarak kisinin yasayarak kazandigi huylar ve
kabiliyetler biitiinii” olarak tanimlamistir. (Sag & Unal, 2019, s. 1551)

Diinya Kiiltiirel ve Doga Mirasin Korunmasina Dair Sozlesme’ de kiiltiirel miras {i¢ gruba
ayrilmistir. ”/-Tarih, sanat ve bilim alaninda olaganiistii evrensel degerleri olan anitlar(heykeller,
resimler, yazitlar vd.) 2- Mimarileri ya da ¢evresel nedenlerle tarih, sanat ve bilim a¢isindan olaganiistii
evrensel degeri olan ayri ya da birlesik yapr gruplar: 3- Tarihsel, estetik, etnolojik veya antropolojik
agidan olaganiistii evrensel degeri olan insan yapimi ya da insanla doganin birlikte tirettikleri eser ve
arkeolojik alanlar(sites) da kapsayan alanlar . (Tonta, 2014, s. 3)

Kiiltiirel miras: Bir toplumun iiyelerine ortak gegmislerini, kimliklerini, kiiltiirlerini anlatan, aralarindaki
dayanisma ve birlik duygularini giiglendiren somut ve soyut degerlerden olusan hazinedir. insanlarin
tarih boyunca biriktirdigi deneyimler ve geleneklerin devamliligini saglayarak ge¢cmigle bugiin arasinda
baglanti kurar ve gelecegin olusturulmasina saglam bir referans verir. UNESCO ve ICOMOS gibi
benzeri uluslararasi kurumlarin kiiltiirel miraslari; somut kiiltiirel miras (taginir kiiltiirel miras- sikkeler,
el yazilari, tasinmaz kiiltiirel miras —anitlar, arkeolojik sitler), sualt1 kiiltiirel miras, somut olmayan
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kiiltiirel miras ( sozlii gelenekler- gosteri sanatlar1),dogal miras (kiiltiirel pejzajlar) kategorilerinden
olusur. (ISMEP, 2014, s. 11)

Ayrica; Bir toplumun atalarinin tirettigi orf, gelenek, adet ve degerlerin toplami olarak nitelendirdigimiz
kiltiir, (Tuna, Turhan & Saral, 2018, s. 68) kusaklardan gelerek insanlarin, toplumun deger verdigi
yasam tecriibesini igerisinde biriktirip gelistirdigi zenginliklerle olusan kiiltiirel miras, UNESCO’ nun
caligmalartyla ortaya ¢ikmig olan somut ( taginir ve tasinmaz kiiltiir varliklar1) ve somut olmayan (
onceki kusaklardan edinilen deneyimler ve uygulamalar) kiiltiirel miras olarak 2 bagligi kapsamaktadir.
(Akkaya & Tolac1t Simgek , 2021, s. 92) 1972 tarihli Kiiltiirel ve Dogal Mirasin Korunmasi
Sozlesmesi’nde kiiltiirel mirasin tamamen somut olmasi yine 2003 tarihli Somut Olmayan Kiiltiirel
Mirasin Korunmasi sozlesmesi ile somut olmayan kiiltiir mirasi terimleri kullanilmaya baslamistir.
(Oguz, 2013, 5. 5)

UNESCO, her iki kiiltiirel mirasin bulundugu iilkelerin kendi egemenlik alanina giren mirasini gelecek
kusgaklara aktarilmasi, ileride bu miraslarin biitiin insanligin ortak degeri olacagi ve gelecek kusaklara
aktarilmasini yasatarak koruma yodntemini benimseyen iceriginde de kiiltlirel mirasi liretene, tasiyana ve
aktarildigi mekanlara 6nem veren sozlesme gerekliliginden bahsetmistir. (Celepi, 2016, s. 19)
Sozlesmeden de anlasilacagi iizere kiiltiirel mirasin korunmast geregini kiiltiirel mirasin ekonomik
degeri, tarihsel degeri, belgesel degeri ve kullanim degerleri olarak siralayabiliriz. (Kuscuoglu, Oksiiz
& Tas, 2017, s. 62)

Kiiltiirel mirasin korunmasi toplumla birlikte yapilacagi i¢in bu siiregte kusaklar arasinda iletisimde
onemli bir yere sahiptir. Milli bir kiiltiiriin olusabilmesi i¢in halk kiiltiiriiniin toplum arasinda ¢ok iyi
taninmas1 gerektigi dikkate alindiginda kusaklararasi iletisim ile milenyum kusagi olarak nitelendirilen
Z Kusagindan X Kusagina kadar tiim toplumumuza halk kiiltiiriiniin kazanimi saglanacaktir. (Tuna,
Turhan & Saral, 2018, s. 70)

Yapilan calismalarda genclerin kendi tarihlerinde, geleneksel Tiirk toplumun hikayelerinden,
mitolojilerinden, masallarindan, efsanelerinden ve Tiirk halk kiiltiirlinden uzaklastig1 gérmekteyiz Soyle
ki kiiltiiriimiizde bulunan yeni yilin ilk giinii olarak nitelendirilen Boz Athi Hizir’in yeryiiziine saglik,
bereket, bolluk ve mutluluk verdigine inanilan nevruz yerini Noel Babanin hediye dagittig1 yeni bir yila
baslangig roliinii almistir. (Oguz, 2009, s. 11)

Kiiltiire] Mirasin biitlinliigiiniin bozulmadan korunmasi, ekonomik, sosyal gelisim saglanmasi ve
kiiltiirel kimlik degerleri dikkate alinarak toplumsal biling olusturularak beklentilerin kusaklara
aktarilmasi siirdiiriilebilir kiiltiirel miras ydnetimi icin énemlidir. (Kuscuoglu, Oksiiz & Tas, 2017, s.
58)

Somut Kiiltiirel Miras

Arkeolojik zenginlikler, kazilar ve arastirmalar, farkli uygarliklara ait objelerin miizecilik faaliyetleri ile
sergilenmesi, diinya miras alanlar1 ve antik kentler ve sanal miizeler ve camiler, saraylar, manastirlar,
kiliseler vb diger mekanlar da kiiltiirel degeri olan tiim mirasimiz somut kiiltiirel miras olarak
nitelendirilmektedir. (T.C Kiiltiir ve Turizm Bakanligi , 2022)

Somut olmayan Kiiltiirel Miras

Somut olmayan kiiltiirel miras UNESCO tarafindan “toplulukiarin, gruplarin ve kimi durumlarda
bireylerin, kiiltiirel miraslarinin bir par¢asit olarak tanmimladiklar:t uygulamalar, temsiller, anlatimlar,
bilgiler, beceriler ve bunlara iliskin araglar, gerecler ve kiiltiirel mekanlar big¢iminde
tamimlanmaktadir.” (T.C Kiiltir ve Turizm Bakanligi , 2022)

Somut olmayan kiiltiirel miras "So6zlii anlatimlar, s6zlii gelenekler, gosteri sanatlari, toplumsal
uygulamalar, ritiiel ve festivaller, halk bilgisi, evren ve doga ile ilgili uygulamalar, el sanatlar1 gelenegi
gibi kiiltiirel tiriinleri ve iiretim siireclerini ifade eden kavramdir." seklinde tanimlanmaktadir (T.C.
Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2019d).

Mekan da bulunmasa da toplumlarin ortak kimliklerini, organik baglarini ve aidiyet kazanmalarini
hususunda etkilerini kavrayabilecegimiz kiiltiirel degerler soyut olmayan kiiltiirel miras olarak
tanimlayabiliriz. (Diker, 2019, s. 680)
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Somut olmayan kiiltiirel miraslarin gelecek kusaklara aktarilmasi icin UNESCO tarafindan kiiltiirel -
kimligin 6nemli bir par¢asi olan Somut Olmayan Kiiltiirel Miras sdzlesmesi hazirlanmistir. Bu sdzlesme
ile kiiltlirel ¢esitlilik ve yaraticilik gelistirilmistir (Celepi, 2016, s. 15)

N\

UNESCO ‘nun Somut olmayan kiiltiirel miras ile sozlii gelenekler, toplumsal uygulamalar, el sanatlari,
gosteri sanatlari,solenller, ritiieller ve nazar boncugu gibi hem soyut hem de somuttan farkli alanlarin
ifade etmistir. (Celepi, 2016, s. 18)

Somut olmayan kiiltiirel miras karagéz, kukla. halk tiyatrosu vb gosteri sanatlari,destanlar, atasozleri,
masallar, efsaneler vb sozlii gelenekler, diigiin, nisan, dogum vb toplumsal ritiieller, halk meteorolojisi,
halk hekimligi vb doga ve evrenle ilgili uygulamalar ve nazar boncugu, dokumacilik vb el sanatlar1 gibi
alanlarda belirmektedir. (T.C Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 , 2022)

Yapilan arastirmalarda bilinirlik ve deneyimlene diizeyleri yiiksek 9 adet soyut kiiltiirel miraslar “Tiirk
Kahvesi ve Gelenegi”, “Karagdz”, “Nevruz”, “Ince Ekmek Yapimi ve Paylasimi Gelenegi: Lavas,
Katirma, Jupka, Yufka” ve “Bahar Bayrami Hidirellez” iken bilinirlik diizeyleri yiiksek deneyimleme
diizeyleri diisiik 5 adet somut olmayan kiiltiirel miras “Kirkpinar Yagh Giires Festivali”, “Ebru: Tiirk
Kagit Siisleme Sanati”, “Dede Korkut-Korkut Ata Mirasi: Kiiltiirii, Efsaneleri ve Miizigi”, “Mevlevi
Sema Torenleri” ve “Asiklik Gelenegi”dir. Ayrica hem bilinirlik diizeyi hem de deneyimleme diizeyi
disiikk “Mesir Macunu Festivali”, “Minyatiir Sanat1”, “Geleneksel Sohbet Toplantilar: (Yaren, Barana,
Swra Geceleri vd.)”, “Geleneksel Cini Sanati”, “Geleneksel Tiirk Ok¢ulugu”, “Meddahlik Gelenegi”,
“Alevi-Bektasi Ritiieli Semah”, “Geleneksel Toren Keskegi” ve “Geleneksel Zekd ve Strateji Oyunu:
Togyzqumalaq, Toguz Korgool, Mangala/Gogiirme” toplamda Somut Olmayan Kiiltiirel Mirasin
Korunmas: Sozlesmesi kapsaminda {lilkemiz adina on dokuz somut olmayan kiiltiirel kiiltiirel miras
unsuru vardir (Alptiirker Glindiiz, Gok, & Alptiirker, 2021, s. 1)

Bursa ilinde Karagdz oyunu ile diizenlenen etkinlikler, yaslhilarin lise 6grencilerini ziyaret etmeleri, yaslh
ve genglerin bir arada bulugsma noktalarmin, yashlarin pasif tutumu ile kalmaksizin iliskilerin
saglanabilecegi bir mekan olmasi beklenmektedir. Bu uygulamalarda program igerikleri, 6zen
gosterilmesi ve personellerin miidahalesi dikkat edilmelidir. (Murakami, 2017, s. 269)

2003 yilinda Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve Kiiltiir Kurumu (UNESCO)’ nun 2003 tarihli 32. genel
konferansinda kabul edilen Somut Olmayan Kiiltiirel Mirasin Korunmasi Soézlesmenin “Egitim,
Duyarliligin ve Kapasitenin Gii¢lendirilmesi” baslikli 14. Maddesinde gengler basta olmak iizere toplum
geneline somut olmayan kiiltiirel mirasimiz hakkinda 6zellikle yonetim ve bilimsel arastirma gibi
alanlarda egitici, bilgilendirici yetistirme programlar diizenlemesi ve somut olmayan kiiltiirel mirasin
anlatimi i¢in gerekli dogal alanlarin-mekanlarin korunmasi tegvik edilmistir. (UNESCO, 2003)

Somut olmayan kiiltiirel miras s6zlesmesi ile, Ulusal ve Uluslararasi diizeyde tiim topluluklari, gruplarin
ve bireylerin kiiltiirel degerlere saygi gostermesi, kiiltiirel miraslarini korumasi, kiiltiirel miras
konusunda duyarliligin arttirilmasi ve yardimlagma amaglanmistir. (T.C Kiiltiir ve Turizm Bakanligi ,
2022) bunun miimkiin olabilmesi i¢in somut olmayan kiiltiirel mirasa gortniirliik, stirdiirilebilirlik
kazandirmak, onu korumak, gelecek kusaklara aktarmak ve gozle goriiniir hale getirmek gerekmektedir.
(Oztiirk & Civici, Onciier, 2018, s. 75)

SONUC

Toplumumuzun temel degetlerine sahip ¢ikarak Gerek somut kiiltiirel mirasimizin gerekse SOYUM
orgiin ve yaygin egitim ile nesillere aktarilmasi, korunmasi, yasatilmasi ve aktarilmasi i¢in kusaklarin
kisisel iletisim kanallar1 ile ozellikle medya ile bilinglendirilmesi tanitilmasi gerekmektedir.
Onerilerimiz;

[letisim kanallari ile toplumlarm kendi kiiltiirlerini tanmimalari, tanitmalar1 ve deger yargilari bilmeleri
konusunda programalar diizenlenmeli ve {ilkelerin kiiltlirel miras o6gelerini  uluslararasit alanda
tanitmalar1 i¢in basta kurumlar, tiniversiteler ve STK’lara olmak iizere kongre, seminer, festivaller,
afisler, tanitim flimler gibi etkinlikler organize edip ¢ikartmalidir. Bu etkinlikleri diizenleyen kisi ve
kuruluglar tesvik edilmelidirler. (Alptiirker Giindiiz, Gok, & Alptiirker, 2021, s. 29-30)
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Son yillarda gelisen iletisim sistemleri ile gorsel, sosyal medya alaninda farkli yas gruplan arasinda
farkindalik  kolaylikla olusturulabilmektedir. Olusturulan bu farkindalikla ve yeni medya
uygulamalariyla diinya kiiltiirel mirasin korunmasi ve gelecek nesillere aktarilmasi saglanmalidir.

N\

Yapilan aragtirmada iletisim ile somut olmayan kiiltiirel miras arasindaki karsilikli iliski ortaya
konulmustur. Somut olmayan kiiltiirel mirasin etkin bir sekilde gelecek nesillere ve biitlin insanliga
aktarilabilmesi, planl bir iletisim bilgisinin verilmesi, mikro 6l¢ekte geleneksellikle makro 6lgekte ise
kusaklararasi iletisim ile kiiltiirel mirasin biitiin insanlik arasinda yayilmasina etki edecektir. Teknojik
gelismeler iletisimde yas farkini en aza indirerek kusaklararasi iletisimi giiglendirmistir.

Toplumlara farkli kiiltiirleri tanima ve gérme imkani tanityan projelerin olusturulmasi. Kiiltiirel miras
yapilarinin restore edilerek turizm faaliyetlerine kullanilmasimin saglanmasi. Bu yilikiimliiliigii yerine
getirirken hem kendi kiiltiirtiimiizii hem de &teki kiiltiirlerin miraslarina sahip ¢ikmaliyiz. (Tonta, 2014,
s. 12) Farkli kiiltiirden iilkeler SOKUM egitimleri verirken farkli metodlar gelistirmistir; Bunlar birden
fazla alanda verilen egitimler, dil dersleri ve so6zlii kiiltiirel anlat1 tiirleri iizerine verilen egitimler, dil
dersleri diginda brang derslerine dahil ederek verilen egitimler, sadece miizik, el sanatlari, beden egitim
alanlarinda verilen egitimler, miifredat dis1 verilen egitimler ve din egitimi i¢inde verilen egitimler
olarak simiflandirabiliriz. (Akyol, Kasapoglu, 2015, s. 249)

Genglerin kiiltiir miras konusunda farkindaliklarini, duyarliliklarini, korumaciliklarint ve modern ile
gelenekselin analizi yapabilme bilinglerini yilikseltmek i¢in kamu spotlarinin yapilmasi ayrica okuyan
gengler iginse bulunduklar1 yerin miras unsurlarini igeren derslerin halk bilimi brans dgretmenleri
tarafindan hazirlanarak egitim miifredatlarina koyulmasi, sadece bilgi ile degil deneyimleme anlaminda
da aginalik kazanilmasi ve kiiltiirel mirasin aktarildigi, sunuldugu, saklandig1 yasayan miizelere egitsel
amagli (sehir- miize) panoramik gezintilerin yapilmasi gerekmektedir.

Kusaklararasi iletisim boliimiinde de bahsettigimiz modellerle gen¢ ve yaslh kusak arasinda SOKUM
unsurlarinin korunmasina yonelik siirekli kaynak transferi, 6zel girisimler devlet tarafindan ekonomik
acidan tesvik edilmeli yine devlete ait radyo ve televizyon kurumlar1 bagta olmak {izere 06zel
tesebbiislerden ¢ocuklara yonelik ¢izgi flimler yetiskinlere yonelik belgesel flimlerinin promosyonlarla
desteklenmesi, kiiltiirel miras rotalarinin olusturularak turlarin diizenlenmesi ve &grenme amagh
etkilesim, isbirligi ve dayanigma odakli etkinlikler yiiriitiilmelidir. Ayrica Somut olmayan kiiltiirel miras
unsurlarii yasatabilmek i¢in ¢esitli kamu kurum ve kuruluslari tarafindan Mesleki Egitim Kurslari
organize edilmelidir. (Alptiirker Giindiiz, Gk, & Alptiirker, 2021, s. 29-30)
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OZET

Kiiltiirel tirtinler, birer anlati olarak toplumsal kurgudan bagimsiz degillerdir. Aksine her kiiltiirel {iriin,
kendi zaman ve toplumunun bir kurgusunu temsil ederken, her anlati kendinden 6nce gelenleri
onaylamakta, olumsuz elestiri yoluyla yeniden iiretmekte veya doniistiirmektedir. Anlatinin yeniden
iiretim ve doniisiimiinde sanat, Snemli bir noktay1 olusturmaktadir. Ozellikle de yedinci sanat olarak
kabul edilen sinema, bu anlamda en sik bagvurulan alanlardan birini temsil etmektedir.

Sinema, bir disavurumudur ve toplumun kiiltiirel, politik, tarihi ve ekonomik imgelerindeki degisimleri
izlemeyi miimkiin kilmaktadir. Stam’a gore filmler, bir agidan mimesis (yani doganin sanatla taklidi)
ve temsiliyetken, diger yandan sosyal olarak konumlanmis yapimer ile alici arasinda bir konusma
eylemidir (2014, s. 236). Oykiiler, kurgusal bir mantik gergevesinde toplumun kiiltiirel, tarihi ve sosyal
dinamiklerini etkileyen olaylar dolayimimda bir gerceklik kurmaktadir. Go¢ ve gégmen konusu da
toplumsal bir konu olarak her donem sanat ile i¢ ice gegmistir. Toplumsal olaylardan beslenen sinema
da bu konuda oldukga fazla tiretim yapmugtir. Savas kaynakli gogler, ekonomik gocler, gevresel kaynakli
gocler veya tercihli gocler, baslica go¢ nedenleri arasinda yer almaktadir. Caligma kapsaminda ele alinan
“Bir Baska Diinya” (World Apart) filmi, bu baglamda savas kaynakli gogii ele almakta ve genel
baglamda gogmen stereotiplerine egilmektedir. Film, Yunanistan’da ortaya ¢ikan ekonomik krizin
etkiledigi Yunan vatandaglari ve miiltecilerin i¢ ige gegmis hayatlarini sunmaktadir. Miiltecilere, daha
genel bir perspektiften yabancilara bakis acisinin olduk¢a dislayici, dtekilestirici ve basmakaliplara
indirgenmis oldugu klasik Dogu veya Hollywood Sinemasi’nin aksine filmde, farkli kimliklerle -ask
temas1 iizerinden- saglikli bir iletisimin ve yasamin miimkiin oldugu gosterilmektedir. Ideolojik
sOylemin bir yansimasi olarak go¢ ve go¢men karakterler, filmde ¢izilen portreler ve olay oOrgiisii
iizerinden incelenmektedir. Filmin temel anlati yapisinm1 ve karakter temsillerini yansitan sahneler,
gostergebilimsel perspektiften ele alinarak analiz edilmektedir

Bu calisma go¢, miiltecilik ve ekonomik krizi, farkli karakterler ve onlarin kurgu igerisinde temsil
ettikleri ideolojik baglamiyla ortaya koymaktadir. Bakis agisina bagli olarak filmde siirekli degisen bu
kavramlarin tespit edilerek sahne bazinda gostergebilimsel analizlerinin yapilmasi hedeflenmektedir.
Boylece filmin derinlemesine incelenerek, goriinenin ardinda ilettigi 6znel mesajin ortaya konmasi
amaglanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Gé¢, Gogmen, Temsil, Sinema, Zenofobi, Suriye

ABSTRACT

Cultural products, as narratives, are not independent of social fiction. On the contrary, each cultural
product represents a fiction of its own time and society, while each narrative affirms what came before
it, reproduces, or transforms it through negative criticism. Art plays an important role in the reproduction
and transformation of the narrative. Especially the cinema, which is accepted as the seventh art,
represents one of the most frequently applied fields in this sense.

Cinema is an expression. It makes it possible to monitor the changes in the cultural, political, historical,
and economic images of the society. According to Stam, films are on the one hand mimesis (i.e. imitation
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of nature with art) and representation, on the other hand, it is an act of speaking between the socially -
located producer and the buyer (2014, p. 236). The stories establish a reality through events that affect
the cultural, historical, and social dynamics of the society within the framework of a fictional logic.
Immigration and the issue of immigrants, as a social issue, have always been intertwined with art. The
cinema, which is fed by social events, has also produced quite a lot on this subject. Migration due to
war, economic migration, environmental migration, or preferential migration is among the main reasons
for migration. In this context, the movie "Another World" (World Apart), which is discussed within the
scope of the study, deals with migration due to war and focuses on immigrant stereotypes in general.
The film presents the intertwined lives of Greek citizens and refugees affected by the economic crisis in
Greece. Contrary to the classical Eastern or Hollywood Cinema, where the perspective of refugees and
foreigners from a more general perspective is highly exclusionary, marginalizing, and reduced to
stereotypes, it is shown that healthy communication and life are possible with different identities - over
the theme of love - in the film. As a reflection of the ideological discourse, immigration, and immigrant
characters are examined through the portraits and plot in the film. Scenes reflecting the basic narrative
structure and character representations of the film are analyzed from a semiotic perspective.

A\

This study presents migration, refugees, and economic crisis with different characters and the
ideological context that they represent in fiction. Depending on the point of view, it is aimed to determine
these concepts, which are constantly changing in the film, and to make semiotic analyzes based on the
scene. Thus, by examining the film in-depth, it is aimed to reveal the subjective message it conveys
behind the visible.

Keywords: Immigration, Immigrant, Representation, Film, Xenophobia, Syria

GIRIS

Go¢ ve gdogmen konusu toplumsal bir konu olarak her donem sanat ile i¢ i¢e gecmistir. Toplumsal
olaylardan beslenen sinema da bir sanat dali olarak bu konuda oldukga fazla iiretim yapmistir. Savag
kaynakli gégler, ekonomik gégler, cevresel kaynakl gogler veya tercihli gogler, baslica go¢ nedenleri
arasinda yer almaktadir. Bir Bagka Diinya (World Apart) filmi de bu eksende savas kaynakli goc
konusuna deginmektedir. Ancak filmde islenen asil konu, go¢ ekseninde cereyan eden ask temasidir.
Farkl1 etnik kdkenden olsalar dahi, agkin birlestirici gliclinii Yunan mitolojisiyle harmanlayip sunan
yonetmen, filmde go¢ ve gogmen konusunu bdylece farkli bir perspektiften ele alarak, 6ziinde her
birimizin ayn1 oldugu vurgusunu yapmistir.

Bu calisma ele alman gb¢ ve gd¢cmen temsillerinin, ask temasi gercevesinde nasil ele alindigini
tartigmaktadir. Calismada kiiltiirel, etnik ve dilsel farkliliklarindan siyrilan insanlarin, nasil agk
temasinda birlestiklerinin ve yabanci diismanliginin, yabanciya bakis acgisinin nasil doniisebildiginin
aciklanmasi amaclanmaktadir.

YUNANISTAN, EKONOMIK KRiZ VE MULTECILER

Yunanistan, Ortadogu cografyasiin Tiirkiye’den sonraki son duragi, Avrupa kitasinin ise ilk noktasinda
bulunmaktadir. Ortadogu, politik ve ekonomik olarak uzun yillara dayanan bir istikrarsizlik i¢inde
miicadele etmektedir. Istikrarsizligin neden oldugu krizler, savas ve ekonomik sikintilar, insanlar1 go¢
etmeye mecbur birakmaktadir. Gogiin yonii ise biiylikk oranda Avrupa kitasina dogru olurken,
Yunanistan bu gd¢ yolu {lizerinde Avrupa’nin kapisini olugturmaktadir. Dolayistyla Yunanistan biiyiik
bir goc¢ kriziyle kars1 karstya kalmustir.

Ancak Yunanistan hem ekonomik hem de toplumsal olarak halihazirda iki biiyiik kriz yasamis ve bu
krizlerin etkilerini de halen yasamaktadir. Ozellikle 2008 ekonomik krizi, iilkenin ekonomisini durma
noktasina getirirken, finansal sisteminin de ¢okiisiinii beraberinde getirmistir. Dagdelen, Yunanistan’in
borg krizinin temellerinin aslinda iilkenin biit¢e politikalarindan ve mali disiplin konusunda yasadigi
sorunlardan ileri geldigini belirtmektedir (2011, s. 4). Unay vd.’ne gore ise kriz temelde finans
piyasalarinda ortaya ¢ikmasina ragmen hem mali hem de reel sektorde kiiresel capta biiyiik sorunlara
yol agmustir (2016, s. 15). Yunanistan’in borg krizi, Avrupa iilkeleriyle bazi sorunlar yasamasina neden
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olmasina ragmen, Avrupa Birligi IMF ile birlikte yine de Yunanistan’t ekonomik krizden kurtarmak i¢in~
mali destekte bulunmuslardir. Ancak Unay vd.’ne (2016) gore bunun karsihginda faizler arttirilmis ve
cok sik1 kemer sikma politikalarina halk maruz birakilmistir. Kemer sikma politikalari ile ekonomik
krizin neden oldugu yiiksek vergiler, toplu isten ¢ikarmalar ve eriyen sosyal giivenceler ile birlikte
Yunanistan’da ciddi bir yoksulluk ve refah diizeyi kaybi yasamistir. “Tiim bu gelismeler olurken,
Yunanistan kamu ve 6zel sektor calisanlari, isciler, emekliler ve 6grenciler kemer sikma politikalarindan
duyduklan rahatsizliklan {ilke capinda yaptiklar grevler ve protesto gosterileri ile gostermislerdir”
(Kose ve Karabacak, 2011, s. 292). Bu durum, sosyal travmalara neden olurken, siyasal bakimdan da
radikal partilerin ylikselisine zemin hazirlamistir.

Yunanistan bu toplumsal krizi yasarken, ekonomik sorunlar diinyanin kalan bolgelerine de yayilmaya
baslamis, Ozellikle az gelismis iilkeler ile gelismis iilkeler arasindaki refah diizeyi farki daha da
acilmustir. Gelismis {ilkelere dogru baglayan bu go¢ dalgasinin, Yunanistan iizerindeki etkisi ise esas
olarak 2011 yilinda Ortadogu’da patlak veren olaylara dayanmaktadir. 2010 Yilinda Tunus’tan baglayip
Kuzey Afrika’ya, Korfez iilkelerine, oradan Bat1 Asya’ya, Misir, Bahreyn, Yemen, Libya ve Suriye’ye
sigrayan Arap Baharmi Amar ve Prashad, 6zgiirlesme ve sosyal adalet arayisindaki sayisiz eylem,
ayaklanma ve devrim olarak ifade etmektedir (2014, ss. 9-10). Arap Bahari ile bolgede istikrarsizlik ve
giivensizlik ortami olusurken, Suriye ise i¢ savasa siiriklenmigstir. Savasin getirdigi krizler, yikim ve can
kayiplari, go¢ dalgasini baglatmis, insanlar daha iyi bir yasam umuduyla ya da sadece hayatta kalabilmek
amaciyla Avrupa’ya dogru yol almaya baglamiglardir. Avrupa go¢ yolu iizerinde Tiirkiye’den sonra
bulunan Yunanistan, ekonomik krizle bogusurken, bir anda toplumsal ve siyasal sorunlara neden olan
milyonlarca gd¢menin akiniyla karsi karsiya kalmigtir.

Yunanistan’a dogru baslayan gogmen akini, siyasi sorunlarla birlikte, yerli halkla kiiltiirel gerilimlere
neden olmaya baglamistir. Halihazirda sorunlarla bogusan Yunan halki, baska bir problem olarak, hatta
problemlerin temel kaynagi olarak gordiikleri yabancilara karsi korku, nefret veya diismanlik beslemeye
baslamislardir. Yabanci diismanlifi veya yabanci korkusunu Zenofobi olarak tanimlayan Master
vd.’leri, bu korkuyu ironik olarak Yunancaya Phobos (korku) ile Xenos (garip, yabanci) kelimelerinin
birlesimine dayandirmaktadir. Zenofobi, tam olarak, bir ulusun kendi kiiltiiriniin ve ulusunun
biitiinliigiine kars1 potansiyel bir tehdit olarak algiladig: farkli kiiltiir tasiyicilarina duyulan giivensizligi,
korku veya nefreti belirtmektedir (2000, p. 425). Zenofobi’nin yol acti1 bireysel veya toplumsal siddet
eylemleri, fagizme dogru ilk adimlar1 olusturmaktadir. “Zenofobi, yabancilarla ilgili birgok tutumdan
yalnmizca biridir ve son derece olumsuz goriislerden birini temsil etmektedir. Bu terim yabancilar
hakkinda ¢ok farkli hisler barindirdigindan tanimlama ve 6lgmeyi kolaylastirmaktadir” (Demirel, 2017
s. 505). Kendi kiiltiir ve yasam bigimine aykirt olan1 reddeden ve dislayan Zenofobi, dogal olarak ¢ok
kiiltiirliliige de karst ¢ikmaktadir. Kimball, ¢cok kiiltiirliliigii tanimlarken, Yunanlilar ile bizi kaos ve
barbarliktan koruyan Incil’in miras biraktig1 diisiinsel, sanatsal ve ahlaki degerlere sahip oldugumuz
fikrine olan bir saldir, ifadelerini kullanmaktadir (1990, s. 461). Buradaki temel deger, farkli bir
kiiltiirlin, kendilerini iistiin géren bagka bir kiiltiir tarafindan kabul goriilmemesi, dahas1 tehdit olarak
algilanmas1 durumudur. Incilin vasiyet ettigi temel degerlere, Ortadogulunun uymayacag diisiincesi
mevcuttur. Oysa yazar diisiinsel, sanatsal ve ahlaki gelismisligi 6nce Yunanistan’a, daha sonra ise kendi
gibi Incil’e inananlara atfetmektedir. Dolayisiyla ekonomik kriz ve miilteci sorununun, gdgmen
sorununa doniisiimil ile birlikte bu vasiyet, tekrar hem bir biitiin olarak Avrupa’da hem de 6zel olarak
Yunanistan’da 6ne ¢ikmustir.

Ancak &ncelikle Gog ile ilgili kavramlar arasindaki farklara deginmek gerekmektedir. TC. Igisleri
Bakanlhig1, Go¢ Idaresi Bagkanligi’nin miilteci ve gd¢men ayrimina bakildiginda, temelde can ve mal
giivenliginden kaynakli mecburiyet ile hayat sartlarinin iyilestirilmesi amaciyla, tercihe dayali bir goc¢
ortaya ¢ikmaktadir. Miilteci, lilkesinin disinda eziyet, ¢atisma veya saldir1 gibi toplum huzurunu bozan
durumlardan dolay1 bulunan kisilerden olugsmaktadir (2013). Gogmen ise, yasam sartlarini iyilestirmek,
kendi ve ailesinin gelecegini giivence altina almak amaciyla, baska bir {ilkeye go¢ eden insanlardan
olusmaktadir (Vardar, 2015). iki grup arasindaki yasal haklarin kullanimi konusunda da bir ayrim sdz
konusudur. Miilteciler, vatandasi olduklar1 iilkenin yasal haklarindan yararlanamazken, gé¢menler
baska iilkede olsalar dahi vatandash olduklar iilkenin yasal haklar1 kapsamina girmektedirler.

8th INTERNATIONAL"COMMUNICATION IN THE NEW WORLD" Congress
1-3 July 2022
Adiyaman, TURKEY

N\



PROCEEINGS BOOK
CALISMANIN YONTEMI VE AMACI v

Bu ¢alismada tarihin, kiiltiiriin, toplumsal ve politik olaylarin sanatsal disavurumunu gerceklestiren
sinema dilinin Bir Baska Diinya filmi lizerinden okumasi yapilmaktadir. Go¢ temast islenen filmde,
yaratilan stereotipler ve birbiriyle baglantili diger olaylarin olusturdugu kurgunun anlasilmasi, boylece
0zelde Yunan vatandaslarinin genelde ise Batili iilkelerin Dogu ve Ortadogu toplumlarina olan
bakislarinin tespit edilmesi amaglanmaktadir. Film 6zelinde ise klasik dogu-bati sentezinde insa edilen
iyi-kotii, zengin-fakir, medeni-barbar karsilastirmalarinin yikimmin ve tam tersi bir inganin miimkiin
oldugunun gosterilmesi, calismanin diger bir amacini olusturmaktadir.

Bu baglamda ¢alismanin temel yontemi “Niteliksel Icerik Analizi” olarak belirlenmistir. Kitle iletisim
araglart ve etkileri iizerine yapilan aragtirmalarda, en sik bagvurulan yontemlerden biri olan Niteliksel
Igerik Analizini Bilgin (2014), bireyi goriinmeden etkileyen 6gelerin belirlenmesine yonelik ikincil bir
okuma olarak tanimlarken, Strauss ve Corbin (1990), “insanlarin yasam tarzlarini, Oykiilerini,
davranislarini, 6rgiitsel yapilari ve toplumsal degismeyi anlamaya doniik bilgi tiretme siireglerinden biri”
(Akt. Ozdemir, 2010, s. 325) olarak tanimlamaktadir. Nitel arastirmalarin temelinde 6znel bakis agisi
vardir. Icerigin anlami, degeri ve ozellikleri, nicelikten daha onemlidir. Nitel yontemle iceriklerin
analizi, “birbirine benzeyen verileri belirli kavramlar ve temalar ¢ercevesinde bir araya getirmek ve
bunlar1 okuyucunun anlayabilecegi bir bigimde diizenleyerek yorumlamaktir” (Yildirim ve Simsek,
2016, s. 242). Bu kapsamda ele alinan Christopher Papakaliatis’in yonettigi 2014 yapimi Bir Baska
Diinya filmi, karakterlerin analizi, sahnelerin ¢éziimlenmesi ve olaylarin betimlenmesi adina nitel
veriler baglaminda ele alinmaktadir. Amaca uygun drneklem olarak secilen film, Yunanistan’da miilteci
sorununa deginirken, ayni zamanda tarihin detayli bir yansimasini sira dis1 bir perspektiften vermektedir.

Ideolojik bir agidan okunan filmin senaryo ve stereotipleri niteliksel olarak analiz edilirken, sahnelerde
yer alan gorsel kodlar ise gostergebilimsel olarak ¢oziimlenmistir. Gostergebilim herkesge goriinen ve
bilinen bir imgenin daha 06zel, daha kisisel ve gizli anlamimi ortaya ¢ikartmak istemektedir.
Gostergebilim gorsel imgelerle ilgilenir ancak, temelde Pierce’nin ve Saussure’iin dilbilim yasalarina
dayanmaktadir. Gostergebilimi gorsel imgeler dolayiminda bir okuma bilimi haline getiren kisi ise
Roland Barthes’dir. Barthes, gostergebilimin bir ‘gdsteren’, bir ‘gosterilen’ ve bir de ‘gdsterge’den
olustugunu belirtmektedir (Barthes R. , 1990, s. 182) Imgenin kendisini bir gdsterge olarak sayan
Barthes’a gore gosteren anlatim diizlemini, gosterilen ise igerik diizlemini olusturmaktadir (1993, s. 40).
Gosterge apagik olan anlamin bagka bir anlam barindirmasidir. Kiiltiirel olarak farkli anlamlandirmalari
miimkiin kilarken, anlamlandirma ise tamamen 6zneldir. Genel ve 6zel anlamlandirmalar ise imgenin
diiz anlam ve yan anlami dolayiminda meydana gelmektedir. Karaman’a gore diiz anlam, gostergenin
neyi temsil ettigiyle, yan anlam ise gostergenin nasil temsil edildigiyle ilgilenmektedir. Diiz anlamlarin
yanlig anlagilmasi s6z konusu degildir. Evrensel ve zihinlerde ortak paydada ¢oziimlenirler. Yan anlam
ise kiiltiirel ve topluma baghdir. Coziimleme veya anlamlandirma her insanin zihninde farkl sekilde
gergeklesir (2017, s. 31). Boylece film boyunca sahne ve karakterlerin alt metinlerinin yan anlamsal
olarak okunmasi, daha genel perspektiften ise filmin kiiltiirel, ideolojik ve politik anlamlandirilmasinin
yapilmasi miimkiin hale gelmistir.
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Tablo-1: Bir Bagka Diinya Filminin Kiinyesi

Film, Yunanistan’da ekonomik krizin ortaya ¢iktig1 ve siirdiigii donemde ge¢cmektedir. Ydnetmen, bir
roportajinda filmin senaryo yazim asamasindayken, yasanan toplumsal gelismelerin senaryoda
yenilemeye/giincellestirmeye neden oldugunu belirtmistir. Avrupa ¢apinda meydana gog¢ olaylarmin
bunda etkili oldugunu belirten yonetmen, islerin belirsiz ve siirekli degistigini, kiiresellesmis bir krizin
kapida oldugunu ifade etmistir (Vlachaki, 2015). Filmde iilkelerinden kagan ve Avrupa’ya gecmek i¢in
Yunanistan’da bekleyen miilteciler ile ekonomik kriz ve Avrupa birligi {ilkelerinin baskilarima maruz
kalan Yunan vatandaglarinin i¢ ige gecmis hayatlar1 konu edinmektedir.

Ug farkli hikdye seklinde olusturulan anlatida ekonomik kriz, gd¢menler ve ask temalar1, bir ailenin
bireyleri lizerinden igslenmektedir. Ask temasiyla islenen ii¢ hikdyede de bir yabanci ile bir Yunan
vatandasinin birlikteligi s6z konusudur. Filmin sonunda ii¢ hikayenin de aym1 masada birlestigi
goriilmektedir.

Filmde miilteciler lizerinden yabancilara kars1 dislayici, 6tekilestiren ve basmakaliplara indirgenmis
klasik Dogu/Hollywood Sinemasi’nin aksine, farkli kimliklerle -ask temasi iizerinden- saglikli bir
iletisimin ve yagamin miimkiin oldugu gosterilmektedir.

FiLMIiN HIKAYE VE SAHNE BAGLAMINDA ANALIZi

Film, farkli kiiltiirden insanlarin Yunanistan’da birlestikleri atmosferi, uzlagsma yollarini ve en 6nemlisi
de bu insanlarin farkli diinyalardan gelseler dahi aslinda ayn1 olduklarini vurgulamaktadir. Filmin acilig
sekansinda dis sesin “insanlarin birlestigi, farkliliklarin anlamsiz oldugu ve kesisim alanimin ‘ask’
oldugunu” yoniindeki ifadesi, dikkat ¢ekicidir. Filmin ana temas1 olan ask olgusu, heniiz filmin basinda
gosterilen ve iiiincii hikayede sik sik génderme yapilan “Second Chance/lkinci bir Sans” adli kitap ve
mitolojideki ask tanrisi Eros ile desteklenmektedir.

Ik Hikaye: Bumerang

[k hikdye Yunanistan’da aksam saatlerinde bir kafe-bardan ¢ikan geng¢ bir Yunan kiz (Daphne) ile
baslamaktadir. Yolda yiiriirken iki yabanci erkegin saldirisina ugrayan geng kiz, yine geng bir yabancit
erkek (Farris) tarafindan kurtarilmaktadir.
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Gosteren Gosterilen

- Tki Geng Erkek - Gégmen

- Bir Geng Kiz - Yerli

- Saldin - Kiiltiirel Catigma
- Bogusma - Toplumsal Sorun

Tablo-2: Daphne’nin saldiriya ugradigi sahne

Iki erkegin saldirisina ugrayan, goriiniirde sadece bir kizdir. Ancak bu sahnenin ardinda yatan ilk
anlamlandirma, gégmen sorununun toplumsal bir sorun haline gelmis olmasi, giivenlik endisesi ve
yabanci digmanliginin hakli sebebidir. Bu sahnede Daphne, alelade bir geng kizdan ziyade, Yunanistan
vatandaslarini temsil ederken, o iki yabanci erkek ise tim go¢menleri temsil etmektedir. Biri Avrupa ve
medeniyeti temsil ederken, digeri Ortadogu ve barbarligi temsil etmektedir. Bunlar, klasik dogu-bati
film anlatisinin imgelerini olusturmaktadir. Ancak bu sahnede Daphne’yi, yani medeniyeti kurtaran yine
bir Ortadogulu olan Farris’tir. Filmin genel temasi olan askin birlestiriciligi ve birlikte yasamanin
miimkiin olduguna dair mesaj1 bu sahneyle somutlagsmaktadir. Zira filmin basinda dis sesin okudugu
siir, bahsettigi Eros miti ve “mesele ask oldugunda hepimiz ayniyiz” ciimlesi, filmde agkin farklilig:
ortadan kaldirarak insanlar1 ortak noktada birlestirdigini belirtmektedir.

Filmin bir sonraki sahnesinde Daphne’nin babasi oldugu sonradan anlagilacak olan yasli adam, arabada
mutsuz sekilde beklerken goriilmektedir. Gogmen bir saticinin arabanin camina tiklatmasiyla 6tkelenen
yaslt adam, gé¢mene saldirmaya caligsarak ona hakaret eder. Sonraki sahnede ise yasli adamin kalabalik
bir gruba konusma yaptig1, derdini, 6fkesini, neden su an yanlarinda oldugunu ve gruba iiye olmak
istedigini agikladig1 goriilmektedir.

Gosteren Gosterilen

- Yagh Bir Adam - Ofkeli Bir Vatandas
- Bir Grup Insan - Fagist Bir Grup

- Ofke - Sorunlarin Kaynagi
- Kabul Td6reni - Irkeilik

Tablo-3: Daphne’nin babasinin fagistlere katildigi sahne

Babanin konustugu ve sahnenin sonunda eylemlerini onayladig1 grup, fasist bir gruptur. Bir gdsterge
olan sahnede, gdsteren yashi bir adamken, gosterilende ise Yunan vatandaglarinin bir temsili yer
almaktadir. Tiim hayatimin altlist oldugundan, ekonomik 6zgiirliigiiniin elinden gittiginden ve kendi
iilkesinde huzurunun kalmadigindan dolay1 sikayetlenenen yasli adam, oldukca dfkelidir. Ofkesi, onun
gibi tiim Yunan vatandaglarinin 6fkesidir. Bu 6tke yabancilara, politikacilara, devlete ve ona gore kilini
kipirdatmayan herkese yoneliktir. Soylemleri yabanci diigmanliginin, go¢men karsithginin hatta
6ldiirme eylemlerinin s6zde sebeplerini olusturmaktadir. Yaslh adam 6zelinde yabanci diismanlig1 araba
sahnesinde gosterilmisken, bu sahneyle de diislinsel olarak pekistirilmistir. Yunanistan 6zelinde
gbemenlerin toplumsal algisi ve politikacilara olan giivensizlik bu sahneyle somutlagmistir.

Filmin 6nemli sahnelerinden bir digeri Daphne ile Farris’in ikinci kez karsilastiklar1 sahnedir. Farris,
otobiiste gordiigi Daphne’ye olay gecesi diisiirdiigii telefonunu vermek i¢in yetisir. Farris’in onu
kurtarmasi, telefonunu vermesi ve onun iyi olup olmadigini sormasi, yabancilara diisman olarak
yetistirilmis Daphne’nin zihnindeki yabanci algisini degistirmeye baslamistir.
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Gosteren Gosterilen

- Otobiis - Yunanistan
- Daphne - Gégmen

- Farris - [k Temas
- Endise/Korku - lyilik/Ask

Tablo-4: Daphne ile Farris’in ikinci kez karsilastiklar: sahne

Bu sahnede, Farris ile goz goze gelen Daphne’nin endigelendigi goriilmektedir. Farris’in onu kurtarmis
olmasina ragmen, Daphne heniiz 6nyargilarindan kurtulmamistir. Sahnenin diiz anlaminda Farris ile
Daphne’nin karsilasmasi s6z konusuyken, yan anlaminda iki farkl kiiltiiriin iyilik ve ask baglaminda ilk
temaslar1 s6z konusudur. Endise ve korkunun yerini, onyargilar terkedildiginde, iyilige, aska ve anlayisa
birakabileceginin gosterildigi bu sahnede, Bati ile Dogunun soézde farkliliklarina ragmen, o6zde
ayniliklarina gdnderme yapilmaktadir.

Daphne’nin Farris ile yasadigi deneyimden sonra gogmenlere dair haberleri izlemesi, onun degisimine
ve goc¢menlere karsi olan bakisinin degismesine isaret etmektedir. Daphne haberleri izlerken,
gdcmenlerin yogun oldugu bir sokakta, babasinin da dahil oldugu fasist bir eylemin gergeklestigi
goriilmektedir.

Gosteren Gosterilen

- Pazar Yeri - Sikismiglik

- Gogmenler - Farkliliklar

- Kalabalik - Yalnizlik

- Fagsist Saldir1 - Korku/Endige

Tablo-5: Gégmenlerin saldirtya ugradiklart sahne

Fagizan bir eylemin gergeklestigi bu sahnede gégmenler, iki duvar arasinda sikismigken, girislerden de
saldirtya ugramaktadir. Sahnede yer alan duvar, gogmenlerin sikismighigini temsil etmektedir. Her iki
cikista da saldirganlarca hayatlarinin tehlikeye sokulmasi, gégmenlerin hem geldikleri yerin (Ortadogu)
hem de gidecekleri yerin (Avrupa) tehlikesiyle paralellik gdstermektedir. Haber metninde de belirtigi
tizere wk¢iigm ve buna bagh olarak irk¢1 saldirilarin, Avrupa’nin geneline yayilmasi endisesi
yasanmaktadir. Sahnede bir kalabalik olarak gosterilen insanlar, farkli milletlerden insanlarin
biraradaligin1 temsil etmektedir. Gogmenlerin yasadigi korku, endise, caresizlik ve kagig, Farris
karakteri lizerinden seyirciye aktarilmaktadir. Saldirida Daphne’nin babasi da yer almaktadir ve baba,
olanlar1 kollar1 bagh sekilde izlemektedir. Ozelde Yunanistan’m daha genel perspektiften ise
Avrupa’nin gé¢menlere olan yaklasimin, sadece seyirci olarak kalindigiin resmedildigi bu sahnede,
magdur oldugunu sdyleyen adam/iilke, artik magduriyet yaratmaktadir. Eylemlerini, tiim sorunlarinin
kaynagi olarak gordiigii zayif, ¢aresiz ve sikismis miilteciler tizerinden mesrulasgtirmaktadir.

Daphne ile Farris’in birbirlerini tanimaya basladigi sahne, filmin insa ettigi Dogu-Bati sentezine uygun
olarak birlikteligi temsil etmektedir. Birbirlerini tanidik¢a fikir olarak ¢ok farkli olmadiklarinin
anlagildig1r sahnede, politikanin ise kotii oldugu ve aslinda tiim sorunlarin temel nedeni oldugu
belirtilmektedir.

Gosteren Gosterilen
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- Daphne - Bat1

- Farris - Dogu

- Temas - Tanigma
- Diyalog - Anlama

Tablo-6: Daphne ile Farris’in birbirlerini tanidigi/anladig1 sahne

Bu sahnede, iki karakter de birbirlerini sorular sorarak tanimaya ¢aligmaktadir. Birbirini anlamanin tek
yolunun diyalogdan gectiginin anlasildig1 bu sahnede, Dogu ile Batiy1 temsil eden karakterlerin aslinda
bir¢ok ortak paydayr paylastigi anlasilmaktadir. Bu sahnede seyirci, her iki karakterin de hayatlarina
dahil olmaktadir. Daphne ile Farris’in bu sahneden sonra birbirlerine daha yakindan tanimaya basladigi,
yakinlastigi, hatta birlikte oldugu goriilmektedir. Dogu ile Batinin, Avrupali ile Dogulunun birlikteligin
miimkiin oldugunun gdsterildigi filmde, ask birlestirici giicli olusturmaktadir.

Filmin en 6nemli sahnelerinden birini olusturan fagistlerin ikinci saldirisi, Daphne ile Farris beraberken
gerceklesmektedir. Calismayan bir havalimanma ve ugaga sigman go¢menlere yapilan saldirida
gocmenler oOldiirilmektedir. Daphne ile Farris kagarken, Daphne’nin babasiyla karsilastiklari bu
sahnede Daphne, babasinin grubundan birileri tarafindan vurularak 6lmektedir.

Gosteren Gosterilen

- Baba - Irkgilik

- Daphne - Hayal Kirikligi
- Kagisma - Barbarlik

- Fagist Saldirt - Bumerang

Tablo-7: Fasist grubun ikinci saldirisinda Daphne’nin babasini gordiigii sahne

Sahnede yagli bir adam olsa da ardilinda fasizmi ve irkcilig1 barindirmaktadir. Avrupa’yl, medeniyeti
temsil eden bir karakterin, giiniin sonunda giigsiizlere zulmettigi ve elestirdigi barbarlara doniistiigii
goriilmektedir. iki Avrupalinin catismasina isaret eden bu sahne, Avrupa’nin kendi ¢ikarlar1 s6z konusu
oldugunda Ortadogu’dan pek de farkli olmadigini gostermektedir. Farris’in Daphne’ye Suriye ile farki
aciklamak icin kurdugu “Yunanistan’da ayni aileden insanlar birbirleriyle savasmiyor” ciimlesi, bu
sahnede gegersiz kilinmaktadir. Fagist saldirinin kaynagini olusturan korku bu sahnede farkli sekillerde
islenmistir. Yasli adamin yaptig1 eylemin kizi tarafindan goriilmesinden kaynakli korku, Daphne’nin
Farris’e ragmen miiltecilerden korkmasi ve son olarak da irk¢i saldiri. Ancak burada korkunun tiirleri
arasinda fark vardir. Daphne’nin korkusu yeni karsilagilan, bilinmeyene karsi olan korkudur.
Daphne’nin babasi da dahil fagist grubun korkusu ise ellerindeki her seyin alinacagina, diger bir ifadeyle
metaya dayali bir korkudur. Bu korkuya sahip grup, acizligin yarattig1 saldirganlikla, ‘yok etme’ ile
¢Oziime ulasabileceklerini diisiinmektedirler.

Filmin ilk bdliimiine ismini veren bumerang, firlatildiginda baslangi¢ noktasina tekrar dénen bir
silaha/alete dayanmaktadir. Bu boliimde bumerangi kullanan Daphne’nin babasidir. Babanin neden
oldugu siddet eylemleri ve 6liimler, en nihayetinde kizinin 6liimiine neden olarak kendisine donmiistiir.

Bumerang hikayesi, genel kapsamda biz/onlar ayrimina dayanmaktadir. Ancak hikdye boyunca
beraberinde bu ayrimin anlamsizli§i ve hali hazirda sablonlagtirilmis bir 6teki anlayisina dayandigi,
karsilikli diyalog ve anlayisla bu ayrimlarin ortadan kalkabilecegi, dolayisiyla temelsiz bir ayrim oldugu
vurgulanmaktadir.
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Ikinci Hikaye: Loseft 50 mg /

Filmin ikinci hikayesinin ana kahramani Giorgos (Yorgo)’tur. Giorgos esiyle problemler yasamakta ve
uzun siiredir de kanepede uyumaktadir. Bu durum oglu Antonio’nun da dikkatini ¢ekmistir. Hikaye,
babasiyla bilgisayar oyunu oynarken Antonio’nun babasina annesiyle iligkilerinin bozulmasinin
sebebinin ekonomik kriz olup olmadigini sormastyla baslar.

Gosteren Gosterilen

- Baba - Yetiskinlik
- Ogul - Ozlem

- Aile - Ayrilik

- Eglenceli Zaman - Kriz

Tablo-8: Giorgos ile Antonio’nun evde oyun oynadigi sahne

Gostereninde bir baba ile oglunun eglenceli zaman gecirdigi bu sahnenin gosterileninde bir krizin aile
giindeminde nasil yer edindigine isaret edilmektedir. Bu sahnenin, ¢ocugun ciimlelerinden sonra 6zlem,
endise, merak, ayrilik ve kriz gibi durumlari barindirdigi goériilmektedir. Cocugun babasmna krizi
sormasi, Yunanistan ekonomik krizinin biiyiikten kiiclige tiim kesimden insana dokunduguna isaret
etmektedir. Bu sahneyle birlikte ekonomik krizin aile i¢i problemlere neden oldugu, yetiskinlerin
diinyasi, bir cocugun 6zlemi ve meraki giin yiiziine ¢ikmaktadir. Cocugun sordugu krizin etkilerini
babanin reddetmesine ragmen, sonraki sahnelerde babanin sikintilar1 ve bununla nasil miicadele etmeye
calistig1 anlasilmaktadir. Boliime ismini de veren ‘Loseft’ babanin kullandigi bir antidepresan ilacidir.

Filmin bir diger 6nemli sahnesi boliimiin iki ana karakterin ilk karsilagtiklar1 bar sahnesidir. Giorgos,
kullandig1 ilacin prospektiisiinii okurken, yan sandalyede de bir 6nceki sahnede ugakla Atina’ya geldigi
goriilen kadin (Elize) oturmaktadir. Sonradan anlagildigi iizere Elize, Giorgos’un ¢alistig1 sirkette kemer
sikma politikalarmi uygulamaya gelen bir Isvegli’dir. Giorgos’un Isvecli Elize ile iliski kurma bigimi,
Yunanistan’in diger Avrupa Birligi iilkeleriyle iligski kurma bi¢imini animsatmaktadir.

Gosteren Gosterilen

- Bar - Yalnizlik

- Giorgos - Kriz

- Elize - Yunanistan
- Mesafe - Avrupa

Tablo-9: Giorgos ile Elize’nin ilk temas kurduklar1 sahne

Elize ile Giorgos’un ilk defa temas ettikleri bu sahnenin diiz anlaminda iki insan yer alirken, yan
anlammda Yunanistan ile Isveg¢ 6zelinde Avrupa iilkeleri yer almaktadir. Bu durum ikisi arasindaki
diyaloglarda farkli temalar iizerinden sunulmustur. ilk olarak barda Giorgos’un sigara i¢cmesi iizerine
Elize, kapali alanlarda sigara i¢ilmesini yasaklayan kanunu vurgulamistir. Oysa Giorgos bunu bilmesine
ragmen, kurali uygulamak istemez. Kuzey Avrupa’y1 temsil eden Elize ile Giiney Avrupa’yi1 temsil eden
Giorgos’un kurallara uyma konusundaki tutumlar1 bu sahnede ortaya ¢ikmistir. Yunanistan’in (Giiney)
yasadig1 ekonomik krizin bu baglamda rahatliklar1 ve kurallar1 olmas1 gerektigi gibi uygulamadiklar
yliziinden yasandigina gonderme yapan bu sahnede Elize (Kuzey), isleri olmasi gerektigi gibi rayina
koymaya gelmistir. Elize’nin nesnel ve resmi tavri, Giorgos’un Kuzey ve Giiney Avrupa’ya yonelik
“soguk iklim-soguk insanlar, sicak iklim-sicak insanlar” ayrimin1 yapmasiyla dile getirilmektedir.

Giorgos ile Elize’nin sonraki sahneleri birbirlerini daha yakindan tanimaya yoneliktir. Antidepresan
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kullanimi tizerinde ekonomik krizin cisimlestirildigi sahnede, Yunanistan ile Kuzey Avrupa iilkelerinin~

Yunanistan krizine olan yaklagimlari1 goriilmektedir.

Gosteren Gosterilen

- Sokak - Kiilturel Fark
- Giorgos - Kriz

- Elize - Yunanistan

- Sohbet - Avrupa

Tablo-10: Giorgos ile Elize’nin ikinci bulusmalari

Bu sahne Giorgos’un maddi ve manevi sikintilar1 nedeniyle kullandigi antidepresan ilag {izerinden
kurulmustur. Herhangi bir sorunu olmayan ve geceleri rahat uyuyan Elize, antidepresan kullanimini
mantikli bulmadigin1 belirtirken, Giorgos ise neden kullandigini ifade etmektedir. Ekonomik kriz,
Yunanistan dzelinde birinin eve girip evdeki her seyi almasi olarak tasvir edilirken, Kuzey Avrupa
ozelinde ise kapiyr agik birakmanin, ev sahibinin sugu oldugu vurgulanmaktadir. Elize &zelinde,
Yunanistan ekonomisinin karsi karsiya kaldigi sorunlardan, Yunanistan halkin1 ve siyasetgilerini
sorumlu tutan Avrupa Birligi iilkelerinin, bakis agis1 anlagilmaktadir. Bu sahnede ayni olaya, i¢inde
olann ile disinda olanin farkli bakiglar1 resmedilmektedir.

Hikayenin diger 6nemli noktasini olusturan sahne, Giorgos’un arkadasi Odisea’nin isten ¢ikartildigi
sahnedir. Odisea’nin intihariyla hem Giorgos hem de Elize icin isler ters gitmeye baslar.

Gosteren Gosterilen
- Odisea - Arkadaslik
- Giorgos - Kri

- Kovulma - Intihar

- Veda - Cokis

Tablo-11: Odisea’nin isten ¢ikartildig1 sahne
Giorgos ile Elize’nin, yani Kuzey ile Gilineyin resmi ve gayri resmi yaklagimlar ¢catigmaya baslar.

Ekonomik krizin Yunanistan’da yol actig1 problemlerden sadece birini gosteren sahne, ayni zamanda
Giorgos ile Elize arasinda baglayan sorunlarin da ¢ikis noktasidir. Gostereninde siradan bir isten ¢ikarma
olan sahnenin, yan anlaminda aile trajedisi, korku, endise, kiirtaj ve en nihayetinde de intihar yer
almaktadir. Elize’nin sirketin etkinlik ve verimliligini artirma calismalarinin bir sonucu olarak isten
cikartilan Odisea, Yunanistan genelinde gergeklestirilen kemer sikma politikalarinin bir temsilidir.
Sirkette %35 kiigiilme planlayan ydnetimin isteklerini baslangigta rahatlikla yerine getiren Elize,
Giorgios’un diinyasina girmesiyle, yani duygularmn ise karigmasiyla zorlanmaya baslamaktadir. Farkli
ve uzak bir iilkeden bakildiginda kolaylikla yapilabilecek isten c¢ikartmalar, insanlarla empati
kurulduktan, olanlar1 onlarin géziinden gérmeye basladiktan sonra zorlasmaya ve anlamsizlagmaya
baslamaktadir. Boylece Kuzey Avrupa’nin soguk ve resmi tavrini temsil eden Elize’nin zaman gegctikge
degistigi goriilmektedir. Boliimiin basinda penceresinden giren 151k ve sesten oldukg¢a rahatsiz olan
Elize, Giorgios ile iliskisi ilerledik¢e, camlarini dis diinyaya, sicaga ve miizige agar. Burada vurgulanan
temel nokta ‘agk’ olgusunun korelttigi veya yeniden bigimlendirdigi yabanciya bakis agisidir.

[Ik hikdyede oldugu gibi burada da farkli iilke vatandaslarmin birbirlerine olan bakis agilarina
deginilmektedir. Ancak bu sefer bakislar yer degistirmistir. Yunanistan (Giorgos), Kuzey Avrupa (Elize)
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tarafindan gé¢menleri yerlestirdigi noktaya yerlestirilmistir. Elize’in ya da Isve¢’in kat1 prensipleri
vardir. Ancak insanlara, iligkilerin ve gilindelik yasam pratiklerinin dongiisiine girildiginde, her sey
farklilasir. Hikaye, agkin birlestirici giiciiniin bakis agisini degistirebilecegi lizerine odaklanir.

Uciincii Hikaye: Ikinci Sans (Second Chance)

Alman vatandasi olan Sebastian ve Yunan vatandasi olan Maria arasinda gelisen aski konu alan Jkinci
Sans, biiyiik bir markette gegmektedir. Diger iki hikdyenin aksine bu hikaye karakterlerin temasiyla
baglamaktadir. Sebastian, Maria’dan yere diisiirdiigii yiyecek posetini vermesi i¢in yardim ister. Maria,
gordiigli yiyeceklere sasirarak kendisi ile birlikte tilkedeki herkesin tizgiin olduklarini, feta peyniri veya
domates bile alamadiklarini ifade eder. Sebastian’in Alman oldugunu anladiginda ise bunun
kabahatlisinin onlar oldugunu belirtir.

Gosteren Gosterilen

- Sebastian - Almanya

- Maria - Yunanistan
- Market - Alim giicii
- Yardim - Ofke

Tablo-12: Sebastian ve Maria’nin karsilastiklari ilk sahne

Diger iki hikayede oldugu gibi burada da diyaloglar, farkli iki iilkenin vatandaglarmin birbirleri
hakkindaki kalip yargilar ile ytiklidiir.

Bir yardim talebiyle baglayan sahnede Maria’nin Sebastian’a Ofkelendigi goriilmektedir. Maria,
Sebastian’1n aldiklarini gériince alim giicii arasindaki biiyiik farka sinirlenir. Sahnede bir insanin siradan
Ofkesi gibi goriinen diyaloglarin aslinda muhattabi, Almanya 6zelinde Avrupa’dir. Avrupa’nin
uyguladigi kemer sikma politikalarinin giindelik hayata yansimasini temsil eden bu sahnede Yunanistan
ve vatandaslari, oldukca 6fkelidir. Bu boliimde market, Maria’nin hem giivenli alan1 hem de mutluluk
mekdni  olarak konumlandirilmigtir. Tim bulugmalari bundan kaynakli marketin iginde
gerceklesmektedir.

Hikayenin ilerleyen sahnelerinde iki karakterin birbirini anlamaya, daha dogrusu hissetmeye
bagladiklar1 goriilmektedir. Zira aralarinda dil problemi vardir. Maria 6zelinde Yunanistan’in 6fkesi,
Sebastian 6zelinde Almanya’ya bir kez daha yonlendirilir. Almanya’nin neden oldugu biiyiik savaslara
atif yapilarak, Almanya’nin Yunanistan’a olan borcundan bahsedilmektedir. Ancak Maria’nin,
Sebastisan’1 tanimasiyla, fkesinin yerini heyecana biraktigi goriilmektedir. On yargilarin yikilmaya
baslandig1 bu sahnede ikili, birliktelik sinyalleri vermektedir.

Gosteren Gosterilen

- Sebastian - Almanya

- Maria - Yunanistan

- Market - Bilim

- Diyalog - Inang
severim®h ienwyerde degil:

Tablo-12: Sebastian ve Maria’nin birbirini anlamaya basladig1 sahne

Sahnede, Almanya’nin realizmini ve bilimini temsil eden Sebastian, Yunanistan’in potansiyelini
kullanmadigindan bahsederken, Yunanistan’in ayni zamanda koklii geg¢misine de deginmektedir.
Sahnenin yine markette gectigi goriiliirken, bu market Maria’nin kendini giivende ve mutlu hissettigi
yeri, diger bir ifadeyle Yunanistan’1 temsil etmektedir. Her giin icinde dolastig1 marketten hicbir sey
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alamadig1 gibi Yunanistan’in olanaklarindan da faydalanamamaktadir. Ancak yine de iginde yasamak
istemektedir. Sahnenin agik goriinen kisminda iki insanin bilim iizerine sohbeti yer alirken, alt metninde
bilim ile inancin diyalogu yer almaktadir. Yunanistan (Maria) inanci temsil ederken, Almanya
(Sebastian) bilimi temsil etmektedir. Ikisinin birlikteliginin miimkiin oldugunu ifade eden Sebastian,
bunun aslinda politikadan bagimsiz yapilabilecegini ve Alman toplumu ile Alman siyasetinin farkl
seyler oldugunu vurgulamaktadir. Bu sahnede de ii¢ hikdyenin ortak mitini olusturan ask, yani Eros
vurgusu yapilmaktadir.

Maria ile Sebastian’in birbirleriyle olan diyaloglari arttik¢a, duygusal olarak yakinlagmalari da artmaya
baslar. Eros ve ikinci sans vurgusunun stirekli tekrarlandigi sahnelerde Maria, mutluluga, yani degisime
adim atmaktan korkarken, Sebastian ise onu cesaretlendirmek istemektedir. Yunanistan’in i¢inde
bulundugu sikint1 ve ¢ikmazlara ragmen, Avrupa’nin istediklerini tam olarak gergeklestiremedikleri,
Maria iizerinden resmedilmektedir. Tipki Maria’nin kendi evinde ve iligkisinde mutsuz olmasina
ragmen, ayriliga cesaret edememesi ve degisimden korkmasi gibidir. Degisim, inan¢ ve bilim
ortakliginda agkin golgesinde pekéla da miimkiin olabilmektedir.

Gosteren Gosterilen
- Sebastian - Fantezi

- Maria - Alim Giicu
- Market - Mutluluk

- Mutluluk - Ask

Tablo-13: Sebastian ve Maria’nin gece markette kaldiklari sahne

Maria’nin en biiylikk mutlulugu olan markette dolasmak, ayn1 zamanda en biiyiik fantezisini de
olusturmaktadir. Sebastian (Almanya), Maria’nin (Yunanistan) en biiylik fantezisini gerceklestirme
giicline sahiptir. Bu sahnede Sebastian, giivenlik gorevlisine riigvet vererek market kapandiktan sonra
girig izni almistir. Maria, Sebastian’in riisvet vermesi lizerine, daha 6nce oldugu gibi Almanya’ya yine
elestiri yoneltmektedir. Maria, Almanya’nin hem ikinci Diinya Savasi sonrasinda, savas tazminati
O0demekten imtina etmesine yonelik, eskiden beri gelen bir elestirinin tekrarint hem de Yunanistan’in
karsilastigi ekonomik krizde, Almanya Onciiligiinde kendisine dayatilan ¢ok sert kemer sikma
politikalarina karsilik, Yunan halkinin Almanya’ya doniik hislerini dile getirmektedir. Ancak yine de
oldukca heyecanlanan ve mutlu olan Maria, Sebastian ile birlikte giizel vakit gecirir. Maria’y1 mutlu
etmek i¢in ugrasan Sebastian, bu sahnede maddi giiciin olanaklarini sergilerken, Maria ise degisim ve
cesaretin, mutluluga kaynak olusturabilecegini gérmektedir.

Gilinlin sonunda Maria ile Sebastian’in birbirlerini, dil problemine ragmen daha fazla anlamaya
basladiklar1 goriilmektedir. Karsindaki insan1 anlamanin veya anlamamanin dil ile baglantisina dair
onyargilari ortadan kaldiran bu sahnede, karakterler asklarini itiraf ederler. ikinci sansin vurgusunun
stirekli yapildig1 sahnede, Sebastian ikinci sans1 herkesin hak ettigini belirtmektedir. Eros ile Soul’un
her bolimde tekrarlanmasina ragmen, hikayelerine en uygun ¢iftin, Maria ile Sebastian oldugu
anlasilmaktadir. Inanci temsil eden Maria ile bilimi temsil eden Sebastian’in birlikteligi, catigma ile
uyumun bir aradalig1 olarak tam da Eros imgesinin biitiiniinii kapsar ve filmin sonunda par¢alanmadan
kalan tek iligki, Maria ile Sebastian arasinda olandir.

Filmin ¢ hikayesinin kahramanlarmin aymi aileden olduklari, filmin sonuna dogru tek sofrada
birlesmeleriyle goriilmektedir. Goriiniirde mutlu bir aile tablosu gibi duran sofranin sirlar barindirdigs,
ara sahnelerle anlasilmaktadir. Her hik@yenin bir sonuca baglandigi filmde Daphne, babasinin
miiltecilere saldirdigi sirada vurularak yasamini yitirirken, Farris Kanada’ya miilteci olarak kabul
edilmektedir. Ikinci hikdyenin kahramanlarindan Elize, isten ayrilarak Yunanistan’1 terk eder. Giorgos
ise isten ayrildiktan sonra esinden de ayrilarak ayri eve gikar. Ugiincii hikdyenin kahramanlari olan
Sebastian ile Maria’nin ise hikayesi sona dogru tekrar birlesir. Ancak dncesinde Maria, kizinin (Daphne)
Olmesiyle kocasindan ayrilir ve kendi kabuguna cekilir. Bir sene boyunca da Sebastian ile goriismez.
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Sebastian ise bir y1l boyunca marketin 6niinde Maria’y1 bekler. Maria’nin oglu olan Giorgos, ikinci sans.~
kitabinin i¢ kapagindaki yazidan yola ¢ikarak, kiitiiphaneye gider ve Sebastian’a annesinden bahseder.
Sebastian ile Maria tekrar bir araya gelirler. Ug hikdyede asklari tekrar bir araya gelen sadece ikisi
olmustur. Filmin 6nceki sahnelerinde Sebastian’in dis ses olarak anlattig1 ‘Eros ile Soul’un ayrilik ve
tekrar kavusma hikayeleri, kendi agklar1 izerinden tekrarlanmaistir.

N\

Ik hikayede, bumerangi firlatan siddet yanlis1 babanin, her seyin kabahatlisi olarak gordiigii miiltecilere
uyguladig: siddet, kendisine geri donmiistiir. Adam elestirdigi her seye kendisi de doniismiistiir. ikinci
hikayede, Elize’nin anlamsiz buldugu antidepresan kullanimina basladigi goriiliirken, Giorgos’un ise
ilact kullanmay1 biraktigi goriilmektedir. Elize duygusal olarak karmasa yasamaya baglamigken,
Giorgos ise kararlarinda netlige kavusmustur. Ugiincii hikAyede ise ikinci sans kitabi tekrar asiklari bir
araya getiren imge olmustur. Ug hikdyenin de ortak noktasmi, her seyi miimkiin kilan ask
olusturmaktadir.

SONUC

Ug hikayenin de ask ekseninde ilerledigi film, agik¢a bir ask filmi olsa da yan anlaminda Dogu ile
Bati’nin, kuzey ile Gliney’in zengin ile fakirin ¢atismasi ve bir aradaligini temsil etmektedir. Yunanistan
ekonomik krizinin farkli karakterler lizerinden farkli sekillerde resmedildigi filmde, her bir karakter,
durumu farkli degerlendirerek kendinden bagka bir suglu arama ¢abas1 sergilemektedir. Dolayisiyla
filmde farkli gerceklikler olusturulmustur. Bunlardan ilki, asir1 sagcilarin iilkedeki tiim sorunlardan
miiltecileri sorumlu tutmasi, bir ikincisi de Avrupa birligi iilkelerinin Yunanistan ekonomisinin
kurtulusunu bir takim finansal politikalara baglamalar ile bu politikalarin giindelik hayattaki gercek
yansimalarindan ve yol actig1 acilardan kopuk olan Avrupa’nin “ekonomik rasyonalitesi” olmustur.
Ancak her iki ger¢ekligin de birebir temas s6z konusu oldugunda farklilastigi goriilmiistiir.

Filmin ilk hikayesi olan Bumerang’da aile babasi, kendi ailesindeki insanlarin gilindelik yasam
gerceklerinden kopuk ve ylizeysel bir algilayisa sahip bir karakterdir. Kendi basarisizligin1 siddetle
¢ozmeye calisirken, oglunu ise evliliginde mutsuz bile olsa, siirdiirmeye tesvik etmektedir. Olaylara
derinlemesine ve Onyargisiz yaklasmak yerine yiizeysel yaklasan baba, iilkenin icerisinde bulundugu
siyasal ve ekonomik sorunlar1 da ayn1 sekilde yiizeysel bir bigimde algilamaktadir.

Sebastian hem kendi hayatindaki hem de iilkesindeki problemlerin nedenini disarda ararken, Elize, buna
Yunanistan’in kendisinin neden oldugunu ifade etmektedir. Giiney ile Kuzey Avrupa’nin ayni olaylara
rasyonel ve irrasyonel yaklagimlar1 gosterilmistir. Ancak duygusal iliskilerin gelismesiyle, rasyonellik
cizgisinin en kati uygulayicilarinda bile siliklesebildigi anlagilmistir.

Maria’ya gore ise Almanya, Yunanistan halkinin gergeklerinden kopuk bir bicimde politika ¢izmekte
ve bunu dayatmaktadir. Ancak Almanya o6zelinde, aslinda Yunanistan’in kendi potansiyelini
kullanmadigr hatta medeniyet ve bilim olarak Almanya’nin Yunanistan’t Onemli gordiigii
anlagilmaktadir.

Filmin her hikayesinde 6zellikle vurgulanan Eros ve Soul’un hikayesi, agkin yiiceligini gostermistir.
Tiim 6n yargilar ve miimkiin olmayan seyleri miimkiin kilan sadece agk olmustur. Farris ve Daphne,
Giorgos ve Eliza, Sebastian ve Maria farkl1 dillerde olsalar dahi ask ile iliskilerini siirdiirmiislerdir. Tlk
bakista 6n yargilarin hakim oldugu iliski bigimleri, tam da bu yargilarin kirilmasiyla gelismektedir.
Burada kiiltiirler aras1 gegislilik dil iizerinden de sembollestirilmistir. Dillerin farklilig1 ve ¢esitliligine
yapilan olumlu atiflar, ii¢ hikdye i¢in de gecerlidir. Dilin kendisinin tiirettigi basmakalip yargilara
karsilik bozuma ugrayan, doniisen duygu ve diisiinceler s6z konusudur.

Klasik ana akim sinemada hakim olan yabanciya bakis acisi, filmde olumlu anlamda doniistiirilmistiir.
Dolayisiyla simdiye kadar var olan basmakalip yargilar (stereotipler) par¢alaria ayrilmis ve askla baska
bir bigimde yeniden birlestirilmistir. Aptal sarisin, vahsi gogmen, duygusuz Alman, dilenci miilteci,
barbar dogulu ... gibi kalip yargilarin tiimii, filmin diginda birakilmakla kalmamis, bakis agisina yeni
bir boyut getirilerek yabanciya ya da otekilestirilen bedenlere en insani duygulardan biri olan sevgi/agk
ile dokunulmustur.

Sonug olarak goriintiisiinde ask olan filmin, aslinda yabanci ile yerlinin ¢atismalarini, uyum ve
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birlesmelerini igerdigi anlasilmistir. Karakterler iizerinden Ortadogu’daki i¢ savas, Yunanistan’daki~
ekonomik kriz ve Avrupa birligi iilkelerinin kati/sert tutumlari elestirilmistir. Yunan mitolojisinin fonda
siklikla tekrarlandig1 filmde, onyargilarin diyaloglarla, birbirine firsat vermekle yok edilebilecegi
gosterilmistir. Temel motivasyon ise agk ve sevgi olmustur. Dolayisiyla filmin biitiiniinde alisagelmis
klasik stereotiplerin disinda bir bakis acisinin gelistirilmis oldugu ifade edilebilir.

N\
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ABSTRACT

Turkey’s geopolitical location is interactive. Greece and Bulgaria are in between relation with
Macedonia and these country’s have lots of cultural sameness with Kirklareli, Edirne, Tekirdag and
Istanbul. There are connections with Black Sea region in here. Georgia, Armenia hold Azerbaijan in
South if we look at geography horizontally. If we look at Iran, Iraq and Syria, there can be found lots of
tourism route vertically. Mediterranean can save Syria and Black Sea can save Georgia, Azerbaijan and
Armenia. Strangeness is like a word: One of is the sea of Mediterranean and one of is the Black Sea.
Horizontal communications can hold Black Sea region. It can vertically go from Azerbaijan, Nahcivan,
Iran and again hrizontally come back to Iraq and Syria junction with Mediterrenean. In this study, I
thought to examine the tourism relationships that backpacking to Cyprus.

Keywords: international relationships, tourism, Cyprus, Data

INTRODUCTION

The history of religions in the Middle East, which includes Turkey, dates back to pre-Christian and pre-
Islamic times. With the birth of Islam, the Abbasid Caliphate began to come alive, the steppe peoples
and the Mongols came alive, and the Gunpowder Empires emerged. Along with the Gunpowder
Empires; the state, the economy, the elite, the people, the law and religion and culture have changed. In
the modern era, a bow was drawn from defiance, change, reciprocity and reaction, new thoughts and
freedom to freedom (Lewis, 2003).

The chronological trajectory of the first critical thoughts in Europe has been:
Defeat of critical thinking (1977-1993)

A short history of the new left (1956-1977) and contemporary critical intellectuals (pure changers,
pessimists, insurgents, innovators, experts, rulers) on this occasion, a theoretical whole have formed.
The joy of being a communist, renewals in the theories of imperialism, capitalism, a critique of the
system between the old and the new has begun to be structured. The subjects of this criticism, on the
other hand, appear to suffer from democratic events, post-femininity, class-to-class reciprocities and
conflicting identities. The end of the ideas is over on construction sites (Sahin, 2016). The history of
Alternative Turkey is closed with Hiirriyet, Miisavat, Uhuvvet and Justice (Ogur, 2018).

The study I am trying to convey will primarily touch on the similarities between Kirklareli, Edirne,
Tekirdag and Istanbul, which extend from Greece, Macedonia and Bulgaria on the route of intersections.
From the Black Sea to Georgia to Armenia; possible data transfers to Azerbaijan will be exhibited.
Following the development of ideas on the relevant section that has horizontal transmission, Azerbaijan
is expected to be able to use the the geographical determinations of Nahcivan, Iran and vertically landing
in Iraq and Syria, the dichotomy route and its meeting with Cyprus via the Mediterranean will be
discussed. The study is an evaluation research from qualitative research techniques.

METHODOLOGY

Evaluation research, one of the qualitative research techniques, was used in the study. Evaluation is
goal-oriented. In terms of study design, no standard formula is applied other than a basic strategy to
produce a clear theory of the program mechanisms, contents and results of realistic research design (Sart,
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2021: 173). Quialitative data has been collected and cast as a result of cultural studies (Sart, 2021:238)-
by me, who has been in Sirnak since the end of 2017. Qualitative data analysis; content analysis
(Kiziltepe, 2021: 260), discourse analysis (Akar and Marti, 2021: 249), speech analysis (Marti, 2021:
275), document analysis (Ulutas, 2021: 287) and qualitative policy analysis (Keser Aschenberg, 2021)
were analyzed with The collection of data was carried out within the framework of purely qualitative
policy analysis.

FINDINGS

Paying attention to Dostoevsky's "Notes from Underground™ (2022), it is seen that values should be
combined with theory and reality (Keat & Urry, 2016). An ill-conceived job can invite disaster
(Blanchot, 2014): "every postponed death is a disaster”. Shadow and light can turn into each other
(Martin, 2013). Negative dialectic (Adorno, 2019) is possible. This is reminiscent of Lefebvre (2016),
daily life in the modern world (2015) and critiques of daily life. It is possible to say that Anatolian
Civilizations are everywhere, even if they are exiled. For this reason, it is recommended for every Sirnak
resident to see Cyprus.

During the study, my Redmi phone, which is a Chinese device, my Asus computer where | am working
and my special phone were used. Partially supported by the GAP Administration within the scope of the
“Rotam Sirnak” project, the project named “Development of Highland Culture in Sirnak”™ was supported
by the partnership of the Governorship and the University.

CONCEPTUAL FRAMEWORK

Turkey has two centuries of Constitutional history. Recently, the Battle of Canakkale and the aftermath
of the 12th of September is looked at. Turkey's foreign policy is studied from the past to the present.
From history, street names are seen in line with Turkish archaeology. Finally, this all converges in an
education system (Middle Moon, 2021). An entertaining Turkish history was written by Ozkdk (2019).
Ozkok (2019) ended the fun history of Sumerians and Turks with the section "Tomorrow we will declare
the Republic.”

Turkey's foreign policy is a bumpy path. On this trail, it can be thought of as the Trump of the Empire
(Panitch and Albo, 2019), which appears from my location, Sirnak. On this trail again, it is considered
whether there is a way out for the left.

In Batuman's book, the image of the Capital as an evil eye of the nation-state and a visual-political
instrument through space and visual politics; local postcards and alternative imaginations through the
capital; house as an object of desire and hatred in cinema; the actors of discourse-action and imagery,
the Ankara of the Early Republic and the politics of nostalgia and political Islam, the digital period and
urban struggle (Batuman, 2019) have been focused on.

In this structure, Ankara must be able to determine both regional security challenges and the transport
capacity of each province and person. This determination is bilaterally influenced by both personal data
transfer channels and the life experienced. Especially when it comes to Ankara, Assyrian mysticism is
like a shirt on the shirt of Sirnak.

Greece, Bulgaria and Macedonia in the West and in the East; Georgia, Armenia and -Azerbaijan-, both
vertical and horizontal loops; it will be able to use the Black Sea to determine tourism routes. The nature
of the Black Sea, its greenery (for the study author, who has never seen any route in the Black Sea except
Samsun), is a region that can even be visited and diversity can be increased. In this region, the regional
problem is thought to have come forward from the financial configuration. Financial determinations, in
connection with the Chinese economy; appears to be associated with calculations of bitcoin in the size
of investment gains. ASELSAN is the equivalent of domestic investment. Detecting this detection as an
air route appears to be possible for security.

Looking at vertical connections, on the other hand, Georgia, Azerbaijan, Armenia, Nahcivan and Iranian
neighbouring states appear. Sirnak is located exactly between the borders of Iraq and Syria. If I were to
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read a poem about Sirnak, [ would read this poem:

Iste bu

cok kullanilmig ask siritkani ev

nasil duruyorsa Oyle

govdede kambur

sahibine asal yara

bu seni unutunca 6lii zaman konugkani elimde ruhum
elimde yanki1

elimde sarap bulagsmig sesimin ahsap gicirtist

usulca yakaris1 migil kadinin

su sehrindeyiz seni hayat da anlamaz

yakin ellerde kaybeden govde

huysuz caput

kim bilecek Tembih Hanim

tiimliisli avluda kimlerleyiz

sana kucak avluya dargin evlerle

Kim bilir

su sehrinde tiziilmis sefkat kuruyan incirleyiz
savrulan dikkat gibi Tembih Hanim

su sehrinde avlusu tlimiiliislii glinlerleyiz

her nasilsa moraran su, yirtilan bellek iste

kim bilir kimden kalan bulut

elde var seni unutma sabahlarinda baslayan giin
duydum

sudur

yanilir s1z1 bulagsmis elime

susmaz giinlerce sabuna konuskan dikkatim

su sehrindeyiz seni kopiik de paklamaz

yikan ve yikilan adina kuruldu bu sehir
bu her gece alt ve iist gegitlere adanan su sehri
elde var 6lii gomme torenlerinde yiiziin
elde var seni unutma sabahlarinda sesin

uzakta kalan dargin evlere benzeyen kaygi
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yok su sehri
(Komiireii, 2021)

The poem of Sirnak, my students... Sirnak must be poured into the Mediterranean. Sirnak's home is the
Mediterranean. In the Mediterranean, via Cyprus; in the Southern and Northern parts of the island, there
are also two separate forms of administration. One is North, one is South... Viewed through investment,
it is foreseen here again that Aselsan stocks could come in handy.

DISCUSSION

Let us note in Dostoevsky's Notes from the Underground (2022): values must be combined with theory
and reality (Keat and Urry, 2016). A job that is not finely designed can elicit invitations to disaster
(Blanchot, 2014): "every postponed death is a disaster.” Light with shadow can transform into one
another (Martin, 2013). Negative dialectics, possible (Adorno, 2019). In the meantime, Lefebvre recalls
criticism of everyday life (2015) and everyday life in the modern world (2016). And we say: Anatolian
civilizations are everywhere. Even if they're exiled. Every Syrnak must see Cyprus.

The reason why I give an example to the people of Sirnak and those living in Sirnak about Cyprus,
which has a predominant tourism aspect, is partly because it is an example of "casino capitalism". Crazy
coins fluctuate around the World and create the phenomenon of "contamination”. The instability is
further marked by the fact that much of modern financial development takes place in the form of
securities trading and currency trading rates, such as mutual funds that are tied to a value based on the
price of the associated security or commodity, and profits from future production and derivatives rather
than actual.

The reason why | give an example to the people of Sirnak and those living in Sirnak about Cyprus,
which has a predominant tourism aspect, is partly because it is an example of "casino capitalism". Crazy
coins fluctuate around the World and create the phenomenon of "contamination”. The instability is
further marked by the fact that much of modern financial development takes place in the form of
securities trading and currency trading rates, such as mutual funds that are tied to a value based on the
price of the associated security or commaodity, and profits from future production and derivatives rather
than actual (Heywood, 2019: 154)

When it is based on capitalism, the laws are also divided into three. There are laws pertaining to
democracy, laws pertaining to the character of the nobility government, laws pertaining to the character
of the sultanate government, and laws pertaining to the character of tyranny (source). In the laws of
capitalism, academics fall within the scope of the Laws on democracy. How noble are academics, neither
from the sultanate, nor from the tyranny. For this reason, science produced by an academician shaped
within the scope of democratic laws and science produced in the name of tourism must also be
democratic. Democracy is a popular system of government. The people are ruled by the people, for the
people. Among the criticisms brought to democracy are:

Since virtue and knowledge are unevenly distributed in society, democracy leads to the rule of ignorant
and ignorant masses.

Democracy corresponds to the tyranny of 51% because it means the suppression of individual freedom
and minority rights by the majority in the name of the people.

As it expresses the interests of the collective whole rather than the interests of the individual, it results
in excessive administration and state control.

Since it allows demagogues to come to power by appealing to the most basic instincts of the masses, it
may result in dictatorship and oppression (Heywood, 2016: 76). Again, Heywood (2016) suggested that
if there is a tendency towards peace among democracies, this tendency can be better explained by factors
such as economic interdependence arising from free trade, rather than the political and constitutional
similarity that can be found among the states in question.

Democratization can encompass three overlapping processes:
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overthrow of the old regime /
Democratic transition
Democratic reinforcement (Heywood, 2016: 78).

My suggestion here as a tourism academic in Sirnak is Multi-Level Governance. In this governance
system, international organizations and national government are in mutual cooperation; it also nurtures
national government and international organisations. The national government includes local
governments and delegated bodies. There is a permanent supply relationship between local governments
and the national government. At the same time, local governments feed the delegated bodies (Heywood,
2016: 68).

The term meaning of Law is a set of public and sanctioned rules applied to a whole political community
(Heywood, 2016: 127), and this should be the equivalent of academy. The Academy should operate
within the framework of the rules of law. Only in this way, the culture of democracy is established,
communication channels progress in a healthy way, and the trust of individuals in the state is
strengthened.

CONCLUSION

When we look at Sirnak and Cyprus again; Cyprus is a safe region, a region divided into 2, has two
separate administrations, and it is thought that it will contribute to Sirnak in terms of the structuring of
tourism.

During the study, I’ve used my Redmi phone, -a Chinese device-, and my Asus computer and special
phone, which I conducted. The project called the “Development of Highland Culture in Sirnak, which
was also partially supported by GAP Administration as part of the Rotam Sirnak project, was supported
by the Governorate and University partnership. The present study aims to come together with individuals
or communities living in similar geographies and undertake similar responsibilities, to conduct ideas;
At the same time, it tried to pave the way for the transfer of shared ideas within a validity and security.
During the study, news was received from the excursion to Farasin Plateau and Sirnak Ewil Canyon
through social media. Subsequent research could benefit from the data provided by the study.

The limitation of the study is that it deals with tourism through the conditions of the region. The
following studies may offer new ideas on the development of tourism with the patterns revealed in the
specified area.

I would like to thank those who have given me the presentation of this proclamation.
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OZET

Internet tabanli iletisim egilimlerinin, siirekli olarak bilgi yerlestirme, sunum ve uygulama icin yeni
firsatlar sundugu gériilmektedir. Internet teknolojilerinin ortaya cikmasi ve gelisim siirecine
bakildiginda ozellikle 1991 yilinda www (world wide web) hipermetinlere dayali bir internet
protokoliiniin kullanima sunulmasi ve bilginin belirlenen bir ag sistem ile yayilmas1 interneti oldukc¢a
onemli ve vazgecilmez hale getirmistir. Bu biiyiik bilgi havuzunda yeni sistemin de beraberinde geldigi
goriilmektedir. Bu gelisim ise Web 1.0, Web 2.0 ve Web 3.0 olarak siniflandirarak agiklanmaktadir.
Sonrasinda bu doniisime Web 4.0 doneminin eklendigi de gérilmektedir.

Internet teknolojilerinin bu kadar yaygin kullanimindan onceki déneme yani geleneksel anlamda
isletmelerin tiiketicileri ile iletisime gectikleri déneme bakildiginda isletmelerin tiiketicilerinin
davraniglarini etkilemek igin pazarlama mesajlarinin ve markaya iliskin icerikleri tasarlayan ve yaratan
konumda olduklar1 goriilmekteydi. Ancak ¢evrimigci sosyal teknolojiler, sosyal aglar, video ve topluluk
platformlar1 vb. farkli sekillerle sosyal medyanin gelisimi ile birlikte geleneksel anlamda tek yonli
iletisimin yerini ¢ok boyutlu, ¢ift yonli, karsilikli iletisim sekline biraktig1 gortilmektedir.

Son doénemlerde, dijital video reklamcilik bigimlerinin etkisi {izerine oldukea fazla ¢aligma yapilmaya
baslandig1 belirtilmektedir. Dijital video reklamlar1 diger dijital reklam tiirleri ile karsilastirildiginda ise
bu alana olan yonelimin artmas1 dikkat ¢ekmektedir. Ayrica, video reklamlarinin Internet
reklameciligimin diger bicimleriyle karsilastirildiginda, ¢ogu zaman bu reklamlarin son kullanicilar
tizerinde diger herhangi bir ¢evrimici reklam bi¢iminden daha biiyiik bir etkiye sahip oldugu
goriilebilmektedir. Tiketiciler tizerinde etkiye sahip olan video reklamlarinin tiiketicilerin satin alma
niyetlerini ne dlgiide etkiledigini ortaya ¢ikarmak bu ¢aligmanin esasini olusturmaktadir.

Tiiketicilerin satin alma igslemini yiiriitmek i¢in istekli olma olasilig1 olarak tanimlanan satin alma niyeti
>“tiiketicinin belirli bir zaman araliginda belirli bir markadan ya da tirtinden belirli bir miktarda satin
almay1 planlamasi1 ve belirli bir {irin veya hizmeti satin almak igin tiiketicinin niyeti” olarak da
tanimlanabilmektedir. Bu baglamda bu ¢aligmada tiiketicilerin video reklamlarma iligkin
degerlendirmelerinin satin alma niyeti tizerindeki etkisinin ortaya ¢ikarilmasi amaglanmaktadir. Video
reklamlarinin tiiketicilerin satin alma tizerinde ne kadar etki ettigi yapmis oldugumuz ¢aligmada
saptanmuistir.

Anahtar Kelimeler: Reklam, Video Reklam, Satin Alma, Tiketici Satin Alma

ABSTRACT

Internet-based communications trends appear to continually offer new opportunities for information
placement, presentation, and application. When we look at the emergence and development process of
internet technologies, especially in 1991, the introduction of an internet protocol based on www (world
wide web) hypertexts and the dissemination of information with a determined network system made the
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internet very important and indispensable. It is seen that the new system comes with it in this large pool

of information. This development is explained by classifying them as Web 1.0, Web 2.0 and Web 3.0.
Afterwards, it is seen that the Web 4.0 period has been added to this transformation.

When we look at the period before the widespread use of internet technologies, that is, the period in
which businesses communicate with their consumers in the traditional sense, it was seen that businesses
were in a position to design and create marketing messages and brand-related content in order to
influence the behavior of their consumers. But online social technologies, social networks, video and
community platforms etc. With the development of social media in different ways, it is seen that
traditional one-way communication has left its place to multi-dimensional, two-way, mutual
communication.

Recently, it is stated that there has been a lot of work on the effect of digital video advertising formats.
When digital video ads are compared with other types of digital ads, it is noteworthy that the tendency
towards this area has increased. Also, when video ads are compared to other forms of Internet
advertising, it can often be seen that these ads have a greater impact on end users than any other form
of online advertising. The basis of this study is to reveal the extent to which video ads, which have an
impact on consumers, affect consumers' purchasing intentions.

Purchasing intention, which is defined as the probability of consumers being willing to carry out the
purchase process, can also be defined as "the consumer's planning to purchase a certain amount of a
certain brand or product in a certain time period and the intention of the consumer to purchase a certain
product or service". In this context, in this study, it is aimed to reveal the effect of consumers' evaluations
of video ads on purchase intention.It has been determined in our study that video ads have an impact on
consumers' purchasing.

Keywords: Video Advertising, Procurement, Consumer Purchase

GIRIS

Reklam, bir iiriin ya da hizmetin bedelini kimin 6dedigi belli olan genis kitle iletisim araglariyla yer ve
zaman satin alinarak halka tanitilma ¢abasi olarak tanimlana bilmektedir (Elden ve digerleri 2005: 62).
Amerikan Pazarlama Birligi ise reklamin ne oldugunu su sekilde aktarmaktadir; *‘Reklamecilik
denildiginde, hedef pazari olusturan bireyleri triinlere, organizasyonlara veya diisiincelere dair
bilgilendirmek veya ikna etmek i¢in firmalarin, kar amaci giitmemesi, kamu kurumlarmin ve bireylerin
ikna edici mesajlarmi ve duyurularini aktarmasidir *’(Elden, 2009:136). Bu tanima gore reklam bilgi
vermek ve ikna etmek gibi 6zellige dikkat cekmektedir. Reklamin amaci en basta tiiketicilerin alinacak
{iriin hakkinda bilgilendirilmelerini saglamaktir. Uriiniin piyasaya yeni siiriilecek olmas: tiiketicilerin
alinacak iiriin hakkinda reklam énemli bir rol oynamaktadir. Uriiniin tiiketiciye dogru sekilde aktarilmasi
tiketiciler tarafindan benimsemesi ve satin almaya yonelik adimlari en bastaki asama olarak
goriilebilmektedir. Bu asamanin eksik olmasi, yanlis olmasi tiiketici karsisinda triiniin giivenilirligini
yitirecek olmasina neden olabilecektir. Bu durum da tiiketici tarafindan satin alma agamalarina olumsuz
etki yaratacaktir.

Reklamin ikna 6zelligine bakildiginda ise tiiketicinin bir tiriini satin alabilmesi i¢in o tiriine ikna olmasi
gerektiginden soz edilebilir. Tkna icin ilk basta denildigi gibi reklamda iiriin hakkinda bilgiye dogru
yeterli seviyede ulagilmasi ve reklamin 0 {iriin hakkindaki sorulari cevapliyor olmasi gerekmektedir.
Ayrica sosyal sorumluluk goérevlerini yerine getiren markalar bu durumlarini en iyi ve etkili sekilde
anlattiklar1 zaman tiiketicide sempati olusturabilmekte ve kalplerini kazanabilmektedirler (Bati, 2010:
11).

Reklam konusunda asil 6nemli olan konu markalarin hedef aldig: tiiketici Kitlesini etkilemek, bu
kisilerin diisiincelerini ve amaglarini etkilemekle birlikte onlar1 satin almaya y6nlendirerek markalarin,
isletmelerinin kar marjin1 artirmalari amaglarmi tasimasidir (Unlii, 1987:12). Reklamlar: tiiketicilerle
bulusturmak igin markalarin farkli mecralardan yararlanmalari séz konusudur. Ozellikle her gegen giin
internet teknolojisindeki gelisimelere bagli olarak reklam mecralarinin da degisim ve doéniigiime
ugramasinin s6z konusu oldugu séylenebilir.
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Internet tabanl iletisim egilimlerinin, siirekli olarak bilgi yerlestirme, sunum ve uygulama icin yeni.

firsatlar sundugu goriilmektedir (Ljubojevic, M., Vaskovic, Vaskovic ve Stankovic, 2012:111). internet
teknolojilerinin ortaya ¢ikmasi ve gelisim siirecine bakildiginda 6zellikle 1991 yilinda www (world
wide web) hipermetinlere dayali bir internet protokoliiniin kullanima sunulmasi ve bilginin belirlenen
bir ag sistem ile yayilmasi interneti olduk¢a 6nemli ve vazgegilmez hale getirmistir. Bu biiytik bilgi
havuzunda yeni sistemin de beraberinde geldigi goriilmektedir. i1k olarak, Tim Berners-Lee tarafindan
ortaya koYnulmus olan Web ’in, birincil amaci1 internet ortaminda bilgi taramasinda ve diger
kullanicilarla iletisim faaliyetlerinde bulunan kullanicilarin daha kolay ve etkin kullanim tecriibeleri
edinmeleridir. Web’in tarihsel gelisimine baktigimizda Web 1.0 Web 2.0 Web 3.0 ve su an igerisinde
bulundugumuz Web 4.0 dénemlerini gérmekteyiz. Bu gelisim ise Web 1.0, Web 2.0 ve Web 3.0 olarak
simiflandirarak agiklanmaktadir (Yengin, 2015:48-49). Sonrasinda bu doniisiime farkli kaynaklarda Web
4.0 déneminin eklendigi de goriilmektedir.

Dijital reklamcilik pazarlama mesajlarini iletmek, dijital teknolojilerden faydalanarak tutundurma
faaliyetlerini gerceklestirmek olarak tanimlanabilir. Gazete, dergi, agikhava reklamlari, televizyon ve
radyo gibi geleneksel iletisim araglarinin haricinde hayata gegirilen ve gelisim kaydeden internet
teknolojisinin sagladig: dijital mecralarda baska bir anlatim ile internet iizerinde (sosyal medya dahil)
gerceklestirilen reklamlar, dijital reklamlar olarak ifade edilmektedir. Dijital reklamcilik denildiginde
mesajlarinin iletilmesi ve dijital teknolojilerden yararlanilmasi olarak adlandirilmaktadir (Smith, 2011:
491). Reklamcilik geg¢mise bakildiginda Cin , Misir, Yunan , Roma da ortaya ¢ikan reklam
kalmtilarindan ¢ok eskilere dayandigi goriilmektedir. El ve afis ilanlar1 i¢in eski Misirda papiriislerin
kullanilmasi bunlara 6rnektir. Teknolojinin tarih boyunca gelismesi ve degismesi reklamcilik agisindan
da olduk¢a onemli olmus ve bu degisim ve gelisimleri takip edilmis ve reklamciligi da oldukca
etkilemistir. Reklamcilik alaninda gelisen en son teknolojiler isletmelere misterilere ¢esitlilik sunma
imkani saglayarak onlarin daha genis hedef Kkitleye ulasmasini saglamigtir. (Smith, 2011:58). Dijital
reklamecilik giin gegtikge 6nem kazanmakta ve geleneksel reklamciliktan daha popiiler hale gelmektedir.
Bu baglamda internetin gelisimi ile dijital reklamlara kayma yasandig1 sdylenebilmektedir.

Dijital reklamcilikla beraber miisteriler ve markalar arasindaki mesafenin de kapandigi, yakinlagsmanin
arttig1 goriilen bir gergektir. Son yillarda reklamcilik dijital alanda olduk¢a biiyiik oranda gelistigi
goriilmektedir. Dijital reklamlara bakildiginda bir¢ok farkli reklam ¢esidi goriilmektedir. Bunlardan
birisi ¢caligma kapsaminda da ele alinan video reklamlaridir.

Video reklamlar, yonetilebilir dosya boyutlarina sikistirilmis ve uzunlugu genellikle 15 saniye ile birkag
dakika arasindan degisen gorsel-isitsel reklamlardir. Diger dijital ve ¢evrimigi reklamcilik bigimleriyle
karsilastirldiginda, video reklamlar genellikle izleyicilere dayatilan reklamlardir. izleyicinin dikkatini
cekmek igin yapilan reklamlardir (Stewart, ve digerleri, 2019, s. 2452).

Tiiketicilerin, video reklamlar1 satin alma tizerindeki etkilerini farkli boyutlarda degerlendirdik. Bu
boyutlar eglenceli bulma boyutu, bilgilendirici bulma boyutu, rahatsiz edici bulma boyutu ve giivenilir
bulma boyutlaridir (Diker,2021:90)

Eglenceli bulma boyutu: Video reklamlarinin dnemli faktorlerinden birisidir. Tiketiciler tarafindan
eglence, ilgi, mizah ve merak uyandiran reklamlar tiiketicilerin dikkatini ¢ekere olumlu tutum
olusturmaktadir.

Bilgilendirici bulma boyutu: Video reklamlarinin bilgilendirici bulma boyutu, {iriiniin nasil kullanilacagi
hakkinda tiiketicilere giincellenmis bilgi sunma olarak tanimlanmaktadir.

Rahatsiz edici bulma boyutu: Video reklamlarin rahatsiz edici bulma boyutu, tiiketicilerin trinler
hakkindaki olumsuz tutumlari, reklamin tiiketicileri ne 6l¢iide rahatsiz ettigini ifade etmektedir. Tiiketici
odakli olmayan video reklamlarla ¢ok sik karsilagilmasi rahatsiz edici boyutunu 6ne ¢gikarmustir.

Giivenilir bulma boyutu: Video reklamlarin giivenilir bulma boyutu, triinlerin video reklamlarda ki
trtinler oldugu, ihtiyaclarin karsilanabilecek iriinlerin oldugu boyut giivenilir bulma boyutudur.
Reklami yapilan iiriiniin dogrulugu, diristliigi ve gilivenilirligi ne l¢lide oldugu anlasilan boyutudur.

Cesitli ¢cevrimici is hedeflerini gerceklestirmek amaciyla ¢evrimici video reklamlarmin genis oranda
kullanilmaya baslandigi goriilmektedir. Video reklamlarin, internet ortaminda en hizli biiyiiyen reklam
tiirlerinden biri haline geldigi goriilmektedir. Bu duruma ek olarak, genis bir internet erisimine sahip
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artan kullanic1 sayis1 da ¢evrimici video icerigiyle ilgilenen kullanic sayisini da arttirmaktadir. internet

teknolojilerinin gelisimi ile, statik bir iletisim seklinden etkilesimli bir iletisime gec¢is oldugu ve bu
durumun da hizmetlerin ve uygulamalarin iyilestirilmesini sagladigi goriilmektedir (Ljubojevic, M.,
Vaskovic, Vaskovic ve Stankovic, 2012:111).

Video reklamlarin baktigimiz zaman genel olarak yayin i¢i video reklamlar ve goriintiilii video reklamlar
olmak tizere farkli siniflara ayrildigi gozlenmektedir. Arastirmamizin konusu olan yayin igi video
reklamlarina bakildiginda video reklamlarm en az 5 saniye oynadiktan sonra atlanmasi olarak
tanimlanmaktadir. Standart video reklamlar1 en fazla 15 saniye olmaktadir. Genellikle videonun alt
kisminda goriilen reklamlar olabilmektedir. Bu tiir reklamlar izleyicilerin isterse kapatabilecegi
reklamlardir (Pikas ve Sorrentino, 2014).

Video reklamlari, video haline getirilmis reklamlar olmamaktadir. Video reklamlari, en fazla video
paylasim sitelerinde kullanilmaktadir. Videolar baslamadan 6ncesinde, ortasinda ya da sonrasinda kisa
stireli video formath reklamlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. (Babacan 2015, s:341). Bu baglamda
Internetin gelisimine bagh olarak ortaya ¢ikan dijital reklam tiirleri ve bu reklam tiirlerinden biri olan
video reklamlar detayli olarak agiklanarak bu reklamlarin tiiketicilerin satin alma davranislari ile iliskisi
ele alinacaktir. Arastirma kapsaminda yer alan video reklamlar dogrusal video reklamlari; video
igeriginin dncesinde (pre-roll), ortasinda (mid-roll) ve sonrasinda (post-roll) gosterilen video reklamlar
olarak bir dizi halinde ele alinmistir (Milward Brown & Dynamic Logic, 2008).

YONTEM
Veri Toplama Araclarinin Uygulanmasi

Bu calismada tiiketicilerin video reklamlarina iliskin degerlendirmelerinin satin alma niyeti tizerindeki
etkisinin ortaya ¢ikarilmasi amaglanmaktadir. Bu arastirmada tanimlayici bir arastirma olup, sosyal
medya platformlarindan biri olan Youtube platformunda yer alan pre-roll, mid-roll ve post roll video
reklamlara iligkin tiiketicilerin degerlendirmelerinin satin alma niyetleri ile iliskisi arastirilmistir. Bu
baglamda asagida yer alan hipotezler gelistirilmistir.

H1: Tiiketicilerin video reklamlarini a) eglenceli bulma boyutu, b) bilgilendirici bulma boyutu , c)
rahatsiz edici bulma boyutu, d) giivenilir bulma boyutu satin alma tercihi iizerinde etkilidir.

H2: Tiiketicilerin video reklam degerlendirmeleri demografik 6zelliklere gore farklilik gostermektedir.
Evren ve Orneklem

Aragtirmanin evrenini Youtube platformu iizerinden video izleyen kisiler olusturmaktadir. Aragtirmanin
orneklemini ise 2021-2022 yilinda Tiirkiye’de yasayan kolayda 6rnekleme yoluyla ¢evrimici ortamda
ulasilan Youtube platformu tizerinden video izleyen kisiler olusturmaktadir.

Literatiirde problem ¢oziimiine yonelik gergeklestirilen arastirmalarda tipik 6rnek hacminin 300-500
kigi arasinda olmasi gerektigi ifade edilmektedir. (Gegez, 2007). Bu nedenle arastirmada 300-500
araliginda katilimciya erismek hedeflenmektedir. 332 kisiye anket yapilmustir. Ancak 19 kisinin anketi
hatal1 ya da eksik dolduruldugundan dolay1 degerlendirmeye alinmamistir. Bu baglamda analizler 313
anket tizerinden gergeklestirilmistir.

Katilmeilarin %44.4°0 erkek, %55.6’s1 kadindir. Katilimeilarin yas gruplarma dagilimi birbirine
yakindir; 18-24 %17.3, 25-31 %25.2, 32-38 %20.8, 39-45 %18.8, 46 ve iizeri yas grubu ise %17.9
oranindadir. Egitim durumunda %48.2 ile lisans ilk sirada yer alirken %25.6 ile lisans iistii onu takip
etmektedir. Evli ve bekarlarin orani neredeyse yari yariyadir. Katilimeilarin yarindan fazlasi 6zel sektor
calisani iken gelir diizeyinde %47 ile 9.000 ve tizeri en ¢ok belirtilen gelir diizeyidir (Tablo 1).
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Tablo 1: Katilimcilarin Demografik Ozellikleri

e
Erkek 139 44.4
Cinsiyet
Kadin 174 55.6
18-24 54 17.3
25-31 79 25.2
Yas 32-38 65 20.8
39-45 59 18.8
46 ve iizeri 56 17.9
Lise ve alt1 47 15.0
Egitim On lisans 35 11.2
Lisans 151 48.2
Lisans iistii 80 25.6
Bekar 157 50.2
Medeni Durum
Evli 156 49.8
Ozel sektor 164 52.4
Kamu ¢alisani 51 16.3
Ogrenci 42 134
Meslek
Ev hanim 24 1.7
Emekli 20 6.4
Serbest meslek 12 3.8
3.000 TL denaz |40 12.8
3.000-4.999 26 8.3
Gelir Diizeyi 5.000-6.999 43 13.7
7.000-8.999 57 18.2
9.000 ve iizeri 147 47.0

Veri Toplama Araglan

Aragtirmada veri toplamak amaciyla anket yonteminden yararlanilmistir. Anket 4 bolimden
olusmaktadir. Anketin ilk boliimiinde katilimeilarin Internete grime ve Youtube platformunu kullanip

kullanmamalarina iliskin baz1 sorular yer almaktadir.
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Anketin ikinci boliimiinde ise yer alan anket sorular1 i¢in sosyal medya platformlarindan biri olan

Youtube platformunda yer alan pre-roll, mid-roll ve post roll video reklamlara iliskin tiiketicilerin
degerlendirmelerini 6l¢iimlemek i¢in Ducoffe (1996) ve Schlosser, Shavitt, ve Kanfer (1999) tarafindan
gelistirilmis, Tsang ve dig.(2004) tarafindan uyarlanmis 6lgek kullanilmistir.

Kullanilan o6lgek, bilgilendirici, eglenceli,inanilirlik ve rahatsiz edici olmak tizere 4 boyuttan
olusmaktadir. Olgek 5°1i Likert dlgeginde (5: kesinlikle katiliyorum, 1: kesinlikle katilmiyorum)
diizenlenmis olup, toplam 9 ifade icermektedir.Kullanilacak 6l¢ek, bilgilendirici, eglenceli,inanilirlik ve
rahatsiz edici olmak tizere 4 boyuttan olusmaktadir.

Anketin ticlincti boliimiinde yer alan anket sorulari igin ise tiiketicilerin reklami yapilan markalara
yonelik satin alma niyetini 6lgtimlemek i¢in ise van Reijmersdal ve dig. (2016) ¢alismasinda kullanilan
6lgek kullanilmistir. Kullanilan 6lgek, 5°1i Likert 6lgeginde (5: kesinlikle katiliyorum, 1: kesinlikle
katilmiyorum) diizenlenmis toplam 4 ifade igermektedir.

Anketin dérdiincii boliimiinde ise tiiketicilerin demografik 6zelliklerine iligkin sorulara yer verilmistir.

Caligma kapsaminda yer alan satin alma niyeti 6lgegi ve reklam degerlendirme &lgegi boyutlarinin
giivenilirligini 6l¢mek i¢in Cronbach Alfa katsayisi kullanilmistir. Bu katsay1 ne kadar yiiksek olursa,
Olgekte bulunan maddelerin o olgiide birbirleriyle tutarli ve ayni ozelligin 6gelerini yordayan
maddelerden olustugu varsayilir. Maddelerin varyanslari toplamimin genel varyansa ortalanmasi ile
bulunan ve 0 ile 1 arasinda deger alan katsayilar 6l¢ekte yer alan sorularin homojen bir yapiy1 agiklamak
tizere bir biitlin olusturup olusturmadiklarini arastirir (Akgiil ve Cevik, 2005, s.435).

Elde edilen sonuglar incelendiginde; katsayilar 0.684-0.916 arasinda degismektedir. Boyutlara ait
giivenilirlikler kabul edilebilir veya yiiksek diizeydedir.

Verilerin Analizi

Calisma kapsaminda katilimcilara internete grime, youtube kullanim aligkanliklari, Satin alma niyeti,
reklam degerlendirme o6lgegi ve demografik bilgilerine yonelik sorular sorulmustur. Verilerin
degerlendirilmesinde tanimlayici istatistiklerden ortalama, standart sapma, medyan, frekans, yiizde,
minimum, maksimum kullanilmistir. Olgek boyut puanlari, boyut altlarinda yer alan ifadelere verilen
cevaplarin ortalamalarindan elde edilmis, demografik degiskenlere gore farkliliklar incelenmeden 6nce
bazi veri birlestirilmeleri yapilmis, normal dagilima uygunluk Kolmogorov-Smirnov testi ile
incelenmistir. Gruplara gore bircok puan normal dagilima uymadig: igin gruplar arasi farkliliklarin
incelenmesinde parametrik olmayan testlerden Mann-Whitney U Testi, Kruskal-Wallis H Testi
uygulanmistir. Kruskal Wallis H Testi sonrasinda Post Hoc test olarak Dunn-Bonferroni testi
kullanilmigtir. Boyutlarin birbirleri ile iligkilerinin incelenmesinde spearman korelasyon katsayisi
kullanilmig, satin alma niyetini yordalayan faktérlerin ortaya ¢ikarilmasi amaciyla adimsal regresyon
analizi yapilmustir. Verilerin analizinde SPSS 25.0 programindan faydalanilmistir.

BULGULAR

Katilimeilarin internet kullanim oranina bakildiginda Internet kullanim sikligi sik ve gok sik olanlar
%80.8 oranindadir. Youtube kullanim sikligr ise %37.1 oraniyla orta siklikta yogunlasmaktadir.
Katilimeilarin %95.5°1 internette reklam videosu izlemekten hoslanmadigini belirtirken, bugiine kadar
youtube videosu reklamlarinda gordiigii bir tiriinii satin aldigini belirtenlerin oran1 %12.8’dir (Tablo 2).
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Tablo 2: internet ve Youtube Kullanim Aliskanliklart

8

Frekans ..
(n:313) Yiizde
Nadiren 13 4.2
. Orta sikhikla 47 15.0
Internet Kullanim Sikhigi
Sikhikla 119 38.0
Cok sikhikla 134 42.8
Nadiren 64 20.4
Orta siklikla 116 37.1
Youtube Kullanim Sikhig
Siklikla 73 23.3
Cok siklikla 60 19.2
internette Reklam  Videosu izlemekten | EVEt 14 4.5
Hoslanma Hayir 299 95.5
Bugiine Kadar Youtube Video Reklamlarinda Evet 40 128
Goriilen Herhangi Bir Uriinii Satin Alma Hayir 273 87.2

Katilimeilarin video reklam degerlendirmeleri demografik ozelliklere gore farklilik gostermedigi
incelendiginde; cinsiyete gore satin alma niyeti puani ve reklam degerlendirme 6lg¢egi boyutlart

acisindan istatistiksel olarak anlamli farkliliklar bulunmamaktadir (p>0.05). (Tablo 3)

Tablo 3: Cinsiyete Goére Satin Alma Niyeti ve Reklam Degerlendirme Olgegi Boyutlarinin

Karsilastirilmasi

Ort.£SS Med. (Min.-Max.)

Erkek Kadin Z degeri p degeri
(n:139) (n:174)
Satin Alma Niyeti ;(912:‘;56)2 ;g’_‘;"'” -1.092 0.275
Eglence Boyut 1'(‘1%0'61 }'(51?5*)0'76 -1.359 0.174
Bilgilendirme Boyut ig?ﬂ)ﬁz }jg?i%.)ss -0.900 0.368
Rahatsiz Etme Boyut | 70! Sern) 10409 0.683
Giivenilirlik Boyutu ;gﬁ‘;‘)ﬁl ;'(3?;)"'92 -1.793 0.073

*p<0.05; **p<0.01; ***p<0.001



PROCEEINGS BOOK

Katilimceilarin video reklam degerlendirmeleri demografik 6zelliklere gore farklilik gostermedigi
incelendiginde; yasa gore reklam degerlendirme olgegi eglence ve rahatsiz etme boyutlari agisindan
istatistiksel olarak anlamli farkliliklar bulunmaktadir (p<0.01, p<0.05). Eglence boyutu agisindan 18-24
yas ile 46 ve {izeri yas grubu arasinda anlamli farklilik bulunmaktadir. 46 ve iizeri yas grubu daha yiiksek
ortalama skorlara sahiptir. Rahatsiz etme boyutunda ise 46 ve iizeri yas grubu 18-24 ve 35-31 yas
gruplarmna gre daha dusiik ortalama skorlara sahiptir.

Satin alma niyeti, reklam degerlendirme 6lgegi bilgilendirme ve giivenilirlik boyutlar1 agisindan yasa
gore istatistiksel olarak anlamli farkliliklar bulunmamaktadir (p>0.05) (Tablo 4)

Tablo 4: Yas Gruplarma Gére Satin Alma Niyeti ve Reklam Degerlendirme Olgegi Boyutlarinin

87 )

Karsilagtirilmasi
Ort.£SS Med. (Min.-Max.)
H Farkhhk
18-24 25-31 32-38 39-45 46 ve iizeri L. p degeri | Yaratan
(n:54) (n:79) (n:65) (n:59) | (n:56) degeri Grup
(@) (b) (© (d) ()
Satin Alma | 1.88+0.6 1.98+0.57 |2.09+0.82 | 2.06+0.99 |2.03+1.01 2347 0672
Niyeti 2(1-3.5) 2(1-5) 2(1-5) 2(1-5) 2(1-4.75) | © '
< 1.31+0.54 1.52+0.74 | 1.49+0.64 | 1.59+0.78 | 1.73+0.7 *
Eglence Boyut 1(1-3.5) 1(1-5) 1(1-3.5) 1(1-4) 2(1-3.5) 13.285 |0.010 e>a
Bilgilendirme 1.58+0.46 1.72+0.69 | 1.60+0.71 | 1.79+0.83 | 1.94+0.93 5392 0.249
Boyut 1.5(1-3) 15(1-5) |151-5) |201-4) |2(1-5) ' '
Rahatsiz  Etme | 3.64+1.13 3.60+£0.93 |3.07+1.3 |3.05+£1.43 | 2.77+1.35 18520 | 0.001%* e<b
Boyut 4(1-5) 4(1-5) 3.33(1-5) [3.33(1-5) |2.83(1-5) : : e<a
Giivenilirlik 1.91+0.74 1.78+0.7 2.02+0.89 | 1.81+0.8 | 1.95+0.89 3.124 0537
Boyutu 2(1-5) 2(1-5) 2(1-5) 21-4) | 2(1-5) : :
*p<0.05; **p<0.01; ***p<0.001
Katilimeilarin video reklam degerlendirmeleri demografik ozelliklere gore farklilik gostermedigi
incelendiginde; egitim durumuna gore satin alma niyeti puan1 ve reklam degerlendirme 6lgegi boyutlart
acisindan istatistiksel olarak anlaml farkliliklar bulunmamaktadir (p>0.05). (Tablo 5)
Tablo 5: Egitim Durumuna Gére Satin Alma Niyeti ve Reklam Degerlendirme Olgegi Boyutlarinin
Karsilagtirilmasi
Ort.£SS Med. (Min.-Max.)
H o
Lise ve alti|On lisans | Lisans Lisans iistii | degeri p degeri
(n:47) (n:35) (n:151) (n:80)
R 2.07+0.61 2(1- | 2.04+0.72 1.91+0.81 2.16+0.91
Satn Alma Niyeti | 2 a5 | 2015 2(1-5) 5.406 0.144
< 1.55+0.73 1(1- | 1.51+0.55 1.49+0.66 1.59+0.81
Eglence Boyut 3.5) 1.5(1-3) 1(1-5) 1(1-4) 0.610 0.894
Bilgilendirme 1.91+0.78 2(1- | 1.84+0.74 1.62+0.62 1.74+0.91 7697 0053
Boyut 5) 2(1-4) 1.5(1-5) 1.5(1-5) ' :
Rahatsiz Etme | 2.85+1.19 3(1- | 3.30+1.23 3.29+1.28 3.37+1.26 5766 0124
Boyut 4.67) 4(1-5) 3.67(1-5) | 3.67(1-5) ' :
Giivenilirlik 1.95+0.72 2(1- | 2.01+0.78 1.80+0.74 1.95+0.96 3613 0.306
Boyutu 5) 2(1-4.5) 2(1-5) 2(1-5) ' '
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*p<0.05; **p<0.01; ***p<0.001

Katilimeilarin video reklam degerlendirmeleri demografik ozelliklere gore farklilik gostermedigi
incelendiginde; medeni duruma gore satin alma niyeti puani ve reklam degerlendirme 6lgegi puanlart
acisindan istatistiksel olarak anlamli farkliliklar bulunmamaktadir (p>0.05). (Tablo 6)

Tablo 6: Medeni Duruma Gére Satin Alma Niyeti ve Reklam Degerlendirme Olgegi Boyutlarinin
Karsilastirilmasi

Ort.£SS Med. (Min.-Max.)
. . |p
Bekal’ Evli z degerl degeri
(n:157) (n:156)
- 1.93+0.74 2.09+0.86
Satin Alma Niyeti 2(1-5) 2(1-5) -1.396 0.163
o 1.47+0.69 1.59+0.71
Eglence Boyut 1(1-5) 1.25(1-4) -1.683 0.092
_ . 1.65+0.68 1.79+0.8
Bilgilendirme Boyut 1.5(1-5) 1.75(1-5) -1.303 0.193
3.35+1.25 3.14+1.27
Rahatsiz Etme Boyut 4(1-5) 3.33(1-5) -1.390 0.165
P 1.87+0.85 1.90+0.76
Giivenilirlik Boyutu 2(1-5) 2(1-4.5) -0.736 0.462

*p<0.05; **p<0.01; ***p<0.001

Katilimeilarin video reklam degerlendirmeleri demografik ozelliklere gore farklilik gostermedigi
incelendiginde; gelir durumuna gore satin alma niyeti puani ve reklam degerlendirme 6lgegi boyutlart
acisindan istatistiksel olarak anlamli farkliliklar bulunmamaktadir (p>0.05). (Tablo 7)

Tablo 7: Gelir Durumuna Gére Satin Alma Niyeti ve Reklam Degerlendirme Olgegi Boyutlarinin
Karsilastirilmasi

Ort.£SS Med. (Min.-Max.)
) H p

3.000 TL 5.000- 7.000- 9.000 ve

den az ?69(2)854'999 6.999 8999 | iizeri degeri | degeri

(n:40) ’ (n:43) (n:57) (n:147)

.| 1.81+0.56 1.84+0.66 | 2.03+£0.74 |2.05+0.95 |2.07+0.84
Satin Alma Niyeti 1.88(1-3) 2(1-3.5) 2(1-4.75) | 2(1-5) 2(1-5) 3.382 |0.496
- 1.45+0.66 1.35+0.6 1.64+0.71 | 1.53+0.76 | 1.55+0.7

Eglence Boyut 1(1-3.5) 1(1-3) 1.5(1-4) 1(1-5) 1(1-4) 4485 |0.344
Bilgilendirme 1.58+0.43 1.77+0.89 1.87+0.72 | 1.65+0.78 |1.74+0.78 4739 10315
Boyut 1.5(1-2.5)  |1.5(1-5) 2(1-4) 1.5(1-5) |1.5(1-5) ' '
Rahatsiz Etme | 3.63+1.06 3.50+1.27 2.95+1.11 |3.21+1.32 |3.19+1.31 8368 |0.079
Boyut 4(1-5) 4(1-5) 3(1-5) 4(1-5) 3.67(1-5) ' '
Giivenilirlik 1.81+0.62 2.02+0.96 1.91+0.75 |1.96+0.84 | 1.85+0.82 2118 10714
Boyutu 2(1-3) 2(1-5) 2(1-5) 2(1-5) 2(1-5) ' '

*p<0.05; **p<0.01; ***p<0.00
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Katilimcilarin video reklam degerlendirmeleri demografik 6zelliklere gore farklilik gostermedigi
incelendiginde; meslege gore satin alma niyeti puani ve reklam degerlendirme 6l¢egi boyutlari agisindan
istatistiksel olarak anlamli farkliliklar bulunmamaktadir (p>0.05) (Tablo 8)

Tablo 8: Meslege Gore Satin Alma Niyeti ve Reklam Degerlendirme Olgegi Boyutlarinm
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Karsilastirilmasi
Ort.£SS Med. (Min.-Max.)
- Serbestlik L
Emekli Ev Hanimi Kamu Ogrenci Ozel" Serbest Derecesi P degeri
(n:20) (n:24) Calisan (n:42) Sektor Meslek
) ' (n:51) ) (n:164) (n:12)
Satin Alma | 2.06+0.84 | 2.00+0.42 1.98+0.81 | 1.85+0.59 | 2.03+0.83 | 2.29+1.46 1.237 0941
Niyeti 2(1-4) 2(1-2.75) 2(1-5) 2(1-3) 2(1-5) 1.88(1-5) | '
< 1.83+0.73 | 1.73+0.69 1.47+0.75 | 1.37+0.6 | 1.51+0.7 1.75+0.58

Eglence Boyut  151.35) |1751-3)  |1(1-5)  |1(1-35) |1(1-4) 2125 | 13592 0055
Bilgilendirme 2.20+0.98 | 1.81+0.57 1.68+0.84 | 1.61+0.45 | 1.68+0.76 | 1.88+0.61 12.405 0.060
Boyut 2(1-5) 2(1-3) 15(1-5) |1.5(1-2.5) | 1.5(1-5) 2(1-3) ' '
Rahatsiz  Etme | 2.87+£1.26 | 3.13+1.12 3.38+1.23 | 3.64+1.12 | 3.20+1.3 2.69+1.35 9.843 0.080
Boyut 3(1-5) 3.5(1-5) 3.67(1-5) | 4(1-5) 3.67(1-5) | 3(1-5) ' '
Giivenilirlik 1.85+0.65 | 2.15+0.6 2(1- | 1.85+0.94 | 1.83+0.67 | 1.85+0.79 | 2.29+1.25 7629 0178
Boyutu 2(1-3) 3) 2(1-5) 2(1-3.5) | 2(1-5) 2(1-5) ' '

*p<0.05; **p<0.01; ***p<0.001

Tiiketicilerin satin alma niyeti iizerine reklam degerlendirme 6l¢egi boyutlarindan hangilerilerinin nasil
bir etkisi oldugunu anlamak i¢in adimsal regresyon analizi uygulanmustir.

Adimsal regresyon sonuglari standardize edilmis regresyon katsayilari(f) dikkate alinarak
incelendiginde; sirasiyla giivenilirlik ($=0.590), bilgilendirme (p=0.192) ve rahatsiz etme ($=0.082)
degiskenleri satin alma niyetini anlamli diizeyde yordalamaktadir (F(3,312) =115.700, p<0.001).
Analize dahil edilen yordalayici degiskenlerin yordama giicii incelendiginde; giivenilirlik satin alma
niyetini yordalayan en onemli degisken olarak tek basina toplam varyansin %350’sini agiklamaktadir.
Giivenilirlik bilgilendirme boyutu ile birlikte varyansin %52’sini agiklamaktadir. Anlamli olan tiim 3
degisken birlikte ise varyansin %53’tinii agiklamaktadir (Model 3). Giivenilirlik, bilgilendirme ve
rahatsiz etmenin satin alma niyeti iizerine pozitif bir etkisi bulunmaktadir. Reklamlara duyulan giiven,
reklamin bilgilendiriciligi ve reklamin rahatsiz ediciligi arttikca satin alma niyeti de artmaktadir.
Reklamin rahatsiz ediciliginin modele diisik bir katkisi oldugu diisiintildiigiinde tiiketicilerin
reklamlardan rahatsiz olsalar dahi satin alma yaptiklari sdylenebilir. (Tablo 9)
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Tablo 9: Adimsal Regresyon Analizi Sonuglari

0 7

4

Standardize Standardize
Olmayan Katsavil
Model | Degiskenler Katsayilar arsayilar | v geseri | pdegeri |R? |AR? |F p degeri
B SHe |
Sabit 0.673 | 0.082 8.159 0.000***
1 0.50 310.764 | 0.000***
Giivenilirlik Boyutu 0.709 |0.040 |0.707 17.628 0.000***
Sabit 0.537 |0.088 6.091 0.000***
2 Giivenilirlik Boyutu 0.595 |0.049 |0.594 12.088 0.000*** | 0.52 | 0.02 | 169.499 | 0.000***
Bilgilendirme Boyutu | 0.203 | 0.053 |0.188 3.824 0.000***
Sabit 0.366 |0.120 3.056 0.002***
Giivenilirlik Boyutu | 0.592 | 0.049 | 0.590 12.069 0.000***
3 0.53 | 0.01 | 115.700 | 0.000***
Bilgilendirme Boyutu | 0.208 | 0.053 | 0.192 3.933 0.000***
Rahatsiz Etme Boyutu | 0.052 | 0.025 | 0.082 2.096 0.037*

*p<0.05; **p<0.01; ***p<0.001. SHs:Regresyon Katsayisinin Standart Hatasi

TARTISMA VE SONUC

Sosyal medyanin genislemesi ile birlikte cesitli dijital pazarlama araglar1 ortaya ¢ikmistir. Tiiketiciler
satin alma yapacaklart zaman tutum ve davraniglari degisime ugramaya baslamistir. Bununla birlikte
video reklamlar tiiketicilerin satin alma davramiglarimi  olumlu veya olumsuz yonde
etkileyebilmektedirler.

Tiiketicilerin satin alma niyeti tizerine reklam degerlendirme 6l¢egi boyutlarindan hangilerinin nasil bir
etkisi oldugunu anlamak i¢in adimsal regresyon analizi uygulanmistir. Analizin sonucunda giivenilirlik,
bilgilendirme ve rahatsiz etmenin satin alma niyeti iizerine pozitif bir etkisi bulunmaktadir. Reklamlara
duyulan giiven, reklamin bilgilendiriciligi ve reklamin rahatsiz ediciligi arttik¢a satin alma niyeti de
artmaktadir. Reklamin rahatsiz ediciliginin modele diisiik bir katkisi oldugu distiniildiigiinde
tiiketicilerin reklamlardan rahatsiz olsalar dahi satin alma yaptiklar1 sdylenebilir.

Calismada demografik degiskenlere gore satin alma niyeti ve reklam degerlendirmeye yonelik verilen
yanitlarin demografik 6zelliklere gore farklilik gosterip gostermedigine iligkin gergeklestirilen analizin
sonuglarina gore demografik degiskenlerden cinsiyet, egitim, medeni durum ve gelir durumuna gore
satin alma niyeti ve reklam degerlendirme boyutlar agisindan istatistiksel olarak anlamli farkliliklar
bulunmamaktadir.

Ancak reklam degerlendirmeye yonelik verilen yanitlarin demografik 6zelliklere gore farklilik gosterip
gostermedigine iliskin gercgeklestirilen analizin sonucunda yasa gore reklam degerlendirme 6lgegi
eglence ve rahatsiz etme boyutlar1 agisindan istatistiksel olarak anlamli farkliliklar bulundugu
saptanmustir. Eglence boyutu agisindan 18-24 yas ile 46 ve lizeri yas grubu arasinda anlamli farklilik
bulunmaktadir. 46 ve lizeri yas grubunun daha yiiksek ortalama skorlara sahip oldugu; rahatsiz etme
boyutunda ise 46 ve iizeri yas grubunun 18-24 ve 35-31 yas gruplarina gore daha diisiik ortalama
skorlara sahip oldugu goriilmektedir.

Video reklamlarla birlikte isletme ve markalar tiiketicileri iiriin hakkinda bilgilendirmeli, tiiketici ile
ilgili fayda saglamali ve tiiketicilerin aliskanliklarini géz ardi etmeyerek video reklamlarin etkisini
giivenilirligini artirmaya ¢aligmalidirlar. Hedef kitlenin ihtiyaclarimi karsilayacak video reklam
planlamasi yapilmalidir.
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DiJITAL MEDYADA SAGLIK HABERLERiNil}I INFOGRAFIK SUNUMU: HABERTURK
ORNEGI
INFOGRAPHIC PRESENTATION OF HEALTH NEWS IN DIGITAL MEDIA: EXAMPLE OF
HABERTURK
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OZET

Saglik haberciligi; saglik alanindaki uygulamalarin, yeniliklerin ve tedavi ydntemlerinin topluma
aktarilmasinda ve saglik konularina iligkin toplumsal bilincin olusturulmasinda énemli bir uzmanlik
alan1 olarak goriilmektedir. Covid-19 pandemisinin ortaya ¢ikmasi ile birlikte diinya genelinde herkesin
ilgiyle takip etmeye basladig1 saglik haberleri; verilerin kullanimi, bilgilerin sunumu ve kullanilan
gorseller acisindan degerlendirmeye alinmasi gereken genis bir saha olarak belirmektedir. Saglik
haberlerinin giivenilir kaynaklara dayandirilmast ve uygun gorsel unsurlarla desteklenmesi
anlasilirligimi kolaylastirmaktadir. Giiniimiizde saglik haberleri igin verilere ulagilmasinda ve verilerin
gorsellestirilmesinde dijital medya uygulamalarina yogun olarak basvurulmaktadir. Ozellikle son
yillarda dijital gazetelerde yer alan saglik haberlerinin cesitli gorsel tasarim uygulamalariyla
kurgulandig1 ve boylelikle okuyucu ilgisinin ¢ekildigi diisiiniilmektedir. Saglik haberlerinde en yogun
kullanilan gérsel uygulamalardan birisi olan infografikler, verilerin ya da istatistiki bilgilerin grafiklerle
desteklendigi onemli bir alan1 olusturmaktadir. Infografiklerin saglik haberciligi alaninda kullanilmast;
alana iliskin alman kararlarin aktarilmasinda, toplumun uymasi ve uygulamasi gereken ilkelerin
icsellestirilmesinde oldukca 6nemli goriilmektedir. Tiim bu sdylenenler 1s1ginda ¢alismanin amaci,
saglik haberlerinde kullanilan infografiklerin haberin igerigini nasil yansittigini ve konuya iligkin verinin
nasil  sunuldugunu ortaya koymaktir. Bu baglamda c¢alismada Habertiick gazetesinin
“haberturkinfografik” adli Instagram sayfasinda yer alan saglik temali grafik haberler icerik analizi
yontemiyle degerlendirmeye alinmaktadir. Elde edilen bulgular 1s181nda, dijital medyaya 6zgii gorsel
uygulamalarin saglik haberlerini nasil sekillendirdigi ve okuyuculart nasil etkiledigi lizerinde bir
tartisma gergeklestirilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Saglik Haberleri, Dijital Medya, Haberde Veri, Infografik Haber

ABSTRACT

Health journalism is seen as an important area of expertise in transferring practices, innovations and
treatment methods in the field of health to the society and in creating social awareness on health issues.
With the emergence of the Covid-19 pandemic, health news, which everyone around the world has
started to follow with interest, appears as a wide field that should be evaluated in terms of the use of
data, the presentation of information and the visuals used. Basing the health news on reliable sources
and supporting it with appropriate visuals make it easier to understand. Today, digital media applications
are used extensively in accessing and visualizing data for health news. Especially in recent years, it is
thought that the health news in digital newspapers has been designed with various visual design
applications, thus attracting the reader’s attention. Infographics, one of the most frequently used visual
applications in health news, constitutes an important area where data or statistical information is
supported by graphics. The use of infographics in the field of health journalism is considered very
important in conveying the decisions made related to the field and in internalizing the principles that the
society should comply and implement. In the light of all that has been said, the aim of the study is to
reveal how the infographics used in health news reflect the content of the news and how the data on the
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subject is presented. In this context, the study evaluates the health-themed graphic news on the Habertiirk -
newspaper’s Instagram page called "haberturkinfografik" with the method of content analysis. In the
light of the findings obtained, a discussion is held on how digital media-specific visual applications
shape health news and how they affect readers.

N\

Keywords: Health News, Digital Media, Data in the News, Infographic News

GIRIS

Giiniimiizde iletisim siireci yogun bir sekilde dijital medya iizerinden temellenirken habercilik pratikleri
de bu ortamlara entegre bir sekilde gelisimini siirdiirmektedir. Insanlarin ve toplumlarin en temel ihtiyact
olan haber alma ve bilgi edinme hakki teknolojik gelismeler paralelinde sekillenen bir dinamige sahiptir.
Dijital medyanin haberlesme faaliyetlerini ve gazetecilik pratiklerini hangi yonlerden degisiklige
ugrattif1 tlizerine diisinmek aynm1 zamanda bu degisikliklerin temelini igerisinde barindiran
gazetecilikteki yeni yaklagimlar1 ve tiirleri ele almay1 gerekli kilmaktadir. Dijital medya gazetecilik
pratiklerini ve okurun roliinii yeniden bi¢cimlendirirken yogun teknolojik ortamlara ve araglara entegre
olmus bir haber iiretim siirecini de insa etmektedir. Dijitallesmenin habercilige olan etkisi; hiz,
giincellik, interaktiflik, multimedya, hipermetin gibi unsurlarla degerlendirmeye alinirken, tiim bu
sayilanlarla baglantili olarak degisen gazetecilik dinamikleri de yeni nesil gazetecilik tiirleri ad1 altinda
anilmaktadir. Kuskusuz igerisinde bulundugumuz dijital iletisim c¢ag1 gazeteciler i¢in biiylik bir veri
kaynag1 sunarken; bu verilerin nitelikli, 6z, dogru ve anlasilir bir sekilde okuyucuya aktarimi yeni nesil
gazetecilik uygulamalart i¢in olduk¢a elzemdir. Gliniimiizde verinin dijitallesmesi, daha once hig
goriilmemis miktarda, hizda ve tlirde verinin olusmasina olanak saglayarak biiytik veri denilen kavramin
ortaya ¢ikmasina hizmet etmektedir (Abanoz, 2021: 19). Devasa boyuttaki veriler igerisinden haberin
temasina iliskin bilgileri elde edebilmek ve bu verileri uygun tasarim dgeleriyle anlasilir bir sekilde
okuyucuya sunabilmek dijital temelli yeni nesil gazetecilik pratikleri i¢in Onemli yetkinlikleri
olusturmaktadir.

Dijital medya gazeteciler igin giiniimiizde 6nemli bir veri kaynagi olarak belirirken; haber iiretim
stirecinde dijital medya yonetiminin iyi yapilmasi, istatistiki verilerin en uygun gorsel tasarim 6geleriyle
anlagilabilir bir sekilde sunulmasi, haberlerin dikkat c¢ekici ve eglenceli bir formatta aktarilmasinda
islevsel bir role sahiptir. Ozellikle dijital medyada haber iiretim siirecinde haber kaynaklarindan elde
edilen bilgilerin toplanmasindan sonraki en Onemli adimlardan birisini olusturan hikayelestirme
asamasi, farkli resimlendirme ve tasarim uygulamalarmin kullanildigi onemli bir pratik alam
yaratmaktadir. Haber {iretim siirecindeki veri gorsellestirme asamasi, verinin niteligine ve haberin
temasina bagli olarak degisim gosterirken, gazetecinin haber iiretim silirecine hakim olmasinin yaninda
dijital temelli gorsel tasarim uygulamalari konusunda da deneyimli olmasini gerektirmektedir. Veri
gorsellestirme, verilerin daha kolay anlasilabilmesi ve yorumlanabilmesi igin temel istatistik ve
tasarimin bir arada kullanilmasi yoluyla belirli grafik formatlarda sunulmasidir (Demirel, 2021: 76).
Dijital gazetelerde yer alan haberlerin son yillarda infografik ve interaktif unsurlarla desteklenerek
sunuldugu goriilmektedir.

Dijital medyaya 6zgili olan hiz, multimedya ve etkilesimsellik gibi 6zellikler haber iiretim siirecinin
parcasi olan igerik iireticilerini sayfa tasariminda ve igeriklerde degisiklikler yapmaya sevk etmektedir
(Umung, 2020: 241). Dijital medya ile haber {iretim siirecinde veri gorsellestirme asamasi, okuyucunun
dikkatini ¢gekmek ve haberin anlasilirhigini kolaylastirmak i¢in basvurulan 6nemli bir uygulama olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Nitekim dijital medyada yer alan ¢ogu haberde uzun igeriklerin aksine gorsel
unsurlarin daha 6n planda tutuldugu sdylenebilmektedir. Kisa igerikli haber metinleri, gorsel verileri
yogun olarak igerisinde baridirirken haber degeri tasiyan olaya ve konuya iliskin spot ya da 6z, gorsel
ogeleri destekleyen bir sekilde okuyucuya aktarilmaktadir. Giinlimiizde bu uygulamanin en 6nemli
Ornegini, dijital medyada farkli konularda hazirlanan ve okuyucuya aktarilan infografik haberler
olusturmaktadir. Infografikler, verileri gorsellestirmenin yeni bir yoludur (Siricharoen, 2013). Veri
gorsellestirme lizerine temellenen bu uygulamalar, son yillarda dijital medya haberciliginde 6n plana
cikmakta ve her gegen giin gelisim saglamaktadir. Habercilik alaninda infografik, sadece ¢evrimici
gazetelerde degil, ayn1 zamanda bloglar vb. gibi pek ¢ok yaym mecrasinda kullanilirken, bu mecralarin
sosyal medya hesaplarinda da yazili haberlere kiyasla oldukca etkilesimli bir sekilde okuyucuya
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sunulmaktadir (Eldem Anar, 2020). Saglik, ekonomi, spor ve ¢evre gibi toplumsal hayata dair pek ¢ok
konuya 6zgii haber iceriklerinin infografik unsurlarla desteklenerek sunuldugu goriilmektedir. S6z
konusu uzmanlik alanlari, habercinin yetkinligi ve deneyimi ¢ergevesinde verileri gorsellestirmeye
yarayan uygulamalari1 ve programlari da kullanabilmesiyle islerlik kazanmaktadir.

N\

Son yillarda ozellikle saglik haberlerinde infografik unsurlarin kullanimina yogun bir sekilde
rastlanmaktadir. Saglik alaninda kullanilan infografiklerin, okuyucularin dikkatini ¢ekme, kavramasin
kolaylastirma, hatirlamasini saglama ve davraniglarini degistirme gibi amaglari bulunmaktadir (Kaya ve
Yilmaz, 2021). Saglik haberciligi, alana iliskin uzmanlig1 gerektirmenin yaninda toplum yararina ve
sagligina uygun bir haber anlayis1 benimsemenin de gerekli oldugu bir faaliyet alanidir. Toplumsal,
ekonomik, siyasi ve teknolojik gelismelerden bagimsiz diisiiniilemeyecek bu alan, igerige ve istatistiki
bilgilere dayali verilerin dogru, giincel, dikkat ¢ekici, sorgulayici ve 6z bir sekilde aktarilmasini zorunlu
kilmaktadir. Cesitli medya araclariyla gergeklesen saglik iletisimi, bireylerin dogru davranisa
yonelmesinden, tedavi siiregleri ile ilgili konularda karar almalarina ve yanlis bilinen bilgilerin
degisiminden ikna olmalarina kadar genis bir ¢ergeveyi kapsamaktadir (Yildirim, 2013: 383). Saglik
iletisiminin 6nemli unsurlarindan olan saglikla ilgili konularda dogru bilgilere ulasilmasi, toplumsal
kararlara uyulmasmin saglanmasi ve ayni zamanda etkilesimli bir iletisim siirecinin gerceklesmesi
yoniinden dijital medya oldukca 6nemli bir role sahiptir. Diger yandan, elestirel dijital okuryazarlik da
bu unsurlarm dogru bir sekilde islerlik kazanabilmesi i¢in gerekli gorilmektedir.

Covid-19 pandemisinin ortaya ¢ikmasi ile birlikte saglik haberleri dnemli bir giindem konusu olarak
belirmekte ve saglik haberciliginin 6nemi her gecen giin artmaktadir. Saglik haberlerinin giivenilir
kaynaklara dayandirilarak uygun gorsellerle desteklenmesi, anlagilirligini kolaylastirmakta ve
okuyucudaki giliveni arttirmaktadir. Yeni nesil gazetecilik uygulamalarinda veri gorsellestirme ve
infografik kullanimi; saglik haberleri ile alana iliskin karalarin aktarilmasinda, toplumun uymasi
gereken ilkelerin anlagilmasinda ve davranisa doniistiiriilmesinde 6nemli bir saha yaratmaktadir. Saglik
temali infografik haberlerin konulari, dayandigi kaynaklar, niteligi, tasarimi haberin okuyucudaki
anlammi ve kavramini belirleyen 6nemli degiskenleri olusturmaktadir. Dijital medyada saglik
haberlerinin nasil sunuldugunu belirtilen degiskenler iizerinden incelemeyi amaglayan bu c¢aligsmada,
saglik temal1 infografik haberlerin okuyucuya nasil ve hangi yonlerden ulastig1 incelenmekte ve elde
edilen bulgular 15181nda genel bir degerlendirmeye gidilmektedir.

ARASTIRMANIN YONTEMI

Bu ¢aligmada dijital medyada yer alan saglik temal1 infografik haberlerin temasini, tasarimini, kaynagini
ve niteligini ortaya koyabilmek amaciyla Habertiirk gazetesinin “haberturkinfografik” adli Instagram
sayfasinda yer alan saglik temali infografikler icerik analizi yontemiyle incelenmistir. Arastirmada
orneklemin belirlenmesinde Habertiirk gazetesinin web sayfasinda infografik haberlere ‘grafik haberler’
sekmesi altinda ayr1 bir yer vermesi ve bu alanda diizenli olarak paylasimlarin yapildig: aktif Instagram
sayfasinin olmasi etkili olmustur. Arastirma kapsaminda “haberturkinfografik” Instagram sayfasinda
yer alan saglik temali infografik haberler, 26 Mayis 2020- 15 Haziran 2022 tarihleri arasinda
degerlendirmeye alinmistir. Her haberin konusuna, kaynagina, icerdigi gorsel unsurlara ve niteligine
gore kategoriler belirlenmis ve bu kategoriler tizerinden SPSS programu ile frekans analizi yapilmistir.

Veriler kaydedilmeye bagladiginda sayfada toplam 240 gonderi goriinmekte ve bu verilerin icerisinde
36 gonderi dogrudan saglik temali infografik haberleri icermektedir. Caligmada Instagram {izerinden
yapilan saglik temali infografik haberlere iliskin 6zet paylasimlar, gazetenin web sayfasindan tam
icerigine ulagilarak degerlendirilmistir. Dolayisiyla Instagram {izerinden o6rnekleme dahil edilen
haberlerin linklerine ulasilabilir olmasina dikkat edilmis, Habertiirk gazetesinin web sayfasinda
ulasilamayan haberler 6rneklem disinda tutulmustur.
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ARASTIRMANIN BULGULARI
Tablo-1: Saghga iliskin infografik Haberlerde On Plana Cikan Temalar

Temalar Sikhk Yiizde
Kan bagisi 2 5,6
Sigara Bagimliligi 2 5,6
Saglik Calisanlarina Siddet 1 2,8
Farkli Hastalik Tiirleri (Kanser, grip vs.) 2 5,6
Covid-19 10 27,8
Saglik Alanindaki Arastirmalar 3 8,3
Saglik Alaninda Alinan Tedbirler, Kisitlamalar, Uygulamalar 10 27,8
As1 ve Ilaclar 5 13,9
Hastaliktan Korunma ve Temizlik Uygulamalari 1 2,8
Toplam 36 100

Tablo-1de 6rneklem igerisine giren saglik temali infografik haberlerin igerdigi konulara gére dagilim
oranlaria yer verilmektedir. Sagliga iliskin infografik haberlerde en fazla Covid-19 (%27,8), saglik
alaninda alman tedbirler, kisitlamalar ve uygulamalar (%27,8), as1 ve ilaglar (%13,9) konularinin 6n
plana c¢iktigi goriilmektedir. Bu temalar takiben, saglik alanindaki aragtirmalar (%8,3), kan bagisi
(%5,6), sigara bagimlilig (%5,6), farkli hastalik tiirleri (%35,6) de saglik temal1 infografik haberlerlerde
yer almaktadir. Hastaliktan korunma ve temizlik uygulamalar1 (%2,8) ve saglik calisanlarina siddet
(%2,8) ise; infografiklerde en az karsilasilan konular1 olusturmaktadir.

Tablo-1’e yonelik bir genel bir degerlendirme yapilacak oldugunda; sagliga iliskin infografik haberler,
tema olarak cesitlilik gosterse de bu haberlerde yogun olarak Covid-19 baglantili igeriklere, verilere ve
gorsellere yer verilmektedir. Kuskusuz igerisinden gegtigimiz salgin siirecinde Covid-19 haberlerinin
ve baglantili diger temalarin 6n plana ¢ikmasi olduk¢a normal goriilmiis olup, bu haberlerin hangi
kaynaklarla olusturuldugu ve verilerin okuyuculara hangi gorsel tekniklerle aktarildigi tizerinde
durulmasi ve tartisilmasi gereken unsurlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ayrica haberin konusuna bagl
olarak, saglik temali infografik haberlerin genelinde haberlere iligkin veri sunumundan 6nce haber
basliginin altinda haberi 6zetleyen ve konuyu kisaca aktaran bir spota yer verildigi goriilmekte ve
ardindan habere iliskin veriler detayli olarak gorsel unsurlarla biitiinlestirilerek okuyucuya
aktarilmaktadir.

Tablo-2: Saghik Konulu infografik Haberlerde Verinin Sunumu

infografide Verinin Sunumu Sikhik Yiizde
Stitun Grafigi 5 13,9
Farkli Grafik Tirlerinin Bir Arada Kullanilmasi 4 11,1
Harita 4 11,1
Sembol ve Yazi Birlikteligi 8 22,2
Tablo 1 2,8
Sema ve Yazi Birlikteligi 1 2,8
Cizgi Grafigi 1 2,8
Farkli Gorsel Unsurlarin Bir Arada Kullanimi 12 33,3
Toplam 36 100

Tablo-2de saglik konulu infografik haberlerde verinin nasil sunulduguna ve hangi gorsel unsurlarla
desteklendigine yonelik dagilim oranlarina yer verilmektedir. incelenen infografiklerde en fazla farkli
gorsel unsurlarin bir arada kullanilarak (%33,3) veri sunumuna gidildigi goriilmektedir. Farkli gorsel
unsurlarin (grafikler, haritalama, semboller ve yazilar vs.) bir arada kullanildig1 infografikler daha fazla
dikkat ¢ekmekte, haberi zenginlestirmekte ve anlasilirhigi kolaylastirmaktadir. Ayrica saglik temal
infografiklerde sembol ve yazi birlikteligi (%22,2) de yogun bir sekilde kullanilmakta ve infografiklerin
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bilgilendirici/egitici niteligini desteklemektedir. Siitun grafigi (%13,9), incelenen infografik haberlerde
en sik kullanilan grafik tiirli olarak belirmektedir. Sadece siitun grafiginin kullanilmasi verilerin sade ve
0z bir sekilde okuyucuya/kullaniciya aktarildigini da ortaya koymaktadir. Diger yandan, farkli grafik
tirlerinin bir arada kullanildigi (%11,1) ve harita (%11,1) tekniginden yararlanildig1 infografik haberlere
de yer verildigi goriilmektedir. Ozellikle farkl1 grafik tiirlerinin kullanildig1 infografik haberlerde, bu
grafiklerdeki veriler birbirlerini desteklemekte ve baglantili bir igerik sunmaktadir. Tablo (%2,8), sema
ve yazi birlikteligi (%2,8), ¢izgi grafigi (%2,8) drneklem igerisinde degerlendirmeye alinan haberlerde
en az karsilasilan veri gorsellestirme teknikleri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

A\

Tablo-2’ye yonelik genel bir degerlendirme yapilacak oldugunda; pek gok veri gorsellestirme tekniginin
saglik temal1 infografik haberlerde kullanildig1 goriilmektedir. S6z konusu veri gorsellestirme teknikleri,
saglik ile ilgili konularin, tedavi yontemlerinin, alinan kararlarin i¢sellestirilmesinde 6nem tasirken,
saglikla ilgili pek ¢ok yanlis bilinen bilginin diizeltilmesinde de 6nemli bir islev iistlenebilmektedir.
Grafikler, haritalar, tablolar, semboller ve yazilar verileri dikkat cekici bir sekilde sundugundan,
okuyucunun da habere iligkin konuyu uzun haber metinleri igerisinde kaybolmadan anlamasini
kolaylastirmaktadir. Saglik temali infografik haberler i¢in veri gorsellestirme tekniklerinin hazirlanma
asamasinda, haberin i¢cerdigi konuya gore gorsel 6ge tercihinde bulunulmasi ve farkli veri gorsellestirme
teknikleri bir arada kullanilacaksa da karmasiklik yaratmadan birbirini desteleyen uygulamalara yer
verilmesi gerekmektedir.

Tablo-3: Saglik Konulu infografik Haberlerde Verinin Kaynag

infografide Kaynak Kullanimi Sikhik Yiizde
DSO 1 2,8
AA 1 2,8
OECD 2 5,6
Saglik-Sen 1 2,8
\Worldometers 2 5,6
IPSOS 2 5,6
Kaynak Belirtilmemis 9 25
BBC 1 2,8
Devlet Yetkilileri ve Bakanlik 6 16,7
Our World in Data 3 8,3
Bloomberg 1 2,8
Kizilay 1 2,8
Unicef 1 2,8
Reuters 1 2,8
TUIK 1 2,8
Birden fazla haber kaynagi 3 8,3
Toplam 36 100

Tablo-3’de saglik temali infografik haberlerde yer alan veri kaynaklarinin dagilim oranlarina yer
verilmektedir. Saglik temali infografiklerde yogunlukla kaynagin belirtilmedigi (%25) goriilmektedir.
Diger yandan; kaynagi belirtilen saglik temali infografiklerde ise; verinin kaynag1 yogun olarak Devlet
yetkilileri ve bakanlik (%16,7) olmaktadir. Diinya Saglik Orgiitii (DSO) ve Anadolu Ajansi (AA) gibi
birden fazla haber kaynagi (%8,3) ve Our World in Data (%8,3) saglik infografiklerinde ¢ok sik olmasa
da karsilasilan diger haber kaynaklar1 olarak belirmektedir. Iktisadi Isbirligi ve Kalkinma Teskilati
(OECD) (%5,6), Worldometers (%5,6) ve IPSOS (%5,6) nadiren de olsa saglik temali infografiklerde
rastlanilan haber kaynaklarini olugturmaktadir. Saglik temali infografik haberlerde DSO (%2,8), AA
(%2,8), Saglik-Sen (%2,8), BBC (%2,8), Bloomberg (%2,8), Kizilay (%2,8), Unicef (%2,8), Reuters
(%2,8) ve TUIK (%2,8) ise; en az rastlanan haber kaynaklaridr.

Tablo-3’e yonelik genel bir degerlendirme yapilacak oldugunda; saglik temali infografiklerde oransal
olarak bakildiginda yogunlukla kaynagin belirtilmedigi goriilmekle birlikte, bu infografiklerin genel
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gecer verileri igerdigi yani herhangi bir konuya iligkin genel bir anlatim bigimini benimsedigi
goriilmektedir. Infografik haberin igerisinde kaynagin belirtildigi haberler, okuyucunun igerige iliskin
giiven kazanmasini saglamakta ve haber metninin igsellestirilmesini kolaylastirmaktadir. Ayrica, saglik
temali infografiklerde verinin kaynag siklikla devlet yetkilileri ve bakanlik olmaktadir. Kaynagin Saglik
Bakanlig1 ve saglikla ilgili gerek ulusal gerek uluslararasi orgiit ve kuruluglar olmasi, veriye ve yayinci
kuruma olan giivenilirligi arttirmaktadir. Arastirmada yine yogun olarak cesitlilik gosteren uluslararasi
orgiit ve kuruluslarin, arastirma sirketlerinin, haber ajanslarinin ve giincel veri tabanlariin bilgilerine
basvuruldugu ve kaynak olarak gdsterildigi goriilmektedir. Devlet yetkilileri ve bakanlik kaynakli
haberlerden sonra AA, Saglik-Sen, Kizilay, TUIK verileri ile olusturulmus yerel kaynaklarin yer aldig1
haberlere de rastlanmaktadir.

Tablo-4: Saghik Konulu infografik Haberlerin Niteligi

infografinin Niteligi Sikhik Yiizde
Bilgilendirici ve Egitici 32 88,9
Arastirma Sonucunun Aktarimi 4 11,1
Toplam 36 100

Tablo-4’de saglik temal1 infografik haberlerin niteligine iliskin oranlara yer verilmektedir. Orneklem
icerisinde incelenen saglik temali infografik haberlerin daha ¢ok okuyucular1 bilgilendirici ve egitici
(%88,9) nitelikte oldugu goriilmektedir. Covid-19’un cesitli yonlerine, diinyadaki ve tilkemizdeki
durumuna, alinan tedbirlere ve asilama calismalarina iligkin bilgi veren ve egiten bir igerikten
olugmaktadir. Ayrica zaman zaman farkli hastalik tiirlerine, kan bagisina, sigarasiz saglikli bir yasama
iligkin bilgi verme iglevi gordiigii de sdylenebilmektedir. Saglik alaninda yapilan arastirmalart kapsayan
az sayidaki haberlerde ise; arastirma sonucunda elde edilen verilerin okuyucuya sunuldugu goriilmekte
(%11,1) ve haber kaynagi mutlaka belirtilmektedir.

Tablo-4’e gore genel bir degerlendirme yapilacak oldugunda; saglik temali infografik haberler daha ¢ok
herhangi bir hastalik, tedavi yontemleri ve hastaliklara kargi alman tedbirler hakkinda toplumu
bilgilendirici ve egitici bir islev iistlenmektedir. Saglik iletisiminin en 6nemli unsurlarindan olan toplum
yararini On planda tutarak sagliga iligkin konularda giivenilir haber kaynaklarindan dogru ve nitelikli
bilgiler vermek, bu bilgilerin davraniga doniistiiriilmesi yolunda dnemli goriilmektedir. Yeni nesil
gazetecilik tiirlerinden olan veri gazeteciliginin haber iiretim siirecindeki veri gorsellestirme agamasinin
bir uygulama tiiri olarak beliren infografikler de, verilerin hikayelestirilmesi yoluyla saglik iletisimi
alaniin gelismesine hizmet edebilmektedir. Diger yandan, sagliga yonelik gergeklestirilen herhangi bir
aragtirma sonucunun kaynagiyla belirtilerek topluma sunulmasi da, hem istatistiki veri tizerinden yeni
bir sonucu aktarmasi hem de giivenilirligi arttirmasi yoniinden deger tasimaktadir.

SONUC

Dijital medya ile gazetecilik pratikleri, haber iiretim siireci ve okurun rolii ¢esitli yonlerden degisime
ugramaktadir. Haber iiretim siireci dijital medya ile zengin 6gelerle ve farkli haber kaynaklariyla
desteklenebilirken, gazetecilik pratikleri de dijital medyayr ve ona Ozgiin platformlar aktif
kullanabilmeyi ve gorsel 6geleri dogru sunabilmeyi gerekli kilmaktadir. Habere iligkin veriye ve haber
kaynaklarina rahatlikla dijital medya {izerinden ulasilabilmesi, ayn1 zamanda ulasilan verinin gesitli
gorsel tasarim uygulamalariyla biitlinlestirilerek hikaye edilmesini olanakli hale getirmektedir. Bu
uygulamalarin en giincel drneklerinden birisini olusturan infografikler, haberin temasina bagl olarak
secilen grafiklerin ve ¢esitli gorsel unsurlarin istatistiki bilgilerle bir arada sunulmasini saglamaktadir.
Ozellikle &nemli bir bilimsel gazetecilik ornegi olarak saglik haberlerinin veriler iizerinden
gorsellestirme yoluyla hikayelestirilmesi, konunun daha kolay anlagilir olmasini saglamakta ve okuyucu
uzun haber metinleri i¢erisinde bogulmayip az ve 6z bilgiyi infografikler yoluyla igsellestirebilmektedir.

Bu ¢alismada saglik temali infografik haberlerin nasil ve ne sekilde sunuldugu, hangi gorsel 6geleri 6n
plana cikardigi Habertiirk gazetesinin Instagram hesabinda (haberturkinfografik) yer alan infografik
haberler iizerinden icerik analizi yontemiyle degerlendirilmektedir. Arastirma sonucunda elde edilen
bulgular 15181nda, infografiklerin saglik alanina iliskin konularin okuyucularin dikkatini ¢cekerek kolay
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bir sekilde anlagilmasini sagladigi ve ayni1 zamanda haber kaynaklarmin belirtilmesi yoluyla kuruma ve
habere olan giivenilirligi arttirdig1 iizerinde durulmaktadir. Ayrica zengin gorsel 6gelerin verilerle
birlestirildigi infografiye dayali gazetecilik uygulamalari, yeni nesil gazetecilik tiirleri igerisinde yer
alan veri gazeteciliginin en 6nemli ve giincel 6rneklerinden birisini olusturmaktadir. Igerisinde
bulundugumuz dijital iletisim ¢aginda gilivenilir ve etik merkezli bir habercilik, dijital verinin nasil elde
edilip, ayiklanabilecegini ve hikaye edilebilecegini bilen gazetecilerin varhigi ile miimkiin
goziikkmektedir. Kuskusuz haber merkezlerinin ve yayinci kuruluslarin haber odalarini gerek habercilik
alaninda gerekse de gorsel tasarim uygulamalari alaninda uzman olan kisiler gergevesinde yeniden
diizenlemesi ve alana iliskin mesleki egitimlere de 6nem vermesi gerekmektedir.
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OZET

Irak toplumundan bir 6rneklemin katilimiyla gerceklestirilen bu arastirma, online gazeteciligin siyasi
bilgilenmedeki roliinii ve etkinligini belirlemeyi amaglamaktadir. Yiiz yiize anket teknigi kullanilarak
400 katilimcidan saha arastirmasi yontemiyle veriler toplanmistir. Aragtirmada toplanan veriler SPSS
programi kullanilarak analiz edilmistir. Bu dogrultusunda giivenirlilik, gecerlilik ve korelasyon
analizleri yapilmistir. Calismanin sonuglarina gore sosyal medya arastirma bulgulari, katilimeilarin
siyasi bilgileri gozden gecirmede en 6nemli gordiikleri iletisim aracidir. Calismanin diger sonuglari ise,
basili gazete ve dergilerin (en az 6nemli) iken, elektronik gazetelerin siyasi bilgi edinmede (az dneme)
sahip oldugunu kanitlamistir.

Anahtar Kelimeler: Online Gazeteciligi, Siyasal Bilgilenme, Internet, Siyaset, Irak.

ABSTRACT

This research, which was carried out with the participation of a sample from Iragi society, aims to
determine the role and effectiveness of online journalism in political information. Data were collected
from 400 participants by field research method using face-to-face survey technique. The data collected
in the research were analyzed using the SPSS program. In line with this, reliability, validity and
correlation analyzes were performed. According to the results of the study, social media research
findings are the most important communication tool for the participants in reviewing political
information. Other results of the study proved that print newspapers and magazines (least important)
while electronic newspapers have (less importance) in obtaining political information.

Keywords: Online Journalism, Political Information, Internet, Politics, Iraqg.

GIRIS

Kitle iletigim faaliyetleri, tiim diinyadaki insanlar1 bilgilendirmek, egitmek veya eglendirmek i¢in tarihin
herhangi bir noktasinda 6vgiiye deger olmustur. Her medya toplum iizerindeki etkilerinden nasibini
almis ve sosyo-ekonomik ve kiiltiirel agidan meydana gelen degisimlerden kendine gore sorumlu
olmustur. Ayn1 zamanda, bu kitle iletisim araglar1 performanslar1 ve etkileri acgisindan tek tek ele
alimdiginda, diger yeni kitle iletisim araglarinin dogusunun, Oncekilerde goriilen eksikliklerin
giderilmesinin bir sonucu oldugu tespit edilmistir. Bu nedenle, yiiksek, orta ve diisiik, bir arada var olan
ve kiiltliriin ve toplumun farkli sektdrlerine uygulanmaya uygun olan bir kitle iletisim araglari
¢ogullugunun taninmasi ihtiyacina ¢agrida bulunur. Tiim kitle iletisim araglarinin baglamsal olarak
uygun oldugu kabul edilmelidir. Teknolojik ¢ogulculugu onaylamak, yirmi birinci yiizyilin dnemli bir
miicadelesidir (Pazarbasg, 2013, s. 128).

Yeni Medya giderek daha yakin etkilesime yol agan cografi sinirlar1 ve yerleri yikiyor. 3G, goriintiilii
sohbet, sms, e-posta, blog, mikro blog ve sosyal ag gibi bir¢ok tanidik arag, modern zamanlarda en hizlt
ve giiclil iletisim araglar1 [yakinsama] olduklarini kanitladi. Bugiin, yeni medya yalnizca yerden tasarruf
etmekle kalmiyor, ayn1 zamanda verilerin uzun 6émiirlii olmasini da sagliyor. Bu bilgi alma, indirme ve
gonderme yetenegi ve bunlart sansiir veya kisitlama olmaksizin paylagsma kapasitesi, Ozellikle
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gelismekte olan iilkeler i¢in siirdiiriilebilir kalkinmayi ilerletme konusunda dogal bir potansiyele sahiptir.-
(Gulnerman ve Karaman, 2020, s. 277). Yeni Medya, iletisim yoluyla kiiltiirleri yaklastirma ve iiretmeye
yardimci olacak bir kaynak olarak tiim diinyadaki e-topluluklar tarafindan kapsamli ve evrensel olarak
kullanilmaktadir.

N

Diger yandan, bircok toplumlardaki siyaset goriingii Ile bu gercevede yasayan siyasal yasam, dncelikle
toplumun kendini kurumasi ve varligini siirdiirmesi igin bir cografi alanda orgiitlenmesiyle ortaya
cikmaktadir. Toplumun varligini kurumasi ve siirdiirmesi isteginin teminat altina alinmasiyla hakkinda
kararlarin alinmasi, uygulanmasi ve denetlemesinin kim veya kimler tarafindan nasil yerine getirilecegi
siyasetin Orglitlenme bi¢imini giindeme getirmistir.

Farkli toplumlan igin siyasal hayat s6z konusu edildiginde, en genel ifadesiyle toplumun varligini
stirdiirmesi amacina olarak gii¢ kullanma sahip olanlarin 6rgiitlii faaliyetleri baglaminda karar almasi,
alman kararlar1 uygulamasi, topluma benimsetmesi, toplumun kararlar1 etkilemesi, kararlarin
uygulanmasinda ortaya ¢ikan sorunlarin ¢oziimlemektedir. Kararlari alacak olanlarin belirlenmesi,
siyasal degerlerin ve rollerin yeni nesillere benimsetilmesi bulundugu i¢ ve dis ¢evresinden genel istek
ve baskilara gore yeniden orgiitlenmesi gibi bir dizi eyle ve davranisa isaret edilmektedir (Dursun, 2013,
s. 91).

Ayrica, modern ve post modern toplumlarda siyaset bakmak, anlamak ve siyaseti incelemek igin kisisel
ilgi ¢ikar ve beklentilerden hareket etmek gerekmektedir. Cikar guruplari, dini cemaat, etnik guruplari,
alt kiiltiirler, sivil toplum kuruluslari, toplumsal hareketler ve 6zneleri, siyasal etkinleri gibi bir¢ok farkli
odagin talep ve yarigmasi da bu baglamda incelenmelidir. online gazeteciligi bu anlamdaki siyasal
bilgilenme onun tim goriiniimlerini dogru degerlendirmede, gecmisi, bugiinii ve gelecegi dogru
okumada 6nemli bir medya araci olarak ortaya ¢ikmaktadir(Durdu, 2012, s. 11).

Online Gazeteciligin Tanimi

20. ylizyilin sonu ile birlikte hayatimizda gozle goriiliir bir degisim olan internet, medya ve gazetecilik
ortaminda biiyiik degisikliklere yol acarak, gazeteciligin geleneksel tanimlarinin ve temel degerlerinin
yeniden gdzden gegirilmesini zorunlu kilmistir. Internetin sagladig1 gelisme, bilgi ve haberlerin hedef
kitleye en kisa ve en hizli sekilde ulastirilabilmesi, toplumun bilgi ve haber alma bi¢imini olumlu yonde
degistirmistir. Bu degisiklik internet haberlerine de yansidi. Geleneksel kagit gazetelere ek olarak,
Internet gazetelerinin yaygmligi, nesiller arasi miras ve form elde etmek icin "Internet haberleri",
"Internet haberleri", "Internet haberleri" ve "dijital haberler" olarak tezahiir eden yeni bir gazetecilik
tirtidiir. kamuoyu ve tarihi bilgileri derleyin ve toplaym. alanin yaratilmasina yol agt1 (Gezgin, 2002, s.
30).

Yeni iletisim teknolojilerindeki gelismeler ve internetin sundugu imkanlar beraberinde gazetecilik
degisime ugramis ve yeni bir gazetecilik tiirii olan online gazeteciligi ortaya ¢ikmustir. Online gazeteleri
yedi giin, yirmi dort saat ulasilabilir mecralardir. Internet baglantis1 olan bir bilgisayar ile diinyanin her
neresinde olursaniz olun bu yayinlara ulasabilirsiniz. Online gazetelerin giiniimiizde gerceklestirilen bir
gazetecilik tiirii, sadece metin ve fotograflar ile siirli kalmayarak, ayn1 zamanda ses ve videolar ile
zengin bir igerikle yayilanabilmektedir (ARAL, 2019, s. 153).

Yeni medya haberciligi, yiiksek maliyetli basili ve gorsel medya gerektirmeyen, kalitesi geleneksel
medyanin 6zelliklerini iceren diisiik maliyetli yapisiyla medya diinyasinda yeni bir sinir olusturmustur
(Cakar, 2007, s. 123). Gazetecilik sektoriiniin, teknolojik devrimi meydana getiren gelismelerden
etkilendigi sdylenebilir. internet teknolojisi gazeteciligin her alaninda énemli bir rol oynamaktadir. Bu
web tabanli haberler internet haberleri, yeni haberler, ¢evrimigi haberler vb. isimlerle bilinmektedir.
Yeni medya haberciligi, yiiksek maliyetli basili ve gorsel medya gerektirmeyen, kalitesi geleneksel
medyanin 6zelliklerini iceren diisiik maliyetli yapisiyla medya diinyasinda yeni bir sinir olusturmustur
(Cakar, 2007, s. 123).

Cevrimigi haberler profesyonellerin anlayisinda énemli farkliliklar ortaya koymaktadir. Internetin
yayginlagsmasiyla birlikte web siteleri bir¢ok alanda karsimiza c¢ikmaktadir. Arsiv ozelligi ile
milyonlarca kullanicinin sanal ortaminda hemen her konuda bilgiye ulasilabilmektedir. Hiz1 sayesinde
kullanicilar giinliik gazeteleri tarayabilir ve son dakika haberlerine kisa siirede goz atabilir. Online
haberlerin odak noktas1 olarak tiim alternatif haber kaynaklarimi ses, goriintii, yazi ve miizikle
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birlestirerek web ortaminda sunan haberdir. Internet haberleri, kapsaml1 bilgi ve haberleri ayni anda
sunan yazili ve gorsel iceriktir (Oztekin, 2015, s. 22).

N

Glniimiizde profesyonel gazetecilik dijital devrimden finansal, teknolojik ve sosyal agilardan
etkilenmektedir. Ciinkii gazetecilige ilgi duyanlar geleneksel haber diinyasindan internet tabanl dijital
alana geciyor. Bu konumlandirma ile birlikte internet haber ekonomisi, internet haberlerinin hedef
kitlesinin biiyiikliigii ile orantilidir. Internet haberleri, reklamcilara geleneksel basili medyanin sagladigi
karmasik diizenden ziyade sinirli bir kategori diizeni saglar. Bu durum, reklam verenlerin haberlerinin
profesyonelligi tizerindeki etkisini artirmaktadir (Isik ve Koz, 2014, s. 28).

Internet haberleri, yarin gazetede gordiigiiniizii veya gece televizyonda gordiigiiniizii o anda okuyuculara
ve izleyicilere sunan daha hizli, daha iglevsel ve daha etkilesimli bir yayin ortamidir. Dolayisiyla bu
olgunlagsmamis gazeteciligi yapabilmek i¢in gegmis donemde edinilen mesleki tecriibe yeterli degildir.
Gazeteciler bir yandan geleneksel gazeteler igin igsel mesleki kazanmimlarmi ve uygulamalarini
gelistirmeye ¢alisirken, diger yandan internetteki karmagik yayin, dagitim, finans, kullanici deneyimi ve
teknolojik adaptasyon ortamini anlamaya galisiyorlar. Yeni bir Internet gazeteciligi anlayisi, farkli
taslaklarda akici bilgi ve haber hikayeleri yayinlamayi, kullanicilarla etkilesime ge¢cmeyi ve birden fazla
yolla anlatmay1, farkli kaynaklar, belgeler ve kurumlar arasinda kopriiler kurmayr ve degisen ve
giivenilmez siiregleri igerir. Teorik olarak oOlgiilebilir bir form. Bu, geleneksel haber bi¢iminden
tamamen farklidir (Isik ve Koz, 2020, s. 1269).

Internet gazeteciligi gazeteciyi, okuru doniistiirdiigii gibi, haber igerigini de doniistiirmiistiir. Geleneksel
gazetecilik, haberler, yorumlar, goriisler, mansetler, editére mektuplar, sanat incelemeleri, 6liim ilanlar
ve roportajlar icermistir. Giiniimiizde ise internet gazeteciligi, bu igerige; sosyal medya gonderileri,
okuyucularin yorumlar1 ve incelemeleri, bloglar, podcast'ler, cok miktarda icerik ekledi. Boylece bu
eklenen yeni iceriklerle, haber ve bilginin gogalmasi geleneksel gazetecilik kriterlerinin Stesine gegmis
olmus (Waisbord, 2019, s. 353). Ancak bu ¢evrimigi igerigin, gazete icerigine kiyasla biitlinliik agisindan
daha iistiin oldugu anlamina gelmez. Ciinkii insanlar uzun siiredir kullanilmis ve dogrulanmis olan
seyleri kullanmay1 tercih ediyor.

Diiriistliik s6z konusu oldugunda, internetin uygunsuz kullanimi, onu giivenilmez hale getirdi. Bugiin
internet baglantis1 olan herkes, aramasi halinde sahte igerik bulabilir ve bunu g¢evrimici olarak
yayinlayabilir. Icerigi yaymlanmadan énce kimse bunun dogrulugunu denetlemez. ister sahte olsun ya
da olmasin, inanmak ya da inanmamak okuyucuya kalmstir (Yiiksel, 2014, s. 133). Yani "FAKE
NEWS" terimi, ¢cevrimi¢i medyanin ortaya ¢ikmasindan 6nce higbir zaman yaygin degildi. Cevrimigi
ortamda -ne kadar hassas olursa olsun- herkesin herhangi bir seyi kolayca gonderebilmesi gercegi,
gazete icerigini daha baskin dogru bilgi kaynagi olarak birakarak c¢evrimici igerigin biitiinliigiinii
olumsuz yonde etkilenmektedir.

Online Gazeteciligin Tarihsel Gelisimi

Yirminci ylizyilin sonlarindan beri internetin ulastig1 yayinlik, Bilgi ve iletisim teknolojilerinin gelisimi
tiim toplumda, medyanin kurumsal yapisinda ve haber iiretim siirecinde degisimlere neden olmustur.

Geleneksel medyada, internetin gelismesi ve yayilmasiyla birlikte, geleneksel kagit gazeteler World
Wide Web'in ortaya ¢ikmasindan kisa bir siire sonra internet versiyonlarini yayinlamaya basladilar.
Internet haberlerinin temeli teletext yaymciligidir.1972 yilinda ingiliz BBC kanali CEEFAX tarafindan
yaymlanan teletext yaymi internet haberlerinin baslangici olarak kabul edilmistir. 1980'li yillarda
Avrupa'da yaygin bir sekilde yayilan teletekst yayinlari, son igerikleriyle televizyon izleyicilerini
kendine ¢ekmistir (Skik, 2008, s. 50).

Scheiden’” gore 1981 yili, internet gazeteciliginin ortaya c¢ikisimin ilk gercek baglangict olmus.
CompuServe'in Associated Press'teki 11 ortak gazete ile telefon hizmetini sundugu halka hizmet veren
ilk gazete Columbus Dispatch oldugu zaman, internet ¢evrimici gazeteciligin ortaya ¢ikisinin ilk gergek
baglangic1 olmustur. Diger gazeteler de Washington Post ve The New York Times' igeriyordu. Ancak
bu hizmet, ortakligin feshinden sonra, 1982'de bitirilmistir, 1985-1988 yillar1 arasinda board bulletin
online (BBS) sistemi iizerinden yayinlanan haber listelerindeki gazetecilik hizmetlerinin ortaya ¢ikmasi
izlemistir. Bu sistem, Ontario, Kanada'dan Hamilton Spectator ve 1987'de Massachusetts'teki benzer
site olan Middlesex News gibi birka¢ gazeteyi igerir. 1990 yillarin basinda, basin kuruluslari, TX-
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video hizmetlerini America Online, Prodigy ve ComputerServ araciligiyla ¢evirmeli ag hizmetlerine
birakmaya baslami, Genel olarak 1990 yilinda Loop'un ertesi y1l piyasaya siiriilen ilk deneysel modelleri
Isvigre'nin CERN sehrinde ortaya ¢ikmistir (Scheiden, 2005, s. 8).

N

Kawamoto’in ifadesine gore 1991 yilina kadar internette gazete yoktur, daha sonra bazi gazeteler, ¢esitli
internet hizmetlerinde kendilerine ait siteler bulmaya bagladi. 1992'de Chicago Online, America Online
aginda, web sitesi kuran en 6nemli gazetelerden biridir, 1993'te CompuServe ag1 ve America Online
daha birka¢ gazeteye ev sahipligi yapmis, 1994' te Palo Alto Weekly, webde ilk gazeteleri
yaymlanmistir. Bundan &nce, 1993 yilmin sonunda, Florida Universitesi tarafindan gazetecilikle ilgili
ilk web sitesi kurulmustur (Kawamoto, 2003, s. 5). Basili gazetelerin internet yayinlar1 ilk internet
gazeteleri olarak kabul edildiginde, diinyanin ilk internet gazeteleri olarak, 1995 yilinda bulusan The
Washington Post, New York Times sayilabilmektedir.

2000'de Ingiltere’de yayinlanan Southport Reporter gazetesi ile Amerika’da New Jersey merkezli
Atlantic Highlands Herald (1999) gazeteleri yalnizca internetten yaym yapan gazetelerin ilk
orneklerindendir

ABD disinda ise online gazeteciligi sayis1 artmaya basladi. Ozelikle 1995’yilinda, ingiltere’deki
TheGuardian, Japon Yomiuri Shimbun, Arjantin halki Aralik'ta ve Fransa'dan Le Monde gazeteleri ilk
siralarda yer almaktadir. Arap Asharq Al-Awsat gazetesi internette web sitesini kurdu, internet
gazeteciligi medya icin yeni bir gercekligi dogrulamaya basladi ve diinyanin hemen hemen her yerine
yayildi. Publisher ve Editor dergisi istatistiklerine gére 1995 yili online gazetesi sayisi yaklagik 3.250
web sitesine ulastmistir (Sadig, 2009, s. 73).

Sadig’in yaptig1 bir arastirmaya gore o donemde Arap gazetelerinin sayisi artt1 ve 1998'den 2000'e kadar
yaklasik 330 Arap online gazetesi oldu. Bunlarin bir kismi taninmig gazetelerin yazili kopyalari
seklinde, kism1 da internetten ¢ikmistir, 2004 yilinda yapilan ayni arastirmaya gore ¢cevrimici gazetelik
say1si1 yaklagik 5 bine ulasmigsa da, bu sayinin daha fazla oldugu diistiniilmektedir (Almashhadani, 2014,
s. 17-19).

Yeni Asir Gazetesi ilk olarak 1981 yilinda Tirkiye'de yazili basinda internet gazetelerini tanitmistir
(Térenli, 2005, 5.206). Daha sonra Orta Dogu Teknik Universitesi (ODTU) 1993 yilinda ilk internet
baglantisini kurmus ve igerigini internete tagiyan ilk yayin Current Journal olmustur (Cakar, 2007, s. 31).

Dergi 1995 yilinda Bogazi¢i Universitesi'nin sunucu bilgisayarinda giincellenerek yine iiniversite
ogrencileri tarafindan saglanarak diinyaya sunuldu. Interneti ilk kesfeden gazete olan Zaman Gazetesi,
2 Aralik 1995 tarihinden itibaren gazete haberlerini ve kose yazilarini internette yaymlamaktadir. Ancak
tim yazilarint internette yayinlamamis, gazeteler eski sayilar1 herkesin ulasabilecegi sekilde
arsivlemistir (Kalsin, 2016, s. 78).

Irak’ta 2003 yilinda ABD liderligindeki koalisyon Irak rejimini devirdi. Baas Partisi'nin diisiisiinden
kisa bir siire sonra, Irak medyasi lizerindeki devlet kontrolii askiya alindi ve asir1 bir hizla yeni radyo ve
televizyon istasyonlar1 ve online gazeteler kuruldu. Bu da sonugta biiyiik bir bilgi seline yol act1. 2003
yili sonrasi ¢evrimi¢i medya, Irak'ta basili gazete tiikketiminin 6nemli 6l¢iide azalmasiyla 6nemli bir
haber kaynagi haline gelmistir. En 6nemli ¢evrimigi giice sahip ¢evrimigi haber kaynaklari olarak, Irak
Haberleri, ingilizce ve Arapca olarak da yayin yapan ve bir Kiirt kaynagi olan AK News, Al Sumaria,
Baghdadia, Al Iraq News, Iraq Hurr (ABD destekli). Agustos 2003° de Almaddaa, 23 Haziran’da Al
Zaman ve 17 Nisan 2003 yilinda Alsabah gazetesi ortaya ¢ikmigtir. Genel bir kural olarak gevrimici
kaynaklar, ¢cogunlukla siyasi haberler yayinlar ve Devlet gorevlilerinin faaliyetleriyle ilgili her tiirlii
haber onceliklidir.

Online Gazeteciligin Tiirleri

Arastirmalar, iki tiir degerli cevrimici haber oldugunu gdstermektedir. 11k kategori, yalnizca Internet'te
yayinlanan haberlerdir. Gazete adini basili gazeteden almakla birlikte, internette yaymlandigi igin
bagimsiz bir gazete olarak kabul edilir. Ayn1 zamanda geleneksel gazetelerin hizmetlerini (raporlar,
etkinlikler, fotograflar vb.) sunarak, geleneksel gazetelerin yapamayaca@ hizmetleri sunar. ikincisi,

1 Gollii, Y. (2017). Diinden Bugiine Internet Gazeteciligi. Gorgon Dergisi
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basili veya cevrimici olsun, gazeteciliktir. Kisaca sdyle tamitilabilir. Internette yayimlanan geleneksel
gazetelerin web siteleridir. Bu nedenle, daha dnce basili gazetelerde yayinlanmis igerigin yeniden
yayinlanmasini temsil edilmektedir?.

N

Ayrica haber sitelerinin siiflandirmasina dayanarak, Mark Deuze, (2001, s. 4) tarafindan dort tiir
internet gazeteciligi belirlemistir, Bunlar:

. Biiyiik haber sitelerinden gelen haber yaylart: Internetteki en popiiler haber medyas: iiretimi
tiirii olarak kabul edilen biiyiik haber siteleri genellikle kiiratorlii editoryal igerik sunar. Ornegin, popiiler
siteler CNN, BBC ve MSNBC'dir. Cogu ¢evrimici gazete bu kategoriye girer. Gazetecilik okullar1 ve
iiniversite boliimleri i¢in ders materyalleri, kilavuzlar ve miifredat planlamasi biiyiik 6l¢iide bu tiir
Internet gazeteciligine dayanmaktadir.

. Listeleme ve smiflandirilmis siteler: ikincisi, ana akim medya ve haber kuruluslarinda daha az
yaygindir. Ancak, genellikle belirli bir arama motoruna (Altavista veya Yahoo gibi), bir pazarlama
aragtirma firmasina veya ajansina (Newsindex) ve bazen de bireysel bir girisimciye (Paperboy) atfedilir.
Bu siteler genellikle kendi editoryal igeriklerinin ¢ogunu sunmaz, ancak bazen halka sohbet veya haber
biiltenleri, ipuglar1 ve baglantilar - 6rnegin biilten tahtas1 sistemleri (BBS) aligverisi sunar.

. Elestiri ve yanit siteleri: Ugiincii kategori, genellikle medya diizenleyicileri olarak da tanimlanan
haber medyasiyla ilgili sitelerdir. Bazen genisletilmis bir dizin ve kategori sitesi olarak tasarlandigi
sOylenebilir (Avrupa haber odast Medianews, Europemedia iki Avrupa ornegi). Editoryal igerik
genellikle gesitli gazeteciler tarafindan iiretilen ve Internet'te baska yerlerde bulunan diger igerigi tartisir.
Icerik, temel medya iiretim siireci agisindan da tartisilmaktadir.

e Katilim ve tartisma siteleri: Bu tiir Internet haberleri ayn1 zamanda sinirsiz sayida bireysel hesabin
Internet'teki deneyimlerini anlatan bir "grup blogu" olarak da tanimlanir.

Siyasal Bilgilenme

Siyasal bilgilenme, siyasetcilerin isimlerini, kisisel 6zelliklerini ve niteliklerini hatirlama yetenegi
olarak tamimlanmaktadir. Ayrica siyasal bilgi siyaset meselelerini ve siyasi rejimindeki gelismeleri
kavrama, siyasetgilerle onlarin giindem konularina karsi tutumlar1 arasindaki baglantiy1 fark etme olarak
da ifade edilmektedir (Balc1 &Damlapinar, 2016, s. 113).

Siyasal iletisim, 20. yiizyildan itibaren incelenen, siyasal partilerin, giiclii ve siyasal aktorlerin faaliyet
alanlarii inceleyen yeni bir akademik alandir. Siyasal iletisim kavrami, lletisim S6zI{igli 'ne gore siyaset
ve iletisim siireci arasindaki iligkiyi ele alan ¢caligmalardan olusan disiplinler arasi bir akademik alandir.

Genel olarak bireyler siyasal bilgilenmeyle siyasi liderleri, siyasi ve gelismeleri ve olaylar
gozlemleyebilir, tantyabilir ve 6grenebilir. Kitle iletisim araglar, kisisel ve toplumsal dneme sahip bilgi
diizeyini ortaya koymasinin yam sira Diislince Planindaki tablolarin yani sira toplumun 6nemli bir
0zelligi olan bilgi diizeyini de etkilemekte ve sekillendirmektedir. Bu nedenle, kitle iletigim araglarinin
bilgi islevi, ana islevi olarak kabul edilir. Gokge'ye gore kitle iletisim araglari insanlarin anlamadigi pek
cok seyi tanitiyor. Oyle ki, kitle iletisim araglar1 bdyle bir islevi yerine getiremiyorsa bazi olaylarm ve
sorunlarin varligindan haberdar olunmasi miimkiin degildir (2006, s.130).

Bu iletisim araglarmmin en temel oOzelliklerinden birinin tarafsizlik oldugu genel olarak kabul
edilmektedir. Bir konu hakkinda bilgilendirici bir tartisma yapildi, bu yiizden tartisilmayacak. Herhangi
bir gonderici ve alic1 bilgiyi tartistyor gibi goriindiigii i¢in bu iletisimi bilgi olarak siirdiirmek
imkansizdir. Bilgi yayicilari, diger yayincilardan farkli olarak, dogru veri alimina, tartismasiz tanimlara
ve gergek fikirlere dayali olarak alicilarla karsilikli anlayis olusturur. Ayrica bireyin siyasal olanak
yapisinin izin verdigi bir ortamda siyasal kaynaklarin1 harekete gecirebilmesi i¢in siyasal giidiilerin ve
siyasal yasama katilma firsatlarinin varligina bilimsel olarak hazirlikli olmasi gerekir. Bir kiginin bdyle
bir olasiligin varligini anlamak i¢in biligsel hazirlik agamasinda olmasi veya siyasi sistemin ilerlemesini
diizenli olarak izlemek i¢in siyasi sistem hakkinda yeterli bilgiye sahip olmasi ve siyasi eylemlerinin

2 www.alukah.net.
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beklenen sonucu dogrulayacagina giivenmesi gerekir (Kalaycioglu 1983, s. 39). /

N

Siyaset {izerinde dogrudan veya dolayli etkisi olan iletilerin olusturulma, génderilme ve alinma siireci
seklinde tanimlanan siyasal iletisim (Graber ve Smith 2005, s.479) belirli siyasi amaglara ulagsmak igin
siyasal aktorler tarafindan girigilen tiim iletisim bicimlerini kapsamaktadir (Mc Nair, 2008, s. 4).
Toplumlar biiytidiikce, toplumsal gelisme hizlandikga, kiiltiirler farklilastikca, siyasal iletisimin igerigi,
aktorleri, yontem ve teknikleri de degisim gdstermistir. Onceleri sdzlii olarak gergeklestirilen siyasal
iletisim, teknolojik gelismelere paralel olarak sirasiyla yazili, basili ve elektronik ortamlarda
yuritillmiistiir. Glinlimiizde ise siyasal iletisim faaliyetleri belirtilen ortamlarin yani1 sira sanal mecralar
olan internet ve sosyal medya {izerinden yiiriitiillmeye baslanmistir. Web 2.0’1n teknolojik ve ideolojik
temellerine dayanan, igerigin olusturulmasinda ve degistirilmesinde kullanicinin aktif gérev almasina
olanak taniyan internet temelli uygulamalar olarak tanimlanmaktadir(Kaplan ve Haenlein 2010, s. 53).

Arastirmanin Metodolojisi ve Bulgular:

Arastirma uygulamalarinin ayrintili degerlendirilmesi ve 6rneklem segimi, veri toplama araglari,
kullanilan veri analizi ve testleri ve aragtirma sorularini igeren alan aragtirmast metodolojisi 6nemli bir
yaklasimdir.

Bu aragtirma siirecinde, kullanicilarla ¢calisirken ortaya ¢ikan sorularin iyi bir sekilde ele alinmas1 gerekir
ve saha aragtirmasina yoOnelik onlarca farkli yaklagim vardir. Bunlardan hangisinin projeye uygun
oldugunu bilmek, elde edilecek sonuglar i¢in ¢ok 6nemlidir (Erdogan, 2012, s. 29 - 35).

Aragtirmanin amaci Irak toplumunun siyasi bilgilerinde online gazeteciligin roliinii ve 6nemini ortaya
koymaktir. Ayrica Irak toplumun siyasi konulara ilgisinin boyutunu gostermeyi hedeflemektedir. Bu
caligma, stirekli iyilestirme ve gelistirme arayisinda olan medya orgiitlerde ve siyasi partileri ilgisini
ceken Onemli ve gilincel bir konuyu ele almasi bakimindan énemlidir. Kitle iletisim araglar1 siyasal
bilgilendirme siirecinde aktif rol oynamasi dolayisiyla, online gazeteciligi siyasal iletisim alaninda 6nem
bir unsur olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Bu saha arastirmasi sunlar1 amaglamaktadir:

. Irak toplumundaki online gazete takipgilerinden olusan drneklemin, kisisel degisimlerine 151k
tutmak.

. Irak toplumunda online gazetelerin takip edilme nedenleri hakkinda bilgi edinmek.

o Irak toplumunda, siyasi konu ve gelismelere ilgi seviyesini belirlemek.

. Irak toplumunda siyasi bilgilerde kitle iletisimi agisindan online gazetelerin etkinlik ve
giivenilirlik boyutunun degerlendirilmesi.

o Irak toplumu i¢indeki siyasi meseleler hakkinda bilgi edinmede iletisim araglarinin énemini
tanimak.

o Irak toplumunda online gazetelerin siyasi bilgiler iizerindeki rolii ve etkisini 6grenmek i¢in

aragtirma hipotezlerinin gegerliliginin test edilmesi.
Arastirmanin Hipotezler

Arastirmanin hipotezleri, aragtirmanin problemi etrafinda dénen ince sorular1 giindeme getirdigi igin, en
etkili bilimsel arastirma araclaridir. Bu hipotezler, zihinde ortaya c¢ikan ilk mesele veya fikirden
kaynaklanir. Nicel yontem, bunlarin hedefini gerceklestirmek i¢in kullanilir (Serdar6glu, 2015, s. 24).
Arastirmanin hipotezleri, Irak toplumunda online gazeteciligin siyasi bilgiler iizerindeki roliinii ve
etkisini degerlendirmek amaciyla belirlenmistir. Arastirmanin hipotezlerini agagidaki gibi formiile
edebiliriz:

Hi. Orneklem arasinda demografik degiskenlere bagli olarak online gazeteciligin siyasal bilgilenmede

rolii ve etkisine iligkin anlaml1 farklar bulunmamaktadir.

H,. Irak toplumunda online gazetelerin etkinligi ile siyasi bilgilenmede bu gazetelerin kitle iletigimi
acisindan giivenilirligi arasinda kayda deger bir anlamli iligki vardir.
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Ha. Irak toplumunda siyasi konulara ve geligsmelere ilgi diizeyi ile kitle iletisiminde online gazetelerin
siyasi bilgilenme giivenilirligi arasinda anlaml1 bir iliski vardir.

Ha. Siyasi bilgilenmede online gazetelerin kitle iletisimi i¢in kullanilmasimin Irak toplumundaki diger
medya araclarinin kullanilmasi {izerinde 6nemli bir etkisi vardir.

Arastirmanin Veri Toplama Teknigi ve Veri Analizi Yontemleri

Bu aragtirma, anket teknigi kullanilarak Irak toplumunun 400 (205 erkek ve 195 kadin) kisilik bir
ornegine uygulanmigtir. Anket, demografik kisim ve nesnel kisim olmak tizere iki béliimden
olusmaktadir

. Arastirmada kullanilan anket formu, iki boliimii iceren 60 ana sorudan olusmaktadir.

. Anket formunun ilk boliimiinde 6rneklem grubuna ait 8 adet demografik bilginin (cinsiyet, yas,
egitim diizeyi, meslek, ortalama gelir, giinliilk ve haftalik internet kullanim siiresi, internete baglanti

yeri).

. Ikinci béliimde, ilk kisimda online gazete takibinin nedenleri 6lgmek i¢in 35 madde
kullanilmistir.
o Ikinci kisim, siyasi konularla ilgili bilgilenmede iletisim araglarin ne derecede 6nemli 8

maddeden olusmaktadir.

. Ugiincii kismi, online gazeteleri kullanmanin diger araglarin kullanimina etkisi 5 maddedir.
. Dérdiincii kismi, online gazetelerin etkisinin giivenilirlik hakkinda 3 makaleden olugsmaktadir.
o Toplanan veriler, sosyal bilimler icin istatistiksel paket (SPSS) istatistik programlari

kullanilarak analiz edilmistir.
Aciklayic1 Faktor Analizi (AFA)

Aciklayict Faktor Analizi (AFA) son zamanlarda sosyal bilimler alaninda yiriitiilen arastirmalarda
popiiler bir kullanima sahip giiclii ve esnek bir istatistiksel yontemdir. Agiklayici Faktdr Analizi amagi,
degiskenlerin sayisini ¢gikarmak ve azaltmak, bunlar1 daha az sayida ana faktorde toplamaktir. Agiklayici
Faktorii Analizi, Temel Bilesenler Analizi (Principal Components Analysis) yontemi kullanilarak
gergeklestirilmistir.

Tablo 1: Online Gazeteleri Takip Etme Nedenlerine Yonelik Faktor Analizi i¢in Verilerin Etkinliginin
Test Edilmesi

- -- Istatistiksel
Degisken Olcek Deger
Analiz Verimlilik Testi Kaiser-Meyer-Olkin Olgiisii 0,92
Onem Testi Bartlett'in Testi
Ka? Ka-Kare 6323,18
Istatistiksel Anlamlilik Sig (Anlamlilik) 0,000

Tablo 1'de, Kaiser-Meyer-Olkin 6l¢eginin 0,923 oldugu ve 0,7 degerinden daha yiiksek oldugu agiktir.
Bu, faktor analizi i¢in verilerin yiiksek verimliligini gosterir. Ayrica istatistiksel anlamlilik p= 0,000’ dir
ve bu da verilerin anlamliligin1 gosteren 0,05 anlamlilik diizeyinden kiiciiktiir.
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Sekil 1: Online Gazeteleri Takip Etme Nedenlerine iliskin Degiskenlerin Gizil Kok Degerleri /
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Giivenirlilik Analizi

Giivenirlilik analizinin amaci, 6l¢gme aracinin tutarliligini Slgmektir. Giivenirlik analizi ile erisilen
Cronbach Alpha (a) degeri, 6lgegin i¢ tutarliligini gostermektedir. Alpha deger en diisiik 0,70 olmalidir
(Giirbiiz ve Sahin, 2018, s. 333-333). Anketin 6l¢ek kararliligi, istatistiksel yazilim programi (SPSS 24)
kullanilarak kullanilan 6l¢egin kararlilik derecesinin dogrulanmasinda yararli olan Cronbach Alfa
katsayis1 kullanilarak test edilmistir.

Tablo 2 : Olgeklere Ait Giivenirlilik Analizi

Olgek Madde Sayisi Cronbach’s Alpha (o)
Birinci 35 0.92
Ikinci 8 0.74
Ugiincii 5 0.69

Tablo 2°de 35 madde ile olusan Online gazeteleri takip nedenleri olan birinci 6lgegi i¢in Cronbach Alfa
katsayisinin, 0,92 oldugu goriilmektedir. Siyasi konularda bilgi edinmede iletisim araglarinin 6nemi olan
ve 8 maddeyle olusan ikinci 6lgegi igcin Cronbach Alfa katsayilari yaklasik 0.74’dir. Online basinin Irak
toplumu icinde siyasi enformasyona etkisi olan ii¢lincii 6l¢egi i¢in 5 paragraftan olusan Cronbach Alfa
katsayis1 0,69’dur, Tablo 9’deki analiz sonuglariin degerlendirilmesine dayali olarak anket formunun
yliksek derecede istikrarini tespit edilmistir.

Hipotezlerin Testi
Ik Ana Hipotez

Online gazeteciligin siyasi bilgilenmede rolii ve etkisi hakkinda aragtirma Orneklemi arasinda
demografik degiskenlerden kaynaklanan anlamli farkliliklar yoktur (yas - cinsiyet - egitim diizeyi —
Meslek — internete baglanma aract ).

Birinci hipotezin gecerliligi, bir 6rneklem igin t testi ve SPSS programi kullanilarak anlamli diizeyde
(0.05) hesaplanmustir.
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Tablo 3: Arastirmanin Ik Hipotezinin T Testi /
© E2 o § 5
7 o pleY))
Degisken | g S & 3 8 g 2 8D =
g g e SEI®s z
n T | 3 EZzx258 S
& o g | @ O s 83 o
£ s | <S3|F Z5TR 5
o 2 £ 2 = . 5
S O s Minimum Maksimum Ry
n 7o) [l
Yas 2,88 1,09 | 0,05 | 52,89 2,77 2,99 0,000
Cinsiyet 1,48 0,50 | 0,02 | 59,44 1,43 1,54 0,000
Egitim 4,71 1,01 | 0,05 | 92,34 4,60 4,80 0,000
diizeyi
Meslek 4,55 2,51 | 0,12 | 36,21 4,30 4,80 0,000
Internet 1,95 1,78 | 0,08 | 21,85 1,77 2,12 0,000
Baglanti

Tablo 3’te p isareti olasiliginin tiim demografik degiskenlerde 0,05 6nem diizeyinden daha az oldugu
anlagilmaktadir. Online gazetelerin siyasi bilgi izerindeki rolii ve etkisi hakkinda aragtirma 6rneklemi
arasinda demografik degiskenlere (yas - cinsiyet - egitim diizeyi — meslek ve internete baglanma araci)
dayali 6nemli farkliliklar olduguna dair alternatif hipotezi tespit edilmistir.

Ikinci Hipotez

“Online gazetelerin etkinligi ile ayn1 gazetelerin Irak toplumu icindeki siyasi bilgilerde kitle iletigim
acisindan giivenilirligi arasinda anlamh bir iligki vardir. Aragtirmanin ikinci hipotezinin gegerliligi,
aragtirma unsurlarinin 0.01 anlamlilik diizeyinde anlaml iliskisini ortaya koyan SPSS, V.24 programi
kullanilarak Pearson korelasyonu ile test edilmistir.

Tablo4: Irak Toplumunda Siyasi Bilgilerde Online Gazetelerin Kitle Iletisimi Acisindan Etkinligi Ve
Giivenilirligi Arasindaki Korelasyon Katsayisinin Analiz Sonuglart:

S38 S39
S38 Pearson korelasyonu 1 .605**
Sig. (2-tailed) .000
N 400 400
S 39 Pearson korelasyonu .605** 1
Sig. (2-tailed) .000
N 400 400

Tablo 4’niin analizinden Irak toplumunda siyasi bilgilerde online gazetelerin kitle iletisim acisindan
etkinligi ve giivenilirligi arasinda 0.01 anlamlilik diizeyinde giiglii bir iliski oldugu goriilebilmektedir.
Bu durumda “Online gazetelerin etkinligi ile online gazetelerin Irak toplumu iginde siyasi bilgilenmede
kitle iletisim acisindan giivenilirligi arasinda 6nemli bir iligski vardir” seklindeki alternatif hipotezin
kabul edildigini gostermektedir. Ayrica Irak toplumunda siyasi bilgileri takip etmede bir kitle iletigim
araci olarak online gazetelerin roliiniin 6nemine isaret etmektedir.

Uciincii Hipotez

Irak toplumunda siyasi meselelere ve gelismelere ilgi diizeyi ile kitle iletisiminde online gazetelerin
siyasi bilgi giivenilirligi arasinda anlamli bir iligki vardir. Arastirmanin ii¢iincii hipotezinin gegerliligi,
arastirma maddelerinin 0,01 anlamlilik diizeyinde ¢alisma unsurlarinin anlamli bir korelasyonunun
varliginin saptanmasinda faydali olan SPSS, V.24 programi kullanilarak Pearson Korelasyonu ile test
edilmistir.
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Tablo 5: Irak Toplumunda Siyasi Meselelere ve Gelismelere Ilgi Diizeyi Ile Kitle iletisiminde Online -
Gazetelerin Siyasi Bilgi Giivenilirligi Arasindaki Korelasyon Katsayis1 Analiz Sonuglari

Correlations
S 46 S 39

S 46 Pearson Correlation 1 715™

Sig. (2-tailed) .000

N 400 400
S39 Pearson Correlation 7157 1

Sig. (2-tailed) .000

N 400 400
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Tablo 5'in analizinden Irak toplumunda siyasi konulara ve gelismelere ilgi diizeyi ile kitle iletisiminde
online gazetelerin siyasi bilgi giivenilirligi arasindaki korelasyon katsayis1 analizinin sonuglari acgik¢a
goriilmektedir. S6z konusu analizi ‘ne gore siyasi konulara ve gelismelere ilgi diizeyi ile siyasal
bilgilenmede online gazetelerin kitle iletisimi i¢in giivenilirligi arasinda 0.01 anlamlilik diizeyinde giiglii
bir iliski vardir. Bundan dolay1 alternatif hipotezin "Irak toplumunda siyasi konulara ve gelismelere ilgi
diizeyi ile kitle iletisiminde online gazetelerin siyasi bilgi giivenilirligi arasinda anlamli bir iligki vardir"
kabul edilmistir. ayrica Irak toplumunda siyasi konulara olan ilgiyi artirmak icin online gazetelerin
giivenilirliginin 6nemini isaret edilmektedir.

Dordiincii Hipotez

Irak toplumunda siyasal bilgilenmede online gazetelerin kitle iletisim i¢in kullanilmasinin diger medya
araglariin kullanimi iizerinde anlamli bir etkisi vardir.

Calismanin dordiincii hipotezinin gegerliligi SPSS programu ile ¢oklu dogrusal regresyon modeli
kullanilarak test edilmistir.

Tablo 6: Irak Toplumu iginde Siyasi Bilgilenmede Kitle iletisim I¢in Online Gazetelerin
Kullanilmasmin Diger Medya Araglarimin Kullanim Uzerindeki Etkisine Dair Coklu Dogrusal
Regresyon Analizi Modelinin sonuglari

) £
5 . 2z | Ss
Degiskenler Modelin Boyutlar1 % 2 § k=
i ?
Bagiml Degisken Online gazetelerin kullanimi 2,601%* 0,13
Televizyon haberlerini izleme 0,05 0,05
Gazete haberlerini okuma 0,04 0,07
Bagimsiz Degiskenler Dergi haberlerini okuma -0,07 0,06
Telefonda konusma -0,06 0,05
Radyo haberlerini dinleme -0,10 0,05
Hesaplanan F degeri 1,51
Hesaplanan F isaret seviyesi 0,00
[statistiksel Degerler Korelasyon Katsayisi (R) 0,13
Belirleme Katsayisi (R?) 0,19
Standart Tahmin Hatasi 0,67

* Sabit regresyon

Bagimsiz degiskenler ile bagimli degisken arasindaki regresyon dogrusu iligkisi asagidaki gibidir.

Y = 2,661 + 0,055x1 + 0,042x2 - 0,070x3 - 0,063x4 - 0,101x5
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\\

Cilinkii: /
Y = Online gazetelerin kullanimi

X1 = Televizyon haberlerini izleme

X4 = Telefonda konusma
X2 = Gazete haberlerini okuma

X5 = Radyo haberlerini dinleme
X3 = Gazete haberlerini okuma

Tablo 6'de ortaya koyulan ¢oklu regresyon sonuglari, korelasyon katsayisinin (R) 0.137’ye ulagtifi
regresyon modelinde online gazetelerin kullanimi ile diger medya araglarmin kullanimi arasinda zayif
bir iliski oldugunu gostermistir.

Belirleme katsayis1 (R?) ile temsil edilen regresyon modelinin agiklama yeteneginin degeri online
gazetelerin kullanimi i¢in 0,190°dir. Bu diger medya araclarmin kullanimindaki degisikliklerin
%19'unun online gazete kullanimu ile agiklandigim gostermektedir.

Hipotez icin regresyon modelinde hesaplanan F degeri, istatistiksel anlamlilik diizeyiyle beraber
1,510dur (sig = 0,000). Bu da, onaylanmus istatistiksel anlamlilik diizeyinden (0,05) daha diisiiktiir. Iste
bu durum ise, online gazetelerin kullanimi ile diger medya araglarinin kullanimi arasinda istatistiksel
olarak anlamli bir etki olduguna isaret etmektedir. Online gazete kullaniminin diger medya araglarinin
kullanimina etkisi arasindaki ayrintili iligkilerin diizeyine gelince; istatistiksel analizin sonuglari, goreli
Oonemin bir medya aracindan digerine farklilagtigim1 gostermistir. Online gazetelerin kullaniminin
televizyon haberlerini izleme tizerindeki olumlu etkisi 0,055 degeriyle birlikte kiigiik bir derece ile ilk
sirada yer almistir. Bunu 0,042 degeriyle ikinci sirada gazete haberlerini okuma {izerindeki basit olumlu
etki takip etmistir. Ardindan da tglincii sirada ise etki agisindan -0,101 degeriyle radyo haberlerini
dinleme iizerindeki biiyiik olumsuz etkinin bulunmasi gelmistir. Bundan sonra ise dordiincii sirada -
0.070 degeriyle gazete haberleri okuma {izerinde daha az olumsuz etkinin bulunmasi ve son olarak
besinci sirada -0.063 degeriyle telefonda konugma lizerindeki olumsuz etki yer almistir. Elde edilen
sonuglara gore Tablo 6’de gosterildigi lizere sifir hipotezi reddedilmis buna karsin alternatif hipotezin
“Irak toplumu i¢inde diger medya araclarinin kullanimi {izerinde siyasi bilgilerde kitle iletisim i¢in
online gazete kullanmanin 6énemli bir etkisi vardir” kabul edilmistir.

SONUC

Siyasal bilgilenmede siirecinde geleneksel medya araglarinin tamamlayicisi olarak internet gazeteciligi
asamasina gelinmistir. Bu nedenle ¢evrimigi haberler, belirli siyasi goriigleri ifade etmek, kisi, kurum,
iilke, toplum ve daha pek cok kisiyle bilgi paylasmak icin kullanilmaktadir. Ayrica siyasi aktorlerin
taahhiitlerini dile getirmeleri ve kendilerini tanitmalar1 da dnemli bir faktordiir. Cogu insan bu iletisimler
araciligtyla siyasi olaylar hakkinda bilgi edinir. Online gazeteler hemen giindeme odaklanma imkéanina
sahiptir. Cevrimigi haberler, geleneksel gazetelerin ve web sitelerinin bir pargast olabilir. Ote yandan,
yalnizca dijital ortamda dogup varligini siirdiiren bazi ¢evrimigi gazeteler de vardir.

Halkin genel olarak ¢evrimigi haberlere olan giiveni, farkli olaylar ve ¢atismalar gelistikge artmaktadir.
Cevrimigi haberler, siyasi sahnede kamuoyunu etkileme yetenegine sahiptir. Diinyada olup bitenleri
aninda yorumlayip hizli bir sekilde sunabilmek, bireyin derinlemesine diisiinmesini ve analiz etmesini
saglar. Bu nedenle, halkin siyasi durumu anlamak ve katilmak i¢in biiyiik 6l¢lide ¢evrimigi haberlere
giivenmesine neden oldu. Aslinda online gazeteciligin siyasi bilgilerin aktarilmasi sirasinda aliciy1
etkilemede biiyiik rol oynadigi, zihninde siyasi imaj olusturma siirecinde de biiyiik bir etkisinin oldugu
sOylenebilmektedir. Farkli konularda igerdigi bilgiler yoluyla halkin siyasi kiiltiiriindeki etkili rolii
oynarken, online gazeteleri, 6zelikle siyasi kriz veya se¢im zamanlarinda halki belirli konulara
yonlendirmeye katkida bulunmaktadir

Online gazetelerin 6nemli bir siyasi bilgi kaynagi oldugu sdylenebilir. Online gazeteleri bu kadar 6nemli
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kilan en 6nemli faktdrlerden biri de online gazetelerin roliiniin ve etkinliginin teyit edilmesini saglayan
bilgi akiginin hiz1 ve etkilesim imkanidir. Bu fikri test etmek icin, Irak 6rnegi alinarak, haberlerin siyasi
bilgi siireglerindeki rolii ve etkisi iizerine bir saha calismasit yapilmigtir. Caligma kapsaminda,
katilimeilara siyasi konulara ilgi diizeyleri ve siyasi bilgi edinmek i¢in ¢cevrimigi gazeteleri ve diger kitle
iletisim araclarim1 kullanma aligkanliklar1 hakkinda anket uygulandi; inceleme sonuglari, ¢aligmanin
Irakli katilimcilarin en yaygin oldugunu gosterdigini gosterdi. kitle iletisim araglarinda kullanilan arag
sosyal medyadir. Bunun i¢in; katilimecilarin %75'1 sosyal medyayr siyasi bilgi kaynagi olarak
kullanmaktadir. 62.2'deki katilimcilar g¢evrimigi gazeteleri siyasi bilgi agisindan onemli olarak
degerlendirirken, basili gazeteler katilimcilarin en az kullandig: kitle iletisim araglari arasinda son sirada
yer aldi. Saha arastirmasinin sonuglarina gore, siyasi ilginin siklig1 erkekler ve kadinlar i¢in benzerdir.

N
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RADYO iSLETMELERININ LISANSLARINA GORE REKLAM HARCAMALARINDAN g
ALDIGI PAY VE YEREL RADYOLARIN REKLAM SORUNSALININ COZUMUNE
YONELIK BiR MODEL ONERISi

THE SHARE OF ADVERTISING EXPENDATURES OF RADIO ENTERPRISES ACCORDING
TO THEIR LICENCES AND A MODEL SUGGESTION FOR SOLVING THE ADVERTISING
PROBLEM OF LOCAL RADIOS

N

Dog¢. Dr. Mihalis Kuyucu
Alanya HEP Universitesi
ORCID ID: 0000-0002-1931-6844

OZET

Tiirkiye’de radyo kanallarmin lisanslar1 erisimlerine gore ii¢ farkli tipte verilmektedir. Lisans
basvurusunda bulunan radyo isletmeleri yayin yaptig1 cografi alanlara gére RTUK ’ten yerel, bolgesel
ve ulusal radyo lisanslar1 almaktadir. Pandemi Oncesi resmi verilerine gore Tiirkiye’de faaliyette
bulunan toplam 858 radyo isletmesinin 32 tanesi ulusal lisansa sahiptir (Ratem,2019). Ulusal lisansa
sahip olan radyo kanallar1 Tiirkiye’de radyo mecrasinin reklam harcamalarindan aldigi pay yaklasik
ylzde yetmistir. Kalan ylizde otuzluk dilim ise yerel ve bolgesel lisanslara sahip radyo kanallari
tarafindan paylagilmaktadir. Bu durum, Tirkiye’de yerel ve bdlgesel lisanslara sahip radyo
isletmelerinin ekonomik yapisinm1 olumsuz etkilemektedir. Radyo mecrasinda yerel ve bolgesel
radyolarin reklam harcamalarindan az pay almasi bu isletmelerin ekonomik zorluklar yasamasina neden
olmaktadir. Yerel ve bolgesel radyo kanallarinin ayakta kalmasinda en biiyiik tehlike olan reklam
gelirlerinin diisiik olmasi yerel ve bolgesel lisansl radyo kanallarinda ekonomik bir sorunsal yaratmistir.
Bu konuda RATEM basta olmak iizere degisik sivil toplum kuruluslar birtakim ¢alismalarda bulunsa
da uzun yillardir yasanan yerel ve bolgesel radyo kanallarinin reklam sorunsalina bir ¢oziim
bulunamamaktadir. Bu ¢alismada Tiirkiye’de faaliyet gdsteren radyo kanallarin lisanslarina gore
reklam harcamalarindan aldiklar1 pay iizerinde bir arastirma yapilmistir. Arastirmada yerel ve bolgesel
lisansa sahip radyo isletmelerinin uzun yillardir ¢ok diisiik seviyelerde kaldigi betimlenmistir.
Arastirmanin sonug¢ bdoliimiinde ise ekonomik sorunlar yasayan yerel ve bolgesel lisanshi radyo
kanallarinin bu sorunsalinin ¢éziilmesinde etkili olacak bir lisanslama modeli 6nerilmistir.

Anahtar Kelimeler: Radyo, RTUK, Radyo Lisans, Reklam, Radyo Ekonomisi

ABSTRACT

The licenses of radio channels in Turkey are given in three different types according to their Access.
Radio companies applying for licenses obtain local, regional and national radio licenses from RTUK
according to the geographical areas they broadcast. According to the pre-pandemic official data, 32 of
the 858 radio enterprises operating in Turkey have national licenses.
The share of radio media in advertising expenditures in Turkey is about seven percent for national
licensed radios. The remaining thirty percent is shared by radio channels with local and regional licenses.
This situation affects negatively the economic structure of radio enterprises with local and regional
licenses in Turkey. The low share of local and regional radios in advertising expenditures in the radio
channel causes these enterprises to experience economic difficulties. Low advertising revenue, which is
the biggest threat to the survival of local and regional radio channels, has created an economic problem.
Although various non-governmental organizations, especially RATEM, have been working on this
issue, there is no solution to the advertising problem of local and regional radio channels, which has
been experienced for many years. In this study, a research was conducted on the share of radio channels
operating in Turkey from advertising expenditures according to their licenses. In the research, it is
described that radio enterprises with local and regional licenses have remained at very low levels for
many years. In the conclusion part of the research, a licensing model has been proposed that will be
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effective in solving this problem of local and regional licensed radio channels’ economic problems. -

Key Words: Radio, RTUK, Radio License, Advertising, Radio Economy

N

GIRIS

1982 Anayasasi’nin 26/1. Maddesinde diizenlenen diisiince ve kanaatleri agiklama ve yayma hakkinda
belirtildigi gibi “Herkes, diisiince ve kanaatlerini soz, yazi, resim veya baska yollarla tek basina veya
toplu olarak agiklama ve yayma hakkina sahiptir. Bu hiirriyet resmi makamlarin miidahalesi olmaksizin
haber veya fikir almak ya da vermek serbestligini de kapsar. Bu fikra hiikmii; radyo, televizyon, sinema
veya benzeri yollarla yapilan yayimlarn izin sistemine baglanmasina engel degildir.”

Anayasa’nin 26/1. Maddesinde de diizenlendigi gibi radyo ve televizyon vasitasiyla gergeklestirilen
iletisim Ozglirligii, basin yayin 6zgiirliigiinlin aksine izne tabidir. Bu diizenlemeden hareketle miilga
3984 Sayili Kanun’un 16. Maddesinde® gorsel ve isitsel yaymlarin izin sistemine tabi tutulmasi
benimsenmistir. 3984 Sayili Kanun’un yiirirliikkten kaldirilmasi ile 15.02.2011 Tarih ve 6112 Sayili
Radyo ve Televizyonlarm Kurulus ve Yayin Hizmetleri Hakkinda Kanun yiiriirliige alinnis ve ilgili
kanunda izin sistemi aynen benimsenmistir. Ilgili kanunun 27. Maddesinde Yayin Lisans1 Tiirleri, Siiresi
ve Devir list baslig1 altinda yayin lisansi konusu diizenlenmistir (TBMM,2011).

15.02.2011 Tarih ve 6112 Sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yaym Hizmetleri Hakkinda
Kanunu m. 2/4 fikras1 uyarinca “Tiirkiye’ye ait uydular iizerinden Tiirk¢e olarak Tiirkiye’ye yonelik
yayin yapan veya yayin dili Tiirk¢ce olmamakla birlikte Tiirkiye 'ye yonelik ticari iletisim yaymnlarina yer
veren yayin kuruluslari, bu maddenin diger fikralarina bakilmaksizin Tiirkive Cumhuriyeti Devletinin
yargt yetkisi altinda kabul edilir. Bu kuruluglarin da Tiirkiye Cumhuriyeti Devletinin yargi yetkisi
altindaki kuruluslar gibi Ust Kuruldan yaywn lisansi almasi zorunludur.” Dolayisiyla ulusal ya da
uluslararas1t medya kuruluslarinin Tiirkiye Cumhuriyeti devletinin yarg: yetkisi altinda olmasi nedeniyle
RTUK ’ten yayin lisans1 almasi gerekmektedir.

Yayin Lisansi ise ayn1 kanunun m. 4/(hh) fikrasinda “Medya hizmet saglayici kuruluslara, bu Kanun ve
bu Kanuna dayanilarak ¢ikarian yonetmelik ve diger diizenlemelerde belirtilen sartlari haiz olduklart
takdirde kablo, uydu, karasal ve benzeri ortamlardan her tiirlii teknoloji ile yayin yapabilmeleri icin her
bir yayn tiirii, teknigi ve ortamina iliskin olarak ayri ayri olmak iizere Ust Kurulca verilen izin belgesi”
olarak tanimlanmuigtir.

Kanun'un 6/1. Maddesinde belirtildigi gibi medya hizmet saglayicisi, bagi ve hesap verebilirligini
diizenlemektedir. Yaymn icerigi ve yaymlanmasina miidahale edilemeyecegi veya yayin oOncesi
denetlenemeyecegi diizenlenmistir. Dolayisiyla televizyon ve radyo yayinlarinin igeriklerinin ve
programlarin 6n denetime tabi tutulmayacagi diizenlenmis, her ne kadar yayin yapabilmek lisans alimi1
yolu ile izne tabi tutulsa da editoryal bagimsizlik garanti altina alinmigtir. Bununla birlikte kuruluslar,
yaymlarinin haksiz ¢ikar saglamak amaciyla kullanilmamasini saglamak zorundadir (m. 6/3).
Yayncilar, ticari iletisim ve tiglincii sahislar tarafindan iiretilenler de dahil olmak iizere yayimlarinin
igeriginden ve sunumundan sorumludur (m. 6/4).

RADO KANALLARINDA LISANSLAMA

Radyo kanallarinin yayin yapabilmesi i¢in RTUK ten yayin lisans1 almas1 gerektigine yonelik hiikiim
dogrultusunda radyo kanallari, yayin yapacaklari her ortam igin ayr1 ayr1 olmak iizere RTUK ’ten lisans
almak zorundadir. Bu nedenle uydu lisansi, kablolu yayin lisansi, mevcut yayini internet {izerinden de
yayinlamak i¢in lisans ve yalnizca internet ortamindan lisans olmak iizere farkli lisans tiirleri mevcuttur.
Ancak tiim lisans tiirleri i¢in siire¢ ayni sekilde islemektedir.

Hangi ortamdan olursa olsun, yayincilik i¢in lisans alinmasi temel olarak iki asamadan olugmaktadir.

12813 sayili Telsiz Kanunu’nun diger hiikimleri sakli kalmak kaydiyla, kamu ve tiim 6zel radyo ve televizyon
kuruluslarina kanal ve frekans bandi tahsisi ile yayin izni ve lisansi vermek ve bu tahsis ve izni iptal etmek
yetkisi, miinhasiran Ust Kurula aittir.
8th INTERNATIONAL"COMMUNICATION IN THE NEW WORLD" Congress
1-3 July 2022
Adiyaman, TURKEY



114 /

PROCEEINGS BOOK /

[k asamada idari ve mali, ikinci agamada ise teknik ve mali yeterlilikler degerlendirilmektedir. RTUK e/
lisans basvurusuna dair verilen dilekge ve iliskili belgelerin, Izin ve Tahsisler Dairesi Baskanliginda
ilgili uzman personel tarafindan incelenmesi neticesinde idari ve mali yeterlilikleri saglayan kuruluslarin
lisans talepleri Ust Kurul onayma sunulmaktadir. Ust Kuruldan ilk onayin ¢ikmasi halinde kurulusa
teknik denetim talebinde bulunmasi ve lisans fiicretine iliskin 6demenin yapilmasi gerektigi
bildirilmektedir. Bu asamada lisans iicretinin taksitle 6denecek olmasi halinde ilk taksit 6demesinin
yapilmasi ve dokuz taksit tutarmdaki teminat mektubu ve teyit yazisinin Ust Kurula sunulmasi
gerekmektedir. Lisans iicretinin pesin olarak 6denmesi halinde ise teminat mektubu ve teyit yazisi sarti
aranmaz. Teknik denetim sonucu diizenlenen raporun olumlu olmasi ve lisans {icretine iliskin 6deme ile
teminat mektubunun teyit edilmesi halinde kurulusun lisans talebi tekrar Ust Kurul onayina sunulur. Ust
Kuruldan ikinci onayin ¢ikmasi durumunda yayin lisanst alinmig olunur.

N

Internet ortamindan yayin siirecinde ise kurulusun yayn lisansinin olup olmamasi ve mevcut yayinlarini
internet ortamindan sunup sunmayacaklari konusu belirleyici olmaktadir. Medya kuruluglari, diger
ortamlardaki yaymlarini internet ilizerinden de sunmak istediginde dahi lisans almak durumundadir.
Ayrica yine diger ortamlardaki yayinlarinin haricinde internet {izerinden de yayin sunabilmek icin lisans
alimi1 zorunludur. Diger ortamlardan yayin lisans1 bulunan medya kuruluslari, ister mevcut yayinlarini
internet lizerinden sunmak, isterse mevcut yayinlart disinda internet ortamindan yaymn sunmak igin,
lisans siireleri ile sinirli olmak, yaymlarini sunacaklart URL adresi ve/veya yayinlarmin iletimini
gerceklestirecek platform isletmecisini Ust Kurula bildirmek ve Ust Kuruldan lisans almak kaydiyla
yayinlarini internet ortamindan da sunabilirler.

Ote yandan diger ortamlardan (uydu, kablolu ve/veya karasal) yayin lisans1 bulunmayan kuruluslarin
01.02.2019 tarihinde yiiriirliige giren Internet’te Radyo, Televizyon ve Istege Bagli Hizmetlerin Iletimi
Hakkinda Ydnetmelik uyarinca internet yayimlarina iliskin olarak RTUK ’ten lisans almas1 zorunlu hale
gelmigtir. Ilgili yonetmelige gore internetten radyo iletimi saglamak igin lisans isteyen radyo
kuruluslarmin Internet-RD yayin lisansin1 almas1 gerekmektedir.

Tiim medya kuruluslar1 gibi radyo kanallari da yayin yapabilmek i¢in RTUK’ten lisans almak
zorundadir. Bunun iginde lisans bagvurusunda bulunurken birtakim belgelerin toplanmasi
gerekmektedir. Radyo kurulusglari lisans bagvurusunda bulunurken:

1. Ust Kurul’a hitap eden bir dilekgce ile yayin lisans basvuru formu
2. Kurulus ana sézlesmesinin ve ortaklik yapisinin gosterildigi Ticaret Sicili Gazetesi 6rnegi,
3. Sirketi temsile yetkili kisiye ait yetki belgesi, ortaklarin ve yonetim kurulu iiyelerinin

vatandaslik numaralari, ikametgah ve adli sicil kayitlari, yabanci uyruklular i¢in noter onayli pasaport
Ornegi,
4. Radyo kuruluglarinin yaylarinda kullanacag: ¢agr isareti adina ait yonetim kurulu karari,

5. Verilmesi 6ngoriilen program hizmetlerinin igerigi, genel yayin plani ve program yayin saatleri
hakkinda bilgiler, teknik altyap1 hizmetine iliskin bilgiler, satin alinmis ve/veya kiralanmis olan tesis,
arag, gerec ve hizmetlerine iligkin bilgileri bagvurusunda sunmak zorundadir.

Yayin lisansi verilen bir anonim girketinin ortaklar1 arasinda ya da tiglincii bir kisi ya da tiizel kisilige
hisse devri, bir baska medya hizmet saglayici sirkete devri, bagka bir medya hizmet saglayici sirketle
birlesmesi ya da bdliinmesi veya kismi bdliinmesi miimkiindiir. Ancak otuz giin iginde Ust Kurul’a
bildirmek gereklidir ve Ust Kurul iznine tabidir.

Yayin lisansinin devri ise karasal yayin lisansi olmamak kaydiyla miimkiindiir. Karasal radyo yayin
lisans1 devredilemez. Yayin faaliyetine devam etmeme karar1 alan kurulus, lisansin1 RTUK ’e iade eder.
Karasal yayin disindaki ortamlar igin yayin lisanslarinin devri igin ise Ust Kurul’dan alacag: ilisiksizlik
yazisi, vergi ve SGK borcu olmadigina dair giincel tarihli belgeler, yayin lisansinin devrine iliskin
yonetim kurulu karari, noter onayli devir sézlesmesini, yayin lisansint devralacak kurulus ise bagvuru
belgelerine ek olarak devreden sirketle mutabik kalindigin1 belgeleyen noter onayli devir sdzlesmesini
RTUK ’e sunmak zorundadir.

Yayin lisansi verilmesi i¢in kanunda aranan sartlardan birinin kaybedilmesi halinde medya kurulusuna

8th INTERNATIONAL"COMMUNICATION IN THE NEW WORLD" Congress
1-3 July 2022
Adiyaman, TURKEY



115 /

PROCEEINGS BOOK /

sartlar1 yeniden yerine getirmesi i¢in 30 giinliik siire tanmir. Verilen siirede sart1 yerine getiremeyen
kuruluslarin yaymlari ii¢ ayligina durdurulur. Bu siirenin sonunda halen sartlar yerine getirilmediyse
yayin lisanst iptal edilir. Ayni zamanda iflas, tiizel kisiligin sona ermesi veya mahkeme tarafindan yayin
izninin iptali halinde yayin lisansi iptal edilir. Yayin lisansi olmasina ragmen lisans tipi diginda yayin
yapan kuruluslar uyarilir, uyartya ragmen devam eden kuruluslar, Kanun’un 33/1. Maddesi uyarinca bir
yildan iki y1la kadar hapis, bin giinden bes bin giine kadar adli para cezas: ile cezalandirilir.

N

Radyo isletmeleri aldiklar1 lisans karsihiginda RTUK’e bir para ddemek zorundadir. ilgili mevzuat?
uyarinca uydu, kablolu ve internet yayin lisans ticretleri ile yayin iletim yetkilendirme iicretleri ile verici
tesis ve isletim sirketi yaymn iletim yetkilendirme iicreti Hazine ve Maliye Bakanliginca her yil ilan
edilen yeniden degerleme orani kadar artirtlarak, Ust Kurulun internet sitesinde yayinlanmakta ve takip
eden ocak ay1 bagindan itibaren uygulanarak, gegerli olan tarifeye ve Kanunun 42. maddesine gore tahsil
edilmektedir. 2021 yili i¢in degerleme orani, %36,20 olarak belirlenmis olup radyo istasyonlarin
O0demesi gereken lisans iicretleri Tablo 1°de yer almaktadir.

Ortam | Kurulus Tipi 10 Yilbk Uydu|1l Yilhk Yaymm Yetkilendirme
Lisans1 Ucreti Ucreti
Uydu 67.991 TL
Platform isletmecileri i¢in 323.686 TL+ (Abone sayisi x
1,294674)
Altyapi igletmecileri i¢in 809.185 TL
Kablolu | Niifusu 1 milyondan az olan tek | 6.490 TL
il igin
Niifusu 1 milyondan fazla olan | 9.738 TL
tek il icin
Cok ile yonelik yayin yapan 67.991 TL
Platform isletmecileri i¢in
323.686 TL+ (Abone sayisi X
1,294674)
Altyapi igletmecileri i¢in 809.185 TL
Internet 18.217 TL 182.168 TL

Tablo 1. Radyo istasyonlarinin Lisans Ucretleri (RTUK , 2022b)

Uydu veya kablo ortamindan radyo yaymn hizmeti vermek isteyen radyo kuruluslarinin stiidyo
merkezleri; birinde kumanda masasi, digerinde ise program yapim ve kayit cihazlarmin bulundugu en
az iki yalitimli béliimden olugmalidir. Yerel lisans tipinde radyo yayin hizmeti verecek kuruluslar ise
bunun yerine ¢ok amacli tek bir stiidyo kullanabilirler. Radyo stiidyolarinda kullanilan donanim, yazilim
ve techizat genel olarak giincel teknolojiye, ilgili ulusal ve uluslararasi standartlara uygun olmalidir.
Ayrica asagida belirtilen cihazlar ve donanim yerine amaglanan iglevleri yerine getirmek ve teknolojik
gelismeye uygun olmak sartiyla ayr1 ayr1 ya da birlesik olarak en az bunlara esdeger teknik kalitede
baska cihaz ve sistemler kullanilabilir. Buna gore bir stiidyo merkezinde asagidaki techizatlar
bulunmalidir (RTUK, 2022).

1) Yayin amaglt ses mikseri
2) Kaydedici ve okuyucu cihazlar
3) Yayin doniisiinii dinlemek i¢in FM radyo alicisi

4) Telefon Hibrit Unitesi

2 Radyo ve Televizyon Ust Kurulu Uydu Yayin Yénetmeligi ile Kablolu Yayin Yénetmeliginin 8/3, 14/3 ve 14/4
maddeleri, Radyo, Televizyon ve istege Bagh Yayinlarin internet Ortamindan Sunumu Hakkinda Yénetmeliginin
12/5 ve 15/4 maddeleri ile Radyo ve Televizyon Ust Kurulu Verici Tesis ve isletim Sirketi ile Multipleks
isletmecileri Hakkinda Yénetmeliginin 24/1 ve 24/2 maddeleri
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5) Telsiz interkom Sistemi

6) Yiiksek kaliteli mikrofonlar

7) Stiidyo kalitesinde dinleme hoparlorleri

8) Yayin devamliligini saglayacak giicte kesintisiz gii¢ kaynagi ve jenerator

9) RTUK Kkayit cihazi

RADYO MECRASINDA LiSANS TURLERI

Tiirkiye’de karasal radyo yayincilig1 yapmak isteyen bir radyo kanalinin yayin yapacagi cografyaya gore
ti¢ lisans tipinden birini almak zorundadir. Eger radyo kanali sadece bir tek il ve onun sinirlari i¢inde
yayin yapacaksa o zaman “R3” yerel lisans almak zorundadir. Eger bir bdlgede yayin yapmak istiyorsa
“R2” bolgesel ve ulusal yayin yapmak istiyorsa “R1” ulusal radyo lisans1 almak zorundadir. Ulusal
radyo lisans alan radyo kanallar1 en az ii¢ farkli bolgede (Ornek: Marmara Bélgesi -Ege Bolgesi-Akdeniz
Bolgesi) yaym yapmak zorundadir.

Tiirkiye’de 2010 yilinda 35 ulusal (R1), 99 bolgesel (R2) ve 1078 yerel (R3) lisansli toplam 1212 radyo
lisanst ile karasal yayin yapan radyo kanali faaliyet gosterirken (Rekabet Kurulu ,2010), bu say1 2014
yilinda toplam 1059’a diismiistiir. RTUK ’iin 2014 yilinda agikladig1 Radyo ve Televizyon Yayinciligi
Sektor Raporu’nda 38 ulusal (R1), 99 bolgesel (R2) ve 922 yerel (R3) lisansli radyo kanalinin oldugu
belirtilmistir (RTUK,2014). Bu veride yerel lisansa sahip radyo kanallarmin dért yillik bir siire i¢inde
1059°dan 922’ye geriledigi goriilmektedir

2018 yilina gelindiginde radyo piyasasinda faaliyet gosteren radyo isletmesindeki azalma egilimi devam
etmistir. Lisansli radyo sayis1 2015 yilindan 2018 yilina kadar gecen siirecte toplamda 87 adet azalmustir.
31.12.2018 itibariyle Tirkiye’de 858 adet karasal yaym yapan FM radyo isletmesi bulundugu
aciklanmigtir (Ratem, 2019). 2020 yilina gelindiginde ise pandemi 6ncesinde 32 ulusal (R1), 76 bolgesel
(R2) ve 750 yerel (R3) lisansh radyo sayisi1 faaliyet gostermekteydi (Bianet,2022).

B Astyy BB Dzl Toplarn

2015 2016 2017 2018 2018 sonu

Sekil 1. Tirkiye’de Yaym Yapan Lisansli Radyo Kanal Sayisinda Yasanan Degisim (2015-2018)
(Ratem,2019)
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Sekil 2. 2015-2018 Yillarinda Faaliyet Gosteren Karasal Lisans Sahibi Radyo Kanal Sayisinda Yasanan
Degisim (Ratem, 2018).

Gilintimiizde Tirkiye’de radyo mecrasinda en yaygin olan yaym tipi karasal ve internet radyo
yayinciligidir. Ancak sayisi az da olsa kablo yayin lisansina ve uydu lisansina sahip kanallar vardir.
Mayis 2022 itibariyle kablo yaym lisansina sahip olan 15 radyo istasyonu bulunmaktadir. (RTUK,
2022c). Uydu yayin lisansina sahip radyo sayisi 113tiir (RTUK, 2022d).

Dijital yayincilikta yagsanan gelismeler internet araciligi ile yayin yapan radyo kanallarinin da sayica
artmasina neden olmustur. RTUK 2018 yilindan itibaren internet aracilifi ile yayin yapan internet (web)
radyolarma da lisans alma zorunlulugu getirmistir. 2022 yilmnin ilk yarist itibariyle Internet ortamidan
yay1n yapan (Internet-RD Lisans1) ve lisans1 olan 638 radyo kurulusu bulunmaktadir (RTUK, 2022a).

Radyo Isletmelerinin Lisanslarin Gére Reklam Harcamalarindan Aldig Pay

Yapilan pek cok sektorel ve akademik arastirmada yerel lisansla yayn yapan radyo kanallarinin en
biiylik sorununun reklam verenin ilgisini ¢cekememeleri ve buna bagl olarak yasadiklar1 ekonomik
sorunlar oldugu goriilmektedir.

Altunbas (2003) yaptig1 arastirmada yerel radyolarin en biiyiik sorununu “radyo reklam dagitimi yapan
ajans ve sirketlerin yerel radyolar1 6nemsememesi” olarak tespit etmistir. Benzer bir sekilde Kuyucu
(2014) ‘da arastirmasinda yerel radyolarin yasadigl en énemli sorununun “reklam alamama” ve buna
bagli ortaya ¢ikan ekonomik sorunlarin olduguna vurgu yapmustir.

Radyo kanallarinin tek gelir kaynagi reklam yatirimlarindan aldigi paydir. Bu reklam yatirimlart spot
reklam, sponsorluk, advertoriyal gibi alt tiirlere ayrilmaktadir. Radyo isletmeleri reklam alarak ticari
varliklarmn siirdiirmek zorundadirlar. Ulkemizde medya holdinglerine bagl birer isletme olarak faaliyet
gosteren radyo isletmeleri ile patronajlart medya diginda is alanlarina yatirim yapan is insanlari olan
radyo isletmelerinin reklamlara olan bagimliliklar1 daha diisiiktiir. Tiirkiye’de 6zellikle ulusal lisansa
sahip (R1) radyo isletmelerinin genelde medya holdinglerine bagl faaliyet gosterdigi goriilmektedir.
Medya diginda farkli bir alana yatirimi olmadan faaliyet gosteren tek radyo grubu Number One Fm ve
Number One Tiirk FM’dir. Ancak bu iki ulusal radyo lisansina sahip kanal da biinyesinde birer
televizyon kanali barindirmakta ve grup olarak faaliyet gostermektedir. Medya grubuna veya
holdinglere bagli olmadan faaliyet gdsteren ulusal lisansli radyo kanallarina baktigimizda bunlarin ¢ok
az sayida oldugunu gdrmekteyiz. Kafa Radyo, CRI TURK, Radyo Seymen gibi ulusal yaym radyo
kanallar1 herhangi bir holdinge bagl olmadan yayin yapmaktadir. Ancak bu isletmeleri de finanse eden
giiclii arka planlar vardir. Mesela CRI TURK adli radyo kanal1 Cin Devleti tarafindan finanse edilmekte,
Kafa Radyo ise biinyesinde dergiler barindiran bir sirkete bagl olarak faaliyet gostermektedir. Kafa
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Radyo ayrica Kog¢ Holding’ten rutin olarak finansal destek amacli reklam ve sponsorluk anlagmalari”

yapmaktadir.

Radyo mecrasinin reklam harcamalarindan aldiklar1 pay incelendiginde 200011 yillar boyunca reklam
harcamalarindan ulusal lisansa sahip radyo isletmelerinin, digerlerine gore ¢ok daha yiiksek oranda pay
aldiklar1 goriilmektedir.

Yil Ulusal (R1) Pay (%) Bolgesel (R2) Pay % (Yerel (R3) Pay %
2004 70 11 19
2005 67 12 20
2006 71 11 18
2007 70 11 19
2008 69 11 20
2009 71 12 17
2010 73 12 16
2014 71 14 15
2015 72,6 13 14,3
2016 72,7 13,1 13,6
2017 70,3 14,1 14,8
2018 69,0 15,3 15,7

Tablo 2. Lisanslarin Gére Radyo Isletmelerinin Reklam Harcamalarindan Aldiklart Pay (2004-2018)
Kaynak: (Sozeri ve Giiney,2011) , (Ratem 2018) , (RTUK,2018)

RD LISANS TURU | ADET |ORAN |GELIRTL ORAN
ULUSAL 38 3% 140.537.378,78 71%
BOLGESEL 99 9% 28.102.503,42 14%
YEREL 922 80% 29.191.106 .46 15%
uYDU 92 8% 283.846.00 0,1%
KABLOLU 4

TOPLAM 1155  100% 198.114.834,66 |  100%

Tablo 3. 2014 Yilinda Lisanslara Gore Faaliyet Gosteren Radyo Sayisi ve Reklam Harcamalarindan
Aldiklar1 Pay (Ratem, 2014)

Tablo 3’te radyolarin lisans tiirli bazinda reklam harcamalarindan aldig1 pay gosterilmistir. Bu verilere
gore, toplam iginde sadece %3 oraninda bir agirliga sahip olan ulusal radyolarin ticari reklam geliri
%71,14 agirligindadir. Bir baska onemli nokta ise, %3 oranindaki ulusal radyolarin toplam gelirden
aldig1 %71 agirligindaki gelirin %58’inin sadece 5 medya grubu tarafindan paylasiliyor olmasidir. Diger
yandan, %80 oraninda bir yogunluga sahip olan yerel radyolarm gelirleri ise toplamm %151 ile
siirhidir. %9 oraninda bir agirliga sahip olan bolgesel radyolarin gelirdeki agirhigi da %14’ tiir
(Ratem,2014:14).

2018 yil1 sonunda yayinda olan ulusal frekansli radyolar, toplam radyo sayisinin yalnizca %3,7’sini
olustururken reklam harcamalarindan aldiklar1 paym %68,8’ine sahip olmustur. Adet olarak %8,9 paya
sahip olan bolgesel radyo isletmeleri reklam harcamalarindan %15,4 pay almistir. Sayis1 750 olan yerel
lisanshi radyo isletmeleri ise adet olarak toplam radyo sayismin %87,4’line denk gelmekte, ancak
reklam harcamalarindan aldiklar1 pay %15,8 olmustur.
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Karasal RD Tic. Il. Galir 167.791

Sekil 3. 2018 Yilinda Radyo Isletmelerinin Lisans Sayilar1 ile Reklam Harcamalarindan Aldiklar1 Pay
Arasindaki Oran (RTUK,2018).

5.500
5.000 j
4.500
4.000
3.500 }
= 3.000
5 2.500
2.000
1.500
1.000
500
o [SEgRp—y — |
Ulusa Bolgese Yerel Uydu
#2015 3.451 335 37 3
o 2016 5.442 372 38 13
w2017 4.894 413 45 19
2018 5.243 485 51 18

Sekil 4. 2015-2018 Yillar1 Arasinda Lisans Tiiriine Gore Radyo Isletmesine Diisen Reklam Harcama
(Bin TL) (RTUK, 2018).

Radyo mecrasinda faaliyet gosteren yerel radyo lisansh isletmelerinin sayica ¢ok olmasi ve reklam
pastasindan aldiklari toplam payin diisiik olmasi radyo basina diisen yillik ortalama gelirinin de diisiik
olmasina neden olmustur. 2018 yilinda bir yerel radyonun reklam harcamalarindan aldig1 pay yillik
ortalama 51 bin TL iken bir ulusal radyo kanalinin reklam harcamalarindan aldigi pay yillik yaklasik 5
milyon 243 bin TL olmustur. Bu durum 6zellikle yerel radyolarin aleyhine olan bir ekonomik tablonun
dogmasina neden olmustur. Yillik ortalama 51 bin lira ciro yapan bir yerel radyonun kendini ekonomik
anlamda ikame etmesi nerdeyse imkansizdir. Personel istihdamu, teknik giderler, lisanslama iicretleri ve
vergiler hesaplandiginda yerel radyolarmin sektérden paylarma diisen bu diisiik ciro ile ayakta
kalabilmesi nerdeyse imkansiz hale gelmistir. Bu konu ile ilgili donem donem sektér ¢alisanlari da
aciklamalarda bulunarak yerel radyo lisansina sahip radyo isletmelerin yasadigi ekonomik sorunlara
vurgu yapmuigtir.

Kanal 7 Medya Gurubu Planlama ve Teknik Daire Baskan1 Muzaffer Safak 2021 yilinin temmuz ayimda
yaptig1 agiklamada dijital doniisiim neticesinde sayisi gitgide artan dijital radyolarin ve Tiirkiye’de
sayisal karasal radyo yaymciliginin heniiz baglamamis olmasinin radyo mecrasinin ekonomik yapisi
iizerine olumsuz etki ettigini belirtmistir. Safak (Haber7,2021):
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Yaklasik olarak bir bélge ya da ile yayin yapan radyo sayisi ortalama 30 ile 100 adet
arasindadir. Bu sayilara internet iizerinden yapilan lisansli ya da olmayan radyo sayilarint ilave
edersek ¢ikan toplam sayvun  biiyiikliigii sasirtict olacaktir. Bu durum ozellikle reklam gelir
paylasimimin tahammiil edilemez seviyeye c¢ikaracagr goriilecektir. Saniyoruz Radyo sektériinii
bolgesel ve yerel yayincilar icin zor giinler bekleyecek. Ulusal radyolar bu zorluklarla reklam
gelirlerinin kabul edilebilir seviyede olmasiyla tahammiil edebilmektedir. Radyo yaywnlarinin devami
elbette vaz ge¢ilmez olmalidir. Olaganiistii zamanlarda haberlesmenin bilgi iletiminin en kolay ve
pratik yolu radyo kuruluslart ve onlarin islettigi vericilerdir. Bu sekilde genis kitlelerin
bilgilendirilmeleri kolay ve hizli olacaktir. Bu bile radyolarin devami igin gecerli ve onemli bir neden
olacaktir. Bu konuda ekonomik destegin ve dzendirmenin ilgili regiilasyonlar ve devlet tarafindan
saglanmasi, siibvanse edilmesi radyo kuruluslarina nefes aldirabilecektir.”

Yerel ve bolgesel lisansa sahip radyo kanallarinin reklam harcamalarindan aldiklari payin diisiik
olmasinin en biiylik nedeni bu radyolarin yayin yaptig1 cografyalarda yaym yapan, biiyilik sermeyeli
Istanbul merkezli ulusal lisansh radyo kanallariin da bulunmasidir. Bu kanallarin nerdeyse tamami bir
medya holdingine bagli yiiksek sermayelerle yaymn yaparak rekabet¢i avantajlar elde etmektedir.
Finansal a¢idan daha az sorunu olan ulusal radyo kanallar1 sahip olduklar1 bu rekabetci avantaji
yatirimlarina da yansitmaktadir. Bir yandan yiiksek yatirima sahip, medya holdinglerinden finansal
destek alan ulusal radyo kanallar1 diger yandan ise finansal zorluklar i¢inde faaliyet gdsteren yerel ve
bolgesel radyo kanallarindan olusan radyo pazari esit olmayan rekabet kosullarina da ev sahipligi
etmektedir.

Tiirkiye’de medya sahipligi ile ilgili yapilan kanuni diizenlemelerde rekabet yasasi radyo ve televizyon
sahipligini cografi erisime gore degil isletmelerin sahip oldugu ciroya gore uygulanmaktadir. 7 Haziran
2001 tarihinde TBBM’de kabul edilen ve yiiriirliige giren 4676 nolu radyo ve televizyon kurulus ve
yaymlari yasasinmn 29. maddesinin d ve e bendi radyo ve televizyon sahipligi ile ilgili “Ust Kurul
tarafindan diizenlenecek yonetmelige uygun olarak her yil yapilacak yillik ortalama izlenme oram
olgiimlerine gore yillik ortalama izlenme veya dinlenme orant % 20°yi gegen bir televizyon veya radyo
kurulusunda bir gercek veya tiizel kiginin veya bir sermaye grubunun sermaye payr % 50°yi gecemez.
Gergek kiginin hisselerinin hesaplanmasinda tigtincii derece dahil olmak iizere iigiincii dereceye kadar
kan ve sthri hisumlara ait hisseler de ayni kisiye aitmis gibi hesaplanir.” demektedir.

Medya sahipligi yasasiin kapsaminin sadece dinlenme oranlarma gore uyarlanmasi radyo mecrasinin
faaliyet icinde bulundugu rekabette adil olmayan bu yapiin ortaya ¢ikmasina da neden olmaktadir.
Yerel lisanshi radyo kanallarinin i¢inde bulundugu bu ekonomik darbogazdan kurtulabilmesi i¢in
ekonomik anlamda gelismesi gerekmektedir. Bu ekonomik gelisme ya direkt devlet siibvansiyonu ile ya
da medya sahipliginin ilgili kanununda yapilacak degisiklikle yapilabilir.

Yerel lisansa sahip yerel radyolarin devletten alabilecegi siibvansiyonlar arasinda miizik telif
O0demelerinde muaf tutulmasi, vergi indirimleri, kamu spotlarinin iicretli yaymlanmasi ve benzeri
uygulamalar yer alabilir. Bu konuda RATEM 2021 yilinda, yillardir radyo kanallarinda {icretsiz
yayinlanan kamu spotlarinin bedeli karsiliginda yaymlanmasini talep etmis ve kendilerine verilen séziin
yerine getirilmesini talep etmistir (Ratem,2021).

Yazili basim mecrast devletten gelen resmi ilanlardan para alirken, radyo ve televizyon kanallarinin
kamu spotlarini hicbir bedel almadan yayinlamak zorunda olmasi yerel ve bolgesel lisanshi radyo
kanallarinin olas1 bir katma deger gelirden mahrum birakmaktadir. Devletin yerel lisansli radyo
kanallarina yapabilecegi siibvansiyonlar arasinda kamu spotlarin yayinlarina yonelik bir reklam biitgesi
sunmast da yer almalidir.

Devlet siibvansiyonlari saglansa bile ortaya ¢ikacak ek gelir yerel ve bolgesel lisansli radyo kanallarinin
ekonomik kalkinmasina biiyiik bir katki saglayamayacaktir. Bu igletmelerin ekonomik bir kalkinma
yasayabilmesi i¢in reklam pastasindan aldiklarin payin daha yiiksek olmasi gerekmektedir. Bunun iginde
yaklasik yiizde 70 olan ulusal lisansli (R1) radyo kanallarinin reklam harcamalarindan aldigi paym yerel
ve bolgesel lisansli radyo kanallarina kaymasi gerekmektedir.

Bunun i¢in yapilmasi gereken iki farkli uygulamadan bahsedilebilir. Birincisi reklam ajanslar ve reklam
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miisterilerine radyo mecrasina reklam verirken belirli oranda bir reklam biitcesini yerel lisansli radyolara -
ayirmasina yonelik bir yasanin ¢ikartilmasidir. Boyle bir yasa reklam harcamalarinin ulusal lisanshi
radyo kanallarindan yerel lisansli radyo kanallarinin payma ge¢mesine katkida bulunabilir. Ancak bunu
birtakim c¢evreler “piyasaya miidahale” olarak adlandirabilir. Kendi 6zgiir iradesiyle en yararli olacagini
diisiindiigii mecraya reklam veren reklam verenin bdyle bir uygulamaya zorlanmasi liberal yonetimlerin
pek tercih etmek istemeyecegi bir uygulama olacaktir.

N

Bu konuda o6nerilecek ikinci model ise, medya sahiplik yasasinda yapilacak bir revizyon olacaktir.
Radyo ve televizyon kanal sahipliginde yeni bir uygulamaya gidilerek ulusal lisansh karasal radyo
yayinciligini sadece kamu medyasinin yapmasi ve mevcutta faaliyet gdsteren ulusal lisansli (R1) radyo
kanallariin bdlgesel (R2) lisansla yaym yapmasi olacaktir. Ulusal karasal radyo yaymeciliginin kamu
medyas1 TRT’ye birakilmas1 hem kamusal yaymciliginin tesvik edilmesi adina hem de her bolgenin
kendi radyo isletmelerini giiglendirmesi adina avantaj olacaktir. Istanbul merkezli medyanin kontrol ve
denetiminde olan 2019 yil1 verilerine gore sayist 32 olan ulusal lisansli (R1) radyo kanali ile yeniden
iletim yasasinin getirdigi bosluklarla RTUK ten aldiklar1 ek erisim yaym hakkina sahip radyo
kanallarinin sadece bolgesel yayin yapmasi kisa vadede radyo pazarinda ortaya ¢ikan olumsuz rekabetci
pazarin esit rekabetli bir pazara doniismesine katkida bulunacaktir. Ayrica yeniden iletim yasasinin da
ortaya c¢ikarttigi suiistimallerin yerel radyo yayinciligmin aleyhine sonuglar ¢ikartmasi nedeniyle
tamamen kaldirilmasi ve radyolarin yeniden iletim yasasini kullanarak yayin yapmalarinin yasaklanmasi
da gerekmektedir.

S6z konusu modelin uygulanmasinin radyo ve Tiirkiye ekonomisine olasi katkilari ise asagidaki gibi
Ozetlenebilir.

o Ulusal radyo yaymnciliginin kamu medyasinin kontrol ve denetimine verilmesi kamusal
yayinciligin tesviki acisindan avantaj olacaktir. Kamu medyasinin gerek icerik iiretiminde gerekse
reklam politikasinda sosyal devlet anlayisina gore bir strateji ylriitmesi sektorde 6zel sermayeye sahip
radyo igletmelerinin kendi aralarinda esit kosullarda rekabet etmesinin Oniinii agacaktir.

o Ulusal lisansla yaym yapan radyo kanallarinin sadece bolgesel yaym yapmasit durumunda
Tiirkiye’nin Marmara Bolgesi disinda kalan bolge ve cografyalarmi da domine eden Istanbul merkezli
karasal radyo yayinciligimin yerini séz konusu cografyaya ait yerel karasal radyo yayincilig1 alacaktir.
Bunun sonucunda yerel radyo lisansina sahip olan radyo isletmelerinin yatirim yapmasi ve kendi
cografyalarimdan dinleyici kazanarak reklam alma firsatina sahip olacaktir.

o S6z konusu model, yerel cografyalarda medya ve iletisim sektdriinde yetismis personelin
istihdamina katkida bulunacagi gibi medya istthdamimin radyo ayaginin istihdamina da olumlu yonde
etki edecektir. Medya sektdriinde galigsmak isteyenlerin Istanbul merkezli medyaya y1gilmasimnin dniine
gececek ve isitsel medyada istihdam olanaklar tiim iilkeye esit oranda dagitacaktir.

o Istanbul merkezli medyaya bagl faaliyet gosteren ulusal radyo kanallariin ana akim yayinciligt
on plana getirmesi yerel cografyalarin da ihmal edilmesine neden olmaktadir. Yerel cografyalarda
faaliyet gosteren radyo kanallar1 bu yasa sayesinde yerel motiflere dokunan ve dolayisiyla yerel kiiltiirle
icice bir yaymcilik yaparak yerel degerlerin de yasatilmasinda katkida bulunacaktir.

SONUC

Tiirkiye’de ©zel sermayeli radyo yaymciligi doksanli yillarm basinda baslamustir. Ozel radyo
yaymciliginin baglamasi ile birlikte pazarda faaliyet gdsteren radyo sayisinda artis gdzlenmistir. Ozel
radyo kanallarimin frekanslar1 hicbir lisans almadan kendi isteklerine gore gelisi giizel almalar1 ortaya
resmi olmayan lisanssiz bir radyo yayimecilik pazarinin ¢ikmasina neden olmustur. Yillardir yapilacagi
sOylenen ama bir tiirlii yapilamayan radyo lisans ihalesi isitsel medya pazarinda ¢ok ciddi sorunlar1 da
beraberinde getirmistir.

Lisans ihalesinin yapilmamasi ortaya sayist bini gegen korsan faaliyet gosteren radyo kanalinin
¢tkmasina neden olmustur. iki binli yillarda gecici lisansla faaliyet gdstermeye baslayan radyo
kanallarmin 2022 yilina geldigimizde hala bir frekans yasasi olmadan RTUK’iin onlara tahsis ettigi
gecici lisanslarla yayin yapmasi Tiirkiye’nin isitsel medyanin sahip oldugu carpik pazarin ortaya
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¢ikmasinda bagrolii oynamaktadir. /

Medyada doksanli yillarda baslayan holdinglesme Istanbul merkezli biiyiikk sermayeli bir medya
atmosferinin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Medya sahiplik yasasinin Avrupa’nin pek ¢ok gelismis
tilkesinin aksine daha yiizeysel kalmasi neticesinde medya pazarinda esit kosullar igermeyen bir pazar
yapist ortaya ¢ikmistir. Medya Tiirkiye’de Istanbul merkezli ve holdinglere bagl bir yapiya déniismiis
ve bir holdinge bagli olmayan medya isletmelerinin ekonomik anlamda ayakta kalmasi nerdeyse
imkansiz hale gelmistir. Bu kosullarin disinda kalan ve Istanbul disinda faaliyet gosteren radyo kanallart
rekabetci bir dezavantaj i¢inde olduklari icin ekonomik anlamda zor giinler gecirmeye baglamistir. Bu
ekonomik zorluk 2000 yilindan itibaren hemen hemen her y1l yayinlanan reklam harcamalarindan radyo
kanallarinin lisanslarin gore aldiklar1 payda da kendisini gostermektedir.

Giliniimiizde Tiirkiye’de sayis1 800’iin stlinde olan yerel (gecici) lisansla yaym yapan radyo kanali
olmasina ragmen, bu radyo kanallari reklam harcamalarindan sadece yiizde 15 oraninda bir pay
almaktadir. Benzer biri sekilde bolgesel lisansla yayin yapan radyo kanallarinin reklam harcamalarindan
aldig1 pay yiizde 15 civarinda iken Istanbul merkezli holding medyasmin sahip oldugu ulusal lisansl
radyo kanallarinin reklam harcamalarindan aldig1 pay yiizde 70 civarinda olmasi ortaya esit kosullardan
uzak rekabetci yonii olmayan bir radyo pazarmin ¢ikmasina neden olmustur. Bu durum hem isitsel
medyay1 biiyiik sermayeli is insanlarinin kontrol ve denetimi altina almakta hem de yerel motiflerle ait
oldugu cografyalarda yayin yapan radyo kanallarinin kendi cografyalarina istihdam, kiiltiir ve ekonomik
anlamda destek olamamalarina neden olmaktadir.

Yerel radyo yayinciliginin ekonomik anlamda giiglendirilmesi i¢in kamunun bazi yeni uygulamalara
gitmesi gerekmektedir. Bu ¢aligmada kamunun biri siibvansiyon digeri ise medya sahiplik yasasinda
yapilacak degisikliklerle, radyo pazarinin esit kosullara sahip bir rekabetci pazara doniismesi adina bir
model 6nerisinde bulunulmustur. Devletin yerel radyo isletmelerinin gider kalemleri arasinda yer alan
telif 6demeleri, vergiler gibi 6demelerde indirim saglamasi, uzun yillardir bedava yayinladiklar1 kamu
spotlarina bir reklam bedeli 6denmesi devlet siibvansiyonlarina 6rnek olacaktir.

Yerel radyo isletmelerinin ekonomik anlamda giiclendirilmesinde en &nemli roli reklam
harcamalarindan aldiklar1 pay oynamaktadir. Su an reklam harcamalarindan yiizde 70 pay alan istanbul
Holding medyasina ait radyo kanallarinin aksine yerel radyo kanallarinin yiizde 15 pay almasinin 6niine
gecilmesi icin Istanbul holding medyasina baglh yaym yapan ulusal frekansh radyo kanalinin bélgesel
lisansla yayin yapmasi, yeniden iletim yasasinin suiistimaliyle ortaya c¢ikan korsan ulusal radyo
kanallariin bu yasanin iptaliyle kapatilmas1 radyo piyasasinda esit bir rekabetci yap1 olusturacaktir.
Ulusal radyo yayincilifinin sadece kamu medyasi olan TRT tarafindan yapilmasi ve ticari radyo
yayinciliginin bolgesel ve yerel lisansh erisimlerle yapilmasina yonelik ¢ikarilacak bir yasa, Tiirkiye’de
Istanbul diginda kalan cografyalara hem ekonomik hem de kiiltiirel bir katki saglayabilecegi gibi can
cekisen yerel radyo isletmelerinin de reklam harcamalarindan aldig1 payda artis yasamasina ve daha
aktif hale gelmesine neden olacaktir.

KAYNAKLAR

Altunbas H. (2003). Baslangigtan Giintimiize Radyo ve Radyo Reklamcilig1, Tiirkiye’de Yerel Radyo
Istasyonlarmin Reklam Araci Olarak Kullanilist Sorunlari ve Model Onerisi. Anadolu Universitesi
S.B.E. Reklam ve Halkla iliskiler Ana Bilim Dali Doktora Tezi. Eskisehir.

Bianet (2022). Media Ownership Monitor Tiirkiye. https://turkey.mom-rsf.org/tr/medya/radyo/ Erigim
Tarihi: 24.06.2022.

Kuyucu, M. (2014). Tiirkiye’de Faaliyet Gosteren Yerel Radyo isletmelerinin Sorunlar1 ve Yerel Radyo
isletmelerinde Internet ve Sosyal Medya Kullanimi. The Journal of Academic Social Science Asos
Journal, 1(5), 62-79.

Ratem (2014). 2014 Yili Radyo Televizyon Yayinciligi Sektdr Raporu. Ratem Yayinlari: istanbul.
Ratem (2018). Tiirkiye Radyo ve Televizyon Yaymnciligi Sektér Raporu — 2018. Ratem Yayinlart:
[stanbul.

8th INTERNATIONAL"COMMUNICATION IN THE NEW WORLD" Congress
1-3 July 2022
Adiyaman, TURKEY



PROCEEINGS BOOK

Ratem (2019). Tirkiye’de Radyo ve Televizyon Yayinciligi Sektor Raporu -2019. Ratem Yayinlari:~
[stanbul.

Ratem (2021). Ratem’den Kamu Spotlarina Ucretlendirme Talebi. https://ratem.org/ratem-39-den-
kamu-spotlarina-ucretlendirme-talebi-301 Erisim Tarihi: 01.06.2022.

Rekabet Kurulu (2010). 10-22/303-111 nolu Rekabet Kurulu karar1,11.03.2010.

RTUK (2014). Radyo ve Televizyon Yaymcilig1 Sektor Raporu (2014), RTUK Strateji Gelistirme Daire
Bagkanlig1, Ankara, 2014.

RTUK (2018). Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — Idari ve Mali Isler Dairesi Baskanhg; 2018 Yili
Faaliyet Raporu, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — Strateji Gelistirme Dairesi Bagkanligi

RTUK. (2022a). https://www.rtuk.gov.tr/internet-ortamindan-yayin-izni-olan-kuruluslar-rd-tv-
ibyh/1759

RTUK. (2022b). https://www.rtuk.gov.tr/internet-yayin-lisansi-olan-kuruluslar-listesi-rd-tv-ibyh/1758
RTUK. (2022c¢). https://www.rtuk.gov.tr/kablo-yayin-lisansi-olan-kuruluslar-listesi-rd-tv/1761
RTUK. (2022d). https://www.rtuk.gov.tr/uydu-yayin-lisansi-olan-kuruluslar-listesi-rd-

Sozeri , C & Giiney , Z. (2011 ) . Tiirkiye’de Medyanin Ekonomi Politigi: Sektor Analizi. Tiirkiye
Ekonomik ve Sosyal Etiidler Vakfi Yayinlari. ISBN 978-605-5832-77-3

TBMM (211). 15.02.2011 Tarih ve 6112 Sayil1 Radyo ve Televizyonlari Kurulus ve Yaymn Hizmetleri
Hakkinda Kanun

8th INTERNATIONAL"COMMUNICATION IN THE NEW WORLD" Congress
1-3 July 2022
Adiyaman, TURKEY

123 /

\\



PROCEEINGS BOOK

MASKOT iCEREN REKLAMLARA YONELIK TUTUMUN MARKA GUVENI
UZERINDEKI ROLU

THE ROLE OF ATTITUDE TOWARDS MASCOT ADVERTISEMENTS ON BRAND TRUST

Sinem Hatun Davut
Nisantasi Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii Reklamcilik ve Marka Iletisimi
ORCID ID: 0000-0002-6381-3901
Assoc. Prof. Dr. Ceyda Denecli
Nisantagt Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii Reklamcilik ve Marka Iletisimi

ORCID ID: 0000-0001-7458-9573

OZET

Giin gectikce artan rekabet ortaminda markalar tiiketicilerin ilgisini ¢ekebilmek ve markaya yonelik
giiven duymalarini saglamak igin ¢esitli tutundurma faaliyetlerigerceklestirmektedirler. Bireylerin
gordiikleri ve ilgilerini ¢eken unsurlara daha fazla ilgi gdstermeleri sebebiyle markalarm reklam
faaliyetlerinde maskot kullanimina siklikla yer verme egiliminde olduklar1 goriilmektedir. Uriin
nitelikleri de dikkate alinarak farkli 6zelliklere sahip olarak kurgulanabilen marka maskotlari u¢abilmek,
sihir yapabilmek, siiratli kogabilmek, sekil degistirebilmek, var olan1 yok edebilmek ya da yok olani var
edebilmek gibi siradan olmayan davranislar da sergileyebilmektedir. Boylelikle tanitilan iiriiniin tistlin
nitelikli, benzersiz, giiclii vaadini desteklemeye yardimci1 olmaktadir.

Markanin logosu, rengi, slogani, ambalaji gibi marka kimliginin fiziki bilesenlerinden biri olan marka
maskotu tiiketicilere iiriine ve markaya iliskin ipuglar1 sunmaktadir. Marka kimliginin 6nemli bir
bileseni olan karakteristik figiirler olarak tanimlanabilen marka maskotlari, markanin kim oldugunu
tiikketicilere anlatan bir ara¢ niteligindedir. Maskotun markanin ruhunu, misyon ve hedeflerini
biinyesinde barindirmasi, markay1 ¢agristiracak sembolik renklerle tasarlanmig olmasi, akilda kalici ve
tiketicilerde olumlu duygular uyandiracak bir isme sahip olmasi halinde tiiketicilerin zihninde marka
imaj1 yaratmada etkili oldugu goriilmektedir. Marka maskotlarinin basarili olmalari olumlu marka
cagrisimlarini tetikleyebilmekte ve bu baglamda marka ile tiiketici arasinda olumlu duygulara dayanan
bir bag kurulmasini saglayabilmekte ve markaya yonelik giiven olusumu iizerinde etkili olabilmektedir.

Bu baglamda maskot iceren reklamlara yonelik tutumun marka giiveni iizerindeki roliinli ortaya
koymay1 amaglayan bu caligmada yapilan arastirma sonucunda reklamlarda kullanilan maskotlarin
marka giiveni {izerindeetki yaratip yaratmadigi ortaya ¢ikarilmaya ¢aligilmistir.

Anahtar Kelimeler: Reklam, Tutum, Marka Giiveni, Marka Maskotu

ABSTRACT

In an increasingly competitive environment, brands carr you various promotional activities in order to
attract the attention of consumers and toen sure their trust in the brand. It is seen that brands tendt of
requently include theuse of mascots in the iradvertising activities, as individual show more interest in
the elements they see and attractt heirattention. Brand mascots, which can be designed with different
features by taking into account the product qualities, can also display unusual be haviors such as being
able to fly, do magic, runfast, change shape, Destroy the existing orcreate thenon-existent. Thus, it helps
to support the high quality, unique, strong promise of the promote product.

The brand mascot, which is one of the physical components of the brand identity such as the brand's
logo, color, slogan and packaging, offers consumers cluesa bouth the product and the brand. Brand
mascots, which can be defined as characteristic figures, which are an important component of brand
identity, are a tool that tells consumers who the brand is. It is sent hat the mascot is effective in creating
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a brand image in the minds of consumers if it embodies the spirit, mission and goals of the brand, is~
designed with symbolic colors to evoke the brand, and has a catchy name that will evoke positive
emotions in consumers. The success of brand mascots can trigger positive brand associations, and in
this context, it can be effective in establishing a bond between the brand and the consumer based on
positive emotions and on the formation of trust towards the brand.

N

In this context, as a result of there search conducted in this study, which aims to reveal the role of the
attitude towards advertisements containing mascots on brand trust, it has been tried to reveal whether
the mascots used in advertisements have an effect on brand trust.

Keywords: Advertising, Attitude,BrandTrust, BrandMascot

GIRIS

Gilinlimiizde tiiketicilerin markalarla iliskisine bakildiginda markaya iliskin cagrisimlar, fikirler ve
cikarimlara sahip olduklar1 goriilmektedir. Tiiketicilerin markaya iligkin bu ¢agrisimlarinin ve
¢ikarimlarmin marka kimliginin ile iliskili oldugu sdylenebilir. Insanlar gibi markalarmn da kimlikleri
bulunmaktadir. Marka kimligi ile markalar tiiketicilerle, diger bir deyisle hedef kitleleri ile iletisim
kurmaktadirlar. Marka Kimligi, tutarlilik ve giiven, duygusal bag, markay diger tiiketiciler ile paylasma
duygularini veren, iiretici i¢in ise pazarda gii¢lii bir konumlandirma olanagi sunan bir kavram olarak
tanimlanmigtir. Marka kimligi birgok farkli unsurdan olugmaktadir. Sembol marka kimliginin en 6nemli
unsurlarindan biridir. Marka ismi, logo, slogan, renkler, ambalaj, tipografi, maskot vb. semboller
tilkketicilere markaya iligkin ¢agrisim yaratmada oldukga Onemlidir. Marka kimligini insa etmeye
yarayan Karakteristik figiirlerden biri olan semboller ve sembollerden biri olan marka maskotlari,
markanin kim oldugunu tiiketicilere anlatan bir el¢i gibi diisiiniilebilir. Basarili bir marka maskotu,
tilketicinin zihninde olumlu bir marka imaji yaratmaktadir. Maskot bir iriin veya hizmetle
iligskilendirildiginde o markanin sembolii haline gelmektedir. Marka maskotlar1 markay1 hatirlamaya
yardime1 olmaktadir. Maskotlar kullanicilarin maskotu goriir gormez markay1 tanimasini saglamaktadir.
Bu baglamda marka maskotlarina reklamlarda yer verilmesinin tiiketicilerin markaya yonelik
degerlendirmelerini etkilediginden sz edilebilir. Bu durum olumlu marka ¢agrisimlarini tetikleyerek
marka ile tiiketici arasinda olumlu duygulara dayanan bir bag kurulmasini saglayabilmektedir.

Diger bir deyisle, marka maskotlar tiiketiciyle duygusal anlamda bir bag yaratma, markaya yonelik
sevgi yaratma, nostalji duygusu yaratma yoluyla bag kurabilmektedirler (Yadav,Bisoyi ve Chakrabati,
2015).Markalarin reklamlarinda kullandiklari maskotlar, hem firmay1 hem de {iriinii temsil etmekte olup,
marka kimliginin olusmasina ve firmaya deger katmaya yardimci olabilmektedirler. Bu baglamda
degerlendirildiginde maskotlarin farkli sektdrlerde yer alan {irtin ve hizmet reklamlarinda siklikla
kullanildig1 goriilmektedir.

Diger taraftan markalar tiiketicileri ile iletisime gegerek gerek tiiketicilerde markaya yonelik olumlu bir
tutum yaratmak gerekse tiiketicilere satin alma davranisina yoneltmek i¢in markaya yonelik bir giiven
yaratma ¢abasi i¢ine girdikleri goériilmektedir. Giiven kavrami marka baglaminda ele alindiginda; bir
markay1 satin alma yoniindeki niyetten dnce markaya inanmaktir. Marka giliveni kavramiortalama bir
tilkketicinin markanin belirtmis oldugu islevini yerine getirme yetenegine glivenme istegi olarak
tanimlanmaktadir (Chaudri ve Holbrrok, 2002: 82).Tiiketicilerde markaya iligkin giiven yaratmada
teknik unsurlara ve beceriye dayali dogasiyla bir dizi niteligi temsil eden giivenilirlik boyutu ve
markanin tiiketicilerin sorunlarina ¢dziim bulmasina iliskin fedakarlik, comertlik, diiriistliik, giivenilirlik
ve adaletlilik gibi konular1 kapsayan niyet boyutu olmak iizere temel iki boyut 6nem tagimaktadir.
Markalar marka giiveninin hem giivenilirlik boyutunda hem de niyet boyutundagiiven yaratmak
amaciyla gerek marka kimligi 6gelerinde gerekse pazarlama iletisim ¢aligmalarinda farkli unsurlara yer
vermektedirler.

Bu baglamda g¢aligmada marka kimlik 6gelerinden biri olan sembollerin altinda yer alan marka
maskotlarinin reklamda yer almas1 durumunda tiiketicilerin marka maskotu igeren bu reklamlara yonelik
tutumlarinin marka giiveni tizerinde bir etkisi olup olmadigi incelenecektir.
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Marka Maskotlar: /

Marka maskotlarmin tiiketicilere iiriin, hizmet ve marka ile iligkili bilgi veren marka sozciileri olarak
tanmimlandig1 goriilmektedir. (Calcott ve Lee 1995).Markali {irlinii, hizmeti ya da fikri tanitmak i¢in
kullanilan marka maskotlar1 marka tarafindan yaratildigindan ya da sadece markaya 0Ozgii
yaratilmasindan otiirii literatiirde marka sozciisii olarak tanimlanmaktadir (Phillips ve Lee ,2005).

Marka maskotlarina bakildiginda hem marka, hem tiiketici hem de reklam agisindan 6neme sahip oldugu
goriilmektedir. Maskot markali bir iiriin ya da hizmet ile bagdastirildiginda artik o markanin sembolii
haline gelmektedir. Bu durum da marka hatirlanilirhgma katkida bulunmaktadir. Etkili bir marka
maskotu, marka farkindaligini artirmakta, tiiketici ve marka arasinda duygusal bir bag yaratmakta ve
bdylece markay1 rekabetten ayristirmaktadir (Khogeer 2013: 3). Tiim bunlarin yani1 sira, marka karakter
olarak maskotlar, marka imajm olumlu ydnde etkilemesi sebebiyle kurumsal kimligin giiciinii de
artirmaktadir (Yadav ve dig. 2015: 2-3). Marka maskotlarina bakildiginda genel anlamda yasayan
canlilar bigimindeki maskotlar; animasyon veya karikatiir bicimindeki maskotlar ve yerlesik karakterler
bicimindeki maskotlar olmak {izere literatiirde ii¢ farkli bi¢imde ele alindig1 goriilmektedir(Tosun ve
Kalyoncu, 2014, s. 89).

Diger bir siniflandirma ise maskotlar1 antropomorfik maskot; zoomorfik maskot ve terramorfik maskot
seklinde gerceklestirilmistir (Brown, 2011:6).

Antropomorfizm kavrami, insan olmayan varliklara insan Ozelliklerinin atfedilmesi olarak
tanimlanmaktadir (Liu, 2017). Antropomorfik marka maskotlarinda maskota insani 6zellikler ya da insan
ismi verilmektedir (Brown, 2011:5).Antropomorfik maskot, miisterilere markanin kim oldugunu, neyi
savundugunu hizli bir sekilde hatirlatma araci olarak hizmet etmektedir. Antropomorfikmarka
maskotlari; markay1 antropomorfik(insan) bir temsil lizerinden gorsel olarak ifade eden temel bir unsur,
markay1 taklit eden ikonik bir gosterge, tiiketici ve marka arasinda duygusal bir bag kurulmasini
saglayan bir arac1 olarak tanimlanmaktadir. (Beirao, Lencastre ve Dionisio, 2007: 3). MarloboroMan
antropomorfik maskot tiirline 6rnek olarak verilebilir(Chen ve dig. 2015: 6).

Zoomorfizmkavrami ise, hayvan 6zelliklerinin insanlara, tanrilara veya cansiz varliklara atfedilmesi
olarak tanimlanmaktadir(Gerbasi ve dig., 2008: 198).Zoomorfik maskotlar ise evcil ya da vahsi
hayvanlarin kullan1ldig1 maskotlardir. Ornegin, Dove marka sabunda kullanilan kus maskotu zoomorfik
maskot bu tiir altinda degerlendirilebilir (Brown, 2011:5).

Diger bir kavram olan teramorfizm ise, cansiz nesnelerin insan benzeri 6zelliklere sahip manevi figiirler
olarak kisilestirilmesini ifade etmektedir (Chen ve dig. 2015: 3). Teramorfik maskotlar, hayali, dogaiistii
veya olaganiistii yaratiklarolarak tanimlanmaktadir (Brown, 2011:5).Nesneler insani 6zelliklerle viicut
bulmaktadirveinsan gibi davranmaktadir. Ornegin, M&M ¢ikolatalarindaki maskotlar teramorfik
maskotlara érnek olarebilir (Chen ve dig. 2015: 6).

Marka Giiveni ve Marka Maskot Iliskisi

Giiven kavrami, bir giiven hedefinin algilanan inanilirlig1 ve yardimseverligi (Doney ve Cannon, 1997:
36), degisim ortaginin giivenilirligine ve biitiinligiine olan giiven algis1 (Morgan ve Hunt, 1994: 23) ve
insanlarin iligkilerinden aldiklar degerle ilgilidir (Laroche, Habibi, Richard ve Sankaranarayanan, 2012:
1759). Ornegin, bir satin alma durumunda belirli bir oranda riskle kars1 karsiya olan bir satin alma
firmasi, etkin ve giivenilir bir sekilde ¢alisabilecegine ve miisterinin ¢ikarlariyla ilgilendigine inandig1
bir tedarik¢iye veya satis elemanina bagvurmaktadir (Doney ve Cannon, 1997: 36). Dolayisiyla marka
giiveni, bir tliketicinin markanin giivenilirligine ve diiriistliigiine duydugu inan¢ olarak
degerlendirilmektedir(Chatterjee ve Chaudhuri, 2005: 2).

Bir markaya dolayl olarak giivenmek, markanin tiiketici i¢in olumlu sonuglar doguracagina dair yiiksek
bir olasilik veya beklenti oldugunu 6ne siiren Delgado-Ballester ve LuisMunuera-Aleman (2005: 188)’
a gore gliven; psikoloji, sosyoloji, ekonomi gibi ¢esitli disiplinlerin yan1 sira yonetim ve pazarlama gibi
uygulamali alanlarda da biiyiik ilgi gormiis, bumultidisiplinerilgi, yapiya zenginlik katarken, ayni
zamanda giivene iliskin g¢esitli bakis acilarini entegre etmeyi ve dogasi iizerinde bir fikir birligi bulmay1
zorlastirmistir.

Pazarlama agisindan ele alindiginda tiiketiciyi markaya yonelik satin alma davranigina yonlendirebilmek
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icin farkli stratejilere bagvurmak énemli bir pazarlama iletisimi amaci olmaya devam etmektedir (Clow.”
ve Baack, 2016: 55). Tiiketiciler, markanin iyi bir iiriin kalitesine sahip oldugunu veya iyi 6zellikler
sunduguna inandiklarinda bir markay1 satin almaya karar vermektedirler.(Wuvd.,2015:2).Bir {iriine olan
ihtiyacin1  belirleyen tiiketici,o ihtiyaci1 karsilayabilecek markalar1 aklindangegirerek igsel bir
arastirmaya baslamaktadir. Kisi gegmiste o ihtiyacini nasil karsiladigini animsamaktadir. Eger belli bir
iirlin secilmis ve sonug tiiketici agisindan olumlu olmussa, tiiketici yine ayn1 marka iiriinii alir ve bunun
sonucunda igsel bilg iaramas1 sonlanir.

N

Bir onceki satin alma da aliman marka istenilen sonucu vermediginde veya tiiketici baska bir
markayidenemek istediginde ise, daha genis bir igsel arastirma
baslayabilmektedir(ClowveBaack,2016:56).Satin alma niyetiniWuvd.(2015:2) tiiketicilerin bir {iriinii
satin alma ilgisi ile satin alma olasiliinin bir kombinasyonu olarak tanimlamislardir. Delgado-
BallesterveMunuera-Aleman (2005: 195) ¢alismalarinda ise bir markaya olan “giiven”in, o markay1
satin alma egilimimizi etkiledigini 6ne stirmiislerdir.

Tiiketiciler tarafindan marka giiveninin bir beklenti olmas1 durumunda bu beklenti, tiiketicinin iliskide
oldugu markanin niyeti, davranisiya da oOzelligininkisinini¢selozelliklerileuyumuylailiskilidir. Bu
baglamda markagiiveninin markanin tiiketiciye vaad ettigisozii basaril bir

Sekilde yerine getirmesi ile iligkili olan marka giivenilirligi boyutu ve tirliniin kullaniminda beklenmedik
problemlerin ¢ikmasi halinde markanin tiiketicilerin ¢ikarlarim1 kendi ¢ikarlarinin 6niindetutmasi ile
iligkili olan marka niyeti boyutu olmak iizere iki boyutu icerdigi goriilmektedir. Marka giivenilirligi
boyutu teknik unsurlara ve beceriye dayali dogasiylabir dizi niteligi temsil ederken; marka niyeti boyutu
ise birey icin duygusal giivenligi ifade etmektedir. Diger bir deyisle, fedakarlik, comertlik, diiriistliik,
giivenilirlik ve adaletlilik gibi konular1 kapsayan niyet boyutu tiiketicilerin marka ile ilgili bir problem
yasamasi durumunda markanin tiiketicilerin refah1 ve ¢ikarlar1 icin caba gosterecegini tiiketicilere
hissettirmesi anlaminagelmektedir (Delgado-Ballester, 2004: 575-576).

Diger bir deyisle, marka giliveninin tiiketicilerin marka tercihleri iizerinde oldukga etkili bir kavram
oldugu ifade edilebilir.

Bu nedenle de tiiketicilerde marka giiveni olusturabilmede gerek duygusal gerekse rasyonel anlamda bir
bag kurma amaciyla iletisim ¢aligmalarinin gerceklestirilmesi 6nem tagimaktadir. Markalarin kimlik
Ogeleri vasitasiyla tliketicilerle bag kurarak markaya yonelik giiven olusumuna katkida bulunduklari
ifade edilebilir. Bu baglamda bu g¢aligma kapsaminda ele alman marka kimlik &gelerinden biri
olansembollerin altinda yer alan marka maskotlarinin da markaya yonelik giiven olusumundabir
etkisinin olup olmadig1 ele alinmaktadir.

YONTEM
Arastirmanin Amaci

Bu arastirmanin amaci marka maskotu i¢eren reklamlara yonelik tiiketicilerin tutumlarinin marka giiveni
tizerinde bir etkisi olup olmadigini ortaya ¢ikarmaktir. Bu baglamda ¢alismada tiiketicilerin reklamlarda
yer alan antropomorfik maskot, zoomorfik maskot ve teramorfikmaskotlara yonelik tutumlar1 ve bu
tilkketicilerin maskot kullanan reklamlara yonelik marka giivenine iligkin algilar1 degerlendirilecek ve
s0z konusu maskotlari kullanan reklamlara yonelik tutumun marka giiveni tizerindeki etkisi saptanmaya
caligilmigtir. Bu baglamda arastirma kapsaminda test edilmek {izere asagidaki hipotezler
olusturulmustur.

H1: Maskot igeren banka reklamlarina yonelik tutum maskot tiirlerine gére farklilik géstermektedir.

H2: Marka maskotlarinin yer aldigi reklamlara yonelik tutum marka giiveninin “niyet” boyutu lizerinde
etkilidir.

H3: Marka maskotlarinin yer aldig1 reklamlara yonelik tutum marka giiveninin “giivenilirlik” boyutu
tizerinde etkilidir.
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Evren ve Orneklem /

N

Arastirmanin evrenini Tiirkiye’de yasayan banka miisterileri olusturmaktadir. Arastirmanin 6rneklemini
ise Tirkiye’de yasayan kolayda oOrnekleme yoluyla ulasilan banka miisterileri olusturmaktadir.
Arastirmada yeterli Orneklem sayisina bakildiginda ise bakildiginda Orneklem sayisinin %95
giivenilirlik diizeyinde %35 hata payi ile 384 kisi olmasi gerekmektedir (Davis, 1997:182). Arastirmada
veri toplamak icin gerceklestirilen anket uygulamasinda g¢evrimici ortamda toplam 402 kisiye
ulagilmistir. Ancak anketlere verilen cevaplar incelendiginde 135 katilimcinin anketteki ilk soru olan
“Yap1 Kredi Bankasi, Ing Bank, QNB Finansbank bankalarindan herhangi birinin iiriin / hizmetini fiilen
kullanmakta misimniz?” sorusuna ‘“hayir” cevabi verdikleri goriilmiistiir. Hayir cevabi veren
katilimeilarin  doldurmus oldugu anketler arastirma kapsami digsinda birakilarak analizlere 267
katilimcinin verdigi cevaplar iizerinden devam edilmistir.

Katilimeilarin en sik islem yaptiklar1 banka isminin ne olduguna iliskin sorulan sorunun cevabina
bakildiginda %63’ Yap1 Kredi Bankasi, %22’si IngBank ve 9%77’si ise QNB Finansbank’ta en sik
olarak bankacilik iglemlerini gerceklestirdiklerini ifade etmislerdir (Tablo 1).

Tablo 1: En Sikislem Yapilan Bankalar

Banka Adi Frekans | Yiizde
Yap1 Kredi 168 63

Ing Bank 22 8
QNB Finanshank | 77 29

Katilimcilarin demografik 6zelliklerine bakildiginda %54 iiniinii kadinlardan, %38’1 ise 30-39 yas
araliginda, %651 6nlisans/lisans mezunu ve %29’u 5.000-7.999TL gelire sahip kisilerden olustugu
goriilmektedir (Tablo 2).

Tablo 2: Demografik Veriler

Demografik Degiskenler Frekans | Yiizde
Cinsiyet Kadin 144 54
Erkek 123 46
Yas 18 -29 90 34
30-39 101 38
40-49 51 19
50-iizeri 25 9
Egitim [kdgretim 10 4
Lise 43 16
Onlisans/ Lisans 173 65
Lisans usti 41 15
Gelir 2.000TL’den az 42 16
2.001-4.999TL 63 24
5.000-7.999TL 77 29
8.000TL ve tizeri 85 31

Veri Toplama Araclari

Arastirmada veri toplamak amaciyla anket yontemi kullanilmigtir. Hazirlanan anket 4 boliimden
olugmaktadir. Anketin ilk boliimiinde ilk soru olarak katilimcilarin Yap1 Kredi, Ing Bank, QNB
Finansbank bankalarindan herhangi birinin {iriin/hizmetini fiilen kullanip kullanmadiklar1 sorulmustur.
Anketin ilk bolimde ikinci soru olarak da bu bankalardan hangisinden en sik islem yaptiklar
sorulmustur.

Anketin ikinci boliimiinde ise tiiketicilerin bu bankalara iliskin giivenlerini dl¢iimlemek i¢in Garbarion
ve Johnson (1999); Hess (1995) ve Morgan ve Hunt (1994) tarafindan gelistirilmis DelgadoBallester
(2004) tarafindan uyarlanmis Ol¢ekten yararlanilmigtir. Yararlanilan dlgek, 2 boyuttan olugsmaktadir.
Olgek 5’liLikert dlgeginde (5: kesinlikle katiliyorum, 1: kesinlikle katilmiyorum) diizenlenmis olup,
toplam 8 ifade igermektedir. Olgek giivenilirlik ve niyet olmak iizere iki boyuttan olusmaktadir. Her
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boyut icinde 4 ifade yer almaktadir. Olgekte yer alan ifadeler degerlendirilirken katilimcilardan en sik -
islem yaptiklar1 banka markasin diisiinerek cevap vermeleri istenmistir. Olgek igin yapilan faktor analizi
sonucunda dlgegin iki boyuttan olustugu dogrulanmaktadir (KMO=0,93 Bartlett’s Test p<0,01). Olgege
iligkin hesaplanan Cronbach’s Alfa degerlerinin ise 0,93 ile 0,94 oldugu goriilmektedir. Bu degerler
Olcegin i¢ tutarliliga sahip oldugunu ifade etmektedir (0>0,60).

N

Anketin {igiincli bolimiinde yer alan anket sorulari i¢in ise bu bankalarin reklamlarina kullanilan
maskotlara yonelik tutumu 6l¢iimlemek i¢in Biehal, , Stephens ve Curio (1992) tarafindan gelistirilen
Trivedi (2018) tarafindan uyarlanmis tek boyutlu 4 ifadeden olusan 6l¢ekten yararlaniimistir. Kullanilan
dleek, 5°1i Likert dlgeginde (5: kesinlikle katiliyorum, 1: kesinlikle katilmiyorum) diizenlenmistir. Olgek
icin yapilan faktor analizi sonucundadl¢egin tek boyuttan olustugu dogrulanmistir. (KMO=0,81
Bartlett’s Test p<0,01). Olgek igin hesaplanan Cronbach’s Alpha degeri 0,94 oldugundan bu deger
6lcegin i¢ tutarliliga sahip oldugunu gostermektedir. Anketin dordiincii boliimiinde ise tiiketicilerin yas,
cinsiyet, egitim ve gelir diizeyi gibi demografik 6zelliklerini iceren sorular yer almaktadir.

istatistiksel Analizler

Arastirmada marka maskotu iceren reklamlara yonelik tiiketicilerin tutumlarinin marka giiveni lizerinde
bir etkisi olup olmadigini ortaya ¢ikarmak iizere yararlanilan dlgeklerin yapisal gecerliligini 6l¢mek
amaciyla faktor analizi yapilmistir. Diger taraftan, giivenilirligini 6lgmek i¢in Cronbach’s Alpha analizi
gerceklestirilmistir..

Ayrica calismada parametrik testler ya da parametrik olmayan testlerden hangisinin kullanilacagin
saptamak amaciyla normallik testi gerceklestirilmistir. Gergeklestirilen normallik testi sonunda,
carpiklik (skewness) ve basiklik (kurtosis) degerlerine bakilmistir. Kline (2011: 60-62) ¢aligmasinda
carpiklik-basiklik degerinin +3, -3 araliginda olmasi1 durumunda verinin normal dagildigin1 gésterdigini
ifade etmektedir. Bunun sonucunda ¢alismada normallik testi sonucunda katilimcilarin marka giiveni ve
reklama yonelik tutum olgeklerindeki boyutlarin ¢arpiklik degerlerinin -0,448 ile -0,546 arasinda,
basiklik degerlerinin ise -0,263 ile -0,442 arasinda degerler almasi nedeniyle normallik 6zelliginin
saglanmis oldugu ifade edilebilir. Bu nedenle arastirmadaki analizler parametriktestler ile yapilmistir.

Caligmada ayrica katilimeilarin maskot igeren banka reklamlaria yonelik tutumlarinin maskot tiirlerine
gore farklilik gosterip gostermedigini 6l¢mek i¢in Tek Yonlii Anova testi kullanilmistir.Calismada buna
ek olarak marka maskotlarinin yer aldig1 reklamlara yonelik tutumun marka giiveninin “niyet” boyutu
ve “niyet” boyutu tizerinde etkili olup olmadigini 6lgmek amaciyla regresyon analizi gergeklestirilmigtir.

Bulgular

Arastirmada katilimcilarin banka markalarinin reklamlarinda yer alan maskotlara yonelik tutumlarinin
degerlendirilmesine iligskin elde edilen sonug¢ agagidaki tabloda yer almaktadir (Tablo 2). Katilimcilarin
banka markalarinin reklamlarinda yer alan maskotlara yonelik tutumlarina bakildiginda;
teramorfikmaskota yonelik tutumlarinin olumluya yakin (0=3,39); Zoomorfik maskota yonelik
tutumlarinin olumluya yakin (0=3,45) ve Antropomorfik maskota yonelik tutumlarinin da olumluya
yakin (0=3,32) oldugu goriilmektedir. Buna gére bu bankalardan sik iglem gergeklestiren katilimcilarin
islem gerceklestirdikleri bankanin reklamlarinda banka markasmin maskotunun yer aldig1 reklamlar
cekici bulduklari, yaratici bulduklari, bu reklamlar sevdikleri ve bu reklamlarin iyi oldugunu
diistindiikleri sOylenebilir.

Katilmcilarin banka markalarinin reklamlarinda yer alan maskotlara yonelik tutumlarinin maskot
tiirlerine gore farklilik gdsterip gostermedigi analiz edilmistir. Maskot tiirleri ikiden fazla kategoriye
sahip oldugu i¢in bu kategoriler arasindaki farkliliklar test etmek amaciyla tek yonliit ANOVA analizi
kullanilmigtir (Tablo 3).

Katilmcilarin banka markalarinin reklamlarinda yer alan maskotlara yonelik tutumlarinin maskot
tiirlerine gore farklilik gosterip gostermedigine yonelik yapilan tek yonlii ANOVA analizi (Tablo 3)
sonucunda katilimcilarinmarkalarinin reklamlarinda yer alan maskotlara yonelik tutumlarinin maskot
tiirlerine gore anlaml diizeyde bir farklilik gostermedigi goriilmektedir (H1- Red).
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Tablo 3: Maskot iceren Banka Reklamlarina Yonelik Tutumun Maskot Tiirlerine Gore /
Farklihgina iliskin Tek Yonlii Anova Analizi
Maskot Tiirleri 0] SS F P
Yap1 Kredi- Teramorfik 3,39 1,08
ING Bank- Zoomorfik 3,45 1,19 147 0,86
AntropomOTTk 33 |11

**p<0,01 *p<0,05

Katilimcilarin marka maskotlar1 iceren banka reklamlarina yonelik tutumlarimin marka giliveninin
giivenilirlik boyutu iizerinde etkisi olup olmadigini ortaya c¢ikarmak i¢in dogrusal regresyon analizi
yapilmistir. Gergeklestirilen regresyon analizi sonucuna gore (Tablo 4) anlamli bir model elde edilmistir
(R2=0,57 F=348,05 p=0,00<0,01). Analizin sonucuna gore katilimcilarin maskot iceren reklama yonelik
tutumlarinin marka giiveninin giivenilirlik boyutu (Standart Beta=0,75 p=0,00<0,01) {izerinde anlamli
bir etkiye sahip oldugu goriilmektedir (H2- kabul) .Bu baglamda, banka markasinin maskotunun yer
aldig1 banka reklamlarmi ¢ekici bulmalariin, yaratict bulmalarinin, bu reklamlar1 sevmelerinin ve bu
reklamlarin iyi oldugunu diisiinmelerinin banka markalarina yonelik gilivenin giivenilirlik diizeyini
arttirdig, yani bankanin beklentilerini karsilayacagina iliskin diisiinceleri, bankaya giiven duymalarini,
bankanin kendilerini tatmine edecegine iligkin diisiincelerini olumlu yonde etkiledigi sdylenebilir.

Tablo 4: Marka Maskotlar1 Kullanan Banka Reklamlarima Yonelik Tutumun Marka Giiveninin
Giivenilirlik BoyutuUzerindekiEtkisineiliskinRegresyon Analizi

Standart | Standart
B Hata Beta T P
(Sabit) 1,11 0,13 8,34 0,00**
i\l/JISJsrlf]ot iceren reklama yonelik 0,70 0,04 0,75 18,66 0,00%*

Bagimli Degisken: Marka giiveni_ Gilivenilirlik
R2=0,57 F=348,05 p=0,00<0,01
*p<0,05 **p<0,01

Katilimcilarin marka maskotlari igeren banka reklamlarina yonelik tutumlarinin marka giiveninin niyet
boyutu iizerinde etkisi olup olmadigini ortaya ¢ikarmak icin dogrusal regresyon analizi yapilmistir.
Gergeklestirilen regresyon analizi sonucuna gore (Tablo 5) anlamli bir model elde edilmistir (R2=045
F=213,511 p=0,00<0,01). Analizin sonucuna gdre katilimcilarin maskot iceren reklama yonelik
tutumlarinin marka giiveninin niyet boyutu (Standart Beta=0,75 p=0,00<0,01) iizerinde anlaml bir
etkiye sahip oldugu goriilmektedir (H3- kabul) .Bu baglamda, katilimcilarin banka markasinin
maskotunun yer aldigi banka reklamlarii ¢ekici bulmalarinin, yaratict bulmalarinin, bu reklamlari
sevmelerinin ve bu reklamlarin iyi oldugunu diisiinmelerinin banka markalarina yénelik giivenin niyet
diizeyini arttirdig1, yani reklamlara kars1 olumlu tutuma sahip olmalarimin katilimcilar bankanin igten
ve diiriist davrandigini diisiinmeleri, bankanin problemleri ¢ozecegine inanmalari, bankanin tiiketicileri
memnun etmek i¢in her ¢abay1 gosterecegine dair inanglarini olumlu yonde etkiledigi sdylenebilir.

Tablo 5: Marka Maskotlar1 Kullanan Banka Reklamlarina Yonelik Tutumun Marka Giiveninin
Niyet BoyutuUzerindekiEtkisineiliskinRegresyon Analizi

Standart | Standart
B Hata Beta T P
(Sabit) 1,12 0,16 7,00 0,00**
Makot iceren reklama yonelik 0,66 0,05 0,67 14,61 0,00%*
tutum
Bagimli Degisken: Marka giiveni Niyet
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R2=0,45 F=213,511 p=0,00<0,01
*p<0,05 **p<0,01

TARTISMA VE SONUC

Artan rekabet ortamiyla birlikte markalarin tiiketicilerin dikkatini ¢ekebilmek ve markaya yonelik giiven
duymalarini saglamak i¢in farkli tutundurma faaliyetlerigerceklestirdikleri goriilmektedir. Markalarin
tutundurma faaliyetlerinden biri olan reklamlarda maskot kullanimina siklikla yer verme egiliminde
olduklar1 da bir gercektir. Reklamda farkli tiirdeki maskotlara yer vererek tiiketici ile bag
kurulabilmektedir ve markaya yonelik tutum iizerinde bir etkisi oldugu ve marka cagrisimlari
yaratabildigi ifade edilebilir. Bu sekilde marka ile tiiketiciler arasinda duyguya dayali bir bag kurulmasi
s0z konusu olabilmekte ve bu durum da tiiketicilerin markaya duyduklar giiveni etkileyebilmektedir.
Bu baglamda arastirmadaii¢ farkli bankanin {i¢ farkl: tiirdeki kullanmig olduklari marka maskotlarinin
marka giiveni {izerinde etkisinin olup olmadig1 incelenmistir.

Arastirmada katilimcilarin banka markalarinin reklamlarinda yer alan maskotlara yonelik tutumlarinin
maskot tiirlerine gore farklilik gosterip gostermediginin incelenmesi sonucunda katilimeilarin
markalarinin reklamlarinda yer alan maskotlara yonelik tutumlarinin maskot tiirlerine gore anlaml
diizeyde bir farklilik gostermedigi saptanmistir.

Arastirmada katilimcilarin marka maskotlart iceren banka reklamlarina yonelik tutumlarinin marka
gliveninin giivenilirlik ve niyet boyutlar1 iizerinde etkisi olup olmadigmi ortaya ¢ikarmak icin
gercgeklestirilen dogrusal regresyon analizleri sonucunda gore katilimcilarin maskot i¢eren reklama
yonelik tutumlarmin her iki boyut iizerinde de etkisi oldugu goriilmiistiir. Diger bir deyisle,
katilimeilarin bankanin reklamlarinda banka markasinin maskotunun yer aldigi reklamlar1 g¢ekici
bulmalarinin, yaratici bulmalarinin, bu reklamlar1 sevmelerinin ve bu reklamlarin iyi oldugunu
diistinmelerinin banka markalarina yonelik giivenin giivenilirlik diizeyini arttirdigi, yani bankanin
beklentilerini karsilayacagina iligskin diisiinceleri, bankaya giiven duymalarini, bankanin kendilerini
tatmine edecegine iliskin diisiincelerini olumlu yonde etkiledigi goriilmektedir.

Yine ayni sekilde katilimcilarin marka maskotunun yer aldigi banka reklamlarim ¢ekici bulmalarinin,
yaratici bulmalarinin, bu reklamlar1 sevmelerinin ve bu reklamlarin iyi oldugunu diisiinmelerinin banka
markalarina yonelik giivenin niyet diizeyini arttirdigi, yani reklamlara karsi olumlu tutuma sahip
olmalarmin katilimcilarin bankanin i¢ten ve diiriist davrandigini diistinmeleri,bankanin problemleri
¢cozecegine inanmalari, bankanin tiiketicileri memnun etmek i¢in her cabayi gosterecegine dair
inanglarint olumlu yonde etkiledigi ifade edilebilir.

Bu caligma kapsaminda sektor kisitlamasina giderek arastirma sadece banka sektorii {izerinden
gergeklestirilmistir. Ancak bu konu ile ilgili olarak ileride gergeklestirilecek olan ¢aligsmalarin farkli
sektorler tizerinden gergeklestirilerek farkli degiskenleri de arastirma modeline dahil edilmesi ile farkli
sonuglar ortaya ¢ikabilecegi goz ardi1 edilmemelidir.
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CONTROL MECHANISM OF SOCIAL MEDIA: DIGITAL PANOPTICON

Hakan Irak
Igdwr University, Igdir Vocational School, Igdir,, Turkey.
ORCID ID: https://orcid.org/0000-0003-1564-8638

ABSTRACT

While the technological changes made societies more transparent, they also made it easier for
governments to follow people. Although digital surveillance systems were used to protect the democratic
state and citizenship rights in the early periods, with every passing day, these systems have begun to
access large amounts of data in entirely different fields. The legal regulations in this area failing to keep
up with the pace of development of technology created a threat to the privacy and freedom of individuals.
The proliferation of surveillance systems such as the digital panopticon used for security has revealed
their potential to control citizens as a tool of oppression and intimidation. Citizens governed by modern
panoptic powers, believing that they are in constant danger and thinking that they must give up their
privacy and freedoms for the sake of the state-protection, ignore that they are under surveillance, and
allow observers to continue collecting data "with their own consent." This situation enables the
governments to establish control over society without using excessive force. This situation makes the
system successful by keeping the citizens' security concerns on the agenda. Social media, on the other
hand, naturally causes people under the digital panopticon to exhibit themselves voluntarily, intensely
communicate with each other, and reveal every private thing of their own accord. This study, using the
panopticon analogy, aims to determine what purposes for which and how the data is obtained, through
digital communication tools, how it is used, and how digital surveillance can pose a threat to ordinary
people and the social structure in general, by supporting with different examples and cases, through the
concept of social media by literature review method.

Keywords: Panopticon, Monitoring, Surveillance, Social Media
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TEORIK YAKLASIMLAR CERCEVESINDE MEDYA-KORKU ILiSKISI /

MEDIA-FEAR RELATIONSHIP WITHIN THE FRAMEWORK OF THEORETICAL
APPROACHES

Cagdas Umit YAZGAN
Nevsehir Hact Bektas Veli Universitesi, Fen Edebiyat Fakiiltesi, Sosyoloji Béliimii, Nevsehir, Tiirkiye.
ORCID ID: https://orcid.org/0000-0002-3290-4202
OZET

Bu ¢aligmada korku ile medyanin iligkisini ele alan yaklasimlarin degerlendirilmesi amaglanmaktadir.
Korku; bireylerin fiziki ve sosyal ¢cevreye yonelik algilarini, tutumlarini ve davranislarini, etkilesimlerini
ve glindelik hayatlarini etkileyen bir duygu bi¢imi olarak tanimlanabilir. Giiniimiiz diinyasinda, iletisim
teknolojilerinin tamamini ifade eden medya bilgiye ulasmanin en temel araclarindan biri haline gelmis
durumdadir. Iletisim araglariyla her diizeyde bilgi, sosyal statii farki gdzetmeksizin toplumun tim
kesimlerine kolaylikla ulagabilmekte ve medya bireylerin yasantilarinda onemli etkilere yol
acabilmektedir. Bu kapsamda korku duygusunun artmasi, olusumu ve yayginlagsmas: da medyanin etki
alan icerisinde yer aldiginm sdylemek miimkiindiir. Korku, potansiyel bir risk ve tehditle basa ¢ikmak
icin gerekli enerjiyi harekete gecirmeye hizmet edebilmektedir. Ancak korku, gercekte olmayan bir
duruma ya da tehdit ile ilgiliyse uyumsuz davraniglara neden olabilmektedir. Bu bakimdan medyanin
korku iiretme potansiyeli bir yandan islevsel bir yandan olumsuz sonuglara yol acabilmektedir.
Korkunun asir1 bigimde yayginlagmasi, bireysel (mental saglik sorunlari, fobi v.) ve toplumsal (panik
aligverisi veya yabanci diismanligi gibi) diizeyde yikimlara yol agabilmektedir. Bu cercevede bu
caligma, korku-medya iligkisini iki farkli ¢ergevede ele alan “acimasiz diinya sendromu” ve “gercek
diinya tezi” kirilmasini anahatlariyla degerlendirmektedir. Calismada olaylarin ve olgularin sunum
bicimine odaklanan “sosyal problem” yaklagimi medya korku iligkisi baglaminda degerlendirilecek bir
diger yaklagimdir. Bu belli basli yaklagimlar disinda medyada siklikla sunulan kadina yonelik siddet ve
sug¢ haberlerinin kadinlar tizerindeki yansimalarin korku kapsaminda degerlendiren “cift doz etkisi” bu
caligmada degerlendirilecek bir diger yaklagimi ifade etmektedir.

Anahtar Kelimeler: Korku, medya, acimasiz diinya sendromu, gercek diinya tezi.

ABSTRACT

In this study, aimed to evaluate the approaches that deal with the relationship between fear and the
media. Fear; It can be defined as a form of emotion that affects individuals' perceptions, attitudes and
behaviours, interactions and daily lives towards the physical and social environment. In today's world,
the media, which represents all communication technologies, has become one of the most basic means
of reaching information. Information at all levels can easily reach all segments of society regardless of
social status, and the media can have significant effects on the lives of individuals. In this context, it is
possible to say that the increase, formation and spread of the feeling of fear are also under the influence
of the media. Fear can serve to mobilise the energy necessary to deal with a potential risk and threat.
However, if fear is related to a situation that does not exist or a threat, it can cause maladaptive
behaviours. In this respect, the fear-producing potential of the media can lead to both functional and
negative consequences. Excessive prevalence of fear can lead to destruction at the individual (mental
health problems, phobia, etc.) and social (such as panic shopping or xenophobia) levels. In this context,
this study evaluates the breaking of the "mean world syndrome™ and "real world thesis", which deals
with the fear-media relationship in two different frameworks. The *social problem™ approach, which
focuses on the presentation of events and phenomena in the study, is another approach to be evaluated
in the context of media fear relationship. Apart from these main approaches, the "double dose effect",
which evaluates the reflections of violence against women and crime news on women, which are
frequently presented in the media, refers to another approach to be evaluated in this study.

Keywords: Fear, media, mean world syndrome, real world thesis.
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E-TICARET SITELERINDE iKNA TEKNOLOJILERININ SEKTOREL BAZLI /
KARSILASTIRMALI ANALIZi

SECTOR SPECIFIC COMPARATIVE ANALYSIS OF PERSUASION TECHNOLOGIES ON E-
COMMERCE SITES
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L 1stanbul Medipol University, Communication Faculty, Media and Visual Arts, Istanbul, Tiirkiye
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OZET

Caligma, ayn1 sektorde faaliyet gosteren Tiirkiye’den ve diinyadan birer 6rnek olarak segilen e-ticaret
sitelerinde ikna teknolojilerinin kullanim big¢imlerini incelemeyi hedeflemistir. Rastlantisal 6rneklerle
secilen e-ticaret sitelerinin kategorisinde basari hikayesi yaratmis, bilinen marka/web siteleri arasindan
secilmesinin sebebi; pazarlama, kullanici deneyimi gelistirme ve ikna teknolojileri kullanimi konusunda
daha ¢ok yatirim yapabilme sansina sahip olmalarindan dolayidir. Caligma ikna stratejileri kullanim
alaninda arastirmalar1 bulunan R. Cialdini ve ikna teknolojileri konusunda model ortaya koyan J.
Fogg’un, calismalarinin ayr1 bir kodlama cetvelinde bir araya getirilmesi ile olusturulmustur.
Olusturulan kodlama cetveli ile Orneklem e-ticaret sitelerinde ikna stratejilerinin kullanilip
kullanilmadig1 incelenmis, ayni sektorde yer alan Tiirkiye’deki ve diinyadaki ilgili 6rneklemlerin igerik
analizleri ve sayisallagtirma metodu ile karsilastirilmalari yapilmstir. Elde edilen bulgulara gore; her iki
orneklem sitesinin de ikna stratejileri kapsaminda en fazla “arkadaslik-sevgi” 6gelerini kullandiklar
goziikmektedir. amazon.com ikinci olarak “karsilik” 6gesini kullanirken, hepsiburada.com ise “karsilik”
ve “azlik” 6gesine onem vermistir. Ancak yine de her iki e-ticaret sitesinin ikna teknolojilerini farkli
oranlar ile mutlaka kullandiklari, Tiirk siteleriyle yabanci siteler arasinda ikna stratejilerini kullanim
acisindan belirgin bir fark olmadigi goriilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Tkna Teknolojileri, ikna, ikna Stratejileri

ABSTRACT

The research aims to examine the patterns of persuasive technology use in e-commerce sites from
Turkey and across the world that operate in the same industry. Considering brand awareness and success
stories in their own category, our research samples were selected in a random manner. The reason for
selecting these samples is that they will be able to invest more in marketing, user experience
development, and the usage of persuasive tools.The study was conducted by combining the models of
R. Cialdini and J. Fogg. The two scientists are known for their studies about persuasion and persuasion
technologies. Their studies have been combined into one coding table for this study. Then using this
coding table, it is identified whether persuasion technologies were in use on the website samples. The
content analysis of the related samples from Turkey and from the international websites as well as their
comparison with the digitization method has been finalized.According to the findings; both e-commerce
sites appear to utilize the most "liking" items within the scope of persuasion strategies. While
amazon.com used the item "reciprocity™ in the second place, hepsiburada.com gave importance to the
item “reciprocity” and “scarcity." However, it has been observed that both e-commerce sites use
persuasion technologies at different rates, and there is no significant difference between Turkish and

1 Bu ¢aligma Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Halkla Iliskiler ve Tanitim Doktora programinda
Dog¢.Dr. Seyda Akyol danigsmanliginda 2017 yilinda yayinlanan doktora tezinden tiretilmistir.
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foreign sites in terms of using persuasion strategies. /

Keywords: Persuasion Technologies, Persuasion, Persuasion Strategies

GIRIS

McLean “Evet, yalnizca bir cevap degil, o bir davramstir” der (McLean, 2014). Bu baglamda ikna etme
stireci ister bir dijital platformda olsun ister giinliik yasamda olsun istenilen hedef davranig dncelikle o
kiside bir davranig degisikligi yaratilmasi ile baglamaktadir. Kullanicinin web sitesine girmesi, aligveris
yapmasi, sonraki adimda daha fazla ve devamli harcama yapmasi, yaptig1 aligveris ile ilgili yorum
yazmasi, arkadasi ile paylagmasi, iirlin ya da hizmet ile ilgili bir fotografin1 sosyal medya hesabinda
paylasmasi gibi tiim siiregler birer ikna adimidir ve kullaniciya her bir adim i¢in “evet” dedirtebilmeyi
gerektirmektedir. Diger bir deyisle, bir web sitesinin her zaman bir call to-action’1 (hareketi baslatma
cagris1) vardir ve bu ayn1 zamanda o web sitesinin var olus amacidir. Nitekim yeni bir arastirma alani
olan Ikna Teknolojileri bilgisayar tabanli platformlarda kullanicinin hangi davranisa yonlendirilmesi
istenirse o yonde adim atilabilmesini saglamay1 amaglar. Ornek olarak; paylasgimda bulunmak, bir blogu
takip etmek, bir siteye iiye olmak, yorum yazmak, fotograf paylasmak, kisisel bilgi paylasmak, puan
vermek, vb. davramiglar 6rnek olarak verilebilinir. Bir diger agidan kisilerin saglikli olmak i¢in
kendilerini siirekli olarak takip edebildikleri akilli saatler de ikna teknolojilerini kullanirlar. Giinliik
adim hedefi 10.000 olan bir birey 5.000 adimda kaldigin1 gordiigiinde, dogru tetikleyicilerle, koltuktan
kalkip yiirimeye baslayabilir. Bu siireg, ikna teknolojilerinin dijital platformlar {izerinden kisilerde
davranis degistirmeye yoneltmesine bir 6rnektir.

Ote yandan teknolojinin artik insanlarm “neyi nasil diigiinmesi” gerektigi konusunda yonlendirme
yapabilecek seviyeye gelmis oldugunu sdylemek miimkiindiir. Ornek olarak; daha énce bir magazada
“indirim i¢in son ii¢ glin” yazisin gordiigiimiizde, normalde o magazaya girmeyecek olsak bile, iceriye
girmek konusunda bir diirtli hissederiz. Bu ikna stratejilerinde “azlik prensibidir.” Hatta sadece
magazaya girmek i¢in degil, o iiriinii “belki bir daha bu kadar ucuza bulamam” psikolojisi igerisinde,
eger o davranist durduracak gilicte bagka bir etmen yoksa, satin alma davranisini gergeklestirebiliriz.
Internet iizerinden aligveris yapildiginda ise bu prensibin etkisi, ek olarak daha birgok etmen ve prensip
ile bir araya gelerek daha da giiglenir. Bir sitede satilan iiriine/hizmete zaman limiti getirilerek, yanina
saat, dakika ve saniyelerin hizla geriye dogru aktig1, adeta “ka¢mak {izere” hissi yaratan bir sayag eklenir
(Azlik Prensibi). O iiriinii su ana kadar kag kisinin aldig1 yanina yazilir (Toplumsal Kanit Prensibi). Ayni
sekilde iiriiniin yanina “licretsiz kargo” ya da alacaginiz iirliniin yaninda bir baska iiriin %50 indirimli
yazilarak gesitli ikramlarda bulunulur (Karsilikta Bulunma Prensibi). Uriiniin ne kadar iyi olduguna dair
konunun uzmanindan yanina agiklama, Oneri ya da makale eklenir (Otorite Prensibi). Caligmanin
ilerleyen boliimlerinde bu prensiplerin daha da ¢esitlendirilebilecegini gorecegiz. Boylelikle
pazarlamacilarin deyimiyle; online’in (¢evrimici) sundugu genis oyun alani offline’a (¢cevrimdisi) gore
miisterileri daha kolay satin almaya yonlendirebilmektedir.

Bu ¢aligma bes farkli sektorde; Tiirkiye’den ve diinyadan birer tane olmak iizere toplam on web sitesi
ile yapilmis olup caligma kapsaminda yalnizca e-ticaret siteleri incelenmistir. Bu sektorler; Perakende,
Nis Pazarlama, Cevrimigi Perakende, Turizm ve Yemek sektorleridir. Ancak bildiri kapsami yalnizca
perakende sektoriinden segilen Orneklem e-ticaret siteleri ile sinirlandirilmigtir. Bu baglamda
caligmamizda temel olarak ikna stratejilerinin 6rneklem e-ticaret sitelerinde nasil uygulandig:
aciklanmaya c¢alisilmig, arastirmanin sonucunda elde edilecek veriler ile ilgili sektorlerde faaliyet
gosteren web sitelerinin tasarlanmasinda/degerlendirmesinde kriter olarak kullanilabilecek temel ikna
stratejilerinin ortaya ¢ikarilmasi hedeflenmistir.

ikna ve ikna Stratejileri

Ikna; Tiirk Dil Kurumu’na gére, bir konuya kisiyi inandirma, birinin inanmasimi saglama anlamina
gelmektedir (Tirk Dil Kurumu, 2006). Geleneksel literatiirde ise ikna, davranig degisikligi terimini
icinde barindan bir davranis sekillendirici olarak tanimlanmaktadir (Dillard ve Pfau, 2002, s. 9). iknanin
anlami1 konusunda c¢esitli yazarlar, birbirine yakin ve birbirini tamamlayan tanimlar ortaya koymuslardir.
Bunlarin i¢inde Bettinghaus ve Cody ikna kavramint; “bireyin génderdigi mesajlarla diger bir birey ya
da gruplarin hareket, fikir ve inanglarini bilingli olarak degistirme ¢abasi” seklinde tanimlamaktadir.
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Tanimdan da anlagildig1 gibi burada iknaya 6zgii ii¢c temel kavram dikkat ¢ekmektedir. Bunlar; bilingli
niyet, davranig degistirme ve mesaj naklidir (Balci, 2006, s. 7). Buradaki ¢abanin temel sebebinin ise,
insanlarin diisiince, davranig ve tutumlarint konugsmacinin kendi istegi dogrultusunda degistirmek
oldugunu séylemektedir (Otan, 2010, s. 8).

N

Ikna calismalarinin temeli, 1950 yillarinda Hovland’m Yale fletisim Arastirmalar1 Projesi kapsaminda
propaganda iizerine ylrittiigii arastirmalara dayanmaktadir. Yapilan c¢alismalarda propaganda
filmlerinin etkisi, ikna edilebilirligin kisisel etmenleri, grup tiyeligi, korku derecesi ve alginin yapisal
ogeleri gibi konular1 ¢alisilmistir (Tekinalp ve Uzun, 2009, s. 88). Hovland tutumlarin 6grenme yoluyla
kazanildig1r goriisiinii savunurken bu baglamda ikna arasgtirmalarmi 6grenme Kurami baglaminda
ilerletmistir. Hovland, tutumlarin 6grenilerek kazanildigina gore yine ayn sekilde, 6grenme vasitasiyla
da tekrar degistirilebilecegine inanir (Demirtas, 2004). iknanin literatiirde kesin olarak tanimlanmus bir
teorisi olmamakla birlikte bunun yerine bir¢ok farkli iletisim ve psikoloji teorileri kullanilabilmektedir.
Nitekim psikologlar davranis ve tutum arasindaki iligki konusunda boliinmiis bir diisiinceye sahiptirler.
Bir diisiince okulu, ikisi arasinda bir iliski olduguna inanirken diger tam tersine inanmaktadir. Bu
nedenle sosyal psikolojinin tutumsal ve davranigsal kavramlari ilgi cekmeye devam etmektedir. Tutum,
bir sekilde hareket edilmesini 6nceden hazirlayan ana islev olarak tanimlanmaktadir ve bir akt6riin amag
unsuru oldugundan en gii¢lii davranig belirleyicisini olusturur. Bu alandaki ¢ogu arastirmaci, insanlarin,
olaylarm, kuruluslarin veya davranislarm degerlendirmesini tutumun kapsadigini kabul etmektedir. Bu
psikolojik kavramlarin analizi bu aragtirmanin kapsami disinda kaldigindan “belirsizlik agina”
diismemek i¢in uygulanabilir tanimlar1 kabul etmeye ¢aligiyoruz. Boylece bu aragtirmanin geri kalani
i¢in su tanimlamalar kullanilmaktadir (Wiafe, 2010, s. 6); Davranig, ortamla ilgili olarak insan eylemi
formudur ve bilingli veya biling alt1, acik veya doniisebilir ve goniillii veya zorunlu olabilir. Tutum;
insanlarin  kendileriyle, diger insanlarla, objeler ve konularla ilgili sahip olduklar1 genel
degerlendirmedir. Ikna ise; inanglari, degerleri veya tutumlari degistirmek suretiyle bagkalarini
etkilemek i¢in tasarlanmis bir iletisim formudur.

Ote yandan modern hayatim getirdigi hizla artan bilgi kalabalig1 diisiinmeden itaat etme formunu daha
da yaygm hale getirmektedir. Dolayisiyla bu otomatik etkinin nasil ve neden kaynaklandiginin
anlagilmasi 6nemlidir. Cialdini insanlarin ¢ogu zaman bazi anahtar 6zelliklere gbre stereotipleri ve
pratik kurallart kullandiklarini ve bunu tetikleyen ozelliklerden biri varsa diisinmeden tepki
verildiginden bahsetmektedir. Gigerenzer ve Goldstein’in arastirmalarina gore ise otomatik ve
stereotipik davranigin insan hareketlerine hakim oldugunu, ¢iinkii cogu zaman en etkili davranig sekli
oldugunu ifade etmektedir (Cialdini, 2014, s. 26).

Cialdini’nin her biri psikolojik bir ilkeye dayanan ve insan davranisin1 yonlendiren alt1 ikna stratejisi;
karsilikta bulunma, tutarlilik, toplumsal kanit, arkadaglik-sevgi, otorite ve azliktir. “Karsilik” stratejisi;
kisinin kendisine verilenler ya da yapilan iyilikler sebebiyle iizerinde sosyal baski hissederek geri 6deme
yapmaya goniillii olmasi anlamina gelmektedir. “Tutarlilik” stratejisi kisinin eylemlerinde tutarli olma
veya goriinme isteginden dolayr daha kolay riza gostermesini ifade etmektedir. “Arkadaslik-Sevgi”
stratejisi ise ikna edilmesi istenen kisi tarafindan sevilmek, ona istenen davranisi yaptirmak icin gereken
en Oonemli araglardan biri oldugunu ortaya koymaktadir. “Toplumsal kanit” stratejisi ise kisilerin
davraniglarini belirlerken etrafindaki kisi ve durumlara bakarak digerlerine gore davranislarina yon
vermeleri ile riza gosterme egilimlerini ifade etmektedir. “Otorite” stratejisi ise otorite figiirlerinin
tavsiyelerine ya da yonlendirmelerine uymanin kisiye avantajlar ve yararlar saglamasi ile bu diisiince
seklinin itaat egilimini de tetiklemesi anlamina gelmektedir. “Azlik” stratejisinde ise temel motivasyon
“erigilebilirlik” olup insanlarin otomatik bir tepki olarak daha az erisilebilir olanin daha kaliteli oldugunu
diistinmelerini kullanmaktadir. Ayrica, yapilan ¢alismalar kaybetme diislincesinin kazanma diisiincesine
gore insanlar1 daha fazla motive ettigini ortaya ¢ikarmistir (Cialdini, 2014, s. 41-331).

Bu baglamda c¢aligmada olusturulan kodlama cetveli Cialdini’nin bir araya getirdigi alti temel ikna
stratejine dayanmaktadir. Kendisinin son yetmis yilda yapilan deneyleri derleyerek olusturdugu
calismasindan, arastirmamiz kapsaminda konumuz ile ilgili olanlar Cialdini’nin “Iknanin Psikolojisi”
isimli calismasindan referans alinmuistir.
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Ikna Teknolojileri %

N

Ikna Teknolojileri ise kisileraras: etkilesim ve kitle iletisiminin pozitif dzelliklerini “ikna etmeyi”
saglamak i¢in bir araya getirmektedir, ancak bunun kitle iletisimin “ikna”s1 ile karigtirilmamasi
gerekmektedir. Ikna teknolojileri tutumlarin ve/veya davramslarin ya da her ikisinin yeniden
sekillendirilmesi bakimindan bilgisayarlar ve bilgisayar teknolojisinin etkilesimli kullanimi olarak
tanimlanmaktadir. Bu maksatli olarak tasarlanmis olan bir bilgi sistemi de olabilir veya bilgisayarli
sistem formunda da olabilir (Wiafe, 2010, s. 7). Bir ikna edici teknoloji 6rnegi olarak Honda Insight
hibrit otomobilinde kullanilan gosterge panosunun tasarimi gdsterilebilinir. Miihendisler, kullanicinin
cevreyle daha dost sekilde siiriis yapmasma yardimci olmak i¢in gosterge panosunu yeniden
tasarlamiglardir. Klasik otomobil gdsterge panolari, genel olarak siiriis hiz1 ve yakit tanki durumu
hakkinda esas geri bildirim sunmaktadir. Eco assist (eko yardim) gosterge panosu yine bu dzelliklere
sahiptir, ancak bir¢ok ikna edici unsur ilave edilmistir. Gosterge panosu, kullanici ¢cevreyle dost sekilde
siirlis yapiyorsa ‘yaprak ikonlarinin’ parladigi kii¢iik bir ekran alanina sahiptir. Bununla birlikte ¢ok
fazla hizlaniyor ve fren yapiyorsa ve bu suretle ¢ok fazla yakit harciyorsa, bu yapraklar yeniden
kaybolmaktadir. Ayrica hiz gostergesi, siirdiiriilebilir veya daha az siirdiiriilebilir siiriis davranigini isaret
etmek i¢in arka plan rengini degistirmektedir. Bu baglamda ikna teknolojileri ile giinliik hayatimizda
oldukga fazla karsilagtigimiz sdylenebilir.

Stanford Universitesi’nde ikna teknolojileri konusunda ¢alisan J. Fogg’un FBM modelinin sadece teorik
degil pratik agidan da dijital platformlarda en uygun yaklasimi benimsedigi goriilmiistiir. Nitekim
caligma kapsaminda ikna teknolojileri modelleri igerisinde ele alinan bir diger baslik ise Fogg’un
Davranigsal Modeli (FBM)’dir. Fogg FBM’nin amacini arastirmaci ve tasarimcilar i¢in davranig
hakkinda daha net sekilde diisiinmek oldugunu vurgular. Bu semay1 kullanarak ikna tasarimlarina ya da
ticari olusumlardaki yeni ikna potansiyellerinin kesfedilebilecegini ve problemin net olarak
tanimlanabileceginden bahseder. Baska bir deyisle FBM motivasyon ve basitligin elementlerini ve
tetikleyici davranis stratejilerinin sistematik bir sekilde ele alinmasina yardimei olur (Fogg, 2011, s. 7).
Eger kullanicilar istenen hedef davranisi yapmryorlarsa; bir web sitesine yorum birakmak, bir satin alma
yapmak, vb. FBM tasarimcilarin eksik psikolojik unsurlarin goriillmesine yardimet olur. Bu model temel
olarak; bir davranigin gerceklesmesi igin motivasyon, yapabilirlik ve tetikleyici unsurlarin olmasi
gerektigini belirtir. Bunlardan herhangi biri eksik oldugunda istenilen davranis gergeklesmeyecektir.
Ornek olarak; giinliik yiiriiyiis yapmak isteyen bir bireyin dncelikle bu davranisi gerceklestirmek igin
bir motivasyona ihtiyaci vardir. Fogg’a gore bu; zevk-aci, umut-korku ve kabul-ret gibi duygular olabilir
(Fogg, 2015). Kisi yiiriimek istiyorsa buna uygun kaynaklar1 da olmalidir. Bu bir ayakkabi olabilecegi
gibi ylirliylis icin uygun ortamin yaratilmasi ya da zaman da olabilmektedir. Tiim bu unsurlar sayet varsa
kisinin ytrtimesini tetikleyecek bir arag/durum ya da kisi gereklidir. Bu tetikleyici bir akilli bir saat de
olabilir. Tiim bu etmenler bir araya geldiginde kiside yliriime davranis1 gerceklesecektir.

ARASTIRMA YONTEMI

Caligmada incelenen 6rneklem e-ticaret siteleri olarak amazon.com ve hepsiburada.com segilmistir.
Literatiir boliimiinde Cialdini’nin alti temel ikna prensibi, ikna teknolojileri ve J. Fogg’un davranigsal
modeli ele alinmistir. Caligmanin arastirma modeli durum ¢aligmasidir. Durum ¢alismasi gesitlerinden
ise gozlemsel (Observational) tiir se¢ilmistir. Veri toplama teknigi olarak igerik analizi kullanilmisgtir.
Veri analizi kisminda ise kodlama cetvelinin olusturulmasi sirasinda ifadenin altindaki gizli anlam igin
iki arastirmaci kontrolii yontemi ile kodlama cetveli dogrulamasi yapilmistir. Veriler Eyliil-Aralik 2014
tarihleri arasinda haftalik olarak drneklem web sitelerinin ana sayfalarindan ekran goriintiisii alinarak
toplanmistir. Analizi yapilan web siteleri; hepsiburada-amazon, booking-tatilsepeti, ebebek-
buybuybaby, yakala.co-groupon, yemeksepeti-deliveryhero’dur. Ancak c¢alismamiz yalnizca
hepsiburada-amazon e-ticaret siteleri ile sinirlandirilmistir. Veri analizi kisminda ise kodlama cetvelleri
olusturulduktan sonra veriler diizenlenmis, temalara gore gruplanmis ve veriler sayisallastirilarak
frekans ve ylizdesel degerler haline getirilerek sunulmustur. Elde edilen bulgular yorumlanmstir.

Aragtirmanin amact; yabanct web sitelerinin Tiirk web sitelerine gore ikna teknolojilerini daha fazla
kullandiklar1 varsayimindan yola ¢ikarak ilgili sektorlerin web sitelerinde kullanilan ikna stratejilerini
ortaya ¢ikarmaktir. Bu arastirmanin sonucunda elde edilecek veriler ilgili sektorlerde faaliyet gosteren
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web sitelerinin tasarlanmasinda/degerlendirmesinde kriter olarak kullanilabilecek temel ikna stratejileri
ortaya ¢ikarmasinin yani sira oncii bir kimlikle konunun farkli yonlerini ortaya koyarak daha fazla
aragtirma yapilmasina katki saglamasi agisindan 6nem tasimaktadir.

BULGULAR

Yapilan igerik analizi sonucunda ikna stratejilerinin 6rneklem e-ticaret sitelerinde kullanimi analiz
birimleri tespit edilerek asagidaki gibi olusturulmustur (Bkz Tablo 1.). Kodlama tablosunda yer alan
kodlama kategorisi Cialdini’nin alt1 ikna stratejisi baz alinarak diizenlenmistir. Analiz birimleri ise
daha onceki calismamizda bes farkli sektorde rastlantisal olarak secilmis on farkli 6rneklem sitesinin
ana sayfalarimin tek tek incelenmesi ile olusturulmustur.

ikna Teknolojilerinde Davramis Kodlama Modeli / Orneklem Web Sitelerinde Kullanimi

Olusturulan kodlama tablosuna gore 6rneklem e-ticaret sitelerinde asagida gosterilen analiz
birimlerinin kullanildig1 saptanmigtir. Ayrica olusturulan tabloda Fogg’un Davranigsal Modeli’nin
Cialdini’nin Ikna Stratejileri ile 6rneklem e-ticaret sitelerinde nasil kullanildigini gdsterilmistir.

Tablo 1. Ikna Teknolojilerinde Davranis Kodlama Modeli / Orneklem Web Sitelerinde Kullanim
Tablosu

KODLAMA . . . KULLANIM
KATEGORISI TETIKLEYICI MOTIVASYON KOLAYLICI
AZLIK ARKADASLIK-SEVGI TUTARLILIK
N . Son
Limitli Zaman Hos geldin Yazist Baktiklariniz/Aldiklariniz
Limitli Uretim Kls‘l‘sellest}’rme Llstleerl'm/A'Iarm/
Ayse! Siparislerim
Glintin Firsati Kisiye Ozel indirim Gérﬁn}‘;:iille(il(i)ll((leriniz
KARSILIK Ozel Giin Tasarim
Aninda
— Para/Bonus/ Dil Segenekleri
= Kupon Hediyesi
g Ucretsiz Kargo OTORITE
=] . .
I~ SR, .. | Rehberlik Yazilar/Kisiye
= En Diisiik Fiyat Garantisi Ozel Oneri
N . - 22 . o .
= Uyelik Firsatlar Hedlyie Oner.llerl/Iht}ya(;
< Yonlendirmeleri
<Zt TOPLUMSAL KANIT Odiil ikonlart
Miisteri Site Yorumlari Basin/Videolar
Miisteri Uriin Yorumlary/
Puanlama
Ana sayfada Cok Satanlar
Kategorisi
Ana sayfada En
Begenilenler/
Baska Miisteriler Su An
Nelere Bakiyorlar?

Yukarida gosterilen tabloda Fogg’un Davranigsal Modeli’nin ii¢ temel stratejisinin Cialdini’nin ikna
stratejileri ve Orneklem web sitelerini nasil kapsadigini gérmekteyiz. Bu tabloya goére Fogg’un
“Tetikleyici” kategorisi” li¢ analiz birimiyle en fazla Cialdini’nin ikna stratejisini kapsayan kategoridir.
Bunu sirasiyla iki analiz birimiyle “Motivasyon” ve bir analiz birimiyle “Kullanim Kolayligi1” takip
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etmektedir. Ancak bu noktada bu kodlama cetvelinin yalnizca arastirma smirliligi kapsaminda ana
sayfada yer alan igerik agisindan yapildiginin altini ¢izmekte fayda gérmekteyiz.

E-ticaret Sitelerinin Karsilastirmal Davranis Tablosu / amazon.com-hepsiburada.com

Orneklem olarak secilen e-ticaret sitesi amazon.com, 1994 yilinda Amerika Birlesik Devletleri’nde,
Seattle’da Jeff Bezos tarafindan kurulmustur (Annual Reports, 2016). 2014 yilinda ise New York’ta ilk
fiziksel magazalarin1 agarak, ozellikle misterilerin siparis verdikleri tiriinleri ayni1 giin kendilerinin
teslim almalarini saglamay1 amaglamislardir (Webrazzi, 2014). Bir diger orneklem e-ticaret sitesi
hepsiburada.com ise 1998 yilinda Tiirkiye’de online aligveris sitesi olarak kurulmustur. 2011-2013
yillar1 arasinda Tiirkiye’nin en sevilen markasi, 2013’te ise yilin e-ticaret sitesi se¢ilmistir (hepsiburada,
2015). Bu baglamda her iki e-ticaret sitesinin global ve Tirkiye olmak iizere alaninda 6ncii marka/e-
ticaret siteleri olduklarini soylemek miimkiindiir.

Orneklem e-ticaret sitelerinin asagida gosterilen karsilastirmali kullanim kodlama tablosuna gore
incelendiginde; her iki sitenin de ayn1 oranda Fogg’un Davranig Modeli’ne gore “kullanim kolayligina
onem verdikleri anlasilmaktadir. Ote yandan hepsiburada.com %72 oraninda tetikleyici stratejiler
kullanirken amazon.com’un %63 oraninda kullandigi goriilmiistiir. Motivasyon baghgi altinda ise
amazon.com %77 oraninda ikna stratejisi kullanirken hepsiburada.com %55 oraninda kullandig1 ortaya
koyulmustur.

Tablo 2. amazon.com-hepsiburada.com’un Karsilagtirmali Kullanim Kodlama Tablosu

TETIKLEYICI | MOTIVASYON | KULLANIM KOLAYLIGI
PERAKENDE f % f % f % Toplam {
amazon.com 7 | 6 | 7 L 3 l 60 17
hepsiburada.com 8 n | s 55 3 60 16

Cialdini’nin alt1 temel ikna stratejisine gore olusturulmus igerik analizi tablosu ise asagidaki gibidir
(Bkz Tablo 3). Olusturulan analiz birimleri 6rneklem e-ticaret sitelerine sayisallastirma yontemi
kullanilarak karsilagtirmali olarak gosterilmistir.
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Tablo 3. igerik Analizi / Karsilastirmali Kullanim Kodlama Tablosu / amazon.com- hepsiburada.com

Toplumsal Kamt amazon.com- f hepsiburada.com- f
Miisten Site yorumlan 0 0
Miisteri Uriin = s
Yorumlan/Puanlama
Ana sayfada Cok Satanlar
T 0 I
Kategorisi
Ana sayfada En Begenilenler
/Baska Miisteriler Su an Nelere 1 0
Bakiyorlar?
Toplam 2 2
Karsihik amazon.com- { hepsiburada.com- f
Aninda Para Hedivest 1 1
Ucretsiz Kargo 1 1
En digik fivat 0 0
Uvyelik Firsatlan 1 1
Toplam 3 3
Tutarhhk amazon.com- { hepsiburada.com- f
Son baktiklarmiz/aldiklanmz 1 0
Listelenm/Alarm/Siparigim 1* I*
En ¢ok goriintiilediklerimz 0 0
Uyelik/Uye Girigi 1 |
Sosyal Medya’da Oner/ Paylas
3 0 1
Araclan
Toplam 3 3
Azhk amazon.com- f hepsiburada.com-
Limitli Zaman 1 1
Limitli Uretim/Stok 0 1
Giiniin Firsati 1 1
Toplam 2 3
Otorite amazon.com- f hepsiburada.com- f
Rehberlik Yazilan/Kisiye Ozel
- = 1* 0
Onen
Hediye Onernileri/Thtiyag
1 1
Yonlendirmeleri
Odiil ikonlar 0 0
Basin/Videolar 0 0
Toplam 2 1
Arkadashk-Sevgi amazon.com- f hepsiburada.com- {
Hos geldin yazisy/Merhaba 1* 1*
Kigisellestirme “Ayse!™ 1* 1*
Kisive ozel indirim/firsatlar 1# 1*
Ozel giin tasanmy/Belirtecleri 1 1
Dil/Ulke secenekleri 1 0
Toplam 5 4

* Yalnizca iiyelerin ana sayfasinda goriilebilir, ana sayfada ilk agildiginda bulunmamaktadir.

Yukaridaki tabloya gére amazon.com alt1 ana baslikta yirmi yedi farkli ikna stratejisi igerisinde toplam
on yedi ikna stratejisini kullanmaktadir. hepsiburada.com ise toplam on alti ikna stratejisini
kullanmaktadir. Yukarida yer verilen kodlama cetveline gore her iki sitede de toplamda ayni oranda
kullanilan basliklar “Toplumsal Kanit”, “Karsilik” ve “Tutarlilik” olmustur.

SONUC

Ikna teknolojilerinin web sitelerinde kullanilip kullanilmadigini ve/veya nasil kullanildigini gdstermeyi
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hedefledigimiz ¢alismada kodlama cetvelinde belirttigimiz stratejilerin 6rneklem sitelerinde kullanildigi
goriilmiistiir (Bkz tablo 3). Yabanci sitelerin (amazon.com) Tiirk sitelerine gore (hepsiburada.com) ikna
teknolojilerini daha fazla kullanip kullanmadig1 incelendiginde aradaki farkin g6z ardi edilebilecek
kadar az oldugu ortaya ¢ikmigtir. Bu yiizden bir genelleme yaparak bu sonuca varmak saglikli
olmayacagi i¢in, yabanci sitelerin Tiirk sitelere gore ikna teknolojilerini daha fazla kullandig1 sonucuna
varilamamustir.

N

Orneklem e-ticaret sitelerinden elde edilen bulgular sonucunda; amazon.com ve hepsiburada.com’un
ikna stratejileri kapsaminda en fazla ‘“arkadaslik-sevgi” ogelerini kullandiklar1 g6riilmiistiir.
amazon.com ikinci olarak “karsilik” 6gesini kullanirken, hepsiburada.com ise “karsilik” ve “azlik”
Ogesine 6nem vermistir. Her iki site de “kullanim kolaylig1i” na ayni derecede 6nem verirken
birbirlerinden ayrildiklar1 temel nokta davranigsal dgeler agisindan amazon.com’un %77 oran ile
miisterilerini motive edecek ogelere sitesinde yer verirken, hepsiburada.com’un %72 ile miisterilerini
en fazla “tetikleyici” 6gelere yer vermesidir. Nitekim amazon.com’un davranigsal 6geler agisindan %77
oraninda kullanicilarm sitede kalmalar i¢in “motivasyon” igerikleri yaratirken, hepsiburada.com %55
oraninda igerik yarattig1 tespit edilmistir. Bu baglamda rehberlik hizmeti sunan iceriklerin 6nemli
oldugu goriilmektedir. Fogg’un Davranis Modeli 'ne gore 6rneklem e-ticaret sitelerinin en fazla
kullanim kolayligina dikkat ettikleri anlasilmaktadir. Ozellikle e-ticarette kullanici deneyim siirecinde
sektoriin “olmazsa olmaz” stratejisi olarak tanimlamak miimkiin goziikmektedir. Diger bir deyisle; eger
kullanici satin alma i¢in ihtiya¢ duydugu 6gelere kolay ve hizlica erigemiyorsa, aligverisi tamamlamasi
igin ¢ok giiclii bir motivasyonu olmalidir (yalnizca o sitede iiriiniin/hizmetin olmasi, vb.). Aksi halde
davranigin satin alma ile sonlanmamasi muhtemeldir. Bu yiizden tiim web sitelerinde kullanici
deneyiminin bu baglamda ele alinmasinda fayda vardir. Ayrica her sektoriin kendi is modeli geregi
ihtiya¢ duydugu ikna stratejileri farklidir. Bu yiizden bir web sitesi yaratmadan once sektordeki tiim
rakipler incelenerek defacto ikna stratejilerinden hangilerinin kullanildigmin karsilagtirilmasinin
yapilmasi ve kullanilmasi dogru bir formiil olusturulmas: gerekmektedir. E-ticaret siteleri kullanicilarini
satin alma davranisina yonlendirirken toplumsal kanit 6gelerinden sik¢a faydalanmalarimin 6zellikle
uriinle ilgili kararsizlik yagayan kullanicilar i¢in hem yol gosteri hem de ikna edici olmasi agisindan
onemli oldugu distiniilmektedir. Ayrica bir motivasyon 6gesi olarak kullanicilara arkadaslik-sevgi
stratejisi kapsaminda kisisellestirmelerin sunulmasi 6zellikle e-ticaret sitelerinde yapay zekanin gittikce
o6nem kazandig bir siiregte fark yaratan rekabet avantajlarindan biri olacagi diigiiniilmektedir.
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GENC KADINLARDA iLiSKi BAGLILIGINI YORDAYAN DEGISKENLER OLARAK
ILiSKi BELIRSIiZLiGi VE INSTAGRAM KISKANCLIGI
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OZET

Bu calismanin amaci geng yetiskin kadinlarin romantik iliskilerine bagliliklar1 {izerinde iliskilerine
yonelik hissettikleri belirsizligin ve Instagram kiskan¢higimin etkilerini bir aracilik modeli ile
incelenmesidir. Arastirmada romantik iligkilerinde belirsizlik yasayan kadinlarin daha fazla Instagram
kiskanglig1 yasayacaklart ve bunun da iliskilerine olan bagliliklarin1 negatif yonde etkileyecegi on
goriilmiistiir. Bu amagla, yaslar1 18 ile 30 arasinda degisken ve hali hazirda romantik iligkisi olan toplam
205 kadin katilimcidan veri toplanmistir. Arastirmada kullanilan anket paketi demografik bilgi formu,
fliski Belirsizligi Olgegi, Instagram Kiskancligi Olgegi ve Iliskiye Baglilk Olgegini icermektedir.
Yapilan Hiyerarsik Regresyon Analiz sonuglar1 hipotezlerle tutarlt bir sekilde romantik iligkisinde
belirsizlik algilayan kadinlarin iligkilerine baghiligin azaldigini, Instagram kiskanglhigi yasayan
kadinlarin ise iliskilerine bagliliklarinin arttigimi gostermistir. Romantik iligkide belirsizlik ile iligkiye
baglilik arasindaki iliskide Instagram kiskanghiginin kismi aracilik rolii oynadigi goriilmiistiir.
Bulgulardan belirsizlik ile iliskiye baglilik arasindaki negatif iliski beklentilerle tutarlidir. Ancak,
Instagram kiskancliginin iliskiye bagliligi pozitif yonde yordamasi bu bireylerin iliskilerine sahiplenme
duygusu ve kaybetme kaygisiyla yaklastig1 seklinde diisiiniilebilir.

Anahtar Kelimeler: Iliskisel belirsizlik, Instagram kiskanghg, liski baglhiligi, kadinlar, geng
yetiskinler.
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HABER AJANSLARINDA SOSYAL MEDYA HABERCILIiGI
SOCIAL MEDIA JOURNALISM IN NEWS AGENCIES

Deniz Elif Yavalar
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OZET

Kitle iletisim araglarinin kurumsal haber kaynaklari arasinda yer alan haber ajanslarinin ortaya
¢ikisindan bu yana takribi iki yiizy1l gegmistir. Onceleri sadece haber metinleri iireten haber ajanslari,
gelisen teknolojik yenilenmelere ayak uydurarak ¢esitlenen medyanin ana tedarik¢isi olmaya devam
etmektedir. Haber ajanslar1 topladiklari haber malzemelerini ya da iirettikleri haberlerini, hedef kitleleri
olan iiyelerine, paydaslarina, abonelerine dagitmalarinin yanisira web-temelli gazetecilik pratiklerini
sosyal medya mecralarina da tasimislardir.

Facebook, Twitter ve Instagram’da en cok takipgisi olan haber ajanslari, Anadolu Ajansi (AA),
Demirdren Haber Ajansi1 (DHA) ve Ihlas Haber Ajansi (IHA) dir (Boomsocial, 2022). Bu calismada,
s0z konusu haber ajanslarinin sosyal medya gazeteciligi ¢ercevesinde incelenmesi amag¢lanmaktadir.
Genel tarama modelinde yiiriitiilen arastirmada, 4-9 Mayis 2022 tarihleri araliginda {i¢ ajansin Facebook,
Twitter ve Instagram hesaplarindaki takipc¢i sayilari, takipgi artis oranlari, ileti dagilimlari, etkilesim
sayilari, paylasim sikliklar1 ve paylagtiklar ileti tiirleri haftalik olarak kayit altina alinmistir. Ardindan
da karsilastirmali olarak betimsel analizle irdelenmistir. Arastirmaya dahil olan haber ajanslarinin
giinlik medya dagilimi ve etkilesimde Facebook ve Twitter’1 etkin bir bicimde kullandiklar1 tespit
edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Gazetecilik, Haber ajanslari, Sosyal Medya, Sosyal Medya Haberciligi.

ABSTRACT

It has been almost two centuries since the emergence of news agencies, which are among the corporate
news sources of mass media. News agencies, which used to be news texts producers before, now has
become the main suppliers of the diversified media by keeping up with the developing technological
innovations. News agencies have carried their web-based journalism practices to social media as well
as distributing the news materials they collect or the news they produce to their members, stakeholders
and subscribers, who are their target audiences.

Anadolu Agency (AA), Demirdren News Agency (DHA) and Thlas News Agency (IHA) (Boomsocial,
2022) are the news agencies with the most number of followers on Facebook, Twitter and Instagram.
The study mainly aims to examine these news agencies in terms of their journalism activities on social
media. In the research carried out in the general scanning model, the number of followers, follower
increase rates, message distributions, interaction numbers, sharing frequencies and the types of messages
shared in the Facebook, Twitter and Instagram accounts of three agencies were recorded on a weekly
basis between 4-9 May 2022. Then, all these data were analyzed comparatively with descriptive
analysis. It has been determined that the news agencies included in the research use Facebook and
Twitter effectively in daily media distribution and interaction.

Keywords: Journalism, News agencies, Social Media, Social Media Journalism
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SIYASAL REKLAMLARDA Z KUSAGI TEMSILI; AKP, CHP VE iYi PARTI ORNEGI -

GENERATION Z REPRESENTATION IN POLITICAL ADVERTISEMENTS; AKP, CHP AND IYI
PARTIES EXAMPLE

Basak Akmese'
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OZET

Siyasi partiler daha geng bakis agisiyla ¢ekmis olduklarn siyasal reklamlarini Z kusagina ulasabilme, oy
inisiyatifini kullananlar tizerinde etki yaratabilme, hedef kitlesi tizerindeki ilgiyi canli tutabilme vb.
nedenlerle gerceklestirilebilmektedir. Gorsel retorik baglaminda incelenen reklamlar, Z kusaginin
temsili agisindan Onemlidir. Yeni neslin reklamlara ve yaklagan se¢cime nasil tepki vereceklerinin
belirsizligi, partilerin bu konuda birtakim ¢alismalar yapmalar1 gerekliligini ortaya koymustur. Dijital
doniisiimlerin sagladigi imkanlar siyasi soylemlerin, reklamlarin ve kampanyalarin yapilarinda da
degisim ve doniisiim yasanmasimin niinii agmustir. Incelenen reklam anlatilarinda Z kusaginin nasil
temsil edildigi ve reklamlara nasil yansitildig1 irdelenmistir. Bu ¢calisma, Z kusagina yonelik reklamlarin
gosterge bilimsel ¢dziimleme yontemi ile analiz edilmistir. AKP, CHP ve 1YI Parti’nin Youtube
tizerinden yaymladiklari, Z kusagina yonelik reklamlarindan segilen 6rneklerin; gosterge bilimsel analiz
yontemi ile incelenmesi, reklamlara soylem agisindan genel bir gerceve ¢izilmesine olanak saglamistir.
Z kusagini isleyen siyasal reklam anlatilar1 her parti tarafindan degisik bakis agilarryla yorumlanmustir.
Bu agidan partilerin Z kusagina bakis acgilarini, yaymlamig olduklar1 reklamlara da yansittiklar tespit
edilmis, partilere ait reklamlar arasindaki farkliliklar anlam bilimsel ¢6ziimleme yontemiyle ortaya
cikarilmistir.  Ug  partinin  reklamlarinda anlamlandirma siirecine katki saglayan karsitliklar,
kategorilestirilestirilerek incelenmigtir. Reklamlarin analizinde reklamlarin gorsel 06gelerinin
cozlimlenmesine ek olarak sozel gostergelerinde eklemlenmesi ile gdriinenin, sdylenilenilen arkasinda;
ima edilen yan anlamlari, metoforlarin, metoniminin ve insa edilen mit’lerin ortaya c¢ikarilmasi
hedeflenmistir.

Anahtar Kelimeler: Z Kusagi, Gosterge Bilim, Gorsel Retorik, Anlam Bilimsel Coziimleme, Insa
Edilen Mit

ABSTRACT

Political parties should be able to reach the Z generation, to have an impact on those who use the voting
initiative, to keep the interest on the target audience alive, etc. possible reasons. The advertisements
examined in the context of visual rhetoric are important for the representation of the Z generation. The
uncertainty of how the new generation will react to the advertisements and the upcoming election has
revealed that the parties need to do some work on this issue. The opportunities provided by digital
transformations have paved the way for changes and transformations in the structures of political
discourses, advertisements and campaigns. How the Z generation is represented in the analyzed
advertising narratives and how it is reflected in the advertisements has been examined. This study has
been analyzed with the semiological analysis method of advertisements for the Z generation. The
samples selected from the advertisements of the AKP, CHP and IYI Party on Youtube for the Z
generation; Examining the advertisements with the method of semiotic analysis enabled a general
framework to be drawn in terms of discourse. Political advertising narratives that deal with the Z
generation have been interpreted by each party from different perspectives. In this respect, it has been
determined that the parties reflect their perspectives on the Z generation to the advertisements they have
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published, and the differences between the advertisements of the parties are revealed by the semantic
analysis method. The contrasts that contributed to the meaning-making process in the advertisements of
the three parties were analyzed by categorizing them. In the analysis of advertisements, in addition to
the analysis of the visual elements of the advertisements, with the articulation of their verbal indicators,
behind what is seen, what is said; It is aimed to reveal implied connotations, metaphors, metonymy and
constructed myths.

Keywords: Generation Z, Semiotics, Visual Rhetoric, Semantic Analysis, Constructed Myth
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MASS MEDIA IN THE ERA OF NEW MEDIA: CHALLENGES OF SOCIAL MEDIA /
REGULATIONS

Tarana Mahmudova
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ABSTRACT

Now our world lives in a multi-vector information environment. This versatility stems from the nature
of information-communication technologies. The number of sources of information has increased so
much that it is not easy to review each of them on a daily basis. Abundance of information and
communication sources plays a huge role in understanding the value of knowledge and time. The new
media facilitates the operation of numerous news sites and the intensity of content sharing. It provides
alternative sources and voices that can not be heard other ways. At the same time sometimes extra time
and effort are needed to find the truth.

Now it appears that the age when most users esteemed social media has come and gone. The agenda of
global communication is affected by the difficulties related to social media issues. Currently the
questions being raised in regard to social media are mainly related to their regulation and legislative
basis. Today’s mass communication agenda can be identified as ‘the era of social media regulation’. It
seems that it will be a long process with many experiments and searches. On the other hand, social media
platforms also take steps for self-regulation. Apparently there will be some clashes and/or conflicts
between the regulation models originating from the different visions on the issue.

Due to the global character of social media, it is imperative that its regulation be discussed worldwide
and challenges discovered in this process be solved together. In other words, global communication
space demands mutual work and efforts.

This paper seeks to answer questions such as, “What are the main challenges of social media
regulation?” It also aims to inspect questions such as: “Are government social media regulation attempts
effective enough? How can different countries’ experiences be appropriate for development of the
universal regulation system? What are the role of social media platforms in these processes?”

Keywords: Mass Media; Social Media Platforms; Regulation Models and Mechanisms; Challenges
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WEB 3.0 PAZARLAMA /

WEB 3.0 MARKETING
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OZET

Kullanicilarin web sitesi sorumlusunun irettigi i¢erikleri sadece okuyabildigi Web 1.0 teknolojisi ile
veri paylasimi sadece statik sayfalardan yapilmaktadir. Web 2.0 ile kullanicilar pasif durumdan aktif
duruma ge¢mis ve dinamik sayfalarla tamismistir. Boylece kullanicilarin internette yeni igerikler
olusturmasi ve bunlar1 paylagmasi saglanmigtir. Web 3.0 ile internette toplanan veriler, hem
kullanicilarin hem de bilgisayarlarin anlamlandirabilecegi semantik bir yapiya doniismiistiir. Bu noktada
internet, tamamen makine 6grenimi ve yapay zekdya dayanmaktadir. Web 3.0 teknolojisi ¢ok daha seffaf
ve demokratik bir yapmin olusmasinmi saglamaktadir. Veri, sahibinin izni olmadan disar
cikartilamamaktadir. Veriler Facebook ve Google gibi sirketlerin merkezi sunucularinda degil, blok
zincir alt yapisi ile kimsenin sahip olmadigi dagitilmis bir agda depolanmaktadir. Bu veriler higbir kisi
veya kurum tarafindan manipiile edilememektedir. Web 3.0 pazarlamasinin temelinde akilli tarama
yontemleri yer almaktadir. Web 3.0 ile arama motorlar1 sadece anahtar kelimelere gore sonug
gostermemekte, kullanicilarin sorgularini yapay zeka ile anlamlandirarak sonuc gostermektedir.
Dolayisiyla Web 3.0 pazarlamasi, kullanicilarin internette ilgilendikleri alanlari daha kolay
kesfetmektedir. Arama motorlarinda yapilan tim internet aramalar, kisiye &zel olarak
kaydedilmektedir. Daha 6nce arastirilan konuyu elinde bulunduran sistem, yeni arastirmalarda, elindeki
eski bilgilerden ortak bir sonug ortaya ¢ikarmaktadir. Gelismis ileri diizey algoritmalar, kullanicilarin
tercihlerine, ilgi alanlarina, onceden ziyaret ettigi mekanlara, aligveris yaptigi magazalara ve begendigi
sayfalara gore 6neri ve reklam sunmaktadir. Boylece kullaniciya daha etkin arama ortami saglanmakta
ve kisa siirede en dogru sonu¢ sunulmaktadir. Bu sekilde pazarlamaci herhangi bir araci kullanmadan
dogrudan miisteriye ulasabilecektir. Ayrica Web 3.0, topluluk pazarlamasinin 6niinii agacaktir.
Pazarlamacilar, her miisterinin neyi daha fazla 6nemsedigini 6grenmek ve strateji olusturmak igin ¢esitli
kaynaklara yatirnm yapacaklardir.

Anahtar Kelimeler: web 3.0, web 3.0 pazarlama, web 3, web 3 pazarlama, yapay zeka pazarlama,
blok zincir pazarlama

ABSTRACT

With Web 1.0 technology, where users can only read the content produced by the website administrator,
data sharing is done only from static pages. With Web 2.0, users went from passive to active and met
with dynamic pages. Thus, users were enabled to create and share new content on the Internet. With
Web 3.0, the data collected on the Internet has turned into a semantic structure that can be interpreted
by both users and computers. At this point, the internet is completely based on machine learning and
artificial intelligence. Web 3.0 technology provides a much more transparent and democratic structure.
Data cannot be extracted without the permission of the owner. The data is not stored on the central
servers of companies such as Facebook and Google, but on a distributed network with the blockchain
infrastructure that no one owns. These data cannot be manipulated by any person or institution. The
basis of Web 3.0 marketing is intelligent scanning methods. With Web 3.0, search engines do not only
show results based on keywords, but also show results by interpreting users' queries with artificial
intelligence. Therefore, Web 3.0 marketing makes it easier for users to discover areas of interest on the
Internet. All internet searches made on search engines are recorded privately. The system, which holds
the previously researched subject, brings out a common result in new researches from the old
information in its hand. Advanced algorithms offer suggestions and advertisements based on users'

8th INTERNATIONAL"COMMUNICATION IN THE NEW WORLD" Congress
1-3 July 2022
Adiyaman, TURKEY

149 /

N


https://orcid.org/0000-0000-0000-0000

PROCEEINGS BOOK

preferences, interests, previously visited places, stores they shop at, and pages they like. Thus, a more
efficient search environment is provided to the user and the most accurate result is offered in a short
time. In this way, the marketer will be able to reach the customer directly without using any
intermediaries. Also, Web 3.0 will pave the way for community marketing. Marketers will invest a
variety of resources to strategize and learn what each customer cares more about.

Keywords: web 3.0, web 3.0 marketing, web 3, web 3 marketing, artificial intelligence marketing,
blockchain marketing
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CEVRIMICi GORUNTULEME ODALARI: ART BASEL g

ONLINE VIEWING ROOMS: ART BASEL
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OZET

Sanat fuarlari, ¢agdas sanatin ticarilesmesinde 6nemli bir role sahiptir. Gliniimiizde uluslararasi birgok
onemli ¢agdas sanat fuar1 diizenlenmektedir. Bu fuarlar araciligiyla sanatcilar, galeri sahipleri yeni
pazarlara erisim saglamakta ve kendilerini tanitmak amaciyla genis kitlelere ulasabilmektedirler.
Sanatin ticarilesmesinin kapisi1 aralayan sanat fuarlari sanat eserlerinin de meta degerini
belirlemektedir. Dolayisiyla sanat ve sermaye iligkisi bu fuarlarin varligiyla daha goriiniir olmaktadir.
Bu agidan tiim diinyada taninan 6nemli ¢agdas sanat fuar1 Art Basel sanat-sermaye iliskisi agisindan
onemli yer tutar. Bu fuarda ¢ok sayida galeri yer alabilmek adina ugras gostererek uluslararasi
miisterilerle iletisim kurabilmek ve ag olusturabilmek i¢in ¢aba harcamaktadir. Galerilerin yanisira
kolleksiyonerler, kiiratorler ve sanat¢ilar da bu sistem igerisinde bir araya gelmekte ve ayni amag
dogrultusunda varlik gostermeye caligmaktadir. Bu anlamda Art Basel’in ciddi bir uluslararasi sanat
pazar1 konumunda oldugu goriiliir. 2020 Art Basel Honk Kong, Covid-19 pandemisi sebebiyle iptal
edilen ilk uluslararasi fuar olmugtur. Pandeminin gertirdigi belirsizlik ve zorluklara uyum saglayan fuar,
sanat camiasini bir arada tutmanin yenilik¢i yolu olan dijital sergileme bi¢cimi Cevrimig¢i Goriintiilleme
Odalarimi yaratarak aktif hale getirmistir. 2021 yilinda ise ti¢ farkli kavramsal tema altinda ii¢ Cevrimigi
Goriintiileme Odasini izleyiciye sunmustur. Arastirmanin amaci, giiniimiiziin degisen kosullarina gore
kendisini adapte eden Art Basel’in bu girisiminin izleyici, katilimci iizerinde etkisinin ne oldugu ve
sanat pazari ilizerindeki yansimasinin nasil oldugunu ortaya koymaktir. Nitel arastirma tiirlerinden
dokiiman analizine gore yapilandirilan arastirmada veriler, Art Basel organizasyonunda yer almig
kisilerle yapilmis réportajlardan, yazili ve gorsel basindan ve fuarin yayinladigi yillik raporlarindan elde
edilmistir. Sonug olarak, Art Basel'in Cevrimig¢i Goriintiileme Odalari, katilimcilara sanat eserlerini Art
Basel'in kiiresel miisteri agina, ayrica yeni koleksiyonculara ve alicilara sergilemek icin ek bir platform
olarak ortaya ¢ikmustir. Asil amaci fiziki bir fuarin yerini tutmak degil, sanat piyasasindaki canlilii
stirdiirmektir. Cevrimigi Gortintiileme Odalar1 her ne kadar galeriler i¢in yeni olanaklar sunsa da bir
sanat eserini yerinde fiziki olarak gdrme deneyiminin yerini alamayacaktir.

Anahtar Kelimeler: Art Basel, Cagdas Sanat, Cevrimigi Gériintiileme Odalari

ABSTRACT

Aurt fairs have an essential role in the commercialization of contemporary art. Today, many important
international contemporary art fairs are held. Through these fairs, artists and gallery owners gain access
to new markets and reach large audiences to promote themselves. Art fairs, which open the door to the
commercialization of art, also determine the commodity value of works of art. Therefore, the
relationship between art and capital becomes more visible with the presence of these fairs. In this respect,
Art Basel, an important contemporary art fair known worldwide, has an important place in terms of art-
capital relations. It strives to be able to take part in this fair with a large number of galleries, making an
effort to communicate and network with international customers. In addition to the galleries, collectors,
curators and artists come together in this system and try to exist for the same purpose. In this sense, it is
seen that Art Basel is in the position of a demanding international art market. 2020 Art Basel Honk Kong
was the first international fair to be canceled due to the Covid-19 pandemic. Adapting to the uncertainty
and challenges posed by the pandemic, the fair has activated Online Viewing Rooms, an innovative way
of keeping the art community together, a form of digital exhibition. In 2021, it presented three Online
Viewing Rooms to the audience under three different conceptual themes. The research aims to reveal
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how this initiative of Art Basel, which adapts itself to today's changing conditions, impacts the audience,
the participant, and how it is reflected in the art market. In the research, which was structured according
to document analysis, one of the qualitative research types, the data were obtained from interviews with
people who took part in the Art Basel organization, the written and visual media, and the annual reports
published by the fair. As a result, Art Basel's Online Display Rooms have emerged as an additional
platform for exhibitors to showcase their artworks to Art Basel's global client network, as well as to new
collectors and buyers. Its primary purpose is not to replace a physical fair but to maintain the vitality of
the art market. Although Online Viewing Rooms offer new possibilities for galleries, they cannot replace
the physical experience of seeing a work of art in situ.

N

Keywords: Art Basel, Contemporary Art, Online Viewing Rooms

GIRIS

2020 yilinda Covid-19, sanat piyasasi kurumlarini benzeri goriilmemis sekilde dijital stratejilere
zorlamigtir. Kuruluslar izlenecek en iyi stratejileri belirlemeye ¢alismak i¢in 6nemli miktarda zaman ve
para harcamislar ve bunun sonucunda bir dizi arag gelistirilmistir. Bunlardan en yaygin olarak
kullanilan1 ve sanat piyasasi i¢in onemli bir gelisme alani, Cevrimi¢i Goriintiileme Odasi (Online
Viewing Rooms) olmustur. Cevrimici Goriintiileme Odalart genellikle kullanicilarin girmek i¢in e-posta
adreslerini girmelerini gerektiren, bir sanat eseri veya birden fazla sanat eseri iceren, herkesin
erisebilecegi web sayfalaridir. Bu sayfalardaki sanat eserleri, gercek hayatta veya sadece dijital
platformda goriintiilenebilirler. Bu sekilde, Cevrimici Goriintiilleme Odalar1 miisterilere sergiler ve
mevcut eserlerle ilgili olarak e-posta yoluyla tarihsel olarak gonderilen PDF galerilerinin web tabanlt
bir uzantisidir (The Art Market, 2021, s. 226).

Pandemi 6ncesinde birgok galeri Cevrimici Goriintiileme Odalar1 sistemini kullanmis ancak ulastig1 alan
siirl kalmigtir. Diinyada en 6nemli fuarlar arasinda ilk siralarda yer alan Art Basel ise yillar ncesinden
bu girisimlerini baglatmis ancak 2020 yi1linda Hong Kong fuarinin kisitlamalar sebebiyle iptal olmasiyla
birlikte Cevrimi¢i Goriintiilleme Odalari’n1 duyurarak aktif hale getirmislerdir. Ayni y1l icerisinde iki
Cevrimigi Goriintiileme Odasi diizenleyen Art Basel fuari, li¢ ay icerisinde ilkinde yasanilan aksaklik
ve eksiklikleri gidererek ciddi anlamda gelisim saglamistir. Bu konuyla ilgili olarak Kukje Galerisi
Miidiirii Bo-Young Song diisiincelerini su ifadelerle aktarmigtir:

Sadece ii¢ ay i¢inde Art Basel Cevrimici izleme Odalarinin kalitesinde gozle goriiliir bir artig
gordiik, en dikkat cekici olanm1 sanal goriintileme deneyimini gelistirmek i¢in video
ozelliklerinin eklenmesiydi. Cevrimici varliga yapilan bu siirekli artan vurgu, sanat diinyasinin
geleneksel ¢alisma yontemlerinin daha iyiye dogru degistigine ve biiyiik olasilikla pandeminin
Otesine gegecegine olan inancimizi giiglendiriyor (Art Basel Press Statement, 2020).

Mart donemindeki ilk Cevrimi¢i Goriintilleme Odalar1 deneyimine gdre daha iyi bir olanak sunan Art
Basel’in Haziran 2020 donemi ile ilgili olarak Beijing’de yapimci ve yonetmen Qu Kejie su ifadeleri
kullanmustir:

Art Basel'in Cevrimigi Goriintiileme Odalari, farkli medya ve formlarda ¢ok sayida ve daha fazla
cesitlilikte sanat eseri getirmemize izin verdi. Basel ekibinin Cevrimici Izleme Odalarin
gelistirmek igin biiyiikk caba sarf ettigine siiphe yok, ¢iinkii Haziran yinelemesini Mart
siiriimiinden ¢ok daha uygun buluyoruz. Bir galericinin bakis acisindan, Art Basel'in bu
¢evrimigi girisimin, benzeri goriilmemis zamanlarda tiim endiistri i¢in cok 6nemli ve yapici bir
platform oldugunu siirekli olarak gosterdigi agiktir (Art Basel Press Statement, 2020).

Art Basel fuari, gegirilen zorlu siiregte fuari olusturan tiim kurum, kuruluslar, Koleksiyonerler ve
sanatgilari bir arada tutmanin alternatif yolu olarak sundugu Cevrimigi Goriintiileme Odalari’n1 giderek
daha da gelistirmis ve iletisim agin1 genislettigi goriilmektedir. Giiniimiiziin degisen kosullarina gore
kendisini adapte eden Art Basel’in bu girisiminin izleyici, katilimci iizerinde etkisinin ne oldugu ve
sanat pazar1 iizerindeki yansimasmin nasil oldugunu ortaya koymayi amaglayan bu arasgtirmada
oncelikle Art Basel fuarmin tarihsel siirecinden bahsedilmis sonrasinda ise Cevrimici Goriintiilleme
Odalar1’nin islevi ve gelisim siireci incelenmistir.
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Cagin gerekliliklerine ve ihtiyaglarina uyum saglama ve ¢ozliim iiretme bicimi olarak gorebilecegimiz
Cevrimici Goriintiilleme Odalari’’nin Art Basel fuari lizerinde gegmis yillara gore katilimci ve sanat
pazart iizerinde farklilik olusturup olusturmadigini ortaya koymay1 amaclayan arastirma, nitel arastirma
yontemlerinden dokuman analizine gore yapilandirilmigtir. Bowen’e (2009) gore dokuman analizi su
sekilde tanimlanmaisgtir:

Dokiiman inceleme yontemi, arastirmanin Veri setini olusturan birincil veya ikincil kaynak
olarak nitelendirilen ¢esitli dokiimanlarin elde edilmesi, gozden gegirilmesi, sorgulanmasi ve
analizi olarak tanimlanabilir. Dokiiman incelemesi hem basili hem de elektronik materyalleri
incelemek veya degerlendirmek igin sistematik bir islemdir (Aktaran, Umut Birkan Ozkan,
2021, s. 2).

Arastirmada veriler; Art Basel organizasyonunda yer almis kisilerle yapilmig réportajlardan, yazili ve
gorsel basindan ve fuarin yaymladig: yillik raporlarindan elde edilmistir. Elde edilen veriler betimsel
analiz bi¢imine gore sunulmustur.

Art Basel Cagdas Sanat Fuarr’’min Tarihsel Siireci

1970 yilinda galerici Ernst Beyeler, Trudl Bruckner ve Balz Hilt tarafindan Art Cologne’ye rakip olarak
Isvigre’nin Basel kentinde kurulmustur. Asil amaci savas sonrasi tiikketim toplumunda zaman, para ve
yeni kiiresel iletisim araglari agisindan sermaye sahiplerinin ilgisini ¢ekmekti. Kisa siirede cazibe
merkezi haline gelen fuara yalnizca zengin Avrupalilar degil, erisilebilir baski pazarma sahip tyro
koleksiyonculari da 6zel bir ilgi gostermistir. Bodick (Artspace, 2014), 1972 yilinda New York Times
elestirmeni Hilton Kramer’in etkinligi “20. Yiizyil sanatinin devasa bir kapali bit pazar1” seklindeki
tanimina deginmistir. LIyoyd-Smith’in (wallpaper, 2021) ifadesiyle acilis yilinda kisaca “Art” olarak
anilan Basel fuari (Sekil 1) 16.000 ziyaretgiyi ¢ekmeyi bagsarmstir.

V. 4

Sekil 1. Art Basel sanat fuarinin goriintiisii.

(https://www.timeout.com/switzerland/art/9-unmissable-events-to-check-out-during-art-basel)

Donem olarak 80’ler ve 90’lara ulastigimizda, Art Basel’in sanat piyasasinda 6nemli bir yere sahip
oldugunu goriiriiz. Ancak her ne kadar diinyanin dort bir yanindan koleksiyonerleri kendisine ¢ekse de,
bu alanda rakipleri Art Cologne, Paris’te Fiac, Art Chicago ve Madrid’de Arco gibi ticari fuarlardan
ayrilmak i¢in miicadele etmistir. Bu miicadelede 1991-2000 yillar1 arasinda Art Basel’in yoneticiligini
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yapan Lorenzo Rudolf’un katkisi biiyiik olmustur. Rudolf yonetimi dncesinde fuarin galeri segim
komitesi, temsil edilen 30 iilkenin her birinden bir iiyeden olusurken, Rudolf ile birlikte sanatsal
demokrasi hige sayilarak 1992 yilinda 3 iiyeye diisiiriilmiistiir. 1994 yilinda ise sponsorluk saglayarak
VIP salonunu kurmustur. 1995’te Video Art Forum’u baglatmis ve sonraki yil geng sanatcilar i¢in kisisel
sergi deneyimleyecekleri Art Statements’1 baglatmis ve fuarin kapsamini uluslararasi boyuta tasiyarak
dis pazarlara akin etmistir. 1995 yilina gelindiginde ise Art Basel’in ilk resmi web sitesi olusturulmus
ve Cinli galeri ve sanatcilarla iligki kurabilmek i¢in Hong Kong’lu bir gazeteciyi fuarin biinyesinde
katmistir (Bodick, 2014).

2002 yilinda Amerika kitasina yayilan Art Basel, sahil sehri Miami Beach’te varlik gdstermeye
baslamistir. Bu haliyle fuar Aurelio Aguilo’nun (2014, s. 32) deyimiyle “Kuzey Amerika ve Latin
Amerika’nin baglanti noktasi” olarak tanmimlanmistir ve fuar bati yarimkiireden ziyaretgi ve
Koleksiyonerleri bir araya getirirken, sehrin ¢ok kiiltiirlii kimligine uygun olarak diinya galerilerinden,
sanatcilarindan isleri gz 6niline sunmustur. Bu konuyla ilgili olarak Kara Reis (2018, s. 19) master
tezinde, fuarmm Miami Beach’te diizenlenmesinin etkilerine deginmistir. Buna gore; bir zamanlarin
uykulu sehri Miami Florida, Amerika Birlesik Devletleri’nin en 6nemli sanat sahnelerinden biri haline
gelmis, her yil aralik ayinda diizenlenen yillik fuar kisin da cazibe merkezi haline gelerek canlilik
kazanmistir. Boylelikle Art Basel Miami Beach, yaz aylarinda oldugu kadar kisin da aktif hale gelerek
turizm nedeniyle y1l boyu ekonomiyi canlandirmstir (Sekil 2).

Sekil 2. Maxwell Alexandre with A Gentil Carioca, Art Basel Miami Beach 2021.

(https://www.facebook.com/oculadotcom/photos/a.505211799554929/4628941710515230/?type=3)

Art Basel, 2013 yilinda Hong Kong enkarnasyonunun agilmasiyla birlikte sinirlarini Asya’ya
genisletmistir. Bu fuara katilan galerilerin yarisinin Asya ve Asya-Pasifik bolgesinden gelmesi Avrupa
ve Asya arasinda kiiltlirel bir koprii kurmuslardir. Diinyanin en pahali fuarlar1 arasinda yer alan Art
Basel’e katilim ise dogal olarak ¢ok rekabetci ve pahali olmaktadir (Aguilé, 2014, s.32). Hong Kong,
ozellikle son on yilda, sehre gelen biiyiik kiiresel galerilerin yani sira iletisim aglarini genisleten yerel
ve bolgesel galeriler ile onemli bir pazara sahiptir. Bunlarin tiimii, Hong Kong ile birlikte Cin
anakarasinda, Asya’daki 6nemli zenginlik merkezlerinden bazilar1 olan Singapur, Tayvan ve Giinay
Kore’de genis bir koleksiyoncu tabandan yararlanmaktadirlar (Poposki ve Leung, 2022, s. 5).
Dolayisiyla Art Basel gibi sanat pazarinda 6nemli bir paya sahip olan fuarin Hong Kong’u Asya
ayaginin merkezi olarak se¢mesi tesadiif olmamustir.
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Cevrimici Goriintiilleme Odalar:

2020 yilinda, tiim diinyay1 etkisi altina alan Covid-19 pandemisinden kaynakli olarak iptal edilen ilk
uluslararasi fuar unvanini alan Art Basel Hong Kong, bu siire¢ igerisinde Koleksiyonerler, galeriler ve
sanatgilar arasindaki iletisimi saglamak adma Cevrimi¢i Goriintiileme Odalari’nin duyurusunu
gerceklestirmistir. Uluslararast ulagimin neredeyse imkansiz oldugu kisitlamalar déneminde kitalar
arasinda baglantida kalmak i¢in 6nemli bir olanak sunmustur.

Art|Basel

v Verwing Rnores

Online Viewing Rooms

Db Viewing Moo 1 Art Basel's virtuad plactinm conneting the modd's leadeg galienes with our glotal

neework of coltectoes and art enthusiasts. Discowty our OVR stories below

Sekil 3. Art Basel Online Viewing Rooms web sitesi ekran goriiniimii.

(https://www.artbasel.com/ovr)

Cevrimigi Goriintiilleme Odalar1 (OVR'ler), ¢evrimi¢i sanat fuarlari i¢in muhtemelen en yaygin formatti.
Sanat portali Munchies Art Club'a gore, bir sanat¢ginin eserine ii¢ boyutlu bir ortamda 6zel bir bakis
sagliyorlar; sanat tacirlerinin ve sanatcgilarin eserlerini ¢ok sayida koleksiyoner ve sanatsevere
sunmalarina olanak taniyarak diinya ¢apinda erigilebilirdirler (Zagrebelnaia, 2021, s. 42). Margarette
Carrigan’in (2020) Theartnewspaper gazetesinde yayinladigi makalede, Art Basel, Basel, Miami Beach
ve Hong Kong'daki fuarlartyla es zamanli olarak ¢alisacak bir Cevrimigi Gériintilleme Odas1 agacagini
duyurmustur. Art Basel’in bu yeni dijital girisimi bir stiredir gelistirme asamasindaydi, ancak
katilimcilara fuari yakin zamanda iptal edilen Hong Kong edisyonunda gostermeyi planladiklar isler
icin bir satig platformu sunmak igin ilk ¢ikist Mart ayma ertelendi. Bununla birlikte Carrigan,
goriintilleme odalarinin gelecekteki yinelemelerinin, fiziksel fuar deneyiminin yerini almay: degil de
onu gelistirmeyi amagladigindan s6z etmistir. Art Basel Asya Direktorii Adeline Ooi Art Basel Hong
Kong ile ilgili, olarak diisiincelerini su sozlerle agiklamistir:

Katilimecilarimiza bu baharda Hong Kong'a getirmek icin ¢ok calistiklart harika ¢aligsmalari
gosterebilecekleri alternatif bir platform saglayabildigimiz i¢in ¢ok mutluyum. Sergilenen eser
g6z kamastirtyor. Sanati bizzat gérme deneyiminin yerini higbir sey alamazken, bu girisimin
Mart gosterimizin iptalinden etkilenen tiim galerilere ve sanatgilarina biraz destek ve goriiniirliik
getirmesini umuyoruz (Sbrana, 2020).

Sanat piyasasinin, koronaviriis krizinin ortasinda teknolojik ¢oziimlere yonelmesinin ardindan Art
Basel’in ¢evrimi¢i goriintiileme odalarindaki satig oranlarina deginen Anny Shaw (2020), bayilerin
beklentilerinin diisiik oldugunu ancak bu zorlu kosullarda sanat topluluguyla temas halinde olduklar1
icin de minnettar olduklarin1 séylemistir. Diana Wierbicki (2020), sanat uzman1 Kamal Zargar ile
Cevrimi¢i Goriintilleme Odalart iizerine roportaj gerceklestirmistir. Koranaviriisiin sanat diinyasini
dijitallesmeye hizla adapte etme ¢abasina yonelik Zargar su yanit1 vermistir:

Dijital platformlar kesinlikle uzun yillardir fuar organizatdrleri, bayiler ve miizayede evlerinin
aklindaydi, ancak esas olarak e-posta ve Instagram gibi sosyal kanallar araciligiyla pazarlama
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caligmalart igin dijitali kullanmaya odaklandilar. Ancak COVID-19'un etkisi, ¢evrimigi”
goriintiileme odalarin1 genis dlgekte dagitma siirecini kesinlikle hizlandirdi. Art Basel Hong
Kong, koronaviriis nedeniyle iptal edilen ilk biiylik uluslararasi sanat fuar1 oldu. Fuar, iptal
edildigini duyurmadan once ¢evrimigi goriintiilleme odasi platformunu gelistirirken, Art Basel
Hong Kong'u yalnizca ¢evrimigi bir fuar haline getirmek i¢in siiriimii zorlamak zorunda kaldilar.
Frieze, May1s 2020 i¢in New Y ork baskisini iptal etti ve su anda bir ¢cevrimigi goriintiileme odas1
stiriimii tizerinde ¢alisirken, David Zwirner ve Gagosian gibi mega galeriler sirasiyla 2017 ve
2018'de kendi barindirilan ¢evrimi¢i goriintiileme odalarini baglatti. Sotheby's gibi miizayede
evleri de birkag yildir sadece ¢evrimici miizayedelere ev sahipligi yapiyor; 2019 i¢in Sotheby's,
¢evrimigi agik artirma satiglarinda 250 milyon dolar bildirdi.

Zargar’in sOylemine gdre miizeler ve galeriler zaten c¢evrimici sergileme bicimini aragtirmakta ve
uygulamaktaydilar. Ancak Art Basel’de uygulanan bi¢imin disinda daha kapali bir sistem icerisinde
sunulmaktaydi.

New York’s 333 Galeri’nin kurucusu Lisa Spellman Art Basel’in goriintilleme odalarinda satig
olmadigini bildirmesine ragmen, katilimin giiglii oldugunu ve 6zel satiglarla sonuglandigini sdylemistir.
Ayrica “Galeriler, dijital diinyay1 birincil odak noktamiz haline getirmek i¢in hizla uyum saglamak
zorunda kaldikca, koleksiyoncularla sanal olarak baglanti kurmanin yeni yollarimi bulmak her
zamankinden daha 6nemli hale geldi." ifadeleriyle giiniin kosullarina gore hareket etmenin énemine
vurgu yapmistir (Shaw, 2020). Zargar, Art Basel Hong Kong gibi biiyiik bir fuarin tamamen ¢evrimici
ilk fuarma ev sahipligi yapmasiyla koleksiyoncu aligkanliklarinda degisiklikler gorebilecegimizi
belirtmistir. Fuarla ilgili gelen haberlere bakildiginda, mega galerilerin 1 milyon dolar1 asan fiyatlara
sanat eseri satis1 gerceklestigi goriilmektedir. Biiylik galeriler icin gecerli olan bu durum, kiiciik ve orta
Olcekli galeriler i¢in gecerli degildir. Fiziki fuarin disinda Art Basel Hong Kong ¢evrimigi goriintiilleme
odasindan yapilan satislarin sonucundan bagimsiz olarak, her sanat eseri kesin bir fiyat veya fiyat araligi
ile listelendiginden platformun sagladig: fiyat seffafligi 6nemli bir durumdur. Veriler, ¢evrimigi fiyat
seffafliginin, fiyat1 listelememekten alti kat daha fazla satigla sonuglanacagini gosterdigi icin bu
onemlidir. Ve yeni geng koleksiyonerler i¢in fiyat seffafligi, sanat piyasasina katilmalari i¢in en 6nemli
gereksinim haline gelmistir (Wierbicki, 2020).

BULGULAR

Arastirmada, Art Basel organizasyonunda yer almig kisilerle yapilmis roportajlardan, yazili/gorsel
basindan ve fuarin yayinladigi yillik raporlarindan elde edilen veriler, katilimci/izleyici ve satis oranlari
bakimindan iki kategori altinda toplanmaistir.

1. Art Basel Cevrimici Goriintiilleme Odalar1 ve Satis Durumlari

Arts Economics'in kurucusu iinlii kiiltiir ekonomisti Dr. Clare McAndrew tarafindan yazilan ve Art
Basel ve UBS tarafindan yayinlanan The Art Market 2021°de bir anket incelemesi de dahil olmak iizere
2020' yilinda kiiresel sanat piyasasinin kapsamli ve makro diizeyde bir analizinin sonuglarini sunmustur.
Ayrica raporda, kiiresel pandeminin 2020 y1l1 igerisinde sanat piyasasimin ¢esitli sektorleri iizerindeki
etkilerini ve dinamiklerinin zorlu ve doniistiiriicii bir y1l boyunca nasil gelistigine dair bilgiler yer
almistir. Buna gore; genel satiglardaki daralmaya ragmen, toplam ¢evrimigi satiglar, 2019'dan iki katina
cikarak 12,4 milyar dolarlik rekor bir yiikseklige ulagmistir. Cevrimici satiglarin olusturdugu pay,
2019'daki toplam satiglarin %9'undan 2020'de %25'e yiikselmis ve e-ticaretin sanat pazarindaki pay1 ilk
kez genel perakendenin payini asmistir. HNW koleksiyonerleri en ¢ok ¢evrimici acik artirmalardan
¢evrimigi sanat satin alirken, galeri ve sanat fuari1 ¢evrimici goriintiileme odalar1 koleksiyoncular igin
genel olarak ikinci ve iig¢lincii en popiiler platform oldugu goriilmiistiir. Bayi sektoriinde ¢evrimigi
satiglarin pay1 (sanat fuari g¢evrimigi goriintiileme odalari dahil) 2019'da %13'ten 2020'de %39'a
yiikselmis, ancak bayiler ¢evrimigi satiglarinin gogunlugunun yerlesik miisterilere oldugunu belirtmistir
(Art Basel Press Release, 2021).
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Cizelge 1. 2020'nin ilk yarisinda Satin Alma i¢in Kullanilan Satig Kanallari (McAndrew, 2020, s.85)
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Mevcut kisitlamalara, iptal edilen etkinliklere ve galerilerin yaygin olarak gegici olarak kapanmasina
ragmen, koleksiyoncular yilin ilk alti ayinda hem ¢evrimi¢i hem de ¢evrimdisi olarak ¢esitli kanallardan
satin almaya devam etmistir (Cizelge 1). Ankete katilanlarin %75'i bir galeri araciligiyla satin alma
islemi yapmis ve galerilere erismenin en yaygin yontemi, fiziksel tesisleri (%41) veya dogrudan bir
galeri web sitesi veya ¢evrimici goriintiilleme odasi (%38) araciligiyla satin almak olmustur. Ugte biri
ise telefonla veya galeriye e-posta gondererek eser satin almigtir (McAndrew, 2020, s. 85). Kaprol’un
(2021) Sanat Piyasas1 2020 Raporu’ndan aktardigi verilere gore, yilin ilk yarisinda %50 oraninda diisen
miizayede evi satiglari, yilin ikinci yarisinda cevrimigi satiglar1 yilizde 900 oraninda artirdigi
goriilmiistiir. Kaprol bu durumu evde vakit geciren koleksiyoncularin sanatla ilgilenmek i¢in daha ¢ok
vakit bulduklar1 ve bulunduklar1 yerden online alim yapmanin kolayligindan faydalandiklar1 seklinde
yorumlamigtir.

2. Art Basel Cevrimici Goriintiilleme Odalari izleyici/Katiimer Durumu

Fuarlarda Cevrimigi Goriintiileme Odalari’nin ¢ogu, katilimcilara {icretsiz olarak sunulmus, ancak bazi
fuarlar, 2020 ilerledik¢e yalnizca ¢evrimigi etkinlikleri i¢in katilimcilardan iicret almaya baglamigtir. Art
Basel'in sanat fuari Cevrimi¢i Gorilintiileme Odalar1 yilin ilk yarisinda katilimeilara {icretsiz sunulmus,
ancak yalnizca ¢evrimigi olarak diizenlenen iki alternatif etkinlik, Art Basel Miami Beach Cevrimici
Goriintiileme Odalari’nda oldugu gibi tek tip bir katilimei ticretine (5.000 CHF veya yaklasik 5.500 $)
tabi tutulmustur. Benzer sekilde, Frieze tarafindan Eyliil ayinda diizenlenen yalnizca ¢evrimigi etkinlik
de katilimcilardan sergilemek i¢in 1.915 $ ile 6.250 § arasinda iicret alirken, Mayis ayindaki ¢evrimici
etkinlikleri {icretsiz olarak gerceklestirilmistir. 2020'de fuar genel ziyaret¢i sayisi etkinlik basina
ortalama 100.000 iken, ortalama katilimci sayisi 83 olmustur. Bu Cevrimigi Goriintiileme sistemi ayni
zamanda canli etkinliklerden 6nemli dl¢iide daha fazla uluslararasi boyutta etki gostermis, sadece
%A47'lik kismi 'yerel' katilimci, yani fuarin diizenlendigi yer veya pazardan gelen katilimcilar
olusturmustur (McAndrew, 2021, s. 180).

SONUC

Kiiresellesen sanat piyasasi ile birlikte uluslararasi sanat fuarlarinin sayisi giin gegtikce cogalmakta ve
sosyal platformlar araciligiyla sesini duyurmaktadir. Uluslararasi fuarlar, galerilerin ve sanatgilarin
varliklarint duyurmalari, eserlerini satmalari ve sanat endiistrisinin 6nde gelen oyunculartyla bagka tiirlii
iligki kuramayacaklar1 baglantilar kurmalari i¢in ¢ok 6nemli bir platform gorevi gérmektedir. Ayrica
sanat elestirmenleri, koleksiyonerler, kiiratorler, miize yoneticileri ve meraklilar i¢in dogrudan temasa
gegmeleri ve diinyanin dort bir yanindan tek bir ¢ati altinda toplanan ¢ok cesitli eserlere erismeleri igin
pratik bir ara¢ sunmaktadirlar. Bu anlamda sanat piyasasi lizerinde ciddi etkisi olan ve olusumu 1970°1i
yillara dayanan Art Basel tiim diinyada en 6nemli fuarlardan birisi say1lmaktadir. Once Isvigre nin Basel
kentinde baglayan sonrasinda agin1t Amerika’da Miami Beach, Uzakdogu’da Hong Kong ve Avrupa’da
Paris ile genigleterek birgok bolgede sanat pazarimi elinde bulundurmaktadir. 2020 yilinda Hong

8th INTERNATIONAL"COMMUNICATION IN THE NEW WORLD" Congress
1-3 July 2022
Adiyaman, TURKEY



158 /

PROCEEINGS BOOK /

Kong’da diizenlenmesi planlanan fuar, Covid-19 pandemisi sebebiyle iptal edilen ilk uluslararasi fuar
olmustur. Daha 6nceden dijital platformlara kendisini uyarlama girisimleri olan fuar, kisitlamalardan
dolay1 Art Basel Hong Kong fuarmin Cevrimi¢i Goriintilleme Odalar araciligiyla gergeklesecegini
duyurmustur. Ayni yil icerisinde iki kez, 2021 yilinda ise farkli kavramsal temalar altinda {i¢ kez
Cevrimic¢i Goriintiileme Odalari’n1 kullanan fuar, simdilerde fiziki yapisinin yaninda ek bir platform
olarak bundan yararlanmaktadir. 2020 yilinda sadece dnemli birkag fuar ve galeri kendisini bu sisteme
adapte etmis ancak bir yi1l sonra neredeyse tiim fuar ve galerilerin fiziki sunumlarmin yaninda dijital
platformda da varlik gosterdikleri goriilmiistiir.

N

Art Basel’in yayimnladig1 sanat piyasasi raporlarina gore, 2020 yilinin satig oranlarinda 6nceki yillara
gore bir kayip oldugu anlasilmaktadir. Ancak yine de boylesine zorlu bir siiregte sanatgilari, galericileri,
koleksiyonerleri ve fuart olusturan her birimi ve kurumu bir arada tutmay1 basararak 6nemli bir ¢caba
ortaya koydugu goriilmektedir. Genel olarak degerlendirildiginde kazan¢ anlaminda bir kayip yasansa
da online satis oranlarinda 6nemli bir artis s6z konusudur. 2021 ve 2022 yillart ile kiyaslandiginda fuar,
ciddi bir toparlanma siirecine Qirdigi ve pandemi Oncesi kadar olmasa da gelisim gosterdigi
gozlenmektedir. Sonug olarak pandemi ile birlikte zor bir siire¢ gegiren sanat piyasasi, her ne kadar
sanat1 fiziki olarak ulasmanin hissini veremese de yeni teknolojilere adapte olarak ve izleyiciyle sanati
bir araya getirerek kendisini her daim aktif kilmaktadir.
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